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 پیشگفتار
 

در سطح ملی و فراملی، اثري بدیع و جدید است. سراغ ندارم كتابی در  "رمانتیسیسماقتصاد "كتاب 
اي كند در حوزة میان رشتهم را برقرار میاین ژانر هنري كه همزیستی میان علم اقتصاد و سبک كوبیس

كند، به رشته تحریر درآمده باشد؛ بنابراین، ناشري كه این اثر را چاپ و به جامعه علمی عرضه می
هاي زده امروز، شاید نظریهدر جهان پرتنش و سیاست اثري ماندگار از خود برجاي گذاشته است.

تک كشورها كافی نباشند و توجه به عدیده تکسنتی و تجریدي علم اقتصاد براي حل مشکلات 
رقیق آدمی سر و كار دارند، قادر به اي كه با هنر و احساسات دستهویژه آنهاي دیگر علوم بهرشته

 کیتورم نه صرفاً  براي مثال، رو جوامع است.هاي پیشبراي چالشتوضیح و ارائه كارهاي مناسب 
 دیتول تیها( نسبت به ظرف)آرمان یانتظارات عاطف ترعیسر شیاز افزا یناش امدیبلکه پ ،یپول ةدیپد
 نیكه ا داریم تورم يبرا دیشاخص جد کیبه  ازیندر اقتصاد رمانتیسیسم  است. يماد يهارساختیز

آن  سهیو مقا یاجتماع يهااحساسات در شبکه لیكند )احتمالاً با استفاده از تحل يریگشکاف را اندازه
 قیخواهان تلف سمیسیاقتصاد رمانت ،یشناسنظر روش از بنابراین، (.یاخالص داخلن دیتول يهابا شاخص

 است. تیفیو ك تیكمّ

 هنر و فلسفه است. خیو جذاب در تار قیعم یموضوع ،سمیسیدر رمانت یشناسییبایز يهامؤلفه حیتشر

یدایی مکتب در پ اشراف ةطبقبا  بورژوادهد كه درگیري و پیروزي طبقة تاریخ اقتصادي نشان می
ویژه به آثار مسیحی قرون وسطی ازكه این مکتب تأثیر نبود و درحالیبی "اقتصادي رمانتیسیسم"

اجتماعی در  -دادن اوضاع اقتصاديگرفت، براي نشانفراوان می الهامنویسی آن عصر داستان و نمایش
نگارش « اقتصادي انسان»، ویژه توجه وافر به عشق زمینیقالب عواطف و احساسات انسانی به

تصویر كشیدن شرایط جامعه و اوضاع اقتصادي مورد استفاده ترین شیوه براي بهرا مناسب "رمان"
دانیم، هاي سود و زیان میو احساسات را جدا از حساب و كتاب در دنیایی كه هنر، تخیل قرار داد.

فراتر از پول و  گر نه اینکه هنربه نظر برسد. م معنیجا یا حتی بیسخن گفتن از اقتصاد هنر شاید بی
 بر «انسان اقتصادي»هاي ذهنی و بسیاري از فعالیت ادبیاتاقتصاد،  ؛تا قرن هجدهم بازار است؟
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پردازان اقتصادي، اندیشمندان و نظریه دوم این قرن، ةعقلانیت تکیه داشت اما از نیم خردگرایی و
 . ترجیح دادند و خرد ا بر عقلاحساسات ر ، شهود هنري، تخیل ونویسندگان بسیاري از

 ،ياثر هنر کیفرمول ساده است؛ مانند  کیبه  لیتقل رقابلیو غ هیچندلا ةدیپد کی سمیسیاقتصاد رمانت
احساسات را  سم،یسیرمانت .دیآیم دیمتضاد اما مکمل )احساسات و ساختارها( پد يروهاین یاز تلاق
نه براساس  یاثر فرهنگ ایكالا  سم،یسیقتصاد رمانت. در اداندیم يگذارمنبع معنا و ارزش نیتریاصل

 ناب: انبی ةهنر به مثاب. شودیم یابیارز عاطفی ةتجرب جادیدر ا اشییكاركرد، بلکه براساس توانا
 قتیابراز حق ،ی. هدف اصلداندیم فراخوان کیشغل، بلکه  کیخلق اثر را نه  ک،یهنرمند رمانت

را  یقیبازار، احساسات عم احساس به كالا: لیتبد .است ديما ةعمق احساسات و نقد جامع ،یدرون
غالباً  کیرمانت ياثر هنر کی متی. قكندیم لیتبد "لوكس يكالا"و  "زیتما"به  زد،یانگیكه اثر برم

منتقل  دیزمان تول ای هینه بر اساس مواد اولرا آن كندیاست كه ادعا م یبر اساس سطح شور و اصالت
 .كندیم

احساسات و  انیباشد كه آزادانه ب« فردمنحصربه» تواندیم یفردِ خلاق تنها زمان سم،یسیمانتاقتصاد ر در
هاي اقتصادي نتوانند اگر نظریه شرط ظهور اصالت است. ،يآزاد نیبنابرا خود را انجام دهد. لیتخ

هاي یهتک افراد جامعه باشند، در عمل توفیق پیاده شدن نخواهند داشت. نظرجوابگوي احساسات تک
اقتصادي ضمن پاسخگویی به چگونگی افزایش رفاه جامعه باید بتوانند احساسات فردي و روانی 

طور كه در فکر معیشت و رفاه جامعه هستند باید به عبارت دیگر، همانجامعه را پاسخگو باشند؛ به
قتصادي به تنهایی هاي مرسوم افکر سلامت روانی و احساسات افراد جامعه نیز باشند. بنابراین، نظریه
به راحتی قادر  سمیسیاقتصاد رمانتقادر به پاسخگویی و ارضاي احساسات و سلامت روانی نیستند و 

 یعنی نجایدر ا سمیسیاقتصاد رمانت. تواند سلامت روانی را تضمین كندهایی است كه میبه خلق نظریه
باشد و در عمل الگوي مناسبی  ردهها را تجربه ككه خود هنرمند آن یاحساسات به شکل انیب ییتوانا

 درنهایت ،ودش انیآزادانه ب بتواند احساسات یوقت .براي رفتار پاک و خالصانه تعاملات اقتصادي است
احساسِ هنرمند به  یدر واقع، تجل گرفته است.قرار  دیدر معرض د یعن، یرسدیم «یمصرف فرهنگ»به 

برخورد  ي مدرنهاي اقتصاد هنر در دورهژگییکی از وی .شودیمصرف م یمحصول فرهنگ کیعنوان 
ها ارزش آن .بازاري هنر با احساسات انسانی است. در این دوره احساسات دیگر فضیلت نیستند

 .كننداقتصادي پیدا می



19                                                                                             اقتصاد رمانتیسیسم

 

 يایاز زوا دی( بایاستیس میتصم کیبازار،  کیكالا،  کی) ياقتصاد ةدیكه هر پد دهیا نیا یمعرف
كه در بسیاري از مواقع نه فقط بر اساس عقلانیت، بلکه بر مبناي احساسات  شود دهیهمزمانِ متضاد د

-می ینظم/يساختار یةزاویی و روا/یعاطف یةزاویی، كارا یةزاوشوند. هاي رمانتیک گرفته میو سلیقه

ی است؛ میپارادا يشکستن مرزهاها نقش مؤثري داشته باشند كه غالباً مبتنی بر سازيتوانند در تصمیم
 نکهیبر ا دیتأكهاي عاطفی/روایی و احساسات. ی كوچ از عقلانیت صرف به احساسات و سلیقهیعن
 .میهست قیتلف ازمندین سمیسیدرک رمانت يهستند و برا يبعد( ذاتاً تکی)تعادل عموم یسنت يهامدل

به  ازیبازار )ن رساختیكه ز شودیم نیمنجر به ا ییاحساس و كارا تقاطعدر اقتصاد رمانتیسیسم، 
كه خودشان برآمده از  ردیرا بپذ يدیجد يارهای( ناچار است معینیبشیشفاف و قابل پ يگذارمتیق

 يكالا برا ییتوانا»بلکه  كند؛ینم يگذارمتیرا ق یکیزیف يصرفاً كالاها گریاحساسات هستند. بازار د
 میپارادا ییجابجا کی ةما در حال مشاهددرنتیجه،  .كندیم يگذارمتقی را «خاص ةتجرب کیجاد یا

بر اساس آنچه  يگذارمتی)كاركرد(، به ق دهدیبر اساس آنچه كالا انجام م يگذارمتی: از قمیهست
 تیآنچه امروز رضا هستند: ایاحساسات پو .و احساس( تی)هو دیگومی كنندهمصرف ةكالا دربار

 ارزشِ در حال شدن ک،یشود. ارزشِ رمانت آوریفردا ممکن است خستگ بوده كه (ي)سودمند دهدیم
اي در زمان كه سودمندي مصرف لحظهثابت و  ةنقط کیاست، نه  نهایتو امتداد آن طی زمانی بی

شهود  ،یبه احساسات درون یاصل گاهیجا يواگذار سم،یسیرمانت یژگیو نیترمهم .كننده را حاصل كند
 .پر احساس است هاي این مکتب لطیف وزیبایی درونی و اشتیاق از ویژگی بود.و شور 

افزون بر این، در تصویرساازي برخای از در پایان، از همیاري سركار خانم كوثر صادقی سپاسگزارم. 
ترین دستیار باراي پژوهشاگران تواند بهترین و امناستفاده كردم كه در عصر جدید می AIها از طرح

صاورت الکترونیاک تقادیم را باه  "اقتصاد رمانتیسیسم"هاي مختلف باشد. كتاب ارزشمند در رشته
 كنم با آدرس:مندان میعلاقه

 دکتررحیمی_بروجردی#/http://dr-alireza-rahimi.ir/wpآدرس سایت كتاب الکترونیک: 
 

 دكترعلیرضا رحیمی بروجردي
 دانشگاه تهران -استادتمام دانشکده اقتصاد
1400-5 
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 مقدمه: -1-1
 

د زمستانی پاریس، مردي با شنل مندرس، گرسنه و خسته از مقابل هاي سردر یکی از شب
منتشر شده و قیمتش بیش از  تازه بینوایاناي از د. در ویترین نسخهركفروشی كوچکی عبور میكتاب
. هزاران خواننده در سراسر بودمرد تنها نآن د. اما قادر به پرداخت قیمت كتاب باشكه او  بودآن 
نفس و پرهیاهو را در دست بگیرند؛ روایتی تا این رمان تازه بودند در صف ایستادهنسه همان روزها فرا

تنها وجدان اجتماعی را بیدار كرد، بلکه به یکی از  نه بینوایان .از فقر، عشق، قانون و رحمت
ترین و سودآورترین آثار قرن نوزدهم تبدیل شد. اما آیا ممکن است كه داستان ژان والژان و پرفروش

 حامل حقیقتی اقتصادي نیز باشد؟ جز پیام اخلاقیانتین بهف

دانیم، سخن گفتن هاي سود و زیان میو احساسات را جدا از حساب و كتاب در دنیایی كه هنر، تخیل
فراتر از پول و بازار است؟  به نظر برسد. مگر نه اینکه هنر معنیجا یا حتی بیاز اقتصاد هنر شاید بی

دهد كه هنر همواره در بستري اجتماعی و ویژه ادبیات، نشان میبه تاریخ هنر و بهتر نگاهی ژرف ولی
شود، دیروز شده است. آنچه امروز شاهکار تلقی می دیدهو  اقتصادي شکل گرفته، پرورش یافته

و نظامی كه آن را بپذیرد یا طرد كند. از  بخردآن را اي كه نیازمند ناشري بود كه چاپش كند، خواننده
تنها با اقتصاد در تضاد نیست، بلکه محصولی فرهنگی است كه دقیقاً در دل منطق  هنر نه ین منظرا

  .گیردگذاري و مصرف شکل میارزش عرضه و تقاضا

ممکن نیز از این قاعده مستثنا نیست. اگرچه  اشبا تمام شور و انفجار احساسی مکتب رمانتیسیسم
شعرش در با این حال پندارد، با فردي یگانه و جداي از جامعه رمانتیست خود ر یا نویسندة شاعراست 
شود. گذاري میشود و در بازار كتاب قیمتشود، در محافل ادبی نقد میاي چاپ میمجله
اي دارد كه باید نویس رمانتیست ممکن است از عشق و مرگ بنویسد، اما در نهایت خوانندهداستان

 .شودجاست كه پاي اقتصاد به قلمرو خیال باز مید. همینقانع شود براي این رمان پولی بده

 ؛ نگاهی كاه ناهمنگاهی نو به مکتب رمانتیسیسم بیندازكنم تلاش می "اقتصاد رمانتیسیسم"كتاب در 
سااختارهاي همچناین، ها توجاه دارد. تنها به محتواي آثار، بلکه به بستر اقتصادي تولید و مصرف آن

باا معرفای مفااهیمی مانناد ارزش  رده وردش آثار هنري را شناساایی كااقتصادي حاكم بر خلق و گ
د تا بهتار ندهنمادین، بازار فرهنگی، كالاهاي هنري و نظام عرضه و تقاضاي هنري، به ما ابزارهایی می
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هاي هنري از میان شاخه .بفهمیم چرا بعضی آثار ماندگار شدند و برخی دیگر به فراموشی سپرده شدند
؛ زیرا این شاخه از هنر هم به لحااظ تااریخی در دل كنمتمركز میمکتب هاي ویژه رمان هبر ادبیات ب

بیش از هر قاالبی  اشساختارهاي اقتصادي نوین مثل بازار كتاب رشد كرده و هم به دلیل زبان روایی
ها را کخاص از رمانتی ةرا دارد. از این منظر دو نمون هاي اجتماعی و اقتصاديظرفیت بازتاب واقعیت

به عنوان صدایی انقلابی از فرانسه قارن ناوزدهم و  كنم: نخست، بینوایان اثر ویکتور هوگوانتخاب می
. كشادكه با ظرافتی پنهان، اقتصاد ازدواج و طبقه در انگلستان را به نقد می هاي جین آستیندوم، رمان

داري و رشاد گیري سرمایهشکل این دو نویسنده، با وجود تفاوت جغرافیایی و سبکی هر دو به دوران
شد، بلکه ادبیات دیگر تنها براي دربار یا اشراف نوشته نمی دورانی كه در آن. طبقه متوسط تعلق دارند

ها داشت كه حاضر بود براي رمان پول بدهد و از خلال داساتان شهروند بورژوااي تازه به نام خواننده
خود اقتصاد ادبیاات را متحاول  ةنوب تغییر در مخاطب به جهان را بفهمد و خود را بازشناسی كند. این

مثاباه یاک  به م؟ آیا رمانتین را از منظر اقتصادي بررسی كنم آثار هوگو و آستواناما چگونه می؛ كرد
هاي منحصر به فاردي ویژگی قواعد اقتصادي خاصی دارد؟ آیا بازار ادبیات رمانتیک «كالاي فرهنگی»

« گذاريارزش»یا « بازار هنر»، «مصرف فرهنگی»توان مفاهیمی مانند چگونه میتر از همه، داشت؟ مهم
ن عشق و احساس و تخیلات یمابا مض در سینما و عکاسیهمچنین،  ؟را در دل متون ادبی ردیابی كرد

ناماه و البتاه در شاعر، نماایش و زندگی روستایی ثبت لحظات عاطفی برگرفته از طبیعتیا احساسی 
بوده  عصرجدید« انسان اقتصادي»ات یکی از رویدادهاي مهم قرن نوزدهم میلادي توسط نویسی و ادبی
زنادگی "مهمی داشتند. یعنی، در بسیاري از این قبیال آثاار، پردازهاي اقتصادي تأثیرات كه در نظریه
 اند.تصویر عاطفه و شهود هنري كشیده شدهمردم به "اقتصادي

اقتصااد "گیرد؟ ابتدا اشاره كنم كه: چه مطالبی را دربرمی "تیسیسماقتصاد رمان"بگذریم..... اما كتاب 
اقتصااد، در روایات اسات.  بازاندیشی در نسبت میان معنا، خیال و سااختار اقتصاادي ،"رمانتیسیسم

مثابه علم تخصیص منابع كمیاب، تولید، مصرف و مبادله تعریاف شاده اسات؛ كلاسیک خود، غالباً به
شود. در چنین گر و سودجو ظاهر میعنوان كنشگري عقلانی، محاسبهن بیشتر بهاي كه در آن انساحوزه

 باه یاا شاوندمی راناده حاشایه به یا زیسته، ةچارچوبی، احساس، تخیل، رنج، عشق، زیبایی و تجرب
 قارن دو فکاري و فرهنگای تحاولات بطن از ویژهبه مدرن، تاریخ اما. یابندمی تقلیل فرعی متغیرهایی
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در اسات.  نشده بنا عقلانی ةمحاسب ةپای بر صرفاً هرگز انسان اقتصادي حیات كه است داده ننشا اخیر،
 .شودعنوان نیرویی بنیادین وارد میدان میهمین نقطه، رمانتیسیسم به

رمانتیسیسم صرفاً یک مکتب ادبی یا هنري نبود؛ بلکه واكنشی عمیق به پیامدهاي عقلانیت ابزاري، 
دن و فروكاست انسان به واحد تولید و مصرف بود. این جریان با تأكید بر ششدن، كالاییصنعتی

اي از تجربه را ها و اشکال تازهطبیعت، فردیت، احساس، تخیل، رنج، آزادي و اصالت، نیازها، ارزش
. تنها فرهنگ، بلکه خودِ اقتصاد را نیز دگرگون ساختندتدریج نهوارد جهان مدرن كرد؛ عناصري كه به

عنوان شود؛ بلکه بهمحدود فهم نمی« مدل اقتصادي»مثابه یک ، در این كتاب، به"اد رمانتیسیسماقتص"
كوشد نشان گردد. این رویکرد میم جهان مدرن و پسامدرن مطرح میفه براي «عملیاتی ةفلسف»یک 

 :دهد كه چگونه
 شود؛ بدل وجودي ةتواند به سرمایرنج می -1
 ردد؛هنر، فناوري تولید معنا گ -2
 شود؛ تبدیل هویت بازتولید به و رفته فراتر مادي ةمصرف، از سطح استفاد -3
 و هاي واقعی در ساختارهاي اقتصادي مبدل شوند؛تخیل و ذهن خلاق، به سرمایه -4
 .بازار، نه فقط كالا، بلکه تجربه، احساس، اصالت و روایت را نیز مبادله كند -5

 ساخته رسمی نهادهاي و صنعتی ةدرنیته تنها با كارخانه، سرمایاین كتاب بر آن است كه نشان دهد م
گرفت. از این منظر،  شکل نیز تجربه و عشق نوستالژي، فردیت، رؤیاها، شدنتجاري با بلکه نشد؛

اي بر اقتصاد، بلکه یکی از نیروهاي پنهان اما مؤثر در بازسازي منطق اقتصادي رمانتیسیسم نه حاشیه
؛ تولید: تلاشی است براي بازخوانی مفاهیمی چون "اقتصاد رمانتیسیسم". جهان مدرن بوده است

 .و معنا آوريتاب؛ خویشاوندي؛ ملت؛ هنر؛ تکنولوژي؛ سرمایه؛ مصرف

مثابه موجودي معناجو، روایی و خلاق در عنوان بازیگر بازار، بلکه بهدر بستري كه انسان را نه فقط به
 :پاسخ دهد زیر هاي بنیادینیوشد به پرسشكاین اثر همچنین می. گیردنظر می

 توان اقتصادي تصور كرد كه در آن اصالت، جایگاهی واقعی داشته باشد؟آیا می -1
 باشد؟ نیز آن حامل تواندمی یا معناست، ةآیا بازار الزاماً نابودكنند -2
 شود؟ ومی تبدیل تاریخی ايسرمایه به انسان درونی ةچگونه تجرب -3
 توان از اقتصاد رمانتیک سخن گفت؟دیجیتال، آیا هنوز میدر عصر  -4
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است  پاسخ این كتاب، نه بازگشت نوستالژیک به گذشته است و نه انکار جهان مدرن؛ بلکه كوششی
اب ین كتادر نهایت، . براي فهم تنش دائمی میان كارآمدي و معنا، الگوریتم و اصالت، بازار و روح

ه بلک، شد، نه فقط علم ثروته شاید اقتصاد، بیش از آنچه تصور میاینک: دعوتی است به بازاندیشی
 .هاي انسانی نیز باشدها و افقها، ارزشدهی رؤیاها، رنجعلم سازمان

 

 هنري شهود : جنبشرمانتیسیسم -1-2

 
از اواخر قرن هجدهم، اندیشمندان، ادیبان و متفکران متعددي در كشورهاي آلمان، فرانسه و انگلساتان 

از  "رمانتیسیسام"هااي دیگاري را ازجملاه مخالفت برخواستند و سابکبه "كلاسیسیسم"مکتب با 
« انساان اقتصاادي» محاض واكنشی در مقابل خردگراییاین مکتب  استخراج كردند.هولوگرام هنري 

خوبی تجلی پیدا كرده و گروهای به "1رمانتیسیسم"در اقتصاد نیز،  .بود و نظم كلاسیک رنسانس عصر
 پردازي اقتصادي پرداختند.اندیشة عقلانیت و خردگرایی محض و تأكید بر شهود هنري، به نظریه با رد

 خردگرایای و بار «انساان اقتصاادي»هاي ذهنای و بسیاري از فعالیت ادبیاتاقتصاد،  ؛تا قرن هجدهم
 اري ازپاردازان اقتصاادي، اندیشامندان و بساینظریاه دوم این قارن، ةعقلانیت تکیه داشت اما از نیم

. این به آن سبب باود كاه ترجیح دادند و خرد احساسات را بر عقل هنري، تخیل و ، شهودنویسندگان
دلیال فسااد كه قدرت سیاسی را در دست داشتند، باه ، طبقه اشرافمیلادي در نیمه اول قرن هجدهم

دسات  د را ازاعتباار و قادرت خاورفتاه رفته توجهی به جامعه و مردم،اخلاقی، ظلم و استبداد و بی
ها را حفاظ فرانسه براي سركوب اندیشمندان نتوانست قدرت آن 1757قانون و حتی تصویب  دادندمی

شده ناسازگاري توصیه اخلاقبا  زعم قدرتمندان دولت و كلیسابه هر اثري كه كند. به استناد آن قانون،
شادند. می محکاوم مرگثر بها شرنانویسنده و  ،شدمیتشخیص داده  عبارتی خلاف اخلاقداشت و به

 "رمانتیسیسام"سزایی در پیدایی هولوگرام اندیشة كه تأثیر به« روسو» بنابراین، نویسندگان بزرگی مثل
 گرفتند و حتی چااپتحت پیگرد قانونی قرار می "امیل"اثر معروفش باعنوان نگارش  سبببه داشت،

                                                 
1 - Romanticism 
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ز این اقدامات نتوانستند بر ارادة اندیشامندان تاأثیر كدام ابود. اما هیچ جرم در این زمان المعارفهدایر
 وجود آوردند.ها با خلق سبک جدیدي، تحولی دیگر در تاریخ پس از رنسانس بهبگذارند و آن

هاي كیفیت، نظر به "رمانتیسیسم"در  كنند و بنابراین،معنی می ايافسانهو خیالی  را "رمانتیک"گاهی 
توجاه باه مفااهیم آرماانی بیشتر از امور واقعی  "كلاسیسیسم"مثل  شود ومیانسان  تخیلی عاطفی و

متفااوت اسات. مضاامین و مفااهیمی مثال  "رئالیسم"و  "كلاسیسیسم"كند؛ هرچند در روش با می
 طوفانی و طبیعات ساركش اتنمایش هیجان"، "گراییو تمایل به طبیعت بکر طبیعی ظراعشق به من"

 ضاوعاتمو"، "اقتصااد طبیعای و اقتصااد چوپاانی"، "قتصاديمدینة فاضله یا اتوپیاي ا"، "آدمی
هایی مثل هنر، شاور، هیجاان، مضاامین تأكید بر مؤلفه" ،"یشکلو  هیبت هر در گونه و ناشناختهرمز

آدمی، دوران كودكی و  هايیاها و اندیشهؤرتوجه وافر به " ،"غم غربت" ،"معنوي، مناسک و نمادها
كاردن خویشاتن انساان ة آدمی و برجستهفرمان احساس و اندیشهبگوش سپردن " ،"سرزمین آرزوها

تمایال باه آزادي و " ،"و افساوس ازدسات دادن لحظاات خاوش گذشاته نگااه باه"، "اقتصادي
 علیاهفریاد خشام و اعتاراض "و در برخی از مواقع  "هاي شخصیاعتنا به ارزش"، "خواهیآزادي

و  "هااي ذهنایارایة روش"، "كارگران بدبختین دادو نشان داريهاي سرمایهبندگی انسان، كشاكش
در  .دهدرا نشان می "رمانتیسیسم"و تعقل در  شناختی و تلفیق تخیلمواردي از این سنخ، اوج زیبایی

نقااش بازرگ  (1746-1828)"2فرانسیساکو گویاا"سابک هاي جدیاد ازجملاه نقاشی با ارایة سبک
( كه واقعة كشتار و مقاومت مردم را در ساوم 1814)"18083 سوم ماه مه" اسپانیایی با تابلوي معروف

 .كشدتوسط تهاجم نیروهاي نظامی ناپلئون به تصویر می 1808ماه 
وجوي ترنج انسان، خشونت تاریخ، و جس مفاهیمی از قبیل:حول  شتقریباً بخش بزرگی از هنرگویا 

 ي مشهوردر تابلواو  هاست.چرخد كه تابلوي سوم ماه مه ازجملة آنمی نوعی رهایی یا نجات معنوي
دهد. مردي كه دستانش را ، گویا رنج انسان در برابر خشونت سیاسی را نشان می«1808سوم ماه مه »

 اريرستگ امکان و شأن نوعی مرگ، ةگشوده، حالتی شبیه به تصویر مسیح دارد؛ گویی حتی در لحظ
 .است شده حفظ انسانی

 

                                                 
2 - Francisco José de Goya y Lucientes 
3 - Third of May 
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  "فرانسیسکو گویا" ( اثر1814)"1808 سوم ماه مه"تابلوي 

 
 "مصائب جنگ"سیاه و  "هاينقاشی"با عناوین:  "گویا"هاي مجموعه نقاشیدو تابلو از 
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پرده وحشت جنگ، شکنجه، گرسنگی و فروپاشی اخلاق را ، او بی"4جنگ مصائب" ةمجموعدر 
دادن هنري به حقیقت، تمركز دارند تا نجات؛ اما همین شهادت« رنج»كند. این آثار بیشتر بر تصویر می

ترین ، گویا به تاریک«هاي سیاهنقاشی»در . افزون بر این، خود نوعی مقاومت اخلاقی و معنوي است
تر است و انسان در مواجهه شود. در اینجا امید به نجات بسیار ضعیفهاي روان انسان نزدیک میلایه

 رنجِ »ةتوان هنري درباررا می "سکو گویافرانسی"هنر در مجموع، . گیردبا ترس، جنون و مرگ قرار می
 تاریکی با چگونه قدیمی، هايیقین فروپاشی از پس انسان دهدمی نشان كه هنري دانست؛ «آگاهی
شکل حفظ صورت پیروزي آشکار، بلکه به. نجات در آثار او معمولاً نه بهشودمی روروبه جهان

طور . )در فصل شانزدهم، بهشودموشی ظاهر میگویی و مقاومت در برابر فراكرامت انسانی، حقیقت
 ام.(سخن گفته "اقتصاد رنج و نجات"مبسوط دربارة 

اي كه تاریخ بیش از همه مدیون اوست یاد كنم، بسیاري از عنوان چهرهاگر بخواهم از یک شخصیت به
آن است كه  دلیل این اهمیت .اندقائل "فرانسیسکو گویا" نگاران هنر، جایگاهی ویژه برايتاریخ

صرفاً نقاش احساسات رمانتیک نبود؛ او هنرمندي بود كه رمانتیسیسم را به قلمرو تاریک روان  "گویا"
 مصائب» ةویژه مجموعانسان، خشونت تاریخ، جنگ، ترس و بحران مدرنیته وارد كرد. آثار او، به

 هنر كنندةبینیپیش بلکه تند؛نیس شاعرانه یا زیبا فقط ،«سیاه هاينقاشی» به موسوم هاينقاشی و «جنگ
اند. گویا پلی میان جهان كلاسیک و جهان مدرن سپرسیونیسم و حتی هنر اعتراضی قرن بیستماك مدرن،
را  "5ریشیدكاسپر دیوید فر"باشد، بسیاري « روح ناب رمانتیسیسم»اما اگر بحث بر سر . ساخت
اي از تنهایی، امر متعالی و ی، بلکه آینهاي بیروندانند. او طبیعت را نه منظرهترین چهره میمهم

كرانگی طبیعت كوچک اما متفکر انسان تصویر كرد. در آثار او، انسان در برابر بیوجوي معنوي جست
توان را می 6"اوژن دولاكروا" از سوي دیگر، .شد تبدیل رمانتیسیسم فلسفی ةاي كه به هستاست؛ ایده

ي سیاسی را وارد نقاشی دانست. او شور، حركت، آزادي و انرژ ترین نیروي انقلابی رمانتیسیسمبزرگ
تقریباً به نماد تصویري رمانتیسیسم سیاسی و « كندآزادي مردم را هدایت می»كرد. تابلوي معروف 

را فراموش كرد؛  "7جوزف مالورد ویلیام ترنر" همچنین نباید. خواهانه تبدیل شده استآزادي

                                                 
4 - Disasters of War 
5 - Caspar David Friedrich 
6 - Eugène Delacroix 
7 - J. M. W. Turner 
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اي براي زمینهت را چنان دگرگون كرد كه بسیاري او را پیشهنرمندي كه نور، حركت و طبیع
 .خود حل كند تواند حتی فرم را درنشان داد كه احساس می "ترنرویلیام "دانند. امپرسیونیسم می

 :بندي كنمم جمعاگر بخواه

كاسپر " -2 ؛ مدرن هنر به پلی تاریخی؛ ةترین و پیشروترین چهرعمیق →  "فرانسیسکو گویا" -1
 "اوژن دولاكروا" -3 ؛ترین بیانگر روح معنوي و فلسفی رمانتیسیسمخالص →  "ریشیدیوید فرد

نوآور بزرگ در نور،  →  "ترنرویلیام " -4 ؛ ورمانتیسیسم ةترین چهرپرشورترین و سیاسی →
 تاریخ لاًاحتما باشد، «هنر ةتأثیر تاریخی بر مسیر آیند»بنابراین اگر معیار . طبیعت و گذار به هنر مدرن 

باشد، « تجسم ناب روح رمانتیسیسم»است؛ اما اگر معیار  "فرانسیسکو گویا" مدیون همه از بیش
 .دانندرا در اوج می "ریشیدكاسپر دیوید فر"بسیاري 

انساان باه  یبازگشات عااطف یباشد، نوعداشته  اتیادب ایدر هنر  یشیكه گرااز آن شیپ سم،یسیرمانت
. ساتهیز قتیسرد به حق قتیدد به معنا، از حساب به احساس، و از حقاز ع ياست؛ سفر شیدرون خو
 یِآن است كاه زنادگ ادآوری سمیسیرمانت افته،ی لیها و محاسبات تقلبه شاخص شتیكه مع یدر جهان

فهم كارد. اقتصااد، اگار از روح و  یمل يهاو ترازنامه ياقتصاد يهاصرفاً با مدل توانیرا نم یسانان
 ابد،ییكاهش م «دیعامل تول»كه در آن انسان به  گرددیبدل م یکیمکان يه سازوكارشود، ب یته لیتخ
و  نشینباوغ آفار انیم يافاصله را پر كند؛ فاصله نیا كوشدیم سمیسیرمانت اقتصاد. «معنا ةندییآفر»نه 

 يمااد دیاقالب، ثروت تنهاا در تول نی. در ايعدد ییگراشاعرانه و واقع ییگرادئالیآ انینظم بازار، م
. ساود ابدییجلوه م زیمعنا ن نشیالهام و آفر د،یعشق، ام يانسان برا تیبلکه در ظرف شود،ینم دهیسنج
. اسات ساتنیز ییِو چرا یبلکه آغاز پرسش از چگونگ ،يداور انینه پا يدستگاه فکر نیدر ا انیو ز
كه در آن،  یتیكند؛ روا یبازخوان یانسان تیروا کیتازه، بر آن است تا اقتصاد را همچون نگرش  نیا

 ةیسارما»و  «یفرهنگ ةیسرما» ،«یعاطف ةیسرما»بلکه شامل  ست،یمحدود ن ییتنها به پول و دارا هیسرما
از ماا  ،ياقتصااد تیاباه ماتن عقلان اقیبا بازگرداندن احساس و اشات سم،یسیهم هست. رمانت «لیتخ
 در .میو منفعت و اخلاق را از نو بسانج ،ییبایو ز دیكار و معنا، تول انینسبت م گریكه بار د خواهدیم
پرسش مطرح است  نیا كند،یاقتصاد چه م يشود انسان برا دهیآنکه پرس يبه جا «سمیسیاقتصاد رمانت»

نهفتاه  يو آزاد لیابازگشت باه شاور، تخ نیپاسخ در هم دی. شاندیآفریانسان چه م يكه اقتصاد برا
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در انتهااي ایان فصال،  .شوندیم یاز زندگ يالات، نغمهو معاد رندیگیكه عددها رنگ م جایی ؛باشد
 كنم:یک نقاشی در ژانر رمانتیسیسم تصویرسازي كرده و به اجمال تفسیر میمفاهیم بالا را توسط 

 

را به صورت یک جهان « اقتصاد رمانتیسیسم»مفهومی در ژانر كوبیسم است كه  يثرا بالا نقاشی
كند؛ جهانی كه در آن اقتصاد دیگر صرفاً نظامی از اعداد، سود میانسانی، عاطفی و تخیلی بازآفرینی 

شود. اثر با استفاده از و مبادله نیست، بلکه به روایتی از احساس، معنا، فرهنگ و آرزو تبدیل می
دهد كه زندگی اقتصادي انسان از هاي شکسته و چندلایه كوبیستی، نشان میهاي روشن، فرمرنگ
شود در بالاي نقاشی، عنوانی شاعرانه دیده می. پول و دارایی مادي ساخته شده استهایی فراتر از لایه

گیرند و معادلات، اقتصاد رمانتیسیسم؛ جایی كه عددها رنگ می«: كندكه فضاي كلی اثر را تعیین می
نیت دهد كه اثر در پی پیوند میان عقلااین جمله از همان آغاز نشان می ».شونداي از زندگی مینغمه
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شود كه از اي انسانی به سبک كوبیستی دیده میدر مركز تصویر، چهره. اقتصادي و تجربه انسانی است
است؛ انسانی كه نه « انسان درون اقتصاد»قطعات هندسی رنگارنگ ساخته شده است. این چهره، نماد 

معناست. وجوگر پرداز و جستگر، بلکه موجودي عاطفی، خیالفقط موجودي عقلانی و محاسبه
شکسته بودن چهره، به پیچیدگی روح انسان اشاره دارد؛ گویی هر قطعه از صورت، نماینده بخشی از 

در اطراف این چهره، عناصر مختلفی . است( آرزو و رنج امید، عشق، خاطره، احساس،) تجربه انسانی
 :كنندشوند كه سه نوع سرمایه مورد اشاره متن را نمایندگی میدیده می

هایی هستند؛ یعنی ارزش« سرمایه فرهنگی»ها و معماري، نماد ها، سازهاي موسیقی، نقاشیتابك -الف
 ؛گیرندكه از هنر، آموزش، حافظه تاریخی و فرهنگ جمعی شکل می

هستند؛ « سرمایه عاطفی»ها، نماد تنیده و خطوط نرم میان انسانهاي درهمهاي نورانی، دستقلب -ب
 ؛محبت، همدلی و احساس تعلقیعنی پیوندهاي انسانی، 

هستند؛ نیرویی كه « سرمایه تخیل»هاي شناور، نماد پرندگان، آسمان باز، ابرهاي رنگی و فرم -پ
 .كندامکان رؤیاپردازي، نوآوري و خلق آینده را فراهم می

ي هاها و ساختماندندهشود؛ كارگران، چرخهایی از كار و تولید دیده میدر سمت چپ تصویر، صحنه
هاي كلاسیک اقتصادي، این عناصر سرد و مکانیکی نیستند. صنعتی حضور دارند، اما برخلاف نقاشی

در اقتصاد رمانتیسیسم تنها ابزار تولید ثروت نیست، « كار»دهند كه هاي گرم و نورانی نشان میرنگ
كند كه آیا بلکه بخشی از هویت و معناي انسانی است. این بخش از نقاشی این پرسش را مطرح می

  تواند دوباره با خلاقیت، زیبایی و كرامت انسانی پیوند بخورد؟كار می

اي نورانی از شوند. رودخانهدر سمت راست تصویر، طبیعت، موسیقی و فضاهاي شاعرانه دیده می
جریان »سازد. این رودخانه نماد كند و میان صنعت و طبیعت پیوند برقرار میمیان شهر عبور می

ها است؛ جریانی كه اقتصاد باید در خدمت آن باشد، نه برعکس. در این بخش، درختان، گل «زندگی
خواهد میان تولید و زیبایی، منفعت و اخلاق، و دهند كه اقتصاد رمانتیسیسم میو آسمان باز نشان می

 .پیشرفت و روح انسانی تعادل برقرار كند

اند. خطوط آماري دیگر و موسیقایی ترسیم شدهدر بخش میانی، نمودارها و اعداد به صورت رنگی 
ترین اند. این بخش، مهمهاي موسیقی و امواج نور طراحی شدهجان نیستند، بلکه شبیه نتُخشک و بی

 ».شونداي از زندگی میگیرند و معادلات، نغمهعددها رنگ می«: دهداستعاره بصري اثر را شکل می
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شود كه از سطح محاسبه صرف فراتر رود و با زمانی انسانی میگوید كه اقتصاد نقاشی در اینجا می
شور »و « عقلانیت سرد»هاي نقاشی، تضاد میان ترین بخشاز مهم. تجربه زیسته انسان پیوند بخورد

شوند؛ اي از تصویر، ساختارهاي سخت هندسی و نمودارهاي منظم دیده میاست. در گوشه« انسانی
شوند. این گذار، هاي زنده حل میها، موسیقی و فرمدر میان رنگاما این ساختارها به تدریج 

گوید كه اقتصاد نباید دهنده بازگشت احساس و اشتیاق به متن عقلانیت اقتصادي است. اثر مینشان
 . تنها بر پایه سود و كارایی تعریف شود، بلکه باید بتواند شادي، معنا و آزادي را نیز خلق كند

شوند. این صحنه ها در حال حركت به سوي افقی روشن دیده میروهی از انساندر پایین نقاشی، گ
هایی زنده و نماد امید و آزادي است. افراد نه در قالب واحدهاي اقتصادي، بلکه به صورت شخصیت

 :كنداند. این بخش دقیقاً به پرسش اصلی اقتصاد رمانتیسیسم اشاره میفرد ترسیم شدهبه منحصر

دهد كه اقتصاد، اگر انسانی و رمانتیک شود، نقاشی پاسخ می »آفریند؟ي انسان چه میاقتصاد برا«
 :تواندمی
 ؛معنا بیافریند -1
 ؛تخیل را آزاد كند -2
 ؛ پیوندهاي عاطفی را تقویت كند -3
 كند. اي زیباشناختی و اخلاقی تبدیل و زندگی را به تجربه -4

زمان نمایش هم هاي شکسته و چندلایه،فرم؛ یعنی داراي تاز نظر سبک بصري، اثر كاملاً كوبیستی اس
هاي روشن و زنده براي ایجاد و استفاده از رنگ تركیب صنعت، طبیعت و انسان، احساس و ساختار،
اما در عین حال، روح رمانتیسیسم نیز در سراسر اثر جریان دارد؛ زیرا هدف است.  حس امید و شور

دي و تخیل به جهانی است كه بیش از حد عقلانی و مکانیکی شده نقاشی، بازگرداندن احساس، آزا
كند كه اقتصاد رمانتیسیسم، تلاشی است براي بازخوانی اقتصاد در مجموع، این نقاشی بیان می. است

 : به عنوان بخشی از داستان انسان؛ داستانی كه در آن
 ؛ سرمایه فقط پول نیست -الف
 ؛ كار فقط تولید نیست -ب
اي براي خلق معنا، زیبایی، تخیل و تواند عرصهبلکه اقتصاد، می؛ قیت فقط سود نیستو موف -پ

 .گیرد، نه در حاشیه آنزندگی انسانی باشد؛ جایی كه انسان دوباره در مركز جهان اقتصادي قرار می
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  دومفصل 
 
 
 

 
 اصالت ياقتصاد در جستجو
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 مقدمه: -2-1
خشک عصر  ییگراینیدر برابر ع یموضع فلسف کی ،یشناختییبایبرخلاف تصورِ صرفِ ز سم،یسیرمانت

 ییرویاند؛ نكه مکمل آن ت،ینه مانع عقلان «لیتخ»و « احساس»چارچوب،  نیاست. در ا يروشنگر
در  يبازنگر ياست برا یتلاش سمیسیرمانت اقتصادانسان مدرن.  ةشدیمعنا در جهان كمّ يایاح يبرا
. ياقتصاد يهايریگمتصمی ةو معنا به عرص ل،یاندن عاطفه، تخو بازگرد ياقتصاد تیعقلان انیبن

اعتبار  یرا شکست و به فرد، تجربه و شور درون کیدر هنر، نظم كلاس سمیسیگونه كه رمانتهمان
 یو فرهنگ یاقتصاد را با ابعاد احساس یکیمکان يهامدلآن است كه  یدر پ زیاقتصاد ن نیا د،یبخش
 .زدیدرآم یانسان اتیح

 

 یمفهوم یمبان -2-2

مصرف  -بسرمایة عاطفی؛  -الف كه عبارتند از استوار است یبر سه ستون مفهوم سمیسیرمانت اقتصاد
. در ادامه به تشریح این سه مؤلفه در چارچوب ژانر در اقتصاد یتعادل احساس -ج؛ و شناسانهییبایز

 مکتب رمانتیسیسم خواهم پرداخت: 

 

 ست،ین يماد ییدارا يصرفاً به معنا «هیسرما» ،يدستگاه فکر نیا رد :8یعاطف ةیسرما -1-2-2

 ةاشاره دارد كه در هر رابط یاعتماد، عشق و همدل ،یانسان يوندهایپاز احساسات،  يابلکه به شبکه
 انیكه با محبت، اعتماد و حس تعلق در م یشركت .كنندیم فایا ياكنندهنیینقش پنهان اما تع اقتصادي

سطح  یعاطف ةیسرما رایصرفاً حسابگر است، ز يدر بلندمدت سودآورتر از ساختار كاركنان بنا شود،
و درک همدلانه  یكه روابط عاطف یسطح كلان، جوامع در .بردیرا بالا م تیو خلاق يهمکار زش،یانگ
دل ب دیاز منابع تول یکیمثبت، به  یِروان يدارند، چرا كه انرژ يبالاتر یاجتماع يوربهره پرورند،یرا م
 نیا. است کردیرو نیا ةزكنندیاز اركان متما یکی سمیسیدر اقتصاد رمانت ة عاطفیسرمای .شودیم

 ،و گذار یاتیعمل يهااست و در فصل ياقتصاد ییایاخلاق و پو ،یشناسییبایز نیب وندپی ةمفهوم، حلق

                                                 
8 - Emotional Capital 
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تا مفهوم  دهمیم ارائه هیلابههیجامع و لا یحیادامه، توض دراست. را دار ستمیس یاتیخون ح نقشِ
 :تر شودروشن

 

 ای کی، برخلاف اقتصاد كلاسسمیسیاقتصاد رمانت در ی:عاطف یةسرما نیادیبن فیتعر -1

رابطه و  م،یپارادا نیا ر. داست یاطفع -ییبلکه عامل روا «يعامل اقتصاد»انسان نه تنها  ک،ینئوكلاس
 یعاطف ةیسرما؛ یعنی دیآیم دیپد ییاز دارا ياپس نوع تازه دهند،یاساس ارزش را شکل م ،ادراک

زبان  به. معنا حاملِ احساساتِ  ةجذب و مبادل د،یتول ينظام برا ایفرد، گروه  تیظرف برابر است با
 ينظام اقتصاد کی شودیناملموس است كه باعث م يوندهایاز پ يامجموعه یعاطف هیساده، سرما

شکست  ییاگر موقتاً از نظر كارا حتی؛ بماند یقبا ییاز نظر روا داریو پا یداشتنقابل باور، دوست
 .بخورد

 

 توانم نشان دهم:را در جدول زیر می هیاشکال سرما ریبا سا یعاطف یةسبت سرمان -2

 در بحران يداریپا منبع ارزش يدیكل یژگیو هینوع سرما
 شکننده سود ،ییكارا يابزار و منابع ماد (Cₑ)ياقتصاد
 متوسط اعتماد و شبکه یعاجتما يوندهاپی (Cs)یاجتماع
 بالا فرهنگی انسجام معناها و هاداستان (Cn)ییروا
 بسیار بالا یاحساس يوندهایپ و صحت احساسات شدت (Ca)یعاطف
 رایز؛ است (Cn) ییروا ةیسرما دیبازتول يربنایز ،یستیسرمانتی مکتباز منظر  (Ca) یعاطف هیرماس
كه شعر بدون عاطفه فقط دستور زبان است، گونههمان. دیپاینم یعاطف ةیبدون تغذ یتیروا چیه

 ت. اس يفقط حسابدار Ca اقتصاد بدون
 

ابعاد سرمایة اجتماعی به بُعد فردي، سازمانی و اجتماعی  :یعاطف هسرمای ةگانابعاد سه -3

 شود: تقسیم می
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معنا كار  يبرا سم،یسیدر اقتصاد رمانت یانسان عاملاست؛ یعنی  احساس تعلق شامل يبعُد فرد -الف

احساس تعلق، غرور  یعنی يدر سطح فرد یعاطف هیسرما. مزدبراي كسب دستنه صرفاً  كندیم
 يبرا ینیآفرارزش» تیكه با ذهن يمثال: هنرمند. براي تر از خودبزرگ یبه داستان يو وفادار ،يدیتول
 . Cₑ است نه صرفاً Cₐ در حال انباشت كند،یكار م «یجمع ییبایز

 ةیشركت، سرما ایسطح نهاد  دراست.  احساسات مشترک يمعماردربرگیرندة  یسازمان بعُد -ب

. و معنا دارند دیكه در آن افراد احساس احترام، ام ییفضا. مشترک یاحساس دانیم تیفیك یعنی یعاطف
 شتریكل ب تیمطلوب یعنی؛ استU=f(Ca,Cn)  فرمول میمستق ةجینت يوربهره سم،یسیدر اقتصاد رمانت

 .يالحظه يابعِ احساس و معناست تا سودآورت

نظام  چیه دار،یپا یعاطف ةیسرما بدوناست.  كلان یاحساسانسجام و همگر نشان یبعُد اجتماع -پ

 يهاتیروا قیاز طر توانندیو جوامع م هادولت. اوردیرا تاب ب ییروا يهابحران تواندینم ياقتصاد
 .را بالا ببرند یجمع Cₐ مشترک،  يهاشکست یو حت هانییآ ،یهنر عموم ،یمل
 

توانم توسط جدول زیر این كاركرد را می: یعاطف هیسرما ياقتصاد يكاركردها -4

 نمایش دهم:
 حیتوض كاركرد

كنشگران باعث  انیم ییافزااحساس اعتماد و هم یاهش اصطکاک شناختك -1
 شودیم یهماهنگ شینظارت و افزا ةنیكاهش هز

بالا مواجه  یعاطف یةاگر با سرما ياقتصاد يهاشوک يرآوتاب شیافزا -2
 تا بحران شوندیم لیبه معنا تبد ترعیشوند، سر

 ییخود به كالا« احساس اصالت» سم،یسیدر اقتصاد رمانت ننمادی ةمبادل -3
صادقانه حاضرند  تیروا ي. افراد براشودیباارزش بدل م

 بپردازند ياز ارزش بازار شیب
 يشتریب یعاطف ةیكه سرما ییهابرندها و پروژه (Differentiation)داریپا ییزاتفاوت -4

القا  تیخلاق ای دیاند )مثلاً حس صداقت، امانباشته
 مانندیزنده م یمتیرقابت ق طی(، در شراكنندیم
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سنجش و  يبرا :KVI(9(در قالب یعاطف هیسرما یاتیعمل يهااخصش -5

از  توانیم یبُعد عاطف در. ردیگیبهره م  KVIيهاز شاخصا سمیسیاقتصاد رمانت ،يسازنهینهاد
 ازجمله:استفاده كرد  ي متفاوتیهاشاخص

از  یكه نظام چه نسبت كندیم يریگاندازهاین ضریب  :10 یسازمان یاحساسهم بیضر -الف

 .كندیاتخاذ م يرا براساس درک متقابل، نه صرفاً منافع عدد هامیتصم

 یتیمأمور تیكه روا يدرصد كنشگران اقتصاداین شاخص  :11شدهرفتهیپذ تیشاخص روا -ب

 ، دارد.كنندیصورت خودخواسته بازگو منهاد را به کی

پس  یو همدل زهیانگ یابیباز يلازم برازمان این كشش،  :12 در برابر بحران یكشش عاطف -پ

 دهد.را نشان می یاز شکست جمع

عاطفه نه ضعف، بلکه قدرت ادراک  ک،رمانتی ةفلسف دگاهید از :کرمانتی ةبا فلسف وندیپ -6

را هم از  ينظم اقتصاد تواندیم رهاند،یكه شاعر را از قالب م روین همان. یعنی، است یشکنيبعدتک
انسان فقط با احساس ": دیگویم سمیسیاقتصاد رمانتعبارت دیگر، . بهنجات دهد ییكارا روحیتکرار ب

 يساختار تیبا عقلان كهیمادام ،یعاطف هیسرما ".ا را حفظ كندو معن يآزاد نیتوازن ب تواندیم
 .كور شور صرفاً نه ؛داراحساس جهت یعنی د،شویمعنا مبدل م دیموتور بازتول به متعادل شود،
بقا در سطح احساس و معنا،  يبرا ستمیتوان سبرابر است با  یعاطف ةیسرماتوان گفت: در مجموع می

 نیماش نیتفاوت ب سم،یسیاست كه در اقتصاد رمانت يزیهمان چ نیا. پاشدیفرو م ییكارا یوقت یحت
 .كندمی مشخص را معنا خلق ةسود و نظام زند دیتول

 
 
 
 
 
 

                                                 
9 - Key Value Indicators 
10 - Empathy Coefficient 
11 - Accepted Narrative Index 
12 - Emotional Elasticity 
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تنها كه بر  یكشد: شخصیترا به تصویر می "سرمایه عاطفی"ایده  میسرمانتیسسبک  در بالا نقاشی
ي وسیع و دراماتیک با ابرهاي متلاطم و نور اندازاي در غروب خورشید ایستاده و به چشمروي صخره

هاي مو، رنگهاي نرم قلمدرونی است. ضربه "ثروت عاطفی"كند. این صحنه نماد درخشان نگاه می
هاي درخشانی كه هاي درخشان شناور یا رشتهگرم و غنی، و عناصر نمادین ظریف مانند قلب

-را تداعی می ، فضایی و حال و هواي شاعرانهجزئیات بالاكنند. انداز متصل میشخصیت را به چشم

، "فریدریش"هنرمندان سبک رمانتیسیسم ازجمله ادآور آثار استفاده شده در تصویر یسبک  .كند
 . است "دلاكروا"و  "ترنر"
 

 گاهیجا شینما ای ازین يبر ارضا ک،یدر نگاه كلاس مصرف :شناسانهییبایمصرف ز -2-2-2

 يبرا يندیاست؛ فرآ باشناسانهیز يمصرف رفتار سم،یسیاقتصاد رمانت اما در ؛استوار است یاجتماع
 ينه صرفاً برا یقموسی ةقطع ایكتاب، گل،  کی دیخر. ییبایمعنا، تجربه، و حس ارتباط با ز دنیآفر

بلکه در  ،یاضینه در تابع ر «تیمطلوب» نجایا .ستییبازی ةو تجرب« بودن در لحظه» ياستفاده، بلکه برا
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 ةشاعران انیب یمصرف، نوع ن،ی. بنابراشودیاست كه در ذهن فرد خلق م ياو خاطره اسیاحس ةتجرب
در « شناسانهییبایمصرف ز» .سدینویاش مروزمره یكه هر فرد در زندگ شعري مانندبه ؛است فرد

صاد را از اقت میپارادا نیاست كه ا یمیمفاه نیترنیادیاز بن یکیدر واقع  سمیسیچارچوب اقتصاد رمانت
ابتدا به تعریف بنیادین آن دقت ادامه،  در .كندیم زیمتما انهیگراانسان یو حت کینئوكلاس ک،یكلاس
 كنیم: 

 

مصرف  سم،یسیاقتصاد رمانت در ست؟یچ شناسانهییبای: مصرف زنیادیبن فیتعر -1

نهفته  یفو عاط ادراكی ةآن در تجرب ییاست كه ارزش نها یمصرف ندیفرا يمعنابه 13شناسانهییبایز
 شناسانهییبایمصرف ز :گرید انیبه ب. خدمت ایكالا  يصرفاً ابزار ةدیفا ای يدر كاركرد ماد نه است،

 .يكاركرد ای یکیزیف ازین ياست؛ نه ارضا تیكه هدفش ادراکِ معنا، احساس، و هو یمصرف یعنی

 

 برخلاف اقتصاد سم،یسیرمانت اقتصاد: سمیسیدر اقتصاد رمانت ينظر گاهیجا -2

سه  بیاز ترك یرا تابع تیمطلوب؛ داندیم ياز مصرف ماد ی( را تابع U) تیكه مطلوب کینئوكلاس
، مدل نیا درداند. می شناسانهییبایز -یمصرف عاطفو  ،15ییمصرف روا ،14يمصرف كاركردعامل 

 یتیانسجام هو يبرا يگذارهیو هم سرما ییارزش روا دیتولگر بیانزمان هم شناسانهییبایمصرف ز
 است.

 

شناسی مصرف در سبک به مبانی زیباییبخش  در این :یشناسییبایو ز یفلسف یمبان -3

 كنم:را به اجمال بررسی میهاي آنپرداخته و ویژگی سمیسیرمانت

مفهوم (، سیتا نووال لری)از ش سمیسیرمانت يسنت فکر در: ییاروپا سمیسیدر رمانت شهری  -الف

كه ادراک و ییجا یعنی ؛از تجربه كردن جهان است ياوهیش بلکه ست،ین ءیاز ش یتیفیتنها ك ییبایز
بازگشت به » يمعنابه سمیسیدر اقتصاد رمانت شناسانهییبایرو مصرف زنیاز ا .شوندیم یکیاحساس 
 است.« هامصرفِ نشانه ياز جهان به جا لیتجربه اص

                                                 
13 - Aesthetic Consumption 
14 - Efficiency Consumption 
15 - Narrative Consumption 
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در  اگریده نیست كه اضافه كنم، ذكر اجمالی این نکته خالی از فا: سممدرنیپست از فاصله -ب

است )مطابق  یسبک زندگ ای یطبقات زیتما يبرا يانشانه شناسانهییبایمدرن، مصرف زاقتصاد پست
 احساس اصالت و دیمفهوم بازتول نیا سم،یسیاقتصاد رمانت در (،"ویبورد" ای "اریبودر" ةینظر

 تفاوت. شنمای نه؛ معناست

 

رسیم به تمایزهاي جا میدر این: مصرف گرینواع دنسبت به ا یلیتحل يزهایتما -4

 تحلیلی در مقایسه با مصارف دیگر كه براي شفافیت موضوع، جدول زیر را در نظر بگیرید:
 

 یاجتماع جهینت تجربه تیماه منبع ارزش نوع مصرف
 يكاركرد

(Functional) 
 مدتدوام كوتاه یو عقلان یکیزیف ازیو ن ییكارا

 ينابرابر دیبازتول يانشانه یاجتماع زیتما (Symbolic) نینماد
 شناسانهییبایز
(Aesthetic) 

احساس و  یهماهنگ
 معنا

و  یتیانسجام هو عاطفی –یادراك
 یفرهنگ

 

ها رابطه یباشناختیز افتیبلکه از ادراک و در "داشتن"نه از  ییارزش نها سم،یسیدر اقتصاد رمانت
 .دیآیم دیپد

 

توان در شناسانه را میبحث جدید مصرف زیبایی: شناسانهییبازی مصرف ةگانابعاد سه -5

 طور اجمال عبارتند از:قرار زیر شناسایی كرد كه بهروایی به -سه بُعد شناختی، عاطفی و اخلافی

به دنبال درک  كنندهمصرفدر بُعد شناختی،  :«ستدرک شکلِ معنا» ،16شناختی بعُد -الف

 فضا. ایدر كالا  یو هماهنگ تمری تعادل، ةربتج ؛ یعنیاست يزیچ یدرون يالگو

 

                                                 
16 - Cognitive 
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كتاب زیباي )ازجمله  هایمدر جاي جاي كتاب :«است احساس حضور» ،17عاطفی بعُد -ب

از در بُعد عاطفی،  مصرفلذت . "لذت به حضور است"ام كه گفته ("رویان نشئة عاشقیپري"
 و خود. ییبایز یستیزاز هم يالحظه .تینه مالک د،یآیم "وندیاحساس پ"

 كنندهمصرفدر این بُعد  است: «اصالت يوجوجست» ،18روایی –اخلاقی بعُد  -پ

 ،یاخلاق دیاست )مثلاً تول لیاص تیو ن خیتار کیتجربه، حامل  ایمطمئن شود كه كالا  خواهدیم
 صادق(. یفرهنگ تیروا ،یانسان یطراح

 

را  شناسانهییبایمصرف ز ،سمیسیاقتصاد رمانت در :سمیسیدر اقتصاد رمانت یمدل ارزش -6

 كرد: فیتابع توص نیبا ا توانیم
 

VA = αP+βM+γA 
 

 كه:جایی
VA = شناسانهمصرف زیبایی 

P = در نیت و منشأ روایت 19خلوص 
M = در تجربه 20عناسازيم 
A = بین فاعل و شیء 21نوایی عاطفیهم 
 اند.عهجام ی( تابع فرهنگ و ساختار عاطفalpha, beta, gamma) يهابیضر و

 

در سطوح  سمیسیاقتصاد رمانتتوان در این كاركرد را می: یو اجتماع يكاركرد اقتصاد -7

 قرار زیر توصیف كرد:خرد و كلان به

                                                 
17 - Affective 
18 - Ethical–Narrative 
19 - Purity 
20 - Meaning Construction 
21 - Affective Resonance 
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از اصالت  يا، تجربه«محصول»فروش  يخلاق به جا دكنندگانِیتول :خرد سطح در -الف

 ندیبیم کیشر ییبایرا در خلق زآن تجربه، خود  دیكننده با خرمصرفدر این وضعیت، . فروشندیم
 صرف(. دارِی)نه خر

 به: در سطح كلان شناسانهییبایز مصرف :كلان سطح در -ب

 و (یعاطف یطول عمر محصولات )از رهگذر وابستگ شیافزا ؛يو تکرار روحیكاهش مصرف ب
 مصرف ةچرخ"از  ينظام اقتصاد جه،ینت در .انجامدیم لیاص يو هنر یفرهنگ عیصنا تیتقو

 .شودیم منتقل "و معنادار ایپو دبازتولی ةچرخ"به  "ندهفرسای

 

 مصرف: ییروا ةیو سرما یعاطف ةیبا سرما شناسانهمصرف زیبایینسبت  -8

موفق،  شناسانهییبازی ةهر تجرب رایز است؛ یعاطف ةیسرما دیموتور بازتول قتیدر حق شناسانهییبایز
 ریذخا يرگیشکل ةمصرف شالود نیا گر،ید ياز سو .اندگردیبازم ستمیاز احساس معنا را به س یبخش
 يكه به جا یعشق: عشق است يِشکل اقتصاد شناسانه،ییبایمصرف ز؛ به زبان ساده. است 22ییروا

شناسی علم زیبایی"دیگرم از جمله هاي )و این موضوع را در كتاب .خواهدیتملک، درک و تداوم م
 .(دهمها ارجاع میمطالعه آن كتاب كه خواننده را به امدهتوضیح دا "اقتصاد اخلاقی"یا  "اقتصاد

 

توان با قرار جدول زیر میشناسانه را بهمصرف زیبایی :هادانش ریبا سا ينظر يوندهایپ -9

 ها و معارف بشري پیوند داد:سایر حوزه
 با مفهوم وندیپ حوزه

 ییبایدر ادراک ز يو آزاد «غرضانهیلذت ب» (لری)كانت، ش کیكلاس یشناسییبایز
 عنوان حضور در جهانمصرف به ؛ییبازی ادراک ةمثابه رسانبدن به (یپونت-)مرلو یدارشناسیپد

 يقتصادا متصمی در مستقل ةعنوان مؤلفبه یارزش فرهنگ 23یاقتصاد فرهنگ

 ازین ينه صرفاً ارضا ک،رمانتی ةعنوان تجربمصرف به 24مصرف یشناسجامعه
  

                                                 
22 - Narrative Reservoirs 
23 - Throsby, 2001 
24 - Campbell, 1987 
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 يدیتول يرویلذت و معنا به ن لیتبد ندیفرا سم،یسیدر اقتصاد رمانت شناسانهییبایمصرف زبنابراین، 
بازگشت احساس در قلمرو یعنی،  نوع مصرف، نه بازتاب شکم، بلکه تپش قلب تمدن است: نیا است.
 اقتصاد.

 ياداقتص يهامیدر پارادا« عقل در برابر احساس» سنتی ةكه چگونه دوگان منشان داددر مباحث پیشین 
 نیكرده است. ا جادیا یانسان اتیح يهایدگیچیرا در مواجهه با پ یقیعم يهايغالب، ناكارآمد

 يداری)عدم پا جمعی ة)بحران معنا در مصرف( بلکه در حوز فردي ةنه تنها در حوز هايناكارآمد
 ةتوسع کیبلکه  ت،یكامل عقلان ینف کینه  سمیسیرمانت اقتصاد .اعتماد( مشهود است بتیاز غ یناش

كه ارزش را نه  كندی، ما را وادار میعاطف ةیچون سرما یمیمفاه یمکتب با معرف نیاست. ا معرفتی
نکته  نیا زین شناسانهییبای. مصرف زمیجستجو كن زین یشمارش، بلکه در روابط انسانتنها در اقلام قابل

است؛ و  ییمعنا يهالق تجربهارآمد، بلکه خاك ةكنندمصرف کیكه انسان نه فقط  سازدیرا برجسته م
 هینظر نیا ییهدف نها شود،یحاصل م تیدر نها آنچه ت.مولد اس يروین کیخلق تجربه، خود  نیا

و  کینامید تیوضع کی ،یمارشال یکیو مکان ستایتعادل، در مقابل تعادل ا نی. ایعادل احساستاست: 
لازم . حفظ شود یدرون یو اثربخش ییبایادغام اخلاق، ز قیدائماً از طر دیكه با یفعال است؛ تعادل
بازار  نینو يو ساختارها ات،یهنر، ادب یخیدر بستر تار میمفاه نیبه كاوش ا هاي آتیاست در فصل

را امروز(  تالیجیولات دتح تا نوزدهم ة)از سد کردیرو نیا یخیو تار یفلسف يهاشهیرو  مبپرداز
 هاي آتیهدرک اقتصاد سد دیكل ک،رمانتی ةشدوشفرام يهادهیكه چگونه ا متا نشان ده بررسی كنم

 .هستند
است  یفراخوان سمیسیرمانت اقتصادگیري كوتاهی از مباحث داشته باشم باید بگویم: اگر بخواهم نتیجه

 انسان» پرسش ةبا طرح دوبار کردیرو نیا و سود با معنا. ا،یدادن عدد با نجوا، داده با رؤ یآشت يبرا
. در كندیخود دعوت م يهازهیانگ نیتریدرون ی، ما را به بازخوان«است؟ ادهستیاقتصاد ا كجاي در
را  و رمانتیک آن باشد كه عشق دار،یپا یستیزتنها راه هم دیاز عشق جدا شده، شا يوركه بهره یجهان

و شناختی اقتصاد رمانتیسیسم با اقتصاد مرسوم متفاوت بوده ؛ بنابراین روشمیدر متن اقتصاد بازگردان
هاي سنجی متکی بر آمار و اعداد، اقتصاد و رویدادهاي جاي تکیه بر تخمینطوركه گفته بههمان

 شوند. هاي درونی انسان اقتصادي سنجیده میاقتصادي توسط انگیزه
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 مقدمه: -3-1
 
 یگونه كه در نقاشاست. همان تیفیو ك تیكمّ قیلفخواهان ت سمیسیاقتصاد رمانت ،یشناسنظر روش از

در كنار  دیها باداده زین يدر پژوهش اقتصاد كنند،یرا آشکار م ینور و رنگ احساس ک،یرمانت
 یشناسگرا، جامعهمثبت یشناسچون روان ییهارشته شوند. لیتحل یانسان يهاو تجربه هاتیروا

اقتصادِ  سمیسیاقتصاد رمانت رایدارند؛ ز یرچوب نقش اصلچا نیدر ا یدارشناسپدی ةاحساسات و فلسف
در این فصل، پیش از بررسی  .است زندگی اقتصادِ سمیسیاقتصاد رمانت ؛ یعنیاست ستهیز يدارهایپد

 قیدق ینمودار مفهوم کخواهم متوسل شوم به یمی اجمالی سیر تاریخی پیدایی اقتصاد رمانتیسیسم،
. دهدیرا نشان م «کیاقتصاد رمانت» یسه مفهوم اصل نیابطه متقابل بكه ر "(1اقتصاد رمانتیسیسم )"

دو  ،"(1اقتصاد رمانتیسیسم )"در نمودار  .است« در اقتصاد یتعادل احساس» گربیان يمفهوم مركز
(، نشان یشناختییبای)مصرف ز «یشناختییبایمصرف ز»( و یاحساس هی)سرما «یعاطف هیسرما»مفهوم، 
 نمودار ی. سبک كلشوندیو توسط آن متعادل م كنندیم هیتغذ يمركز وممفه نیكه از ا هداده شد
 يهایآب ،ییطلا ره،یت ي)قرمزها یگرم و غن يهابا استفاده از رنگ ،است نینماد قاًیعم و یانتزاع
 دیهندسه صلب تأك يارتباط و معنا به جا ان،یو بر جر است کیدوران رمانت ینقاش ادآوری( كه میملا
 یاز هنر انتزاع بوده كه «کیاقتصاد رمانت»گر نشان تینها در "(1اقتصاد رمانتیسیسم )" . نمودارِكندمی

 یانتزاع ياثر ر،یتصو نیاچه گفته شد شده است. چنانواضح ادغام  یبا نگاشت مفهوم استفاده كرده و
 . ( استسمیسیشور و احساس )رمانت كنندهیزرد( است كه تداع ،یگرم )قرمز، نارنج یرنگ فیبا ط

 
 (1اقتصاد رمانتیسیسم )
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 هاي زیر برخوردار است:از ویژگی "(1اقتصاد رمانتیسیسم )" ریتصو

و  یاست و از خطوط منحن دارانیو جر یسبک آن كاملاً انتزاع :"سبک و احساس" -1

 يبا خطوط خشک و منظم نمودارها بایز يحالت، تضاد نی. اكندینرم استفاده م يهايبندهیلا
 .دارد دیدر اقتصاد تأك 25نایاحساس و جر تیو بر اهم كندیم جادیمرسوم ا يقتصادا

 هیسرما يشور و انرژ انگرینما تواندیتند )كه م يقرمزها بیترك :"هارنگ بیترك" -2 

 شناسانهییبایمصرف ز ینگیارزش و نقد ،ییبایز انگری)كه نما ییو طلا یباشد( با نارنج یعاطف
 .كرده است جادیا يبصر یهارمون کیاست(، 

 "Romanticism Economics" عبارت ،یفوران احساس نیدر مركز ا :"متن تیركزم" -3

 از یبیترك رسدیكه به نظر محک شده  "Emanate Suli in ferments" آن عبارت ریو ز

«Emanate Soul/Self in Ferments/Feelings»  كه هدف  دهدینشان م ت،یمركز نیا .باشد
در  یتعادل احساس"است كه معادل  27در روح 26 ایحالت متعادل، اما پو کیبه  دنیسر ،یینها

 .است "اقتصاد
 ةدیپد کی سمیسیكه اقتصاد رمانت دهدینشان م یخوببه "(1اقتصاد رمانتیسیسم )" رِ یتصودر مجموع، 

متضاد اما  يهاروین یاز تلاق ،ياثر هنر کیفرمول ساده است؛ مانند  کیبه  لیتقل رقابلیو غ هیچندلا
 .دیآیم دیمکمل )احساسات و ساختارها( پد

 

 اقتصادي -رمانتیسیسم به عنوان یک پدیده فرهنگی -2-3
 

تنها ساختارهاي سیاسی و اقتصادي، بلکه  در حوالی آغاز قرن نوزدهم اروپا آبستن تغییراتی بود كه نه
ی، رشد شهرنشینی و شکوفایی ب صنعتسو انقلادگرگون كرد. از یک نیز ي هنري مردم راتخیل و ذائقه

زندگی روزمره را تغییر داده بود و از سوي دیگر، انقلاب فرانسه و سپس تحولات  ةمتوسط، چهر ةطبق

                                                 
25 - Flow 
26 - Ferments 
27 - Soul 
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فضاي سیاسی ناشی از آن مفاهیم قدرت، آزادي، فردیت و عدالت را زیر و رو كرده بود. در چنین 
 هنري سر برآورد كه برخلاف مکتب یافت،شهرت  "عصر جدید"پرآشوب، متلاطم و متفاوتی كه به 

د؛ گراي روشنگري، ستایشگر احساس، خیال، طبیعت، فردیت و حتی رنج انسانی بوكلاسیک و عقل
تر نگاه كنیم، رمانتیسیسم صرفاً یک گرایش هنري اما اگر كمی عمیق؛ رمانتیسیسم یعنی پیدایی مکتب

و در عین حال  دوران عصر جدید ی خاصاجتماعو  نبود. بلکه واكنشی بود به شرایط تاریخی
داري صنعتی و اي بود كه از دل نظام اقتصادي زمانه بیرون آمد. رمانتیسیسم فرزند عصر سرمایهپدیده

ست كه نگاه اينظم مدرن است، حتی اگر خود در ظاهر علیه آن شوریده باشد. این همان نقطه
 .كنداي پیدا میاقتصادي به هنر معناي تازه

را در نظر  زیر تصویر” فرهنگی و اقتصادي ايعنوان پدیدهرمانتیسیسم به“به تصویر كشیدن  براي
كه  وجود دارد ي كوچک و قدیمی در میان طبیعت وحشی و كوهستانیاكلبه مركز تصویربگیرید: در 

 واست كه در دل طبیعت ” هنر“و ” فرهنگ“شود. این كلبه نماد هایش ساطع مینور گرمی از پنجره
 و بلند هايكوه :گر قدرت استنمایان كوهستان و طبیعتاست.  دور از هیاهوي صنعتی شکوفا شده

این عناصر حضور دارند كه  دامنه در انبوه جنگلی و برف، از پوشیده هايقله با كشیده فلک به سر
 آسمان است. در تصویربخش هنرمندان رمانتیک الهام وطبیعت هستند ” كرانگیبی“و ” قدرت“نماد 

 میان از كه خورشید نور از هاییرگه با دراماتیک ابرهاي از پر آسمانی یادآور احساس و شور است.
 .است رمانتیک هنرمندان ”شور“ و ”احساسات“ نماد نور، این. تابدمی منظره بر و كرده عبور هاآن

پر ابهت كه به سمت آبشاري  وي خروشان ارودخانهدر تصویر بیانگر حركت است.  آبشار ورودخانه 
در جامعه و اقتصاد است كه رمانتیسیسم ” تغییر“و ” پویایی“این عنصر نماد  كه شودپایین سرازیر می

 تنها كه( نویسنده یا هنرمند یک احتمالا) فردي و یک فیگور انسانیدهد. میبه آن واكنش نشان 
است ” تاكید بر احساسات درونی“و ” فردگرایی“فیگور نماد  این. است شده خیره منظره به و ایستاده

 دوردست، در :در تصویر عناصر اقتصاديحال بپردازم به  هاي اصلی رمانتیسیسم است.كه از ویژگی
و تغییرات اقتصادي ” انقلاب صنعتی“ ةدهندآهن را دید كه نشانط راهها یا خطودود كارخانهتوانیم می

 این تغییرات ظهور كرد.آن دوره است. رمانتیسیسم به عنوان واكنشی به 

اي هاي تیره و غنی مانند آبی عمیق، سبز زمردي، قهوه: از رنگدر تصویر ها و نورپردازيرنگاما 
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. كنتراست قوي بین نور و سایه براي ایجاد حس شده استاستفاده  در تصویر سوخته و خاكستري
 نگاه كنید:ا حال، با این توصیفات، تصویر ر رود.دراماتیک و احساسی به كار می

 

 

 
اي كوچک و م. در مركز، كلبهیسهاي دوره رمانتیساي دراماتیک به سبک نقاشیمنظرهدر نقاشی بالا، 

ها و جنگلی انبوه جاي گرفته است. شود، در میان كوههایش ساطع میقدیمی با نوري گرم كه از پنجره
هایی از ز ابرهاي دراماتیک است و رگهشوند. آسمان پر ازمینه دیده میهاي بلند و برفی در پسكوه

كند. رودخانه یا آبشاري قدرتمند به ها عبور كرده و صحنه را روشن مینور خورشید كه از میان آن
سمت پایین سرازیر است. شخصی تنها )یک هنرمند یا نویسنده( به منظره خیره شده است. در 

شود كه نماد انقلاب صنعتی است. پالت ده میآهنی دیها یا خط راهدوردست، دود مبهمی از كارخانه
اي سوخته و خاكستري. كنتراست هاي آبی عمیق، سبز زمردي، قهوهرنگی غنی و تیره است، با رنگ
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انگیز، كند. حال و هواي كلی، شگفتبالا بین نور و سایه، حسی دراماتیک و احساسی ایجاد می
  احساسی و كمی مالیخولیایی است.

 

 هاي تاریخی و اجتماعی رمانتیسیسمریشه -1-2-3
 

 دیدارپمکتب رمانتیسیسم در اواخر قرن هجدهم و اوایل قرن نوزدهم، نخست در آلمان و انگلستان 
 ود بهشد و سپس به فرانسه و دیگر نقاط اروپا گسترش یافت. در سطح اجتماعی این مکتب پاسخی ب

هاي هویتی ن روشنگري و دوم، بحرانگرایی خشک دورازدگی از عقلخستگی و دل اولدو عامل: 
، اما دید اقتصادي از .گسیختگی نظم كهناز هم همچنین، صنعتی واقتصادي و ناشی از تحولات 

 :كه عبارتند از مهم رشد كرد ةزمان با دو پدیدرمانتیسیسم هم
 .ویژه ادبیات بودجدید آثار هنري، به ةكنندكه مصرف یمتوسط ةظهور طبق -1
 .كردمیآثار را فراهم  ةپ و نشر كه امکان انتشار گستردت چارشد صنع  -2

انبوه آثار رمانتیاک وجاود نداشات. همچناین بادون  ةبدون رشد صنعت چاپ، امکان عرض در واقع
 مند به فرهنگو علاقه كرده، شهرياي تازه كه نه اشرافی بود و نه روحانی، اما تحصیلحضور خواننده
 هماان ،دادند. این مخاطب تازهب مخاطب اقتصادي خود را از دست میآثار این مکت شد،محسوب می

و  "هنار"باراي  شادمیفرد بورژواي قرن نوزدهمی بود كه حاضر  و "انسان اقتصادي عصر جدید"
. اما این هماه اش را بازتاب دهدزمان انتظار داشت هنر، احساسات شخصیو هم پول بپردازد لوازم آن

كه در قارون  كلیساادي عصر جدید از دل قرون وسطی خارج شد. به تعبیري، انسان اقتصماجرا نبود. 
بود و استعدادهاي انسان را تحت سیطرة خود قرار داده بود، پس از چند  سرنیزة مقاومت نهادي وسطی
عنوان سارنیزة مقاومات نهاادي كلیسا باید به" 28را از دست بدهد.رفت كه شکوه و اقتدار خود قرن می
هااي بزرگای كاه غییر فنی شناخته شود. تحت رهبري كلیسا، جامعة فئودالی با كلیة نوآوريدر برابر ت

نظار ها را ممنوع ساخت؛ ولی این مخالفت )از نقطهجامعة صنعتی محصول آن است، مخالفت كرد وآن

                                                 
، )انتشارات بعثت "سیر تفکر عصر جدید در اروپا"هاي متعددم از جمله: توان به كتاببراي تشریح این دوران می - 28

( و... مراجعه 1395، (؛ زیبایی شناسی علم اقتصاد )انتشارات دنیاي اقتصاد1391، (؛ اقتصاد اخلاقی )نشر نور علم1368
 كرد.
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علت اختلاف مشخصی در منش و مقصود نبود كه ممکن تأثیر بود و عدم تأثیر آن بهبیتکامل صنعتی( 
كاه علت این واقعیت استسازد، بلکه بیشتر بهاست تصور شود مسیحیت را از سایر مذاهب متمایز می

چیز آیینی بیگانه از تأثیر و نفوذ اسلام بر اعراب، هندوئیسم بر هناد، یاا آئاین مسیحیت گذشته از همه
مل تمدن قرون وسطی عنوان مظهر و نمونة كاكوشیم كلیسا را بهكه میكنفوسیوس بر چین بود. هنگامی

بدانیم، باید تأمل كرده از خود بپرسیم بالاخره، كدامیک نشانة برجستة فرهنگ اروپاایی بودناد: سانت 
 29"عصر او، امپراطور فردریک دوم....توماس یا هم

وجاود ، طبقة جدیادي را باهو شیوة نوین اقتصادي علاقمندي به كسب و تجارت با گسترش شهرها،
 "باورژوا"خویش سااختند. ایان طبقاه را  وري را حرفةارت مشغول شدند و پیشهكار تجآورد كه به

خواندند. طبقة بورژوا كه یکی از عوامل مهم وقوع رنساس و اخلاق نوظهور جدید باود، باا نفای می
كند كاه ریزي میپایهداري مبتنی بر بورژوازي و سرمایههاي اخلاقی گذشته، اخلاق جدیدي را ارزش

تاریکی و قرون وساطی رابطاة همااهنگی باا نظاام  جوامع غربی حاكم است. اخلاق دورةامروزه بر 
الشاعاع ، هار دو را تحات"اخلاق عصارجدید"یا  "اخلاق رنسانس"اقتصادي آن دوران داشت، اما 

دهد. پیادایش باورژوازي و اخالاق عصار خویش قرار داد و متناسب با حال و هواي خود، تغییر می
ماهیتی واحدناد  سستنی با یکدیگر دارند. درحقیقت، اخلاق عصر جدید و بورژوازي،رابطة ناگ جدید،

اند. اگر بورژوازي را علت پیدایش اخلاق عصرجدید بگیریم، نظریة كه در دو صورت كلی ظهور كرده
هاي اخلاقی ایم. اما ارزشرسیده "ماكس وبر"به نظریة  ایم و اگر معلول آن،را قبول كرده "ماركس"
ناه  كدام بدون هم توان زیستن ندارناد.هاي اخلاقی تفکر عصر جدیدند و هیچورژوازي همان ارزشب

بورژوازي صفت اخلاق عصرجدید است و نه عصرجدید از صافات باورژوازي اسات؛ هاردو یاک 
با پیدایش رنسانس و گسترش اخلاق عصارجدید در اروپاا، نظاام اقتصاادي  اند در دو صورت.ذات

نیز تغییر كرد. در دورة فئودالیته، میزان تولید و درآمد محدود بود و درآمد افراد رابطاة جوامع اروپایی 
، منفعات و ساودي كاه از اعتقاد داشات "30سنت توماس"ها داشت. مستقیمی با موقعیت اجتماعی آن

 المنفعه و احتیاجات خانوادگی رابطه داشته باشاد. یعنای اگارشود، باید با مخارج عامكار حاصل می
بخواهیم این عبارت را در نظام فئودالیته تفسیر كنیم، ازنظر اخلاقی، لازم نبود كه درآمد سرف، همپاي 

                                                 
29 - C.E. Ayres, The Theory of Economic Progress, University of North Carolina Press, 1944, p. 135 

30 - Saint Thomas  
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اناد؛ بناابراین، از موقعیات درآمد ارباب باشد، زیر احتیاجات طبقات مختلف جامعه باا هام متفااوت
یادا شاد در دو اجتماعی متفاوتی برخوردارند. در رنسانس، تحولی كه در اخلاق و تفکر اقتصاادي پ

خواست كه خود را از اخلاق مسیحی خاارج كناد و دوم كرد. نخست، میجهت مشخص فعالیت می
كارد. اخالاق باورژوازي، هاي تولیدي را از سیستم پیشین جدا میكه شکل و نوع روابط و فعالیتآن

باورژوا هایچ چیاز براي  ،"ماركس"تعبیر آوردن هرچه بیشتر پول و سود آن بود و بهدستمبتنی بر به
فکر كسب درآمد و زیادكردن سرمایه خاویش اسات. جز پول وجود ندارد و هركس تنها بهمقدسی به

 آورد.یاا فردگرایای را پدیاد مای "31اندیویدوآلیسام"به یاري باورژوا آماده و  "اخلاق اومانیستی"
 ی را دارد. نقش مهم "بشر عصرجدید"در تمامی روابط اقتصادي و اجتماعی  "اخلاق فردگرایی"

هاي صنعتی، رواباط تولیادي نیاز دچاار ازطرف دیگر، با پیدایش ماشین بخار، ماشین چاپ و ماشین
خالاق كند. در این شارایط، اتحول و دگرگونی شده و اخلاق نیز یکبار دیگر به موازات آن، تغییر می

جااي اخالاق هفردگرایی در تولید از گسترش بیشتري برخوردار شاد و درواقاع، اخالاق صانعتی با
و كشاورزي نشست. در اخلاق صنعتی، بشر تکیه كمتري به آداب و رسوم گذشته دارد، شایوه و آداب

یاازي باه دنباال تغییار و دگرگاونی و دساترا پسندیده و مدام به "شهري"رسوم زندگی و تربیت 
كاه كاه اعتقااد داشات  "مااركس"بارخلاف هاي جدید براي تولید كالاهاي جدید اسات. فنآوري

اي صرفاً، موضوعی اقتصادي است، باید گفت كاه قبال از هرچیاز، باورژوازي مقولاه "بورژوازي"
كارده و هاي اقتصادي را هماهنگ با اخلاق بورژوازي معرفای اخلاقی است كه نوع خاصی از فعالیت

كند كاه رمانتیسیسام محصاول هماین دوران دار میها و ژانرهاي مختلف هنري را جهتحتی فعالیت
اسات و بسایاري از  "اومانیسام". درواقع، باید اضافه كرد كاه باورژوازي صاورتی از تفکار ستا

عنای اي را با همین نام، ی، این صورت را براي خویش برگزیدند و طبقه"رنسانس"اندیشمندان پس از 
 "يلیبرالیسام اقتصااد"و  "لیبرالیسم اخلاقی"وجود آوردند كه گرایش شدیدي به به "طبقة بورژوا"

ن خود پیدا كردند كه از دل لیبرالیسم اقتصادي، مکاتب هنري كه اكثراً محصول تحولات اقتصادي زما
 وجود آمدند. بودند، از جمله اقتصاد رمانتیسیسم به

شناسای علام سازد میان تعقل و تخیل كه این موضوع را در كتاب زیبااییاقتصاد رمانتیسیسم پلی می
الگاوي "ام كاه: جاا گفتاهآنام. رافیک علام اقتصااد بررسای كاردهاقتصاد ذیل عنوان ادراک هولوگ

                                                 
31 - individualism  
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ساازد كاه یکای از موضاوعات هولوگرافیک رابطه میان تعقل و تخیل را در علم اقتصاد آشاکار مای
محوري ما در این كتاب است. درواقع، الگوي هولوگرافیک همزمانی میان جهانِ عینی )كه بار مبنااي 

هااي هاي درونی )یا شهود هنري كاه حاصال فعالیاتشود( با واقعیتابزار عقلانیت توضیح داده می
گونه شاکافی میاان خویشاتنِ كند كه هیچكند. این الگو ادعا میشهودي و ذهنی هستند،( را برقرار می

ذهان "اعتقااد دارد كاه « دیوید پیت«نام درونی و واقعیتِ بیرونی وجود ندارد. یکی از فیزیکدانان به
اي، در نظم حقیقی خویش كه به همة سطوح جامعه و طبیعات ل فعالیت، براي لحظهانسان است در حا

تر گذشته و به سرچشمة ذهن و ماده یعنی به نفس آفریننادگی هاي پیچیدة ظریفرسیده و از میان نظم
انگیز اسات. تقریبااً هماة این ایدة بسیار شگفت "دهد كه ادامه می« مایکل تالبوت»و  "رسیده است.

ت عقل سلیم ما دربارة جهان بر این اساس قوام یافته كه واقعیت ذهنی از واقعیت عینای بسایار تعصبا
نمایند. اما اگار در آور میناپذیر و اعجابچنین توضیحها اینهمین دلیل است كه همزمانیجداست. به

بایاد ا نااگزیر شناسانة ما شکافی وجود ندارد، پس منهایت میان جهان عینی و فرآیندهاي درونی روان
فهمیم تغییر كنیم، زیارا پیامادها واقعااً چه كه با عقل سلیم خود از جهان میم بیشتر از آنشویحاضر 
تارین فرآینادهاي تواند حاوي درونایاند...... جهان مادي نیز در اندرون تار و پود خود میدهندهتکان

در جهان هولوگرافیک میان همه چیاز آگاهی و شعور باشد. این است طبیعتِ آن همبستگی ماهوي كه 
 ( 107 -8)مایکل تالبوت، صص  "برقرار است.

را در تماامی ادراک هولوگرافیک بر رابطه میان واقعیت ذهنای و واقیات عینای صاحه گذاشاته و آن
تخیال و واقعیات »گویاد: كه مایسازد تا جاییهاي بشري ازجمله آگاهی اقتصادي، جاري میآگاهی

گیرد. هر كنشی از نیتی در نظم مستتر سرچشمه می"گوید: بوهم می«. ناپذیرندشخیصدرنهایت از هم ت
تخیل همان پیدایش آفرینش است؛ همان چیزي است كه دربردارندة نیت و ذرات همة حركاتی اسات 

ساان شاکل تر نظم مستتر بدانطور كه آفرینش از سطوح پیچیدهكه براي وقوع آن لازم است..... همان
شود..... در نظم مستتر، مثل خاود ها گذر كرده در نظم نامستتر متجلی می، تخیل نیز از میان آنگیردمی

ناپذیرند و بنابراین، نباید مایة تعجب باشد كه تصاویري مغز، تخیل و واقعیت درنهایت از هم تشخیص
)مایکال  "ند.صورت واقعیاتِ عینی در بدنِ جسامانی ماا ظااهر شاوكه در ذهن جاي دارند نهایتاً به

گیارد و درجهان هولوگرافیک، آگاهی تمام ماده را دربرمای"دهد: ( و ادامه می112 -3تالبوت، صص 
 ( 200)مایکل تالبوت، ص  "حضوري فعال در هر دو جهان ذهنی و عینی دارد.« معنا»



52                                                                                             اقتصاد رمانتیسیسم

 

« یل و تعقلتخ»در بررسی ما پیرامون مکاتب هنري و تأثیري كه بر تطور علم اقتصاد دارد، رابطه میان 
اندیشمندان و ادیبان پس از رنسانس با نگااه باه درون "در هر صورت،  32"گیرد.مورد ارزیابی قرار می

هااي ذهنای ها و دیگر تلاشها، رماننامههولوگرام اندیشة اومانیستی، به نگارش و خلق اشعار، نمایش
.... اهتماام سایک وكلا، ناتورالیسام رئالیسم، ،امپرسیونیسم ،سمیسیرمانتم، سورئالیس هايادبی با روش
شاید به اندازة تمامی تااریخ بشاریت در فردي را خلق كردند و منحصر به« انسان اقتصادي»ورزیده و 

بنابراین، منظور از طرح مکتاب  "چند سدة پس از رنسانس، آثار بدیع، نوظهور، خلاق و زیبا آفریدند.
و فرهنگ با اقتصاد است كاه در هار دوره از زماان از  جا، تلفیق هنردر این سمیسیرمانتهنري اقتصاد 

اهمیت خاصی برخوردار بوده و طی سالیان بعد بر اهمیت آن افزوده شده است. اعتقاد دارم كاه ایان 
ساازد. تلفیق، امتزاج و درگیري تخیل و تعقل بوده كه بنابراین، رابطه میان هنر و اقتصاد را آشکار مای

طاوركلی، اقتصااد ر با عقلانیاتِ جریاان اصالی علام اقتصااد و باهممکن است در نگاه نخست، هن
اي تنها به بدنة علام اقتصااد لطماهنئوكلاسیک در تضاد باشد؛ اما معتقدم كه درگیري تخیل و تعقل نه

درواقاع، عقلانیات  ساازد.شناختی آشکار میرا از پنجرة زیباییكند، بلکه زوایاي ناپیداي آنوارد نمی
طاور را باههااي آنتنهاا رگاهپردازان آن بوده كه نهنئوكلاسیک برگرفته از تخیل نظریهابزاري اقتصاد 

نظر بهتوان در هنر، فلسفه و ادبیات یافت، بلکه ریشه در هولوگرام تاریخ چندهزارساله دارد. آشکار می
ت كاه خواهند علم اقتصاد را وراي معاادلات ریاضای آن بفهمناد، لازم اساكه میمن، تمامی كسانی

هاي مسلط بر این علم را فرا گیرند و این همان كاري است كه این مجموعه با سماجت تلاش پارادایم
 تري را در فصل بعدي ارائه خواهم كرد.مباحث مشروح "سرانجام برساند.را بهكرده است تا آن

 

 فردیت، احساس و مصرف فرهنگی -2-2-3

اي بر فردیت و احساسات تأكید ویژه یسم دارد و بنابراین،ریشه در اومان رمانتیسیسمطوركه گفتم همان
، خود را استشده شناسی تثبیت. هنرمند رمانتیک برخلاف هنرمند كلاسیک كه تابع قواعد زیباییرددا

هاي شخصی، جهان را بفهمد و بازگو مایهكسی كه باید از دل درون .ددانموجودي منحصر به فرد می
كه  امدادهگرایی ممکن است در تضاد با اقتصاد به نظر برسد، اما نشان فردیتكند. در نگاه نخست این 

                                                 
 به بعد 300و  36 -7شناسی علم اقتصاد، صص  زیبایی -32
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: شخصیتی هنري، قابل شناسایی و ردبه آن نیاز دا« بازار فرهنگ»ست كه این دقیقاً همان چیزي
كالاهاي هنري برخلاف »شود. در اقتصاد فرهنگ فردیت هنرمند خودش به یک برند تبدیل می .مصرف

شان مصرف معنا، نماد و هویت تولیدكننده ةواسطخاطر عملکردشان، بلکه بهفقط به ی نهكالاهاي صنعت
 از بخشی خود آستین، جین باشد و چه هوگو ویکتور چه ،از این منظر هنرمند رمانتیک«. شوندمی

 اقتصادي كه در آن .ایمبنابراین ما با اقتصاد احساس مواجه .خردمی مخاطب كه است فرهنگی كالاي
اي كه از شور عشقی در اند، بلکه ارزش بازاري دارند. خوانندهاي درونیتنها تجربه احساسات نه

 ةشود، در حال مصرف نوعی تجربمیغرور و تعصب یا از رحمت انسانی در بینوایان متأثر 
 .ست كه ساختار اقتصادي پشت آن ایستاده است: چاپ، توزیع، تبلیغ و حتی نقد ادبیاحساسی

 را در چهارچوب یاحساس، و مصرف فرهنگ ت،فردی ةسه مؤلفدامه براي روشن شدن موضوع، در ا
 .  مدهمی حیتوض اجمالبه  «سمیسیاقتصاد رمانت»

 

 33تیفرد -1-2-2-3
 يگذارفرد هر فرد است؛ ارزشبه منحصر ةتجرب يسازبرجسته يمعنابه تیفرد سم،یسیاقتصاد رمانت در

رخوردار هایی بفردیت از ویژگی مستقل. یشناختییبایز يهاانتخابو  یشخص تیروا ،یبر خودآگاه
 است ازجمله:

 کی خالق، نه صرفاً ایهنرمند  سم،یسیدر رمانتمطرح است:  خاص یانسان هیهنرمند به مثابه سرما -الف
خالق  ینگگای زانیبا م ماً یمستق ي. ارزش اثر هنرشودیمحسوب م« منبع اصالت» کیكار، بلکه  يروین
 .شودیم دهین سنجآ

 نحصرمسبک  ای ،یخالق، داستان شخص يبر امضا دیبا تأك یمحصولات فرهنگ :تیبازار فرد -ب
 .ابندییم یمتفاوت گاهیو جا متیفرد، قبه

 «یفرهنگ جیپول را» کیود به ، نام افراد برجسته، خرمانتیسیسم در اقتصاد عنوان برند:فرد به -پ
ها فراتر از هستند كه ارزش آن ییبرندها "کاسویپ" ای "انیشجر"، "یارستمیك")مثلاً  شودیم لیتبد

 است(. شانیمحصول عمل

 

                                                 
33 - Individuality 
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 34احساس -2-2-2-3

 ایالا ك سم،یسیمانت. در اقتصاد رداندیم يگذارمنبع معنا و ارزش نیتریاحساسات را اصل سم،یسیرمانت
كه  شودیم یابیارز عاطفی ةتجرب جادیدر ا اشیینه براساس كاركرد، بلکه براساس توانا یاثر فرهنگ
 قرار زیر برخوردار است:هاي چندي بهاز ویژگی

حس  کی ختنیبرانگ يرا برا ينرهمخاطب، اثر  ای داریخر عنوان محرک مصرف:حساس بها -الف
از ارزش  ياحس، بخش عمده نیو ا كند،ی( انتخاب میغم باشکوه، شگفت ،ينوستالژ ،يخاص )شاد
 .ددهیاثر را شکل م

واكنش  زانیبا م ییقایاثر موس ای لمیف کینگاه، ارزش  نیدر ا :یعاطف ریاقتصاد شور و تاث -ب
 .یسنت يبازده اقتصاد ای دیتول متینه با ق شود،یم يریگاندازه یاحساس

آشکار  دادیفقدان رو یتح ک،یرمانت يهنر يهادر نمونه :ییمعنا ریمثابه ذخاسکوت و مکث به -پ
 را منتقل كند. يقدرتمند یاحساسبار  تواندیم

 

 35یمصرف فرهنگ -3-2-2-3
ه نرا  يزیاست؛ مخاطب چ ینییو اغلب آ يفرد يندیفرآ سم،یسیدر اقتصاد رمانت «یفرهنگ مصرف»

 :كندیمصرف م هاي زیربا ویژگی یبخشتیتجربه و هو يبلکه برا ،یاستفاده عمل يصرفاً برا

كتاب،  کی دخری ؛ یعنیاست یشخص ةیانیب کی یهنگهر مصرف فر در انتخاب: یینمادگرا -الف
 .گذاردیم شیفرد را به نما تیاز هو یكنسرت، بخش کیحضور در  ای يهنر لمیف کی دنید

با  وندیپ واصالت  ،يمعنو يارزش خود را بر اساس غنا یكالاها و خدمات فرهنگ بازار معنا: -ب
 .یکیتکن ياهیژگینه صرفاً براساس و كنند،یم دایپ يهنر راثیم

ه در خاطر يگذارهیرماحوزه به س نیمدت، اكوتاه ییگرابرخلاف مصرف :یعاطف راثیتداوم و م -پ
 .شودیفرد م یاحساس ییاز دارا یبخش يهنر لمیف ایتابلو  کیدارد.  شگرای ماندگار ةو تجرب

 

-اصالت-استوازن احس»نمودار  ای یمدل مفهوم کیسه مؤلفه را در قالب  نیاحال اجازه دهید 
 برايهم نشان داده شود.  يبه صورت بصر سمیسیدر اقتصاد رمانت وندشانیكنم تا پ یطراح« مصرف

                                                 
34 - Emotion 
35 - Cultural Consumption 
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به شکل مدل  سمیسیدر چارچوب اقتصاد رمانت یاحساس و مصرف فرهنگ ت،فردی ةسه مؤلف حیتوض
 يابکهصورت شعناصر را به نیكه روابط ا مكن میترس یوجهساختار سه کی توانمی، ميبصر یمفهوم

 نشان دهد.  یو نه خط
 36فرد()منحصر به فردیت

 احساس 
  مصرف فرهنگی 

 37بازار معنا

│ 
▼ 

 38مشترک یتیو هو عاطفی ةتجرب

 

ه س نیا سم،یسیاقتصاد رمانت درتوان گفت: یاد شده می سه مؤلفه با ارتباط كلی در يبندجمع در یک
ي دیشد و تعامل پوشانیهم "یرف فرهنگمص" و "احساس" ،"فرد منحصر بهتِفردی" ؛ یعنیمحور
 ؛ یعنی؛دارند یکدیگر با
و  تیفیكبر  خالق تِیفرد و همچنین، سازدیم زیخالق، محصول را متما یا "فرد منحصر بهتِیفرد"

 .گذاردتأثیر می اصالت اثر

 از توان؛ پس میدهدیارتقاء م یبه سطح تجرب يمحصول را از سطح ماد يارزش اقتصاد: "احساس"
 جیار، پول رمانتیسیسم ساده، در اقتصاد یزبان به .رسید محصول یو عاطف تجربی ارزش به احساس

ر دنه صرفاً  رد،یگیصورت م یو فرهنگ یاست و تبادل در سطح عاطف یهمان اصالت و شور انسان
 .  يسطح ماد

 دبازتولی ؛ یعنی،كندیم یمخاطب دائم یو سبک زندگ تیارزش را در قالب هو: "یمصرف فرهنگ"
 گذارد.اثر می یمصرف فرهنگ بر مخاطب یو سبک زندگ تیها در هوارزش

                                                 
36 - Uniqueness 
37 - Meaning Market 
38 - Shared Identity & Emotional Experience 
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است، نه « و اصالت یشور انسان»كه واحد ارزش آن  شوندیتبادل م "بازار معنا" کیدر  هانای ةهم -
 صرفاً پول.

كه  است ینمودار مفهوم کیدقت كنیم: این  "سمیسیاز اقتصاد رمانت يمدل بصر"حال به نمودار 
. در یاحساسات، مصرف فرهنگ ت،ی: فرددهدینشان م یرا با سه مؤلفه اصل «سمیسیاقتصاد رمانت»

به هم متصل  دهند،یكه روابط متقابل آنها را نشان م ییهاسه مؤلفه را با فلش نیكه ا یمركز، مثلث
منحصر  يامضا کیبه عنوان  تی: فردشودیداده م شینما نیو نماد يهنر ي. هر مؤلفه با نمادهاكندیم

 یبه عنوان شخص یمصرف فرهنگ ر،یبا نور چشمگ یهنرمند، احساسات به عنوان قلب لوئتیس ایبه فرد 
(، فونت رهیت یآب ،یزرشک ،یی)طلا میگرم ملا يها. رنگخواندیكتاب م ای بردیكه از هنر لذت م

 .و متعادل بایز يبندطرح ،یمیقد و فیظر يكاغذ نهیزمپس کیها، برچسب يبرا بایز فیسر

 
 سمیسیاز اقتصاد رمانت يمدل بصر

 
 يدكلی ةاست كه سه مؤلف سمیسیاز اقتصاد رمانت يمدل بصر کی ةدهندنشان بالا ریتصوچه گفتم: ناچن

 تصویر دربرگیرندة: یساختار كل. گذاریم شیبه نما ياو چرخه یساختار مثلث کیآن را در قالب 

و رنگ  یبا فونت رسم ،ییدر بخش بالااست كه  Romanticism Economy یعنوان اصل -الف
  .نشان داده شده است رهیت ياقهوه
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مشخص  Emotionآن با عبارت  یانیآن نماد قلب است و بخش م ییكه رأس بالا يمثلث مركز -ب
 بوده و  سمیسیدر اقتصاد رمانت عاطفی ةتجرب تیصورت قلب درخشان، نماد محوربه شینما .است شده
 هاست.مؤلفه ریسا یكه محرک اصل دهدیقلب را نشان م ییبالا گاهیجا

 Cultural)سمت چپ( و  )فردیت( Individualityمثلث،  نپایی ةدو گوش -پ

Consumption  )با  نپایی چپ ةگوشدر  (تی)فرد .اندقرار گرفته )سمت راست()مصرف فرهنگی
بوده و  هنرمند ایخاص خالق  یژگیت و واصال انگریب ،ییطلا ةنیزمدر پس یانسان رخمین کی کونیآ

 ةگوش در (ی)مصرف فرهنگ .است در خلق اثر تیممتاز فرد گاهجای و ارزش ةالقاكنند ییرنگ طلا
جذب و  ندفرآی ةدهندنشان و خواندیكه كتاب م است يفرد ریتصو دهندةنشان نپایی راست
 .كندیرا منتقل م يعمق معنوحس آرامش و  یآب ةنیزمرنگ پسبوده و  یآثار فرهنگ يریبکارگ

 توان خلاصه كرد:قرار زیر میبه در نمودار را هاانیروابط و جر

 .  شودیوارد مصرف م یهنرمند به شکل ارزش فرهنگ تفردی یا :"مصرف فرهنگیبه  فردیت"از  -

 .شودیم احساسی ةتجرب به منجر فرهنگی مصرف یا آثار :"احساسبه  مصرف فرهنگی"از  -

به سمت  يبازخورد احساسی ةتجربیا  :"فرد(احساس به فردیتِ )خالق یا منحصر به" از -
 خالق دارد. تیفرد يگذارارزش

 :سمیسیكه در اقتصاد رمانت دهدینشان م مدل یمفهوم امیپ

 است. يگذارارزش یاحساس ستون اصل -الف

 .است اثر ةخالق منبع اصالت و جاذب تیفرد -ب

 ها در جامعه است.ارزش نیا دیو بازتول تیثبت ندیفرآ یمصرف فرهنگ -پ

 .ردیگیم روین يگریهر مؤلفه از د و هستند ایو پا ياها چرخهرابطهعبارت دیگر، به

 

 بازتولید سرمایه فرهنگی -3-2-3

 
مفهومی برگرفته از نظریات . است سرمایه فرهنگیمفهوم مهمی كه در این زمینه باید به آن توجه كنیم، 

بازتفسیر شده است. سرمایه فرهنگی آن  در اقتصاد رمانتیسیسم با رویکردي اقتصاديبوردیو كه 
كند. این نوع سرمایه ست كه فرد با مصرف هنر، مطالعه و تعامل با محصولات فرهنگی كسب میچیزي
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 ازدواجی براي آستین، جین رمان در كه زنی . مثلاًشودگاه تبدیل به سرمایه اجتماعی یا اقتصادي می
در دوران رمانتیسیسم مصرف  است. هنر و ادبیات درک و خاص فرهنگی رفتار نیازمند «مطلوب»

هایی هاي طبقه متوسط كتابخانهفقط سرگرمی، بلکه نوعی كسب منزلت بود. خانواده ادبیات نه
ادبیات  یعنیكردند. خواندند و كودكان خود را با قهرمانان داستانی آشنا میساختند، رمان میمی

  .شدمیرمانتیک به بخشی از تولید سرمایه فرهنگی خانوادگی تبدیل 
با  یو اساس قیعم یارتباط "سمیسیاقتصاد رمانت"در چارچوب  39"یفرهنگ هیسرما دیبازتول"مفهوم 
است  يندیفرآ دیبازتول نیمطرح شد. در واقع، ا ترشیاحساس و مصرف دارد كه پ ت،یفرد يهامؤلفه

 نیا در .شوندیم عیو در جامعه توز لیتبد یفرهنگ جیبه پول را کیرمانت ياهآن ارزش قیكه از طر
 ست،ی( نكندیم فیتعر ویگونه كه بورد)آن لاتیصرفاً دانش و تحص گرید «یفرهنگ هیسرما»اقتصاد، 
 نیا دبازتولی ةنحو ادامه، در فرد است.به منحصر یو سبک زندگ عاطفی ةاز اصالت، تجرب یبیبلکه ترك
 :شودیداده م حیتوض سمیسیدر اقتصاد رمانت هیسرما

 

 40خالق تیفرد قیاز طر دیبازتول -1-3-2-3

 یگفرهن ةسرمای خلق ةمرحل نیشد، در واقع نخست دهیبه عنوان منبع اصالت د یكه در مدل قبل ت،یفرد
 هاي زیر:با ویژگی است

نشان »( حامل یقیموس ،ی)كتاب، نقاش ياثر هنر :نامشهود ییاصالت به عنوان دارا -الف

 لیاثرش به كالا تبد قیخالق است كه از طر یفرهنگ ةینشان، سرما نیخالق است. ا «یتیشخص
 .شودیم

وهم نادر بودن است. اگر اثر توابسته به حفظ  کیرمانت یفرهنگ ةیسرما دیبازتول :41نادر بودن -ب

 اشياهیاز ارزش سرما جهینت و در "اصالت"انبوه شود، از  دیتول ایباشد  گریآثار د هیاز حد شب شیب
 .شودیكاسته م

                                                 
39 - Reproduction of Cultural Capital 
40 - The Creator's Uniqueness 
41 - Rarity 
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ماد ن کیزرگ( خود به ب ةسندینو ای کیآهنگساز رمانت کینام هنرمند )مثلاً نام  :نینماد ةیسرما -پ

 لیبدطور كه اشاره شد، نام ت)همان كندیم نیاو را تضم يكه بلافاصله ارزش آثار بعد شودیم لیتبد
 (.شودیم «یفرهنگ جیپول را»به 

 

 42احساس )لنگرگاه( قیاز طر دیبازتول -2-3-2-3

 :ستنده هاي زیربا ویژگی یفرهنگ ةیو انتقال سرما يماندگار نیعامل در تضم نیتريقو احساسات،

 فرد ةدر حافظ یاحساس قیعم يهازودگذرند، اما تجربه يماد يكالاها :43يماندگار نیتضم -الف

 باشد.« سازخاطره» دیاساس است كه اثر با نیبر ا کیرمانت یفرهنگ ةیسرما دی. بازتولشوندمی حک

تا آن اثر )و  كندیادار ماو را و گذارد،یاثر بر فرد م کیكه  يریشور و تأث :ینسلنیانتقال ب -ب

 يتگریوار نی(. ایسمفون کی ایشعر  کیاز  فیبازگو كند )مثلاً تعر گرانید يداستان خالقش( را برا
 مدرن است. یابیبازار ابیدر غ دیتولباز سمیمکان نیتريقو یشفاه

( يهنر ای یافل ادب)مثلاً در مح یاحساس اتیتجرب نیا يگذاربه اشتراک :یاجتماع ةیسرما -پ

كه  دهدیشان منآثار،  نیاو با ارجاع به ا شود؛یكننده مفرد مصرف یاجتماع تیوضع يباعث ارتقا
 است. یفرهنگ ةیسرما انباشت یخود نوع نیدارد و ا «قیعم يمعنا»به  یدسترس

 

 44یمصرف فرهنگ قیاز طر دیبازتول -3-3-2-3
 

با  شودیم تیبه هو لیتبد یفرهنگ ةیاست كه در آن سرما دیبازتول نهایی ةنقط ،یفرهنگ مصرف
 مشخصات زیر:

 و تیبر فرد یاثر خاص )كه مبتن کیكننده با انتخاب مصرف :یتیهو ةیانبی ةمثابمصرف به -الف

و . ازندیم وندیخود پ تیرا جذب كرده و آن را به هو یفرهنگ ةیاز آن سرما یبخش احساسات است(،
 سازد.یجدا م يصرفاً كاربرد كالاهاي كنندگانمصرف ة، خود را از تود«اصالت»با انتخاب 

                                                 
42 - The Emotional Anchor 
43 - Longevity 
44 - The Consumption Ritual 
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است )مثلاً خواندن در  ییهانییاقلام اغلب همراه با آ نی: مصرف ا45هاتیو م هانییآ -ب

 نینماد دیو بازتول بخشندیقدس متبه اثر ارزش  هانییآ نی(. اییدادن در تنها خاص، گوش يهامکان
 .كنندیم تیآن را تقو

و اخود است.  يبر رو «يگذارهیسرما»كننده در واقع در حال مصرف :نینماد يگذارهیسرما -پ

ه ك دهد،یم شیخود را افزا نینماد ییاصالت است، دارا ای قیاحساسات عم انگریكه ب ياثر دیبا خر
 .ابدیاو نمود  یفرهنگ ای یاجتماع يهادر شبکه تواندیدر بلندمدت م

 ندیفرا کی یفرهنگ ةیسرما دیبازتول سم،یسیاقتصاد رمانت درتوانم بگویم: كلی می يبندجمعدر یک 
 داریو پا یرا درون ییدارا نیاحساس ا كند؛یرا خلق م هیاول ییخالق دارا تیگانه است: فردسه
 منتشر كنندگانمصرف ةو در جامع تیتثب يفرد تیآن را به صورت هو یو مصرف فرهنگ سازد؛یم
 لیبد( تتیو هو گاهی)جا ی)اصالت و شور( را به ارزش اجتماع يرمادیارزش غ رخه،چ نی. اكندمی
 .دینمایم

 

 هنر در تقاطع بازار و معنا -4-2-3

 
ادي اه اقتصآیا این نگدهد؟ اكنشی از خود نشان میالعمل و وهنر در تقاطع بازار و معنا چگونه عکس

پرداز رمانتیسیسم را روح خیال گذاري و تحلیل بازاركند؟ آیا با قیمتمعناي هنر را تهی نمی
 كند وعمل می هنر در همان حال كه حامل معناست، در چارچوب بازار نیز به اعتقاد منكشیم؟ نمی

لانی قرن رمانتیسیسم اگرچه علیه نظم عق .دهدبه ما می هنري ةحذف هركدام درک ناقصی از پدید
ه همین . برشد كندتوانست اش نمیهجدهم بود، بدون امکانات مادي و ساختارهاي اقتصادي زمانه

 قدر ناقص است كه نادیده گرفتن خیال و احساسدلیل بررسی این مکتب بدون تحلیل اقتصادي همان
 يدوكس فکرپارا نای ةقلب تپند سم،یسیدر اقتصاد رمانت "و معنا هنر در تقاطع بازار"موضوع  .در آن

در  شهیهنر )كه ر يو معنو یمتعال يهااست كه در آن ارزش یتقاطع محل نیاست. ا يو اقتصاد
 .شوندیبازار م يگذارمتیدارد( مجبور به مواجهه با منطق مبادله و ق تیاحساس و فرد

 انجام دهد: قرار زیربه دو كاركرد متضاد را دیهنر همزمان با سم،یسیاقتصاد رمانت در

                                                 
45 - Rituals and Myths 
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 محض. يبودن از منطق سودآور ازینیو ب یحفظ اصالت، عمق عاطف :46به معنا يوفادار -1

 در مبادلات. يریگقابل اندازه یارزش يقابل عرضه و دارا د،ی: قابل خر47انطباق با بازار -2

 

 48از منطق بازار ییمعنا: رها -1-4-2-3

 :ستاهاي زیر با ویژگی يگذارمتیق رقابلیامر غ کیذاتاً  لیهنر اص ک،یمانتر دگاهید در

 49فراخوان کیشغل، بلکه  کیخلق اثر را نه  ک،یهنرمند رمانت :ناب انبی ةهنر به مثاب -الف

 است. مادي ةعمق احساسات و نقد جامع ،یدرون قتیابراز حق ،ی. هدف اصلداندیم

است. هرچه  دهیماست كه خالق در آن د "یاصالت زانیم"ثر در ا یارزش واقع :ییمعنا ةیسرما -ب

 ت.ارزشمندتر اس ک،یرمانت يهادورتر باشد، از منظر آرمان يصرفاً تجار لاتیاثر از تما

 عمل كند. دارانیدهندگان و خراست كه هنرمند مستقل از سفارش نیآرمان ا :استقلال هنرمند -پ

 

 50ناب ةببر تجر يگذارمتیبازار: ق -2-4-2-3

وارد  دی، باشود دیبازتول یفرهنگ ةیخود ادامه دهد و به عنوان سرما اتیهنر بتواند به ح نکهیا يراب
 هاي زیر باشد:براي این منظور باید داراي ویژگی مدار مبادله شود.

و  "زیتما"به  زد،یانگیرا كه اثر برم یقیبازار، احساسات عم :احساس به كالا لیتبد -الف

 یلتغالباً بر اساس سطح شور و اصا کیرمانت ياثر هنر کی متی. قكندیم لیتبد "كسلو يكالا"
 .كندیمنتقل م دیزمان تول ای هینه بر اساس مواد اولرا آن كندیاست كه ادعا م

ه ك نجاستی. در اكندیم لیبرند تبد کی( را به تی: بازار نام هنرمند )فردبازار يسازتیشخص -ب

 حق"که نه فقط اثر، بل داری. خرشودیخود اثر مهم م ة( به اندازیفرهنگ جینام هنرمند )پول را
 .خردیآن هنرمند را م "از اصالت یداشتن بخش" ای "به حس یدسترس

                                                 
46 - Meaning Integrity 
47 - Market Viability 
48 - The Aspiration for Transcendence 
49 - Calling 
50 - Monetizing the Ineffable 
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محکوم  «یدگفروشن» ای« بودن یصنعت» لیكه اثر را به دل یینقدها یحت :نقد شدنییكالا -پ

ا بازار اثر ب "تقابل"نقدها بر  نیا رایز كنند؛یمک مآن ك متیق شیو افزا جیناخواسته به ترو كنند،یم
 .كنندیم تیآن را تقو انهیجومبارزه يكرده و معنا دیتأك

 

 51یتقاطع: پارادوكس اصل -3-4-2-3
 :شودیم فیتعرقرار زیر بهپارادوكس  نیتوسط ا سمیسیبازار و معنا در اقتصاد رمانت تقاطع

 كند. يگذارمتیرا قآن كندیاست كه بازار تلاش م يزیهمان چ هنر ةجنب نیارزشمندتر -الف

در  یموفق باشد، بازار سع اریاثر بس کیاگر معنا و احساس منتقل شده توسط  :52دیخطر تقل -ب

 یفرهنگ ةیاست كه سرما ییهمان جا نیاز سبک آن( دارد. ا دیتقل ایانبوه آن ) دیو تول يبرداریكپ
 يمگر آنکه سازوكار شود،یم بیانبوه( تخر دیازار )تولحاصل از اصالت، به سرعت توسط منطق ب

خاص  يابالا كه فقط عده اریبس يگذارمتیوجود داشته باشد )مانند ق هیاول تیحفظ توهم فرد يبرا
 بتوانند آن را بخرند(.

 به عنوان کیز هنر رمانتاتقاطع،  نای از آگاه ةكنندمصرف :«تیهو شگاهیآزما»هنر به عنوان  -پ

 يهنر ءیش کی دی. او با خرردیموضع بگ یمصرف ةکپارچیتا در برابر بازار  كندیاستفاده م يابزار
 صرف است. ییگرافراتر از ماده یذوق يكه دارا دهدیدارد، نشان م يمعنو يبها كه ادعاگران

ر لبه ب ندیال رقصحهنر دائماً در  سم،یسیاقتصاد رمانت دركنم كه  يریگجهینتتوانم چنین طور كلی میبه
دد، و خود ببن  بهبالا یمتیآنقدر معنادار باشد كه بتواند ق دیبا ت،یموفق ياست. برا رویدو ن نیا نیب غیت

 نیند. اك هیرا توج متیبه شکل خاص( باشد كه آن ق یافتنیندست ایآنقدر در بازار قابل دسترس )
را  ياقتصاد ستمیس نیدر ا است كه موتور محرک ارزش داریتنش پا کیبلکه  ،یک آشتیتقاطع، نه 

 .دهدیم لیتشک
یک  توسط تصویر زیررا تصویرسازي كنم:  سمیسیبازار و معنا در اقتصاد رمانت تقاطعحال اجازه دهید 
د. در یک دهمی نشانرا  54و معنا 53تلاقی بازار ن دراماتیک به سبک رمانتیسیسم،نقاشی رنگ روغ

                                                 
51 - The Central Paradox 
52 - The Copy Problem 
53 - market 
54 - meaning 



63                                                                                             اقتصاد رمانتیسیسم

 

، شاید یک پست تجاري دوردست و آرمانی یا را با اشارات ظریفی به تجارت« بازار»سمت، 
را از طریق مناظر « معنا»د. در سمت دیگر، كشمیفیگورهایی كه درگیر تبادل فکري هستند، به تصویر 

طبیعی پر احساس، یک فیگور تنها در حال تأمل در امر متعالی، یا نمادهایی از احساسات و فردگرایی 
و بر تنش و هماهنگی بین فعالیت اقتصادي و تجربه  ستد. حال و هواي كلی گیراكنمیمجسم 
 شود، نقاشیطوركه ملاحظه میهمان كند.میتر انسانی، كه مشخصه دوران رمانتیک است، تأكید عمیق
 كرده است.هاي غنی و عمیق، نورپردازي دراماتیک و حسی از عمق احساسی استفاده از رنگ
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  چهارمفصل 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  تیسیسم و علم اقتصادآزادي، رمان
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 مقدمه: -1-4
 

متفاوت  برالینئول ای کیدر اقتصاد كلاس يبا مفهوم آزاد ادیاز بن سمیسیدر اقتصاد رمانت «يآزاد» مفهوم
آزاد بودن  يبلکه به معنا ست،ین «دیمصرف و تول يآزاد» ای« حق انتخاب»صرفاً  يآزاد نجایاست. در ا

 یاخلاق یهم ارزش ،ياقتصاد امنظ نیدر ا يو احساس است؛ آزاد در جهان معنا شتنخوی ةتجرب يبرا
هاي فراوانی دربارة آزادي نوشته كتاب .یو فرهنگ ياقتصاد يدارد و هم كاركرد یشناختییبایو ز

آزادي همیشه و  البتهاند. اي خاص مورد توجه قرار دادهشده و هركدام این مفهوم والا را از دریچه
 يآزاد معتقد بود، "كانت". استاصلی روشنفکران و اندیشمندان جامعه بوده  هايجا از دغدغههمه

 جهان با آزادي كهیزمان گوید:ها دارد. او میهاي اجتماعی و اقتصادي انسانرابطة مستقیمی با فعالیت
 خدمت درو  دگیریم يجا "هاقلب" درسرانجام  و ابدییم تسلط آن و قوانینش بر شودیم مواجه
مدار كسی است كه اصول نظر او، رهبر سیاسی اخلاقبه .بود خواهد عتیطبي تکرار ندیفرآ و جهان

گران سیاسی، اخلاقیات را فقط براي اقتصادي و سیاسی را با اخلاق تنظیم كند اما برخی از موعظه
كنند و كاري به منافع عموم ندارند. او اقتصاد آزاد و مالکیت سود و منفعت شخصی تفسیر می

دانست و معتقد بود كه را اخلاقی میداد و آنهاي اقتصادي ترجیح میصوصی را بر انواع دیگر نظامخ
اي براي عرصه نیز مدنی ةپذیر كند و جامعرا امکان "فردیت خصوصی"است كه این دولت وظیفة 

تجمع منافع "را هم چیزي بیش از  "منافع عمومی"حتی  و است "فردیت خصوصی"وجود این 
تعریف  "منظر فردي"روابط فرد و جامعه از را مدنی  ةجامعاو  .دانداعضاي جامعه نمی "فردي
  كند.ند، جدا نمیابدنة دولتبخشی از  درواقع، اي كهو دولت را از فعالیت افراد خصوصیكند می

كاه در هنار نیاز  اسات "فرهنگایاخلاقی و اي دغدغه"، آزادي، اما یكنترلهاي سیاسی غیردر رژیم
 را در سابدو آن ویژه پس از رنسانس مورد توجه هنرمنادان بسایاري قارار گرفاترایت كرده و بهس

خلق  كشند،بر دوش می ی كه اندیشمندان و هنرمندانند. بار سنگینادادهفرهنگی جامعه قرار  اخلاقی و
. یعنی همان فراهم آیدایجاد فضا و شرایطی براي آزاداندیشیدن آحاد مردم،  آثاري است كه توسط آن،

دسات باه سارانجامها تحمل حابس و اختنااق و شاکنجه اتفاقی كه اندیشمندان اروپایی پس از سال
اخلاقی و فرهنگی پایدار و غیرقابل برگشات در  -اقتصادي صورت یکی از اصولآزادي را به ،آوردند
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در ایان  شاکوفایی و باه دنباال آن، رشاد و و پس از آن بود كه تفکر و اندیشه جامعه نهادینه كردند
 شد.  میسرو مسیر توسعه و بالندگی  هموارجوامع 

دي گاام ند در مسایر آزان، نتوايهنرهاي مختلف علمی و رشتههنرمندان و اندیشمندان معتقدند كه اگر 
دانست كاه انسان اگر میند. آنان معتقدند كه نند مراحل رشد و تعالی را ي كنتواد، به سختی مینبردار

یاژه واندیشی باهجزم گذرد، هرگز تن به استبداد وبختی و سرور، از سراي آزادي مینیک راه نجات و
زادي كرد. خداوند آداد و از این موهبت خدادادي حداكثر محافظت و استفاده را مینمی در حوزة هنر

لی در تعااها خلق كرده تا از مسیرش، به رشاد و مثابه یکی از اصول اخلاقی متعالی، براي انسانرا به
بار  ابعاد و مظاهر مختلف دست پیدا كنند، اما درعوض انسان با تحدید آن، طوق بردگی و اساارت را

اش شده است. خداوند از آزادي تاج هاي متعالیرفت اندیشهجسم و ذهن خویش انداخته و سبب پس
گااه كردن را هیچهاي آزاداندیش گذاشته است تا طعم خوب زندگیرا بر سر انسانزرینی ساخته و آن

رده، كاترین جایگاهی كه خداوند بر روي زمین براي بندگانش درست از یاد نبرند و به بهترین و رفیع
ناه اخالاق و فرهناگ جامعاه نهادی هنر، اقتصاد، جلوس كرده و با آرامش زندگی كنند. اگر آزادي در

انگیز چهرة جامعاه را شااداب صورت نسیمی دلآن نخواهد بود و به زنجیركشیدنشود، كسی قادر به
گ آورد. آزادي در اخالاق و فرهناهمراه میكرده و سرور و نشاط و پویایی و حركت روبه جلو را به

دامه، در اتواند پر كند. را نمیچیز جاي آنهاي آزاداندیش، به معناي زندگی باعزت است كه هیچانسان
 د:خواهم كر حیتشر قیمرحله و دقمرحلهاین مفاهیم را 

 

 55تیفرد انیعنوان بنبه سمیسیاقتصاد رمانتدر  يآزاد -2-4
 

احساسات و  انیباشد كه آزادانه ب« فردمنحصربه» تواندیم یفردِ خلاق تنها زمان سم،یسیاقتصاد رمانت در
از  ییرها یعنی ينظام، آزاد نیدر ا شرط ظهور اصالت است. ،يآزاد نیبنابرا خود را انجام دهد. لیتخ

خالق  ایهنرمند  را استاندارد كنند. ياثر هنر خواهندیكه م یاسیس ای يبازار ،یعقلان يهابفشار قال
در عمل منجر به  يآزاد نیا معنا بپردازد. يسود و تقاضا، به جستجو يآزاد است تا فراسو ،یفرهنگ
در  گر،یارت دعببه .خردیرا م« اصالت آزادانه» نیهم قاًیدق کیچون بازار رمانت شود،یارزش م دیتول

                                                 
55 - Freedom as the Ground of Individuality 
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 نقش را دارد. نیا« كار» ک،یكه در اقتصاد كلاس يزیمنبع ارزش است؛ چ يآزاد سم،یسیاقتصاد رمانت
در  ژهیبه و ک،یرمانت يهاهیدر نظر يدیكل میاز مفاه یکی "تیفرد انیبه عنوان بن يآزاد"مفهوم 
 نیدر ا يگذارارزش صلیا ةدو مفهوم هست نیا رایاست، ز «سمیسیاقتصاد رمانت»مانند  ییهالیتحل
 کیبلکه  ست؛یصفت ن کیصرفاً  تیفرد ،سمیسیچارچوب اقتصاد رمانت در .دهندیم لیرا تشک ستمیس

 شکوفا شود. تواندیكامل م يآزاد ةیاست كه تنها در سا يوجود تیوضع

 

در سبک  "آزادي در اقتصاد رمانتیسیسم به عنوان بنیان فردیت"تصویري با الهام از مفهوم  ادامهدر 
و تمركز بر احساسات و  56ره و دراماتیک، نورپردازي متضادهاي تیاز رنگبا استفاده را رمانتیسیسم 

 كند تا ارتباط بین آزادي فردي، مفاهیم اقتصادي و. این نقاشی تلاش میگذارمبه نمایش می تخیل
طبیعت، با نگاهی  تنها در است فردي در تصویر، شخصیت اصلی .روحیه رمانتیک را به تصویر بکشد

اي كوهستانی و منظره در تصویر، طبیعت به افق، كه نماد فردیت و جستجو براي آزادي است. رو
هاي با آسمانی پر تلاطم، كه قدرت و عظمت طبیعت و همچنین چالش كندرا خاطرنشان می دراماتیک

یی ظریف از مبادله یا ممکن است نمادها در تصویر، ناصر اقتصاديع دهد.پیش روي فرد را نشان می
زمینه وجود داشته باشد، اما نه به شکلی غالب، بلکه به عنوان بخشی از زندگی تلاش اقتصادي در پس
 دارد.استقلال و شکوفایی در آن گام برمیكه فرد در تلاش براي 

 سم بهآزادي در اقتصاد رومانتیسی"كه  است در سبک رومانتیسیسم زیر نقاشیطور كه گفتم، همان
تنها در یک منظره  د. شخصیت مركزي، یک فردگذارنمایش میبه را  "اي براي فردیتعنوان پایه

كند، ها، آسمان بارانی و طوفانی( است كه به سمت افق نگاه میانگیز )كوهطبیعی دراماتیک و شگفت
نه وجود زمیهاي اقتصادي در پسنماد فردیت و جستجوي آزادي. عناصر ظریفی از مبادلات یا تلاش

ود دهند كه در آن فرد براي دستیابی به استقلال و گسترش خدارند كه زمینه اقتصادي را نشان می
كند. احساس كلی، یک هیجان شدید، شگفتی و تأمل است، با روشنایی دراماتیک و یک تلاش می

 پالت رنگی غنی و تیره كه ویژگی هنر رومانتیک است.

 

                                                 
56 - chiaroscuro 
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 کیرمانت يظهور آزاد و کیسنقد بر سنت كلا -1-2-4

 

روند )شه یاسیدر ساختار س ،یاجتماع گاهیاغلب بر اساس جا تیفرد ،يروشنگر ای کیتفکر كلاس در
 نیر دگرگوقرار زبه فیتعر نیا ک،یرمانت می. اما در پاراداشدیم فیتعر یعقلان ییتوانا ایبودن( 

 :شودیم

. یرونیب ودیاز ق ییرها یعنیاست؛  یمنف يآزاد ،يآزاد ةیلا نیاول :57ییبه مثابه رها يآزاد -الف

 يماد يازهاین ای شده،نییتع شیاز پ يهنر يهاسنت ک،یآكادم ةرانیگاز قواعد سخت ییشامل رها نیا
 .كندیرا فراهم م تیفرد تولد يلازم برا یذهن يفضا ،ییرها نیبقاست. ا يصرف برا

                                                 
57 - Negative Freedom 
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منحصر به فرد  ییتوانا یعنی صالت است؛ا يمعنابه نجایدر ا تیفرد :58صالتبه مثابه ا تیفرد -ب

 نی. ايبندچارچوب ای دیخاص خود، بدون تقل ینیبو جهان یبازتاب جهان درون يفرد برا ایهنرمند 
 باشد. آزاد 59یشکلممکن است كه فرد از فشار هم یاصالت تنها زمان

 

60انیبه مثابه بن يآزاد -2-2-4
 

 

 نتیکگاه رماة تعاملات اقتصادي دبا نمحرك ةبلکه قو ست؛ین ییتنها رها سمیسیاقتصاد رمانتدر  يآزاد
 است: هاي زیربا ویژگی مثبت يهمان آزاد نی. اسازدیرا فعال م تفردی كه است

ي برا يدیجد نیتا قوان دهدیبه هنرمند اجازه م سمیسیاقتصاد رمانت يآزاد خلاقانه: يآزاد -الف

خلق  شدة نظري در اقتصاد مرسومازپیش تعیین هايتعاملات اقتصادي بدون درنظر گرفتن چارچوب
است كه  يدجدی «نظم» منبعِ خالق،. است هنر ةخلاقانه در حوز يآزاد نیا یهنرمند، تجل تیكند. فرد

 .یرونیب ينه از قراردادها زد،یخیبرم اشیاز ذات درون

 ترشیپ)كه  یهنگار فربستر، آنچه هنرمند را در باز نیدر ا :نینماد ةیبه عنوان سرما تیفرد -ب

ه ب لیبداوست( ت يآزاد ةجیاست. اصالت او )كه نت لیاص تیفرد نیهم كند،ی( ارزشمند ممكرد لیتحل
 .شودیم «یفرهنگ جیپول را»و « هانشانه»

 

 هاي اقتصاديهمثابة رهایی از قراردادهاي مرسوم در نظریي بهآزاد -4-2-3

 

گیرد كه همین اندیشه در ی در آن مکتب صورت نمی، رشد و تعالآزادي اگر در مکاتب هنري نباشد
ارتباط میان ژانرهاي هنري با علم اقتصاد تسري پیدا كرده است. در كتاب اقتصاد كوبیسم این موضوع 

كنم. در كتاب اقتصاد كوبیسم ام و در این كتاب نیز بر این نکته پافشاري میروشنی تشریح كردهرا به
خود و به تبع آن، اقتصاد كوبیسم  سمیجنبش كوباست؛ یعنی  يآزاد یتجل عنوانبه سمیكوبام كه گفته
. در ( استيانقطهکی وی)پرسپکت تیواقع ییبازنما یسنت ياز قراردادها کالیراد يآزاد کی یتجل

                                                 
58 - Authenticity 
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است كه در آن فردیت نقش  يبصر يرها شدن از قراردادهامثابة نیز آزادي به سمیسیاقتصاد رمانت
ظهور ، همچون اقتصاد كوبیسم كه در آن تیفرد سمیسیاقتصاد رمانتد. بنابراین، در كنوالایی ایفا می

 زیمتما گرانیها را از دو آن بودبراک  ای کاسویتکه شدن( كه مختص پچندگانه )تکه يهادگاهید
د موجو يكامل از ساختارها ییبدون رها میپارادا نیدر ا جه،ینت در .كند، چنین نقشی را ایفا میدركیم

 ل،یاص تیفرد نیمتولد شود؛ و ا تواندی( نمتی)فرد يفردو منحصر به لیواقعاً اص زیچ چی(، هي)آزاد
 يبرا 61بلکه شرط امکان ،یحق اجتماع کینه  ،يآزاد است. سمیسیارزش در اقتصاد رمانت یمنبع اصل
 است. یبا ارزش در بازار فرهنگ جه،یتکرار، و در نت رقابلیغ ل،یاص« من» کیظهور 

 

62احساس تجلی ةبه مثاب يآزاد -3-4
 

 ارچوب،چ نیا در .داندیو شاعرانه م یبلکه كنش احساس ،یرا نه فقط كنش عقلان يآزاد سمیسیرمانت
 ؛ یعنی: خود یو ابراز شور درون زندگی ترژرف ةتجرب يانسان برا ییتوانا یعنی يآزاد
 ند؛  تجربه ك واسطهیبشور را  ایاندوه، عشق  ،ییبایانسان آزاد، قادر است ز -الف

را بشکند،  یفعاط يكه مرزها يهر اثر هنر اند؛یفرهنگ يهاتیاحساساتِ آزادانه، منبع روا -ب
   شود؛یارزشمندتر م

 لمیف ،ینقاش ،یقی)شعر، موس نینماد يصورت كالاهارا به یاحساس يآزاد نیا ،یبازار فرهنگ -پ
 .كندیم يگذارمتی( قیرصنعتیمستقل و غ

به به مثا يآزاد"مفهوم  .کیهم منشأ معناست و هم منشأ ارزش بازارِ رمانت یاحساس يآزاد جه،ینت در
كه چگونه  دهدیاست و نشان م «تیفرد انیبه عنوان بن يآزاد» يبرا یمیمکمل مستق "احساس یتجل
 یذهن انیبن ،يآزاد اگر .ابدیب يرگذاریخارج منتقل شود تا قدرت تأث يایبه دن دیبا یدرون يآزاد نیا

 است. یو فرهنگ یبه قلمرو عموم تیورود آن فرد یعمل ریاحساس، مس یاست، پس تجل تیفرد
، كشدرا به تصویر می« عنوان تجلی احساسآزادي به»م كه یسسبک رمانتیس درنقاشی  یکدر ادامه به 

تنها بر فراز  ايپیکره گرتصویر نمایان .توجه كرده تا احساس هنرمند را در ژانر رمانتیک دریابیم
هاي نگرد. ابرهاي دراماتیک در تنُایستاده و به افقِ وسیع و درخشان می است كه اي بادخیزصخره

                                                 
61 - The condition of possibility 
62 - Freedom as Emotional Expression 
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كند. پیچند. حالت قرارگیري پیکره، رهایی عاطفی و تعالی را القا میطلایی و لاجوردي در هم می
كه یادآور  را فضایی والا و باشکوه هاي نقاشانه، كنتراست بالا، وقلمنورپردازي نرم اما پرقدرت، ضربه

از  وهوا، نمادپردازي، و رهایی احساسی. تأكید بر حالكند، تداعی میآثار فریدریش و ترنر است
زند و باري دیگر در نقاشی موج می «تیفرد انیبه عنوان بن يآزاد» هاي بارز تصویر است.ویژگی

 .كندیم يگذارمتیق نینماد يصورت كالاهابهرا  یاحساس يآزاد نیا ،یبازار فرهنگتکرار كنم كه 

 

 

 سمیسیرمانت احساس در تیمركز -1-3-4

 ایها احساسات نه نقص دگاه،ید نیداشت. در ا دیتأك 64بر عقل 63بر تفوق احساس سمیرمانت ةدور
انسان  یجهان و جهان درون قتیدرک حق يبرا ریمس نیترو صادقانه نیتربلکه ناب ه،یثانو يهاواكنش

 هاي زیر:با ویژگی ستنده

                                                 
63 - Feeling/Sentiment 
64 - Reason 
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است كه فرد بتواند بدون ترس از قضاوت،  نیا یواقع يآزاد احساس كردن: يبرا يآزاد -الف

 تیها را به رسمكامل احساسات خود را تجربه كند و آن فیط ،یاجتماع ياستانداردساز ایسركوب، 
و  شکبا هر نوع نظم خ میتقاز سركوب( در تضاد مس یی)رها «یمنف يآزاد»امر با مفهوم  نیبشناسد. ا
 است. یاجتماع ای یاسیگر سسركوب

هاي اقتصادي اگر نظریه هاي نوین با توجه به احساس جامعه:آزادي براي خلق نظریه -ب

د، در عمل توفیق پیاده شدن نخواهند داشت. نتک افراد جامعه باشنتوانند جوابگوي احساسات تک
گونگی افزایش رفاه جامعه باید بتوانند احساسات فردي و هاي اقتصادي ضمن پاسخگویی به چنظریه

طور كه در فکر معیشت و رفاه جامعه هستند باید عبارت دیگر، همانروانی جامعه را پاسخگو باشند؛ به
هاي مرسوم اقتصادي به به فکر سلامت روانی و احساسات افراد جامعه نیز باشند. بنابراین، نظریه

به راحتی  سمیسیاقتصاد رمانتی و ارضاي احساسات و سلامت روانی نیستند و تنهایی قادر به پاسخگوی
 تواند سلامت روانی را تضمین كند.هایی است كه میقادر به خلق نظریه

 

 خلق ارزش ندیاحساس به عنوان فرآ یتجل -2-3-4

 یلتج کیكه به  شودی( وارد میفرهنگ-ي)اقتصاد یبه سطح عمل یاز سطح انتزاع یزمان يآزاد
 :ردیگیصورت م هاي زیربا ویژگی احساس قیاغلب از طر یتجل نید؛ و اشو لیملموس تبد

 م،یكرد یبررس یقبل يهالیكه در تحل يدر چارچوب هنر هنر به مثابه مظهر احساس: -الف

 ندیفرآ نیكند. ا قیتزر يبه اثر هنر ماًیعشق خود را مستق ایشور، اندوه،  جان،یهنرمند آزاد است تا ه
 است. یهمان تجل رون،یاحساس از درون به ب« تراوش»

 ای «یعقلان»اگر هنرمند مجبور باشد احساساتش را  هاي شخصی:مثابه بیان تجربههنر به -ب

احساسی كه توسط نیروهاي حاكم بر بازار یعنی  .ستیخالص ن گریكند، آن احساس د« قابل فروش»
زیبایی و طراوت خواهد افتاد. بنابراین، احساس باید شود و از عرضه و تقاضا مبادله شود، چركین می

هاي نوین فرم و منش زندگی باشد. آزادي در گاه روشپاک و رمانتیک باقی بماند تا بتواند تجلی
 ها را تجربه كردهكه خود هنرمند آن یاحساسات به شکل انیب ییتوانا یعنی نجایدر ا سمیسیاقتصاد رمانت

 .بی براي رفتار پاک و خالصانه تعاملات اقتصادي استباشد و در عمل الگوي مناس
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 (یرف فرهنگ)مص يارتباط با مدل بصر -3-3-4

مفهوم به وضوح در  نیا ،(یفرهنگ مصرف -3-2-2-3) مكرد دیتول در فصل پیشین كه يمدل بصر در
 :مكنهاي زیر عرضه میبار دیگر آن مفهوم را با ویژگیجا یکشد. در این دهید مركزي ةحلق

و مصرف  تدیفر همراه به) معناست ةدر هست مركزي ةاز سه مؤلف یکیاحساس  احساس: -الف

 (.یفرهنگ

 رساندیم تیو فرد احساسی ةحلق نیرا به ا يانرژ ماًی( مستقي)آزاد ییطلا دیكل (:دی)كليآزاد -ب

 تیخلاق دنیاحساسات ناب در فرآ يسازابزار فعال ،يآزاد دهدینشان مكه  كندیو آن را فعال م
 است.

 «یرهنگفمصرف »به  درنهایت ،ودش انیآزادانه ب بتواند احساسات یوقت :یمصرف فرهنگ -پ

حصول م کیاحساسِ هنرمند به عنوان  یدر واقع، تجل گرفته است.قرار  دیدر معرض د یعنی، رسدیم
 .شودیمصرف م یفرهنگ

 توانم خلاصه كنم:بنابراین، می

 كه: كندیم انیباحساس  یبه مثابه تجل يزادآ

 .ردیخود را به طور كامل بپذ لیآزاد باشد تا احساسات اص دیفرد با -1

 ای يبازار، به فرم هنر قواعد ای ییگراشدن توسط عقل لتریبدون ف دیبا شده،رفتهیاحساساتِ پذ -2
 منتقل شوند. یفرهنگ

 ستانداردرا در برابر او آن ندكیم جادیاثر را ا نی، قدرت نماداحساسات و صادقانه میانتقال مستق -3
 اگر مجبور به تعامل با آن باشد(. ی)حت سازدیمقاوم م« بازار» يساز

 هستند. لیاص تفردی زبان آزادانه، ةشد انیطور خلاصه، احساسات ببه
 

 65یدر مصرف فرهنگ يآزاد -4-4
 نی)انتخاب ب صرف ياقتصاد معناي در نه اما؛ آزاد است زیكننده نمصرف سم،یسیاقتصاد رمانت در

 :. یعنیيو وجود یتیهو يبرندها(، بلکه در معنا
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 يخاص، سبک هنر یقیفرد با انتخاب موس شتن؛یخو انِیب نِییبه آ شودیم لیتبد یمصرف فرهنگ -الف
 .  كندیابراز م« خودش را» ل،یاص ياسندهیاز نو یكتاب ای

 احساس تبادل آزاد با معنا و يهاتیردكه در آن ف ستییفضا یبازار فرهنگ سمیسیاقتصاد رمانت -ب
 در معناست.   يآزاد يوجوجست یو مصرف، نوع دیخر یعنی كنند؛یم

 سم،یسیدر اقتصاد رمانت داند،یكننده را تابع تقاضا مكه مصرف کیبرخلاف اقتصاد كلاس -پ
؛ آزادانه معنانتخاب ا یعنی سمیسیاقتصاد رمانتدر مصرف، در  يآزاد خلاق است. ياكننده سوژهمصرف

 .كالا صرفاً انتخاب نه

ست و در واقع، پاسخ ن ام یقبل يهامدل یینها تلاقی ةنقط 66"یدر مصرف فرهنگ يآزاد"مفهوم 
 معنا ةگانسه ةمرحله از چرخ نیمفهوم، آخر نی. ادهدیبازار و معنا را ارائه م نیبه تنش ب یینها
 دیتول انِیبه عنوان بنرا  يمراحل قبل، آزاد در اگر .كندیم لتکمی را( مصرف ← احساس ← تفردی)

به  يمرحله، آزاد نی، در او تعریف كردم لیآن )احساس( تحل انبی ةمحرك يروی( و نتیاصالت )فرد
 .شودیمنتقل م ریو تفس افتریة دحوز

 

 67ینقد بر مصرف انفعال -1-4-4
 کیمصرف كالا اغلب به عنوان (، میسسیرمانتاقتصاد )و اغلب در تقابل با  کیكلاس یاقتصاد صنعت در

و  افتیرا دركننده صرفاً آنو مصرف سازدیم را يزیچ دكنندهیتول ؛ یعنیدوشیم یتلق یعمل انفعال
( از ازارب ای) دكنندهیاثر توسط تول يمعنا رایاست، ز ينوع مصرف، ذاتاً فاقد آزاد نی. اكندیاستفاده م

هرچند بسیاري از كالاهاي تولیدي با فرهنگ جوامع داري در اقتصاد سرمایه شده است. نییتع شیپ
آمیخته است، اما خود مولد نوعی از فرهنگ مصرفی بدون درنظر گرفتن فرهنگ و احساسات جوامع 

رسند. تولیدكنندة كالا در تولید به مفهوم معنا ها عرضه و به فروش میدیگري است كه آن كالا در آن
كه مصرف كننده از خرید كالا، به است حداكثرسازي سودي و احساس توجهی نکرده و فقط در فکر 

جا از مصرف انفعالی استفاه بنابراین، بدان جهت در این رساند.تولیدكننده یا عرضه كننده كالا می
برداري از فکر سود خارج از معنا؛ و هم مصرف كننده در سوداي بهرهام كه هم عرضه كننده بهكرده
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است و معلوم نیست كه مصرف و حتی تولید چنین كالایی،  قاضایی خویشكالا منطبق بر ترجیحات ت
تلاش بر این است كه  سمیسیاقتصاد رمانتآفرین باشد و به آرامش یاري رساند. بنابراین، در بهجت

  افزا باشد و به مصرف كننده حس آرامش و شادي القاء كند.تولید و مصرف كالا، بهجت

 

 معنا يساز: فعالیدر مصرف فرهنگ يآزاد -2-4-4

 

فعالانه و  یعمل ، سمیسیاقتصاد رمانتو به مراتب بالاتر در  کیدر چارچوب رمانت یفرهنگ مصرف
 نیكننده در امصرف يزاداست. آ يآزادبراي تفسیر رویدادها  سمیسیاقتصاد رمانت. در است خلاقانه

، بلکه آنچه كه اثر در ذهن او را نه صرفاً آنچه هنرمند قصد داشته ياثر هنر ياست كه بتواند معنا
 ياوهیرا به ش یستیكوب يهاتکهها و تکهكننده آزاد است كه نقابدرک كند. مصرف زد،یانگیبرم

 ياو برا ییكننده در توانامصرف يآزاد گر،ید انیبه ب كند. ینیبازچخود  يمنحصر به فرد برا
است. به  مصرف به مثابه مشاركت، سمیسینتاقتصاد رماافزون بر این، در  نهفته است. "معنا يبازساز"

به  یكننده فعال در معنابخشمشاركت کیاو  ست؛یساده ن داریخر کی گریكننده دمصرف عبارت دیگر،
مصرف كند تا  يبا آزاد دیبا زیكننده نخلق كرده باشد، مصرف يفرهنگ است. اگر هنرمند با آزاد

 يعمل وجود کیست، بلکه یصرف ن يصادعمل اقت کی« مصرف» نیكامل شود. ا معنایی ةچرخ
 است.

 

 «بازار و معنا»ارتباط با تنش  -3-4-4

 

توان به چنین كاري توان میان بازار و معنا رابطه برقرار كرد یا اصلاً نمیدر اقتصاد مرسوم، كمتر می
 دیتهدكه در مرحلة نخست به  رسدیاست كه تنش با بازار به اوج م ییمرحله جا نیادست زد. پس، 

انبوه و  دیرا با تول در انتخاب و حتی مصرف يتا آزاد كندیبازار همواره تلاش م شود.تلقی می بازار
یعنی، بازار هموراه در برابر  «(.است زیاثر نماد فلان چ نیا»ببرد )مثلاً  نیاز ب یقطع يگذاربرچسب
كننده ست. هرچه مصرفیصشخ ریاو به تفس يبندیكننده، در پامقاومت مصرف كند.میمقاومت آزادي 

 لیاثر در برابر تبد نیا جه،یو در نت رودیاثر در جامعه بالاتر م نیباشد، ارزش نماد ریآزادتر در تفس
 نیبه ا یدر مصرف فرهنگ يزاددر نتیجه، آ .ستدیایتر ممقاوم یمعنیساده و ب يكالا کیشدن به 
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 يآزاد یعنی،. شودیبسته م كننده،افتیدر يِریفعالانه و تفس رشپذی با معنا ةمعناست كه حلق
 روزی)بازار( پ يا)معنا( بر ارزش مبادله یكه ارزش ذات كندیم نیتضم تیكننده است كه در نهامصرف
كه از كنترل  بخشدیم لیمجدد و اص يعمر ينرخود، به اثر ه ریكننده با تفسمصرف رایشود، ز

 خارج شده است. دكنندهیتول

 

 ره به مفاهیمنگاهی دوبا -4-4-4
 انیسه مفهوم بن ارائه دهم، در ادامه سمیسیاقتصاد رمانتتري از كه بتوانم تصویر روشنبراي آن

 یلیدر قالب تحل و یینها يبندجمع کیرا در  "یمصرف فرهنگ"، و "احساس یتجل" ،"تیفرد"
 كنم:عرضه می افتهیساختار

 

 تا مصرفگانه در اقتصاد معنا: از فردیت آزادي سه -1-4-4-4

از كمیابی یا عرضه و  بر این فرض بنا شده است كه ارزش نه صرفاً سمیسیاقتصاد رمانتدر اقتصاد معنا 
در این چارچوب، آزادي نه یک  شود.می ناشی انسانی تفاسیر ةتقاضاي مادي، بلکه از عمق و گستر

شدن به كالا محافظت  در برابر تبدیل مفهوم انتزاعی صرف، بلکه سازوكاري فعال است كه از اصالت
كند كه مجموعاً می بررسی مصرف تا تولید ةزنجیر حیاتیِ ةكند. این تحلیل، آزادي را در سه مرحلمی
كه عبارتند  تنش اصلی در این مدل، تقابل بین دو ساختار است .دهندرا تشکیل می« گانهآزادي سه»
 :از

گذاري گیري عینی، و قیمت، قابلیت اندازهايمبتنی بر ارزش مبادلهي(: بازار )ساختار خاكستر -1
 .استاندارد

 .دودنامح تفسیر و فردي، ةمبتنی بر ارزش ذاتی، تجرب(: معنا )قلب رنگی -2

پردازد و در شامل سه بخش اصلی است كه هر یک به یکی از اركان آزادي می ي مباحث پیشینحتوام
 از:كه عبارتند  دهدگیري نهایی را ارائه مینهایت نتیجه

رمانتیک؛  ةتعریف آزادي منفی و مثبت در پرتو اندیش آزادي به مثابه بنیان )فردیت(: -الف

 سنجی اصالت.آزادي به عنوان رهایی از قیود بیرونی و امکان
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؛ "حساسآزادي به مثابه تجلی ا"تحلیل مفهوم  آزادي به مثابه بیان )تجلی احساس(: -ب

عنوان به سمیسیاقتصاد رمانتدون فیلتر. پیوند با ساختارشکنی احساس به عنوان موتور اصالت و بیان ب
 ابزاري براي انتقال پیچیدگی درونی.

رف ؛ مص"آزادي در مصرف فرهنگی"تشریح  آزادي به مثابه دریافت )مصرف فرهنگی(: -پ

 ار.باز دسازيتفسیر و بازسازي معنا توسط مخاطب، و مقاومت در برابر استاندار به مثابه عمل فعالانة
ر بزادي( تبیین چگونگی ایجاد یک اقتصاد معنا كه در آن ارزش اصیل )تولید شده توسط آبنابراین، 

نا بر زادي در اقتصاد معآ ركن سه ةتحلیل ساختاریافت بازار( اولویت دارد. ةاي )تحت سلطارزش مبادله
 برابر اومت معنا دربا هدف تبیین سازوكار مقگیرد كه صورت می اساس مدل تنش بین بازار و معنا

 .شده است انجامگذاري بازار قیمت
 

  ادي به مثابه بنیان )فردیت(:آز -الف

 .است ركزمتم اثر خالق وجودي ماهیت بر و است معنایی ارزش گیريشکل آغازین ةاین مرحله، نقط

 اي: آزادي مثبت و تحقق ذاتتعریف ریشه -1

فقدان اجبار و ) اتر از مفهوم لیبرالِ آزادي منفیآزادي در بافت رمانتیک و فلسفیِ بنیادین، فر
شود. اینجا، آزادي عبارت است از توانایی فعال براي تحقق ذات محدودیت خارجی( تعریف می

رهایی از زنجیرهاي بیرونی  آزادي منفیمنظور از  .كه معادل مفهوم آزادي مثبت است ،68حقیقی فرد
 69شناسِ واقعی فردمکان عمل مطابق با هستیا دي مثبتآزا( است و منظور از )مثلاً سانسور بازار

 است.

 تضاد با عقل روشنگري و تأكید بر اصالت -2

كند. آزادي در اقتصاد این تعریف با تأكید مطلق عقل روشنگري بر منطق و ابزارمندي تضاد پیدا می
 همان عمیق، ةستگیرد. این هسرچشمه می فرد درونی 70ةهستمعنا، از عقل صرف برنخاسته، بلکه از 

 .است كه بستر تولید فرهنگی اصیل خواهد بود فردیت

                                                 
68 - Self-realization 
69 - Identity 
70 - The Core 
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لاي اگر تولید صرفاً واكنشی به تقاضاي بازار باشد، فردیت سركوب شده و خروجی صرفاً یک كا
 .است بنیادین فردیت این به تعهد ةتقلیدي خواهد بود. اصالت، نتیج

 

 (آزادي به مثابه بیان )تجلی احساس -ب
 ینیع جهان به درونی ةهست انتقال چگونگی به دوم ةفردیت به مثابه بنیان، مرحل پس از تثبیت

 :پردازدمی

( فردیت) ذهنی ةاین مرحله، گذار از حوز: مفهوم محوري: آزادي به مثابه تجلی احساس -1

طراب است. در اقتصاد معنا، احساسات ناب و عمیق )شور، عشق، اندوه، اض( تجلی) عینی ةحوز به
گذاري منابعی هستند كه قیمتكه  شوندناخته میترین منبع ارزش فرهنگی شعنوان اصلیبه وجودي(

 .ها نیستگیري دقیق آنبازار قادر به اندازه

هنرمند از آزادي خود )كه از فردیت ناشی شده( : نقش بیان )تجلی( و رهایی ساختاري -2

اغلب با شکستن ساختارهاي  مورد نظرعبارت كند. براي ابراز مستقیم این احساسات استفاده می
هاي هنري یا قواعد زبانی( خود قراردادي همراه است؛ زیرا ساختارهاي سنتی )اعم از فرم

كتاب "رهایی ساختاري را در . كنندمی تحمیل چندوجهی ةعیارِ تجربهایی بر بیانِ تماممحدودیت
كند. یم به اكثر ژانرهاي هنري تسري پیدا میام كه البته این دسته از مفاهبررسی كرده "كوبیسم اقتصاد

(، این رهایی از پرسپکتیو سنتی )كه خود یک قرارداد شناختی است(، تجلی رمانتیسیسمدر هنر مدرن )
چندوجهی است. هنرمند از آزادي  رمانتیک ةهاي شناختی براي بیان تجرببصريِ رهایی از محدودیت

با تکیه بر احساس رمانتیک خود  هاي یک شیء )یا احساس(خود براي نشان دادن همزمانِ تمام جنبه
 .است بازار گراییتقلیل برابر در مقاومتة دهندد، كه این خود نشانبرمیبهره 

 

آزادي در اقتصاد معنا تنها به تولیدكننده : (آزادي به مثابه دریافت )مصرف فرهنگی -پ

 .كندنیز نقشی فعال ایفا می كنندهمصرف ارزش، ةچرخ نهاییِ ةشود؛ بلکه در نقطمحدود نمی

 كه) منفعل ةكننده از یک گیرنددر این مرحله، مصرف: كننده به مثابه تفسیرگر فعالمصرف  -1

شود. آزادي در این مرحله، تبدیل می 71 تفسیرگر فعال یک به( خردمی را شیء ايمبادله ارزش صرفاً

                                                 
71 - Active Interpreter 
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ارزش "ارزش اثر در این مرحله با . ر هنري استسازي معناي اثتوانایی فرد براي بازسازي و شخصی
 .. این تفسیر، یک عمل انفرادي و اصیل است"تقاضاي عمومی"یابد، نه با افزایش می "تفسیري

كننده، اثر را از تفسیر شخصی و فعال مصرف: مقاومت در برابر بازار از طریق معناسازي -2

كند. اگر یک اثر هنري بازار محافظت می اري شده توسطگذقیمت ةتبدیل شدن به یک كالاي ساد
كننده معناي بودن دیده شود، معناي آن مسدود شده است. اما هرگاه مصرفصرفاً به دلیل گران 

 .یابدجدیدي را كشف و به آن متصل كند، ارزش ذاتی اثر افزایش می

 یگر ازبسیاري د )و البته در چارچوب اقتصاد رمانتیسیسم اقتصاد معناتوان گفت كه در مجموع می
شود، نه صرفاً قیمت. این سیستمی است كه در آن اصالت، واحد سنجش ارزش می ،ژانرهاي هنري(

اي، ساختار تنش میان بازار )ارزش مبادله .است شده بنا آزادي از پیوسته ةسیستم بر اساس یک زنجیر
ر سه مرحله آزادي در هشود كه ل میاصتنها زمانی ح (و معنا )ارزش ذاتی، قلب رنگی (خاكستري
 :اعمال شود

 ( در انتخاب تولید آزاد باشد؛اعمال فردیت درونی) تولیدكننده --
 همچنین است؛ و تجلی مستقیم احساسات بدون فیلتر ساختاريكه  بیان آزاد --
 صورت پذیرد. كنندهسازي فعال توسط مصرفسیر و شخصیافاز ت دریافت آزاد --

دهد؛ اقتصادي كه در آن، پایدار را شکل می« اقتصاد معنا»است كه یک  آزادي ةپیوست ةاین زنجیر
 .كندیم مقاومت بازار گذاريقیمت سادگی برابر در و است انسانی ةارزش ناشی از عمق تجرب

 

72در تقاطع با بازار يآزاد -5-4
 

 

 ؛رگعبارت دیبه :شودیم لیتنش تبد کیبه  يمعنا، آزاد تقاطع بازار و ةنقط در -1-5-4

   ؛ابدیقا بنتواند در بازار  دیاگر هنر كاملاً آزاد باشد، شا --

 .  شودیم یكاملاً تابع بازار شود، از اصالت تههنر اگر  --

                                                 
72 - Freedom within the Market Paradox 
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 راكه آنآن نه رده وك تیریرا مد یتعارض نیاین است كه چن سمیسیرمانت اقتصادجا مأموریت در این
 یرا در چارچوب يآزاد یكند، ول دیدارد تا معنا تول ازین يبه آزاد کیواقع، بازار رمانت در .كند حذف
، 73آوانگارد یقیآن حفظ شود )مثلاً هنر مستقل، موس يتا ارزش اقتصاد داردینگه م ابیو كم نینماد
شرح حال به .شودیم لیتبد ابیكم نینماد هیرماسبه  يآزاد نجایابنابراین،  فرد(.منحصربه یطراح

 بپردازم: 74"در تقاطع با بازار يآزاد"

د. در بازار و معنا( مطرح ش نی)تنش ب يمدل بصر لیاست كه در تحل یبحث یصلا ةتقاطع، هست نیا
 یو جمع ياستانداردساز ،ياارزش مبادله ةندی)كه نما« بازار» يروهایبا ن ماًیمستق «يآزاد»مفهوم  نجا،یا

به  ازارببر  یدر اقتصاد مبتن يپارادوكس آزادطوركه پیشتر گفتم، همان .شودیم ریبودن است( درگ
. در مقابل، كندیكار م يگذارمتیق تیو قابل يریتکرارپذ ،ییبر اساس كارا بازار،خورد. چشم می

بودن  لیلتق رقابلی)غ يگذارمتیق تیبر اصالت، منحصر به فرد بودن و عدم قابل کیرمانت يآزاد
 :ردیگیبه خود م یتقاطع دو شکل اصل نیا احساس( استوار است.

 

عناصر  كندیاست. بازار تلاش م يآزاد هیعل یاصل دیشکل، تهد نیا: 75معنا به كالا لیالف( تبد

 يگذارمتیق"شامل كه  كند لیاستاندارد تبد يها را به كالاهارا استخراج كرده و آن ياز آزاد یناش
(، قیاندوه عم ای كرده )مانند شور انیب يكه هنرمند با آزاد یلیاحساسات اص شود؛ یعنیمی "احساس

 یحت ای ،«سمیفوتوژورنال»، «آرت نوو»)مثلاً سبک  شوندیم يگذارمتیشده و ق يبندتوسط بازار دسته
فروش  يبرا 76یژگیک ویكرده و آن را به  هتخلی را اصالت ةجوهر ند،یفرآ نیا(. «يندیا» یقیموس
كه  یهنگام بدیل معنا به كالاست.هاي تاز دیگر ویژگی "انیب ياستانداردساز"همچنین  .كندیم لیتبد
عموم  يتر آن را براتر و قابل هضمارزان يهانسخه كندیبازار تلاش م شود،یموفق م انیسبک ب کی

 از فرمول. يرویبه پ ياجبار آزاد یعنی نیعرضه كند. ا

                                                 
شود كه ندان یا آثاري به ویژه در حیطة هنر، گفته می( یا پیشرو به هنرم garde-avantآوانگارد )به فرانسوي: " - 73

ن استفاده ها یا مضامین را در آثارشااي معین، پیشروترین اسلوبماهیتی تجربی، رادیکال یا نوآورانه دارند و در دوره
 "اند.هاي نو بودهاند و اغلب بانی جنبشكرده

74 - Freedom at the Intersection with the Market 
75 - Commodification 
76 - Feature 
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اصالتِ  ،یو فرهنگ شرفتهیپ يدر اقتصادها گر،ید يسو از: 77یرقابت تیبه مثابه مز يب( آزاد

است؛ یعنی  "اصالت يبازار برا"كه شامل  شودیم ییدارا نیبه ارزشمندتر لیتبد ياز آزاد یاشن
واكنش  ینوآورانه( تنها به محصولات يهادهیا ایلوكس، هنر فاخر،  ياز بازار )بازار كالاها ییهابخش

خلاقانه  يآزاد ،نجایداشته باشند. در ا "به فرداصالت منحصر " يكه بتوانند ادعا دهندیمثبت نشان م
هاي از دیگر ویژگی .شودیم لیتبد يارزش اقتصاد یلفعال شد( به منبع اص ییطلا دی)كه توسط كل

 مانند) ندارد انتظار بازار آنچه ةمتفکرِ آزاد، با ارائ ایهنرمند است؛ یعنی  "زیبه مثابه تما يآزاد"آن، 
نوع  نی. اكندیم جادیا یرقابت تیمز کی(، و رمانتیسیسم سمیكوب در اقتصادیچندوجه يهادگاهدی

 در مركز است. "دیجد يمعنا"بلکه به دنبال  ست،ین «يبازار خاكستر یرونبی ةحلق»مصرف، به دنبال 

 

كننده در ، مصرفكردمكه در بخش قبل اشاره طورهمان: كننده در تقاطعنقش مصرف -2-5-4

 و بردبهره  یفرهنگ در مصرف يكه از آزاد است كننده آزادمصرف؛ یعنی است ییتقاطع، داور نها نیا
 ایاست « شده يگذارمتیق يكالا» کیاثر صرفاً  کی ایكه آ ردیگیم متصمی خود ةبا انتخاب آگاهان
به  بگذارد، در واقع متیكننده ارزش معنا را بالاتر از قاگر مصرف است. «لیاص يمعنا»همچنان حامل 

صه، طور خلابه .كندیم يریجلوگبه كالا  يكامل آزاد شدن لیو از تبد بخشدیتقاطع نظم م نیا
معنا  يگذارمتیو ق ریدر تسخ یكه سع ياست؛ بازار دائمی ةمبارز کی "در تقاطع با بازار يآزاد"

 .ارددخود  "لیتقل رقابلیحفظ ابعاد غ"در  یو مصرف( كه سع دی)در تول ياز آزاد يدارد، و عنصر
 پردازد:از مباحث بالا می یلیتحل يبندجمع به یکجدول زیر 

 
در اقتصاد  يآزاد يمعنا جنبه

 سمیسیرمانت
 جهینت

 يو بازار یاز اجبار عقل ییرها تیفرد
 خلق معنا يبرا

 یفرهنگ هیاصالت و سرما دیتول

 یشور انسان انیامکان تجربه و ب احساس
 بدون سانسور

 یارزش عاطف جادیا

                                                 
77 - Competitive Advantage 
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 انیانتخاب آثار به عنوان ب یمصرف فرهنگ
 و معنا تیهو

 یتیاقتصاد هو يریگشکل

 يدر مرزها يحفظ آزاد بازار
 يدوام اقتصاد يشده براكنترل

 نینماد يبه كالا يآزاد لیتبد

 

كه در اقتصاد  طورهمان گردش معنا و ارزش است. ،جوهر يآزاد سم،یسیاقتصاد رمانت در، نیبنابرا
 یاحساس يو آزاد یانسان يآزاد سم،یسیمانتاند، در اقتصاد رثروت دیو كار ابزار تول يانرژ ،یصنعت

 "یمفهوم يمدل بصر"صورت را به در ادامه، موضوعات هستند. یفرهنگ هیمعنا و سرما دیابزار تول
با عنوان خواهم ساخت اصالت، احساس و بازار  ،آزادي ةاز رابط نموداري همچنین،كرده و  یطراح

احساس، و  ت،فردییعنی اقتصاد  نیا یاصل يسه مؤلفهاش با تا رابطه "آزادي در اقتصاد رمانتیسیسم"
  شود. دهیدر تقاطع با بازار و معنا، به صورت روشن د تشیموقع نهمچنی و یمصرف فرهنگ

 
 آزادي در اقتصاد رمانتیسیسم

 
را به سبک  مدل بصري آزادي در اقتصاد رمانتیسیسم گرنمایان "آزادي در اقتصاد رمانتیسیسم"تصویر 
محوري )فردیت، احساس و مصرف فرهنگی(  دهد و بر بنیان همان سه مؤلفةمی اعرانه نشانش هنري و

مركز  دارد. ارزش ةنقش آزادي به عنوان نیروي مركزي و زایندبار تمركز بر استوار است، اما این
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ن بازكرد ةدهندنشان ،ییطلا دیكل ایبا نماد پرنده  به عنوان منبع اصالت و ارزش "يآزاد"تصویر، 
 در تصویر عبارتند از: یاصل يسه شاخه .ستتجربه و معنا يدرها

 ؛یفرهنگ هیاصالت و سرما دیخالق، منجر به تول يآزاد یخروج :تیفرد -1
 شیا افزار ياحساسات آزاد، ارزش هنر كند؛یرا باز م یعاطف ةتجرب يمرزها ،يآزاد احساس: -2
 ؛ ودهدیم
 .دهدیكننده را شکل ممصرف تیاثر، هوانتخاب معنا و  يآزاد :یمصرف فرهنگ -3

 يبازار آزاد دهد.را نشان می دائمی تنشست كه  تقاطع بازار و معناگر در تصویر نمایان یرونیب ةحلق
در تصویر،  هاها و چرخهفلش .پاشدیفروم زیبرود، معنا ن نیاز ب ياما اگر آزاد كند،یم يگذارمتیرا ق

 .گردندیبازم يكه دوباره به آزاد دهندرا نشان می بازارسه مؤلفه و  نیارتباط متقابل ب

 

صاد در اقت يآزاد»كه  کیبه سبک شاعرانه رمانت "آزادي در اقتصاد رمانتیسیسم" یر مفهومتصوی
: دهدینشان م كند،یكه سه عنصر را به هم متصل م يارهیدا انیجر کیعنوان مركز را به «کیرمانت
نگ رپالت  م،ینور ملا با گونهینقاش ،يریاث ،يسبک هنر نی. ایگاحساسات و مصرف فرهن ت،یفرد
كه  يدیلكنماد  ایقلب درخشان  کیبه صورت  يآزاد ،مركزدر . همراه است نگآبر يهابافت ،یپاستل

)به  «تیفرد»: يهانشان داده شده است. در اطراف آن، سه كره اطراف با برچسب تاباند،یم یینور طلا
لب ق)به صورت « احساسات»شده است(،  دهیكش ریهنرمند به تصو لوئتیس ای خلاق ياصورت شعله

 ریه تصونماد ماسک ب ای نهی)به صورت آ «یمصرف فرهنگ»شده است(،  دهیكش ریهاله روان به تصو ای
با  فیظر یرونیحلقه ب کیو  دهندیرا نشان م وستهیچرخه پ کیآنها  نیب يهاشده است(. فلش دهیكش

 و بایو ز نینماد ک،یرمانت كلی تصویر، بی. تركدهدیكه تنش تقاطع را نشان م« و معنابازار »برچسب 
 رمانتیک است.

بلکه آزادي  عنوان آزادي مطلق،است؛ نه به آزادي( در مركز نماد 78آزادي)« طلایینورانی كلید »
اي پیوسته همنشأ حركت است، همان ضربان معنوي كه سه مؤلفه را در چرخ گر كهخلاقانه و انتخاب
 بهرا دارد: آزادي  پتانسیل مولد ارزش نمادینز نظر اقتصادي، آزادي نقش ا آورد.به گردش درمی

  د.شوبدل می« منبع كمیاب اصالت»

                                                 
78 - Freedom 
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آزادي هنرمند براي خلق آن چیزي است كه از  ةدهندنشان در آن آتش ةشعل كه )فردیت( رأس اولدر 
در اقتصاد  شود.میمتجلی  فردبه بیان منحصرشکل در این نقطه، آزادي به  جوشد.درون می

تبدیل « خلاق ةسرمای»شود؛ اصالت به رمانتیسیسم، این بخش جایی است كه ارزش فرهنگی متولد می
  گردد.می

 ةآزادي در احساس و تجرب، مفهومی از درون آن نورانی ةقلب هالاست كه  )احساس( رأس دومدر 
دهد هنرمند و ر اینجا همان انرژي انتقال معناست؛ آزادي اجازه میاحساس د. كندرا القا می درونی

 ةكنندز منظر اقتصادي، این بخش تعیینا داشته باشند. اي شخصی و آزادانه از معناتجربهمخاطب 
  تر باشد، ارزش نمادین بیشتر.ارزش عاطفی اثر است: هرچه آزادي احساسی عمیق

 آزادي انتخاب مخاطبطلایی و رنگ آبی ملایم، نمادي از سپر  است. )مصرف فرهنگی( رأس سومدر 
گزیند؛ یعنی آزادي مصرف، به آزادي هویت هویت خود برمی ةبیانی ةمثابكننده هنر را بهمصرف است.

گیرد، پس هنوز نوعی وابستگی در اما این انتخاب هنوز در چارچوب بازار صورت می؛ شودبدل می
  ارادوكس بنیادین اقتصاد رمانتیسیسم.همان پ؛ یعنی آزادي وجود دارد

 →احساس  ةتجرب →تولید معنا  ةها چرخپیکان بدین قرار است كه: هاگانه و مسیر پیکانسه ةچرخ
انتهاست و آزادي در قلب آن جریان دارد. هر این چرخه بی دهند.را نشان می بازتولید در جامعه

طوركلی، به شود.در مصرف فرهنگی بازتولید می آفریند و از نواي میخلاقیت تازه، احساس تازه
نیروي میانیِ زایش، تجربه و بازتولید بلکه  آزادي در اقتصاد رمانتیسیسم نه پایان است و نه آغاز؛

خلق، احساس وگوي میان دهد كه آزادي فقط زمانی معنا دارد كه در گفتاین نظام نشان می ست.معنا
شود، نه كه بازار به ابزاري براي پخش معنا بدل میجایی؛ یعنی جریان یابد و مصرف نمادین
 جایگزینی براي آن.
بازار و معنا در  ،يآزاد" تصویر نمایش گذاشت.توان توسط تصویر دیگري بههمین تحلیل را می

نه  آزادي ،دهدنشان می كه حلقوي با سبک آبرنگ و رمانتیک طراحی شده ينمودار، "کیاقتصاد رمانت
 عنصر مركزيتصویر . در كل فرآیند تولید و مصرف فرهنگی است موتور محرکش، بلکه تنها یک ارز
كه  نشان داده شده است درخشان شکلكلید قلبیک است كه این نماد توسط  (Freedomآزادي )

« دسترسی»و « باز كردن»كلید، نماد  شود.درخشد و نور از آن به بیرون ساطع میدر مركز نمودار می
یک دهد كه بدون آزادي، هیچكند و نشان میبیان اصیل را باز می ةبه عنوان كلید، درواز آزادياست. 
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هاي رمانتیک )مانند شور، نبوغ، و هویت( قابل دسترسی یا تولید نیستند. شکل قلب بر ماهیت از ارزش
  رفگانه در چرخة )فردیت، احساس و مصهاي سهمؤلفه عاطفی و انسانی این آزادي تأكید دارد.

 هاست:اند كه آزادي، انرژي بخش مركزي آنتعاملی قرار گرفته ةسه دایره در یک چرخبا  79(فرهنگی

و « نبوغ خلاق» ةدهنداین شعله نشاناست.  درخشان درون دایره آتش ةشعلیک  نمادِ فردیت: -الف

رد فاست كه به  گیرد. این آزادي خلاقانههنرمند است كه مستقیماً از آزادي سرچشمه می« شور اصیل»
 ند.دهد از قوانین كلاسیک رها شده و اثري منحصر به فرد )منبع ارزش اقتصادي( تولید كاجازه می

 ةجاین بخش، نتی .است كیهانی یا رنگین ةزمیندر دل یک پس قلب درخشانیک  نمادِ  احساس: -ب

 ارزه ببرد و تبدیل مستقیم فردیت آزاد و خام هنرمند است. احساس، ارزش تجربی اثر را بالا می
قید و شرط به شود. آزادي در اینجا به معناي رهایی از تعقل صرف و ورود بیبازار رمانتیک می اصلی

 قلمرو شور و عاطفه است.

این نقاب  .است اي باستانی(ظریف )شبیه چهره ماسک یا نقابیک  نمادِ مصرف فرهنگی: -پ

ر )كه سرشار از فردیت و این اث« ةانتخاب آزادان»كننده با است. مصرف بخشیهویت ةدهندنشان
آزادي انتخاب كند. این شخصی خود تبدیل می ةاحساس است(، آن را به بخشی از هویت و بیانی

 كند.است كه مصرف فرهنگی را به یک فرآیند آیینی تبدیل می هویتی

را كه قبلاً به آن اشاره  بازتولید سرمایه فرهنگیهاي دور نمودار، فرآیند فلش :80پویایی چرخه -ت

 )اثر اصیل( به فردیت -2انگیزد؛ را برمی فردیتآزادي،  -1 دهند:كردم، به شکل بصري نشان می
تغذیه  بخشی( راز به هویت)نیا مصرف فرهنگی، احساس -3شود؛ ة عاطفی( تبدیل می)تجرب احساس

 كندالق را تأیید و تضمین میخ آزادیبا استقبال از اصالت،  مصرف فرهنگیو در نهایت، كند؛ می
 )ایجاد تقاضاي اقتصادي براي بیان اصیل(.
ز، هم منبع آزادي در مرككند: را به خوبی تجسم می آزاديبه طور خلاصه، این تصویر پارادوكس 

 نهایی فرآیند بازار )كه خالق باید آن را حفظ كند(. ةارزش است )كلید(، و هم نتیج
 ق،یدق اریآبرنگ بس طراحی شده با یمفهوم نموداري "کیا در اقتصاد رمانتبازار و معن ،يآزاد" نمودار
 ی. مركز، چرخه سه بخشاست «کیبازار و معنا در اقتصاد رمانت ،يآزاد»و شاعرانه با عنوان  کیرمانت

                                                 
79 - Individual, Emotion, Cultural Consumption 
80 - Arrows 
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 ییطلا دیكل کیكه توسط  دهدینقاب( را نشان م/یآتش، احساس/قلب، مصرف فرهنگ/تی)فرد یقبل
 یچرخه اصل نی. اشودیم تی( هدایارزش ذات ی)منبع اصل «يآزاد»برچسب  با يدرخشان مركز

 ،يتر، خاكسترخنک يهااست، با استفاده از بافت« بازار» انگریحلقه دوم متضاد كه نما کیتوسط 
ها . فلشاحاطه شده است يارزش مبادله و استانداردساز ينمادگذار يدار براطرح ای افتهیساختار 

تلاش  و ردیگیم روین يكه توسط آزاد یلیان اصیب يبرا یدهند: چرخه داخلمیشان تنش مداوم را ن
 نمودار یكردن آن دارد. سبک كل ییو كالا يسازیدر كمّ یبازار سع یرونیكه حلقه ب یدر حال كندیم
 است. قرن نوزدهم  سمیسیرمانت ادآوری

 
 "کیبازار و معنا در اقتصاد رمانت ،يآزاد"

 

صالت و ا نی)تنش ب سمیسیاقتصاد رمانت ياز پارادوكس محور يترقیدرک عم ،يبصر مدل نیا لیتحل
كه به طور  گذاردیم شیرا به نما هیدو لا يارهیساختار دا کی تصویر نیا .دهدیتجارت( به ما م

 تیهدا يكه توسط آزاد معنوي ة: هستكندیم ریرا تصو کیدر اقتصاد رمانت یتضاد اساس یموفق
  .شودیم یندگیكه توسط بازار نما يماد یرونیب ةیو لا شودیم

 ياست كه حول محور آزاد یقبل یوجههمان مدل سه یحلقه داخل نیا: 81قلمرو معنا مركزي ةهست
درخشان است كه  ییطلا دیهمچنان كل يآزاد. است 82یارزش ذات ةندیو نما چرخدی( مییطلا دی)كل
  است. تخلاقی ةمحرك يروین

                                                 
81 - Meaning 
82 - Use Value 
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تر و گرم يهابخش با رنگ نیا تصویر: (، احساس و مصرف فرهنگیفردیت) يهاؤلفهم

و  يمعنو تیبر ماه دیشده كه تأك دهیكش ری( به تصودیخصوص نور ساطع شده از كل)به ترینوران
 نیدر ا یفرهنگ هايارزش تمام ةكه سرچشم دهدینشان مكه  ها داردارزش نیا يریگاندازه رقابلیغ
 در را معنا ةچرخ قاًیحلقه دق نیااست.  83قلمرو بازار یانمی ةحلق است. يزاداز آ یاصالت ناش ستم،یس
حلقه با  نیا ،مركزي ةبر خلاف هستنمودار كه  85بافتار. اما است 84ياارزش مبادله ةندنمای و گرفته بر

)مانند  يتکرار يهاپولک ای یهندس يهابه شبکه هیساختار شب يو دارا تريسردتر، خاكستر يهابافت
تکرار، و  ،يطور مؤثر، حس استانداردسازها بهافتبشده است.  یپازل منظم( طراح کی ای یپولک ماه

 است و كرده حبس خود در را معنا ةحلقه چرخ بر معنا: ریتأثدر رابطة  .كنندیرا منتقل م يگذارمتیق
 بازار عبور كند. لتریفورود به قلمرو بقا، از  يبرا دیبا یو احساس يفرد انیكه هرگونه ب دهدمی نشان

شده  انیب ریدر تصو ریدو قلمرو به صورت ز نیا نیب تنشاست؛  86تنش شینما تصویر یرونبی ةلب
متضاد  يها( به وضوح جهتهیدر حد فاصل دو لا ای) یرونبی ةدر لب ییهافلش تضاد: يهاکانیپ است:

)آنچه بازار  آوردیم فشار يسازيتجار/يجهت به سمت استانداردساز کی. دهندیرا نشان م
 ریدر حفظ مس یكه سع دهدیرا نشان م مركزي ةهست یمقاومت چرخش گر،یجهت د؛ (خواهدیم

پارادوكس را  نیا يبصر ریتصو خورد:چشم میبه پارادوكسجا یک در این دارد. ياصالت/آزاد
خلق  نی(، اما اییطلا دیاز كل يبه انرژ ازیآزادانه خلق كند )ن دیبا کی: هنرمند رمانتكندیبرجسته م

 یاصالتش قربان نکهیشود؛ بدون ا نیاو تضم يكه بقا ردیبازار قرار گ رشیمورد پذ يابه اندازه دیبا
 نیتنش ب تیریمد ام؛ یعنیهاست كه به آن اشاره كرد ياهمان نقطه قاًیدق نیشود. ا يگذارمتیق

 .)بازار( ياقتصاد ةی)معنا( و سرما نینماد ةیسرما

 مقدس ةهم هست «يآزاد» سم،یسیكه در اقتصاد رمانت امهاددنشان ، تا كنون یینها يبندعجمدر یک 
 کیشدن به  لیبه بازار، مستلزم تبد يآزاد و معنو يانرژ نیورود ا رازی ضعف؛ ةنقط هم و است
این  نبی ةدر فاصل "امن ریمس" کی افتنی يبه معنا زیآمتیموفق يشده است. بقا يگذارمتیق يكالا
خلاقانه را حفظ  يوجود داشته باشد كه آزاد يابه اندازه ياكه ارزش مبادله ییو حلقه است، جاد

                                                 
83 - The Market 
84 - Exchange Value 
85 - Texture 
86 - The Tension 
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هاي كنم تا رابطه میان رمانتیسیسم و سایر تلاشها را ذكر میدر ادامه، برخی از مصادیق و نمونه كند.
 ذهنی بشر را آشکارتر سازم:

 

 ر ادبیاتدرمانتیسیسم  -6-4
 

مثابه زادگاه ، این كشور را به"محبوس شیلان"لستان با ارایة اثر خود باعنوان در انگ« لردبایرون»
بودند. « شیلر»و  «گوته»، «گسنر» درآلمان «هارومانتیست»ترین معرفی كرد. معروف "رمانتیسیسم"
، "دون كارلوس"با آثار متعددي مثل  شیلر ؛"هاي ولتررنج"نظیري مثل با آثار ادبی بی« گوته»

 -1730نویسنده، نقاش و شاعر سوئیسی ) 87"گسنرسالومون "؛ و "راهزنان"و  "استوارتماري "
آرزوي ، زندگی چوپانی ،عشق به طبیعت( كه در آن 1759)"88مرگ هابیل" ةمنظوم( با خلق 1788

تنها موجد پیدایی سبک كشد، نهتصویر میرا به سعادتی خیالی و جستجوي زیبایی در زندگی
را استوار  "اقتصادي رمانتیسیسم"هاي پیدایی هولوگرام ین كشور شدند، بلکه پایهدر ا "رمانتیسیسم"

و همچنین،  «انسان اقتصادي»كردند، چراكه نمود این سبک در زندگی طبیعی و شرایط اقتصادي 
با سقوط ناپلئون در فرانسه همزمان  "رمانتیسیسم"اجتماعی كاملاً آشکار است.  -هاي اقتصادينگرش
نام برد كه با نگارش « ویکتورهوگو» توان ازادیبان این كشور می بزرگترین و مشهورتریناز  .كرد رشد
و.... نام خود را جاودانه كرد. نفوذ این مکتب در كشورهاي « گوژپشت نتردام »، «بینوایان»، «كرمول»

 دیگر نیز كاملاً قابل مشاهده بود.

                                                 
87 - Salomon Gessner 
88 - The Death of Abel 
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قدرت اعر و ادیب بزرگِ رومانتیک روسی با ( ش1837-1799)"89الکساندر پوشکین"براي مثال، 
 ی موزون ودلنشینآهنگبا  "الگوهاي اقتصاد طبیعی"خویش به خلق مناظري زیبا و پرداختن به  تخیل

ضمن بازدید  1820او در  شهرت یافت. (1823)"90سرايفوارة باغچه"ویژه در منظومة ش بهدر آثار
هاي عربی و كاخ كه به زبان نمايهاي آبوشته، ن"جزیره كریمهشبه" در "سرايباغچه كاخ"از 

از قرآن داشت  "انسان ةسور" 18عربی اشاره به آیة  ةنوشتاش را جلب كرد. تاتاري نوشته بود، توجه
باب اول بوستان  480و  479داد. پوشکین با الهام از ابیات كه چشمة بهشتی را مورد خطاب قرار می

اند اما برخی از بسیاري چون من فواره را دیده"نوشت: ومة در مقدمة منظ شیخ اجل سعدي شیرازي
ترتیب او در این منظومه، بدین ".كنندآنان در عالم وجود نیستند و دیگران نیز در بلاد دور سیاحت می

 نمایش گذاشت.تصویر كاملی از اقتصاد طبیعی را به

                                                 
89 - Alexander Sergeyevich Pushkin 
90 - The Fountain of Bakhchisaray 
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 در ویش،خو اصرار بر اصول  عاشقانه در دوئلیكه  "لرمانتف"ادباي رومانتیک دیگري از روسیه مثل 
شد، به خلق اقتصاد روستایی و طبیعی مبادرت ورزیدند. همچنین، سالگی كشته  27سن 

تأثیر مظاهر انه چنان تحتپرستمیهني عاشقانه و اشعاربا خلق  مجارستاناز كشور  "شاندورپتوفی"
ر جنگ با وطن دپاسداري از راه  در «لرمانتف»طبیعی و اقتصاد روستایی قرار گرفته بود كه همانند 

 .ها كشته شدروس
اي كه بسایاري از هاي عاشقانهشود به رمانبخش قابل توجهی از رمانتیسیسم در اوایل دوره مربوط می

راه شدند و توانساتند نظار خواننادگان بسایاري را جلاب كارده و از ایانآنان توسط زنان نوشته می
هاى به عشق وي در این دورهزنان فرانسناشران كنند. براي مثال، درآمدهاي سرشاري را نصیب خود و 

شاود كاه حتای از دادند و گفتاه ماینشان می فراوانة هاى عاشقانه علاقخواندن داستانرمانتیک و به
. شادندخساته نما ه داشتند، صفح 15000تا  10000 كه بیش از پانزده جلدى تا هاى دهرمانمطالعة 

زناان تاوان باه می ها،آن از میانها فعال شدند كه نیز در نگارش این قبیل از رمانچنین بود كه بانوان 
و  "92كلاو شااهزاده خاانم" رماان ةنویسند (1693-1634)"91كنتس دولافایت"وي مثل فرانس ةنویسند

                                                 
91 - Marie-Madeleine Pioche de La Vergne, or "de La Fayette" or "Madame de La Fayette" 
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( 1648 -53)"94آرتاامن"رماان ده جلادى ة نویساند (1607-1701)"93مادمازل مادلن دواساکودرى"
 ماایشِشاد كاه ن به چاپخانه منصارف یشنود و ششمین رمان خو از ارسالمانی اشاره كرد كه وي ز

 هاىموج شتابان نوشتن رمان جلوي «ژال باتیست پوكلن مولیر»نوشتة  "فروشزنان فضل" نامةنمایش

 ةزناان نویساند دیگر از( 1696 -1626)"95مادام دوسوینیه". متوقف كرد تقریباً توسط زنان را عاشقانه
صاورت رماان كه پاس از مارگش باه نامه به دخترش نوشت 1500بود كه بیش از  ويسمعروف فران

در فراوان  هاى ادب سنج نکتهو با  از شکوه و فصاحتها با بیانی شیوا لبریز چاپ رسیدند. این نامهبه
هاى ادبیات از گنجینه نوشته شدند كه امروزه "اشراف اقتصاد "و  و محیط "طبیعت روستائ "وصف 
ها روحیة بورژوازي و لاذت افزون بر این موارد، در اكثر این رمانشود. محسوب میسیک فرانسه كلا

 زند و خواننده را به فضاي مبهم چنین دنیایی می برد. داري موج میجویی از نظام سرمایه
 

              

 
 

 

                                                                                                                                  
92 - The Princess of Cleves 
93 - Madeleine de Scudéry or Mademoiselle de Scudéry 
94 - Artamène ou le Grand Cyrus; in English: Artamène, or Cyrus the Great 
95 - Marie de Rabutin-Chantal, marquise de Sévigné or Madame De Sévigné 
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 )اقتصاد( جتماعی و رفتاريارمانتیسیسم و علوم  -7-4
 

هاي اندیشه دانست. خیزش "رمانتیسیسم"توان از مدافعان را می« ولتر»و « روسو» در علوم اجتماعی،
اند. ولتر توانست پالایش و تفکر در قرن نوزدهم و ابتداي قرن بیستم بیشتر مدیون ولتر و روسو بوده

را در حوزة مذهبی سرعت بخشد و روسو روح آزادي و آزادگی را در  «انسان اقتصادي»فکري 
ترتیب هیچ انقلاب سیاسی، دیگر بدون شعار آزادي معنی پیدا نکرد و انقلابی دمید؛ بدین هايخیزش

جهاد "«: ویل دورانت»تعبیر هاي انقلابی شدند. بهآزادي و آزادگی محور و مركز ثقل تمامی نهضت
طوركلی ها تحت رهبري ماركس و انگلس بار دیگر رهبري را به روسو بخشید. بهكمونیست
اند تا ولتر و از نظر رو روسو بودهبه بعد، از نظر سیاسی بیشتر دنباله 1848ي انقلابی از هانهضت

موازات، روح آزادي و آزادگی و فارغ شدن از به "96اند تا روسو.مذهبی بیشتر از ولتر پیروي كرده
ضت جا بازكرد كه بخشی از چنین نههمین اندیشه  نیز هاي اقتصاديدستورات مذهبی در نظریه

هولوگرام مکتب تاریخی در  نوشت. "رمانتیسیسم"عظیمی در علم اقتصاد را باید به پاي تعمیق مکتب 
هاي و حركت "رمانتیسیسم"اقتصاد كه در اوایل قرن نوزدهم در آلمان ظهور كرد با آراي 

علت  "رمانتیسیسم"توان گفت كه گرایانة قرون پیشین نزدیکی زیادي برقرار كرد و درواقع میذهنی
( یا حتی 1779 -1829) "97آدام مولر"پیدایی مکتب تاریخی اقتصادي بوده است. اقتصاددانانی مانند 

تافتند و بر دخالت دولت در اقتصاد كه آزادي اقتصادي را برنمی (1764 -1832) "98فردریک جنتز"
نوعی كردند و بهایجاد  "رمانتیسیسم"تأكید داشتند، پیوند میان مکتب تاریخی اقتصادي را با مکتب 

مثل  "رمانتیسیسم"گرایی در اقتصاد شدند. این اقتصاددانان توسط پیشقراولان مکتبمروج ملی
فردریک "( یا 1772 -1829) "100شلگلفردریک "(، 1762 -1814) "99فیشتهیوهان گوتلیب "

 شدند. ( و دیگران حمایت فلسفی می1768 -1834) "101اشلایرماخر

                                                 
 6119ویل دورانت، تاریخ تمدن، روسو و انقلاب، ص  - 96

97 - Adam Heinrich Müller  
98 - Friedrich von Gentz 
99 - Johann Gottlieb Fichte 
100 - Karl Wilhelm Friedrich Schlegel 
101 - Friedrich Daniel Ernst Schleiermacher 
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گرایاناه و هااي جماعضمن حمایت از دیادگاه "رمانتیسیسم"پیرو مکتب اقتصاددانان مکتب تاریخی 
اولویت منافع جمعی بر منافع فردي، بر انطباق اوضاع اجتماعی، اقلیمای، و حتای سیاسای تاک تاک 

هاي فرهنگی هر كشور و اهمیت آن در كشورها با مبانی اقتصادي اصرار داشته و ضمن تأكید بر ارزش
گرایی و نقش پدرمابانة دولات در اقتصااد معتقاد بودناد. ازجملاه تی از ملیدرجاروابط اقتصادي، به

تاوان باه گرایی اقتصاادي بودناد مایو مدافع مکتب ملی "رمانتیسیسم"اقتصاددانانی كه پیرو مکتب 
 "104توماااس پااین"(، 1757 -1804) "103الکساااندر همیلتااون"(، 1789 -1846) "102فریاادریک لیساات"
دساته از اقتصااددانان بار اشااره كارد. ایان (1706 -1790) "105رانکلینبنجامین ف"( و 1737 -1809)

تجارت محدوشده با استفاده از وضع تعرفه، تأكید بر ثروت عمومی، بدبینی به تجارت آزاد و اصارار 
بر مصرف تولیدات داخلی و تقدم منافع ملی بر منافع فاردي معتقاد باوده و اقتصااد و تجاارت آزاد 

شناسای مکتاب تاأثیر زیباایی تافتناد.ركلی اندیشة لیبرالیسم اقتصادي را برنمیطوها و بهنئوكلاسیک
خود چنان فراگیر بود كه بخش قابل توجهی از اقتصاددانان را بهبر تطور علم اقتصاد آن "رمانتیسیسم"

ن هاي مختلف در علم اقتصاد گردید. این دسته از اقتصاددانامتوجه كرد و عامل پیدایی هولوگرام نحله
هاي فردگرایانة اقتصاد لیبرالیسام شمولی نظریههستند، بر جهانكه از منتقدان مکتب كلاسیک اقتصادي 

كنناد. انتقاد كرده و هدف علم اقتصااد را برطارف كاردن مشاکلات ماالی و اقتصاادي معرفای مای
بارخلاف كه بناي آن  كنندانسانی معرفی می -در هنر و علوم اجتماعی روشیرا گاهی  "رمانتیسیسم"

ها دنبال معرفی روشبه "اقتصادي رمانتیسیسم". از این دیدگاه، طرفداران باشد مرسوم عقاید و اصول
هاي مرسوم علم اقتصادي متفاوت بوده و بیشاتر بار شاهود ها و روشهایی هستند كه با نظریهیا نظریه

از  "اقتصاادي رمانتیسیسم"هنري، احساسات، ذهنیات یا حتی اخلاق استوار باشد. مفاهیم آرمانی در 
اقتصاادهاي »، «اقتصااد اخلاقای»هااي مرباوط باه جایگاه خاصی برخوردارند و بسایاري از نظریاه

)اقتصاد ماركسیستی یا « اقتصادهاي منتسب به چپ»و « اقتصادهاي دینی»كه دربرگیرندة « ایدئولوژیک
 "اقتصاادي رمانتیسیسام"لاب شاود و اقتصاادهاي نهادگرایاناه در قاگرا( میهاي آرمانسوسیالیست

 اشراف ةطبقبا  بورژوادهد كه درگیري و پیروزي طبقة تاریخ اقتصادي نشان می شوند.پردازي مینظریه

                                                 
102 - Georg Friedrich List 
103 - Alexander Hamilton 
104 - Thomas Paine 
105 - Benjamin Franklin 
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آثار مسیحی قارون  ازكه این مکتب تأثیر نبود و درحالیبی "اقتصادي رمانتیسیسم"در پیدایی مکتب 
دادن اوضااع گرفات، باراي نشااناوان مایفار الهاامنویسی آن عصر ویژه داستان و نمایشبه وسطی

انساان »، ویژه توجه وافر به عشق زمینایاجتماعی در قالب عواطف و احساسات انسانی به -اقتصادي
تصاویر كشایدن شارایط جامعاه و اوضااع ترین شیوه براي باهرا مناسب "رمان"نگارش « اقتصادي

ویاژه باه "باورژوا"ت مورد توجه طبقاه شداقتصادي مورد استفاده قرار داد. این سبک از نگارش به
و  بورژواطبقة متعلق به  ی راین سبکچن همین دلیل بود كهگرفت و بهبانوان این قشر از جامعه قرار می

  هاي قبلی آوردم.هایش را در بخشكه پیشتر نمونه دانندمی اشرافیت
یش نباود كاه درواقاع او در این عصر فقط براي اریه ذوق هناري خاو« انسان اقتصادي»موج شتابان 

هااي طوفانخواست با ارایة این آثار، تمامیت افکار اقتصادي خویش را بروز دهد. از طرفی دیگر، می
فاصله بگیرند  دیگریکاز  "رمانتیسیسم"مکتب  پیشگاماناواسط قرن نوزدهم باعث شد كه  سیاسی در

 "رمانتیسیسم"در نگارش، سبک « دوینی آلفرد» و «لامارتیندو»، «آلفرد دوموسه»ها مثل و برخی از آن
به آن وفادار ماناد. از ساوي دیگار، ایان  تا زمان مرگش بود كه« ویکتور هوگو»را رها كردند و فقط 

هااي افراطای عاشاقانه، روناق گذشاتة خاویش را در نگارش رمان بندوبارآزادي بیمکتب با ترویج 

و  "رئالیسام"، "سمبولیسام"چاون اتب دیگار اي بر مکمقدمه "رمانتیسیسم"تدریج از دست داد. به
 در اروپا شد.  "سورئالیسم"

 آلفونس دولامارتین -4 -8
 كه علتش را بدانم تو را دوست دارم بدون آن

 عشق و محبتی كه علت داشته باشد 
 یا احترام است یا ریا....
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 "ترمانتیسیس"و  مدار اومانیستشاعر، نویسنده و سیاست( 1869-1790)« 106آلفونس دولامارتین»
میلادي  1839گشود. از  جهانزاده دیده بهنجیب اياكتبر در ماكون و در خانواده 21فرانسوي در 

گرا عنوان یکی از رهبران چپفرانسه به 1848همراه با تحولات اروپا وارد سیاست شد و در انقلاب 
سوم شکست خورد و پس از آن، كرد. در انتخابات ریاست جمهوري فرانسه مقابل ناپلئون فعالیت می

هاي ادبی پرداخت. او آثار متعددي از خویش فعالیتگیري كرد و تا پایان عمر فقط بهاز سیاست كناره
مرگ "، "هاتاریخ ژیروندون"ها عبارتند از: برجاي گذاشت كه برخی از آن "رمانتیسیسم"در سبک 
، "آنژزندگی میکل"، "در كبیرزندگی اسکن"، "سقوط یک فرشته"، "حکومت عقلی"، "سقراط

چنان آن "دریاچه". شعر "دریاچه"و  "رازهاي جدید"، "تاریخ روسیه"، "مردان بزرگ خاور"
 شناسند.سبب آن میمعروفیتی پیدا كرد كه بیشتر وي را به

انسان »دهد كه ، نشان می(1820)"107دریاچه"شعر  نیز با تلفیق تخیل و تعقل در« دولامارتین»
، لذت «بنتهام»جا كه دنبال سعادت بوده و همزمان رنج و لذت را توأمان در كنار دارد. آنبه« اقتصادي

تبعیت از این شاعر فرانسوي به« جان استوارت میل»را تنها خوبی و رنج را تنها بدي معرفی كرده و 
آراي كه ریشه در « دولامارتین»جویی معتقد است كه لذت، بهترین مطلوب آدمی است. نگرش لذت

                                                 
106 - Alphonse Marie Louis de Prat de Lamartine 
107 - Le Lac or The Lake 
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، خاطرات خاطرات كنار دریاچهو فلاسفة پیشین دارد، دستمایة پارادیم اقتصاد نوین شد. « اپیکور»
با محبوبش است كه تمامی لحظات آن، لبریز از عشق و درد و رنج و سعادتی « دولامارتین»شیرین 

 :ثر می شودأمت شاحساسات و عواطفاست كه شاعر با دیدن دریاچه، 

 

 

 
 

 دار این پرواز را! اي زمان، باز
 !باز دارید سیر خود را هاي سازگار،و شما، اي لحظه

 «....!از این زیباترین روزهامان» هاي گذراتا بهره بریم از لذت شادي

 زند گریزي،رود و میزمان ز دستم می طلبم لحظاتی،چه بیهوده اما، می

  .ازداید شب راما فلق می، «روي، آهسته ترچو می»گویم به شب: 

 یکدیگر را پس بداریم دوست، بداریم دوست! 

 ايبشتابیم تا بگیریم بهره گذرا، وزین زمان
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 آدمی را نیست در جایی بندري، 

 ساحلی؛ زمان را نیست در جایی

 «....!او روان است و ما در گذریم»

 بلعید؟كنید با روزهایی كه میچه می هاي تاریک،ابدیت، نیستی، گذشته، ورطه

 گردانید؟می این لحظات اوج سرمستی را به ما بازبگویید: 

 ربایید؟هایی را كه از ما میهمان

 !هاي گنگ! غارها! جنگل تیرهاي دریاچه! صخره

 ، كه زمان را با شما كاري نیست

 نیست، ارمغانی یا كه غیر از جوانی

 !اش رالااقل خاطره! برگیرید از این شب، برگیرید، اي طبیعت زیبا

 ر آرامشت، باشد كه در امواج خروشانت،باشد كه د

 هاي دلنوازت،زیبا، و در منظرة پشته ةاي دریاچ

 !كه واژگونند بر روي آبهایت هاي سركشتات، و در تخته سنگو در صنوبرهاي تیره

  گذرد،لرزاند و میباشد كه در باد صبا كه می

 هایت،از طنین كناره ،هایتدر هیاهوي كناره

 !سویش سفید كردهاز انوار كم ات رااي كه تمامی پهنههرهدر كوكب سیمین چ

 تا ملایم عطر هواي خوشت، كند،اي كه ناله میكند، نیتا بادي كه شکوه می

 بریم،می فرو یا هر دمی كه بینیمچه میشنویم، هر آنتا هر آنچه می

 "!داشتند دوست را دگرها یکآن" همه گویند:

كارد و در چناین شارایطی، اقتصادي زندگی مای -تناق و مبارزات سیاسیدر شرایط اخ« دولامارتین»
شوند یا به شعر و ادبیاات كاه ها بود(، یا به عرفان و فلسفه متمایل میمبارزین )كه وي نیز یکی از آن

سارایند. هاي شهودي، عرفانی و فلسفی میهاي خویش را در قالبها اشعار و نوشتهطور معمول، آنبه
عصرش به هولوگرام اقتصاد سوسیالیسام تمایال داشات، در تماامی بسیاري از مبارزین هم او كه مثل

داشتن گذارند، با نفی خشونت و تشویق دوستنمایش میاش كه عرفان روحی وي را بهاشعار عاشقانه
ند اي سعادتما در ساختن جامعهمندي رشناسانه، رضایتهاي زیباییو عشق ورزیدن، با تأكید بر مؤلفه
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بیند كه در آن، جز امواج خروشان دریا و چهرة زیباي گل و عطر هواي آسمانی پاک و زلال نباشد. می
واقعی انسان اقتصاادي « منديرضایت»داري را خطري براي چراكه شاعر، نگرش بورژوازي و سرمایه

خواهاد باا او مای اقتصادي ازبین خواهناد رفات. شناسانه در بنايهاي زیباییدیده كه بنابراین، مؤلفه
، «دریچاه»را حداقل براي خود زناده ساازد. قطعاة « ايخاطره»استفاده از عناصر شعر، چنین حس و 

 سرشار از چنین مضامین و عناصري است. 
ویژه مردم فرانساه از جاذابیت به "رمانتیسیسم"براي دوستداران مکتب  "دولامارتین"اشعار عاشقانة 

مندان به قطعات عاشقانه است. این اشعار در دوستان و علاقهزبانزد ادیببالایی برخوردار بوده و هنوز 
بااعنوان « دولاماارتین»گشت. قطعة زیار را دنبال آرامش میشدند كه ملت اروپا بهشرایطی سروده می

اش سروده كه در جوانی به دیار باقی شتافت، اما درواقاع بناد بناد ظاهراً براي دلداده "شاخة بادام"
هاایش زیار شدن استخوانقرن نوزدهم است كه صداي له اقتصادي گر حدیث زندگی انسانیانشعر، ب
رسد. راه حل شاعر باراي فاایق آمادن باه مشاکلات، بازگشات باه هاي ماشینیسم به گوش میچرخ
مندشادن ورزیادن و ساعادتمندي حاصل از شادمانی، خوب زیستن، عشقشناختی یا رضایتزیبایی

را باه پذیر است كاه شااعر آناین مدینة فاضله، تنها در پناه تفکر سوسیالسم امکاناست و رسیدن به 
 تعبیر كرده است:    "عشق"

 

  ،سبز بادام كه پاي تا سر ةاین شاخ
 سپید پنهان شده  ةاز شکوف در پیراهنی

 انگیزي دارد!چه عطر دل چه زیباست و
 ولی آیا پایان عمر او نیز چنین خواهد بود؟

 افسوس! 
 هاي زیبایش را بچینند، و چه شکوفه، را بر جاي گذارندچه آن

 ، چه بر سر زلف دلبري جایش دهند
 اي استوارش سازند،بر روي قلب دلداده و چه

  كه روزي چند بر آن بگذرد،پیش از آن
 همچون گل امید ما برگ به برگ فرو خواهد ریخت 
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 اي نخواهد ماندربایی جز یأس و حسرت چیزي برجوز آن زیبایی و دل
  !اي گل زیبا

 تو شبیه استهچقدر ماجراي زندگانی ما ب
 ، كندروزي سر از خاک بدر می ،چون تو گل زندگانی ما نیز

 شکفد.هاي آن میو روزي به آرامی گلبرگ
 ، كندیزي میرروزي بر اطراف خویش عطر 

 كه موسم تابستان فرا رسد،و روزي نیز پیش از آن
 گیرددر دل خاک تیره مکان میپژمرد و باز می

 خوش آب و رنگ چنین ناپایدار است، ةاكنون كه این شکوف
 ، دست از آن بر نداریم ،بیا تا فرصتی باقیست

 آویزش مشام جان را لذت بخشیم، و از عطر دل
 پرورش را بمکیم روح ةهاي خندان آن شیراز درون گلبرگ

 غارت برد بهكه باد صبا بوي جان فضایش را آن و پیش از
 ي برگیریمابهره ،ربایش را آسیب رسانددل ةو چهر
 وفا بسی ساده است:زندگانی این گل بی ةتاریخچ

 خاک رفت، ةزمانی سر از خاک بدر كرد و روزي در سین
 هاي لطیفش را از هم بشکفت وقتی نسیم بهاري گلبرگ

 اي پرتاب كردرا به گوشهو روزگاري باد خزانی هر برگ آن
  شود،دار تا بشنوي كه هر گلی كه دستخوش این تندباد یغماگر می ش فراگو

 گویدچه می ،كه قدم در وادي نیستی گذاردپیش از آن
 سر برید،هعمر را با شادمانی ب ةبکوشید تا این چند روز

 زیرا دیري نخواهد گذشت كه دوران شوم پیري فرا خواهد رسید 
 دال خویش مکان خواهد دوخاک تیره شما را براي همیشه در د

  ....زیبا روزي نابود گردد ةاكنون كه مقدر است این شکوف
  ،هاي محبوباكنون كه بناست این گل
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 زمانی به وادي نیستی رهسپار شوند 
 پس هم امروز رخت از جهان بربندند 

 .و نام عشق را با خود از روي زمین بردارند

 

هاي توانست از رفتارها و اندیشهیست كه لاجرم نمیزدر قرنی می "رمانتیسیسم"این شاعر سبک 
كه اقتصاددانی  (1801 -1850)«108فردریک باستیا»دور ماند. رابطة نزدیک او با اقتصادي و سیاسی به

دنبال مدینة فاضلة هاي شاعر، بهتحت تأثیر اندیشه« باستیا»كلاسیک بود، سبب شد كه  -لیبرال
اي نداشت، هرچند نحوة فاصله «دولامارتین»ي كه چندان با عقاید ااقتصادي خود باشد؛ مدینة فاضله

از رهبران چپ در انقلاب فرانسه  «دولامارتین»یاد داشته باشیم كه دو با هم متفاوت بود. بهنگرش این
كرد كه در آن، همة افراد بتوانند از منابع محدود طبیعت سهم اي را جستجو میبود و مدینة فاضله

دریافت كنند. او كه تا حد انتخاب ریاست جمهوري فرانسه پیش رفت، اعتقاد به نظام اي عادلانه
اي را براي شهروندان سیاسی مبتنی بر اقتصاد سوسیالیستی داشت كه در آن دولت بتواند نظام عادلانه

هر سازد كه دولت به، خاطرنشان می«دولامارتین»در مکاتباتش با « باستیا»تدارک ببیند. از طرفی، 
كه او را از اقتصاددانان « باستیا»اي جز ناكارآیی نخواهد داشت. خواهد باشد، نتیجهصورت كه می

آزادي و مالکیت ها حداكثر قادر به تأمین امنیت، شناسند، تأكید داشت كه دولتمی "مکتب اتریشی"
تعبیر او قتصادي و بهشهروندان در برابر دزدي یا هجوم دشمنان هستند و بنابراین، براي ایجاد رفاه ا

بر عقاید « باستیا»، باید بر بازار و تجارت آزاد تکیه داشت. اما همزمان، «همسازي اقتصادي»
هاي اقتصادي گذاشت و آزادي را شرط لازم تحقق آرماناحترام می «دولامارتین»خواهانة آزادي

و مشاهدة شرایط  پس از شکست در انتخابات ریاست جمهوري «دولامارتین»داشت. محسوب می
پذیرد و در مکاتباتش با وي بر را می« باستیا»اقتصادي جامعة فرانسه، عقاید اقتصادي  -جدید سیاسی

بخشی از تطور هولوگرام علم اقتصاد،  109كند.اهمیت امنیت فردي، آزادي و رفاه اقتصادي تأكید می
 دو اندیشمند است.مرهون مکاتبات متقابل این

 

                                                 
108 - Claude Frédéric Bastiat 
109 - Frédéric Bastiat, the Collected Works of Frédéric Bastiat, 2011. 
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خاطرات خصوصی  :یندولامارت"

 "میهن پرستان انقلاب فرانسه
1874 

 -قانون :فردریک باستیا"
و تحریرهاي سیاسی دولت 
 2011 "دیگر

الحاد و  :دولامارتین"
 "خدایی میان مردمبی

1850 
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  مپنجفصل 

 
 
 

 
 زیبایی شناسی اقتصاد رمانتیسیسم
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 مقدمه: -5-1
اند كه در این فصل بدان اشاره خواهم شد؛ اما ار برجستهبسی سمیسیرمانتشناسی در هاي زیباییمؤلفه

گردد به آثار شناسی در رمانتیسیسم برمیها، بخشی از زیباییافزون بر بررسی این دسته از مؤلفه
اجتماعی این سبک هنري در صنایع مختلفی ازجمله صنعت مدلینگ، فیلمسازي، گردشگري  -اقتصادي

 این درگیرند. شناسانه در اختیار مصرف انسان اقتصادي قرار میییو سایر صنایعی كه از نگاه زیبا
-هاي دستبخشدر ، سمیسیدر اقتصاد رمانت شناسانهییبایمصرف ز ةدربار 110موردي ةمطالعفصل به 

-می مُدبه صنعت  آورد. براي مثال،عمل میبرداري از آنها را بهپردازم كه انسان بیشترین بهرهچینی می

مثل  یخلاق عیصنا .كندیچگونه عمل م یدر جهان واقع شناسانهییبایمصرف ز مان دهتا نش پردازم
 نیا( كه فرم قیمعنا از طر دتولی و اصالت ادراک بر تمركز)از طریق  ، هنر معاصر111دارپای مُد ،یطراح
 یعنی ؛دندار وندیپ محورتیهم با اخلاق، و هم با اقتصاد روا ،یشناسییبایهم با ز هاي مطالعاتیحوزه
هاي توان به سایر بخشالبته باید درنظر داشت این مطالعه را می .سمیسیمركز ثقل اقتصاد رمانت قاًیدق

( یا ییو روا یعاطف دادروی مثابهبه مکان ةتجرب)از طریق  یفرهنگ يگردشگراقتصادي تسري داد؛ مثل: 
 (.اطلاعات صرفاً نه احساس، و دانش مصرف)از طریق  تالیجید یمحصولات فرهنگ ایآموزش 

 

 شناسی در رمانتیسیسمهاي زیباییؤلفهم -5-2
 

هنر و فلسفه  خیو جذاب در تار قیعم یموضوع ،سمیسیدر رمانت یشناسییبایز يهامؤلفه حیتشر
)كه حدوداً از  سمیسیرمانتپردازم. می سمیسیدر رمانت یشناسییبایز يدیكل يهامؤلفهابتدا به  است.

 ییگراعقل هیتند عل یاواسط قرن نوزدهم بر اروپا حاكم بود( واكنش اواخر قرن هجدهم تا
 بر مقابل، ةدر نقط ،113کیرمانت یشناسییبایبود. ز 112يعصر روشنگر ییگراو نظم رانهیگسخت

                                                 
110 - Case Study 
111 - Sustainable Fashion 
112 - Enlightenment 
113 - Romantic Aesthetics 
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 یشناسییبایز يهامؤلفه نیترمهماز  داشت. دیتأك یو امر متعال یوحش عتیطب ت،فردی احساس،
 :د زیر اشاره كردتوان به موارمی سمیسیرمانت

 

114تقدم احساس و شهود بر عقل -1-2-5
 

 

 بود. 115شهود و شور ،یبه احساسات درون یاصل گاهیجا يواگذار سم،یسیرمانت یژگیو نیترمهم
 سمیسیرمانتهاي این مکتب لطیف و پر احساس است. آثار هنرمندان زیبایی درونی و اشتیاق از ویژگی

و تناسبات  یكه از قواعد منطق ردندا يازین گرید ياثر هنر است؛ یعنی یدرون ییبایزسرشار از 
باشد. افزون بر  هنرمند یو شور درون ذهنی ةصادق از تجرب یبازتاب دیكند؛ بلکه با يرویپ کیكلاس

-را در تمامی اجزا و زوایایش می 116اقیو اشت یشگفتكنیم، نگاه می سمیسیرمانتاین، وقتی به آثار 

و گاه  یتناهیاشاره دارد كه از مواجهه با عظمت لا يابه تجربه ،يدیمفهوم كل نیا توانیم مشاهده كنیم.
تجربه،  نی. اشودیم ی( ناشکرانیب انوسیاق ایبلند،  يها)مانند طوفان، كوهستان عتیهولناک طب

 يو فرد را به ماورا زدیانگیاز ترس و احترام( را برم یبیهمزمان حس ترس و لذت )ترك
 .بردیم اشیعقلان يهاتیمحدود

شناسانة هاي زیباییاز دیگر ویژگی 117( )نابغه(آوانگارد) گراییو قهرمان گراییفرد تیاهمهمچنین، 
در این  .دیپرستیواحد منحصر به فرد و خلاق م کیعنوان فرد را به سم،یسیرمانتاست.  سمیسیرمانت

بلکه  ست،یقانون ن رویصنعتگر پ کی ک،یهنرمند رمانتاست؛ یعنی  118نابغه ةهنرمند به مثابژانر هنري، 
از  ماًی. اصالت اثر مستقكندیم نییرا خود تع یشناسییبایز نیشده است كه قوانخالق الهام کی
 ينگرانزوا و درونمشاهده شده كه هنرمند رمانتیک گاهاً از  .ردیگمی نشئت هنرمند ةتجرب یگانگی

خود  یو جستجو در عالم درون يریگرهبه كنا کیاغلب هنرمندان رمانتبرخوردار بوده؛ یعنی 
 و احساسات ناب را استخراج كنند. هادهیتا ا ندزپردایم

                                                 
114 - Primacy of Emotion and Intuition 
115 - Passion 
116 - Sublime 
117 - Individualism and the Genius 
118 - Genius 
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را در یک كارآفرین جوان  "در اقتصاد رمانتیسیسم بر عقل تقدم احساس و شهود"براي تصویرسازي 
ر نرم نو در نقاشی زیر، وكار نوآورانه است.طرح كسبیک با اشتیاق در حال بررسی  نظر بگیرید كه

كه قلمی را در دست كند. دست او هاي دقیق را روشن میها و طرحتابد و نقشهاز پنجره به داخل می
 لحظه همین درخشان ايایده گویی درخشند،می الهام از هایشچشم و شده متوقف هوا ةدارد، در میان

ده نور است، سرشار كننچشمان كارآفرین، كه منعکسعبارت دیگر، به. است كرده طلوع او درون از
 زمینه،پس در اي درخشان از اعماق وجودش جوانه زده است.از الهام و اشتیاق است، گویی كه ایده

 ابري ةاند و در سایطور ظریف محو شدههسنتی اقتصاد )نمودارهاي پیچیده، اعداد سرد( ب نمادهاي
 برتري كه هاییرنگ اند؛رفتهگ قرار( تیره آبیِ  رزگلد، طلایی،) روان و گرم هايرنگ از چرخان
در مقابل شکوفایی احساسات و شهود قرار یا  دهندمی نشان صرف منطقِ بر را شهود و احساس
زمینه، جریان ارگانیکِ اقتصادي ن در پسروا رودي یا شکفته هايگل مانند طبیعی عناصر .اندگرفته
هاي قلمقاشی رمانتیک است، با ضربهكنند. سبک ندار در احساسات و شهود را نمادپردازي میریشه

 كنند.هاي احساسی كه شور، الهام، و عمق درونی را منتقل مینرم و رنگ
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-می "بر عقل در اقتصاد رمانتیسیسم تقدم احساس و شهود"به منظور خلق تصاویر دیگري با مضمون 

 عناصري مانند موارد زیر را ببینیم: توان
 نمادي از قدرت احساسات غیرقابل كنترل و شهود است.طبیعت وحشی و باشکوه: كه  -الف
هاي مهم اقتصادي گیريهایی با حالات احساسی قوي: كه ممکن است در حال تصمیمشخصیت -ب

 شان است تا محاسبات منطقی.باشند، اما تمركزشان بر روي احساسات درونی
 نورپردازي دراماتیک: براي افزایش حس هیجان و احساسات. -پ
 براي بازتاب شور و اشتیاق. پرانرژي هاي تند وتفاده از رنگاس -ت

 

نقاشی با دنیایی از شعر و پویایی؛  :را در ذهن تجسم كرد رمانتیک بالا توان نقاشیافزون بر این، می
رنگ در زند و عقل به عنوان نوري كمجایی كه احساسات و شهود نقش اصلی در آن موج می

هاي آبی، مانند داستانی هاي بلند و كانالري از شهري قدیمی و برجزمینه وجود دارد. تصویپس
هاي فلزي و بتنی، از گیاهان و جاي ساختمانهست. این شهر به "اقتصاد"اي كه نمادي از اسطوره
كنند. مركز هاي قرمز و نارنجی كه احساسات رو نمایندگی میهاي گرم پر شده است، مثل گلرنگ

-هایش به جریان میاي از احساسات را با دستصیتی مركزي است كه رودخانهنقاشی دربرگیرندة شخ

رود و شخص آید و به سمت شهر میاندازد. این رودخانه از قلب گلی بزرگ )نماد شهود( بیرون می
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مورد اشاره در تصویر، رهبر احساسات است. این فعال اقتصادي همزمان پرچمی در دست دارد با 
اند و حس امید و مز، نارنجی، زرد و سبز كه تداعی كنندة حالتی شاد و زندههاي گرم مثل قررنگ

اقتصاد با قلب و "كنند. در گوشة سمت راست پرچم نوشته شده است: انقلاب احساسی رو منتقل می
عقل، احساس را "خورد: چشم میو در سمت چپ پرچم این عبارت به "یابداحساس تجلی می

 ،پویا، سبک ، انهعراشحاكم بر تصویر، در مجموع، فضاي  "كند.كوب نمیرا سركند، آنهدایت می
 .ستگراجزئیاتو  پردازانهخیال
 
 يبرا عتیطبشناسانة آثار هنرمندان رمانتیک است. ویژگی دیگر زیبایی کیو امر ارگان 119عتیطب یتعال
 يانهیمرموز و آ ا،یده، پوموجود زن کی؛ بلکه یستانسان ن تیفعال يبرا يانهیزمصرفاً پس هاکیرمانت
منظم و  يهابرخلاف باغ توجه كرده و ینشدنو رام یوحش عتیطباست. آنان به روح انسان  يبرا

 ها،رانهیو ک،یتار يهانشده )جنگلرام عتیرا در طب ییبایز هاکیرمانت ک،كلاسی عصر ةآراست
 عظمت و آشوب ةدهندبازتاب ،یوحش عتیطب نیچرا كه ا ند،نكیآلود( جستجو ممه يهاكوهستان
 است يابزار عتیطب توان یافت؛ یعنیمی سمیسیرمانترا در  يمعنو لیتمثاست.  انسانی احساسات

 .120یامر متعال ایارتباط با خدا  يبرقرار يبرا

فرایند واكنش به  درپردازد و می 121گذشته و اسطوره يایاحبه  سمیسیرمانتمشاهده شده كه 
 يریو اساط ملی ةدر گذشت تیبه دنبال هو هاکیرمانت ،يعصر روشنگر يزسایو عقلان سازيیجهان
توانست تأثیرات زیادي در آثار هنرمندان رمانتیک برجاي بگذارد؛  یعصر قرون وسط ند.هستخود 
)كه نماد امر  کیگوت يو معمار هیشوال يهایناب، قهرمان مانیاز ا یعنوان دورانبه یقرون وسطیعنی 
توجه  یمحل يهافولکلور و داستانهنرمند رمانتیک به  اره مورد توجه قرار گرفت.بود( دوب یمتعال
برادران  يهاافسانه يآور)مانند جمع یبوم يهاها و سنتها، اسطورهبر داستان دیتأك كند و بامی
گام  کیكلاس یروم -یونانی ةشدیدر تضاد با فرهنگ جهان« ملت لیروح اص» افتنی ي( برامیگر

 .رددابرمی

                                                 
119 - The Sublime Nature 
120 - The Transcendent 
121 - Revival of the Past and Mythology 
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به شدت  سمیسیرمانتدارد.  122عهیمرموز و ماوراءالطب ،يرعادیغموضوعات علاقه به هنرمند رمانتیک 
 اها،یرؤ ،یکیشب، تاربراي مثال،  .ردقرار دا یكه فراتر از ادراک منطق است يزیمجذوب هر چ

امر  نی. اندوشیدر نظر گرفته م ترقیعم قتیبه حق یدسترس يبرا ییهاعنوان راهها و جنون بهكابوس
زند. میموج  123ابهام، سمیسیرمانتدر  را بنا نهاد. کیرمانت کیمانند گوت يبعد يهاسبک يهاهیپا

 انیبه پا تیغالباً با ابهام و عدم قطع کیآثار رمانت ،يعصر روشنگر تیبرخلاف وضوح و شفاف
 .ندرداها واتا ذهن مخاطب را به تأمل در ناشناخته رسندیم

ساخته عباس كیارستمی مشاهده كرد  لاسیطعم گ لمیف توان درمیرا  ي یادشدههالفهمؤبراي نمونه، 
 با تهران، شهر ةحوم در مرديگذارد. اقتصادي را در فیلم به نمایش می سمیسیرمانتاي از كه او نمونه
هزار تومان پول  200گردد كه تقاضاي پردردسر او را در ازاي دریافت دنبال كسی می اتوموبیلش

تقدم در فیلم،  كسب كند.را  1997 جشنواره فیلم كن نخل طلا ةجایزاین فیلم توانست  .نجام دهدا
و  یكشمکش درون کی ،یزندگ انیپا يبرا یاصل تیشخص يجستجونمایان است؛  احساس و شهود

 عتینقش طب یارستمیك لمیدر ف رانیا ییروستا يهاجاده .یمنطق میتصم کیاست، نه  يشهود
 فرد کی ةبر تجرب لمیتمركز كامل ف .شودیجستجو م قتیكه در آن حق كنندیم يا بازر ینشدنرام

ها به طور مؤلفه نیا است. کیرمانت ییتر )مرگ(، اوج فردگرابزرگ یدر مقابل تلاش )موضوع فردیت(
  ند.دهمیسوق « شور و عظمت»به سمت « كنترل و نظم»را از  سمیسیرمانت یشناسییبایز یكل

، به بررسی موارد اقتصادي سمیسیرمانتشناسانه این فصل، براي آشکار ساختن مظاهر زیبایی در ادامة
 پردازم: متعددي می

 

 «داریدر مدُ پا سمیسرمانتی اقتصاد :ایبرند پاتاگون» :موردي ةمطالع -5-2-2 

 

 یصلف ییمدگرا يكاركرد يتقاضاو  قیمتاز  یتابع یا مطلوبیت مصرف پوشاک ک،یاقتصاد كلاس در
یا  ، مصرف پوشاکسمیسیدر اقتصاد رمانت اما؛ شودكه بر اساس آن مقدار تولید مشخص می است

                                                 
122 - The Mysterious and Supernatural 
123 - Ambiguity 
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مطلوبیت تابعی  ؛ یعنیشودیم لیو خالق آن تبد عتیاز رابطه با طب اخلاقی –روایی ةبه تجرب مطلوبیت
 .125یشناختییبایز نیطنو  124يریپذتیمسئول، اصالتاست از 

از آغاز  126ایپاتاگون برند يمركز تیروا، بپردازیم به سمیسیرمانتر اقتصاد با توجه به تابع مطلوبیت د
 نیا «.میكن جادیا ییبایز نیرا در ع نیبه زم بیآس نیكمتر» شکل گرفته است: ییمحور روا کیبر 

در  ،یمتیرقابت ق يجابه برند است. دیتول ةباشناختیز یاخلاق تیبلکه روا ست؛یجمله فقط شعار ن
مصرف  سمیمکانبنابراین  .ییو روا یعاطف ةیدر قلمرو سرما یعنی ؛كندیبت مسطح معنا رقا

 توانم توسط جدول زیر توضیح دهم:را می شناسانهییبایز
 

 جهینت ایدر پاتاگون یتجل هیلا
 يوفادار ،یعیفرم ساده، رنگ طب یطراح

 «هیناپُرآرا ییبایز»به 
 عتیبا طب وندیاحساس پ

و  نیتأم ةریجزن يسازشفاف دیتول تیروا
 دستمزد كارگران

 كنندهمصرف یاحساس اخلاق

 شینما ياستفاده از لباس نه برا احساس تجربه
 سالم ستنِیز يطبقه، بلکه برا

 لیاص تیهو دیبازتول

 

متعادل را مصرف  یزندگ ةباشناسانیز تیروا قتیدر حق ا،یپاتاگون دیكننده در خرمصرف نیبنابرا
 زیر را در نظر بگیرید: شناسانهییبایز تیمطلوب تابعمدلینگ،  سازيمنظور مدلبه .كندیم
 

UA=α⋅E + β⋅N + γ⋅M 
 

 در آن: كه
(UAمطلوبیت زیبایی :)شناسانه   

 (Eاحساس هم :)یاخلاق يهابا ارزش یخوان   

                                                 
124 - Responsibility 
125 - Aesthetic Resonance 
126 - Patagonia 
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 (Nنزد :)یو سادگ عتیطب تیبه روا یکی   

 (Mهماهنگ :)مالینیم یو طراح يظاهر ی   

 مخاطب هستند   ی( تابع ساختار فرهنگalpha, beta, gamma) بیضرا و

 

 :نشان داده كه ایكنندگان پاتاگونمصرف يرو یفیك قاتیتحق
 تا 6٫0 نیانگی)مبسیار بالاتر است  )α )alpha ضریب، 127عیمد سر يكنندگان برندهادر مقابل مصرف

را از معنا و  تیلوباز مط یمیاز ن شیخود ب میكننده در تصممصرف یعنی؛ (0٫3> مقابل در 0٫75
 .متیق اینه از ظاهر  كند،یعاطفه استخراج م

 
را توسط جدول زیر نمایش این برند مورد مطالعه كه آن یو اجتماع ياقتصاد راتیتأثحال بپردازم به 

 ام:داده
 

 میاثر مستق حوزه
 مصرف ییدوام روا شافزای →محصول  ضیكاهش نرخ تعو بازار

 یکیزیف يداریپا شافزای →بع كاهش مصرف منا ستیز طیمح
 یاخلاق ییبایو ز تیحس مسئول تیتقو یفرهنگ تیهو

 كننده و برندمصرف نیب داریپا یاحساس وندیپ جادیا یعاطف ةیسرما
 

؛ نامدیدر سطح مصرف م ییروا يآورآن را تاب سمیسیاست كه اقتصاد رمانت يزیهمان چ جدول بالا
 نه صرفاً تقاضا را. كند،یم دیرا بازتولمصرف  یدرون يكه معنا یستمیسیعنی 

 

 زیر را درنظر بگیرید: ، جدول"عیمد سر"با  ياسهیمقا لیتحلمنظور به
 

 (ای)پاتاگون کیمد رمانت عیمد سر یژگیو
 تداوم معنا يتنوع فور هدف مصرف

                                                 
127 - Fast Fashion 
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 یو اخلاق یعیطب ياو رسانه ینیتزئ ییبایز
 اصالت ةنشان تیوضع ةنشان تیروا

 داریپا یعاطف تیرضا مدتكوتاه انجیه احساس
 یعاطف ةیانباشت سرما یعاطف ةیسرما شیفرسا یاثر كل

 
 

 باشد، شینما يبرا يكه ابزارآن يجابه سمیسیدر اقتصاد رمانت «شناسانهییبایز مصرف»درنتیجه، 
نه  ییاارزش نه ن،یبنابرا است. دیو تول عتیانسان، طب انیم یاحساس وندیپ يبازساز يبرا یسمیمکان

نه  یمصرف نیچن .كندیاست كه كالا آن را تجسم م ياو صادقانه بایز تِیدر خود كالا بلکه در روا
به  .كندیحس معنا در جهان معاصر كمک م يبلکه به بازساز سازد،یم تریتنها اقتصاد را اخلاق

نه  ستن،ید زمصرف به قص یعنی شناسانهییبایمصرف ز سم،یسیدر اقتصاد رمانتتر، عبارت واضح
 به قلمرو اقتصاد است. احساس اصالتآن، بازگرداندن  ییو هدف نها دادن شینما

كه پردازم می "لمیصنعت ف" و "یفرهنگ يگردشگر" دو صنعت دردیگري  ردامطالعه موبه در ادامه، 
ا در دو ر «شناسانهییبایمصرف ز» مخواهیدر واقع م موارد انتخاب نیا با و دندار «یجمع تیروا»بُعد 
كه مصرف، صرفاً  جایی ؛ یعنیهستند ”محورتیروا“و ” محورتجربه“ كه هر دو میكن یبررس ياحوزه

 درون آن است. ستنیداستان و ز کیبلکه جذبِ  ست،یمصرف كالا ن
پردازم و در می ("ژاپنی اصالت تجربة – وتویك")نمونه:  یفرهنگ يگردشگر ةحوزابتدا به مطالعه در  

 یینوااحساس و هم ينماسی – یبلیج ویاستود")نمونه:  لمیدر صنعت فطالعة موردي ادامه، به م
 خواهم پرداخت.  ("یعاطف

 

 تجربة – وتویك")نمونه:  یفرهنگ يگردشگر :موردي ةمطالع -5-2-3
 (  "ژاپنی اصالت

 
، نه هستم هنر تیدر روا ستنیز»در پی  )ژاپن( وتویدر ك یفرهنگ ياول: گردشگر مورديدر مطالعة 

مصرف » گرید یفرهنگ ي، گردشگرسمیسیاقتصاد رمانت دراشاره كنم كه  يمقدمه نظر در. «آن يتماشا
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 جه،ینت در است. جمعی ةحضور در زمان و حافظ ةشناسانییبازی ةمصرفِ تجرب بلکه ست،ین« مکان
 کیت به بلکه در احساسِ بازگش ،یسوغات دیخر ایمعابد  دنیدر د نه وتو،یسفر در ك یینها ةدیفا

تابعی است از سرمایة  با توجه به مطالعه پیشین، مطلوبیت گردشگري دار است.جهان منسجم و معنا
 .دارد را اصلی نقش اینجا در كه  شناسانهییبایز هیو سرما ییروا هیسرمااقتصادي، 

 
 

 كنم:این مطالعة موردي جدول زیر را طراحی می "سازوكار تجربه" براي بررسی
 

 نمونه حیتوض هیلا
 يصدا و بصركم يفضاها یطراح سکوت یشناسییبایز

 كندیند مهماهنگ كه ادراک را كُ 
 هاخانهیذن و چا يهاباغ

( ي)مثلاً مراسم چا هانییمشاركت در آ زنده یخیتار تیروا
 ینگفره شینما کیدر  يگریعنوان بازبه

 ”ییتماشا“نه  ”ستهیز“ ياتجربه

 Affective) یعاطف یینواهم

Resonance) 
فضا  تمیبا ر یاحساس یهماهنگ

 انیو رفتار بوم
 گریحس حضور در زمانِ د

 
 

در  شناسانهییبایارزش ز یلیمدل تحلتر از روایت گردشگري در توكیو، منظور شناخت شفافبه
  كنم: قرار زیر طراحی میرا به )كیوتو( يگردشگر

 
VA=αP + βR + γH 

 
 در آن: كه
  P : 129تجربه اصالت 128خلوص یا پاكی   

R: 130یعاطف نواییهم   

                                                 
128 - Purity 
129 - Authenticity 
130 - Resonance 
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H  :131طیمح یو حس یادراك هماهنگی   

 

معنا، و  ،ییبایز انیبرابر است )متوازن م باًی( تقرalpha, beta, gammaوزن ) وتو،یمدل ك در
نوایی عاطفی و هماهنگی ادراكی و حسی محیط در استقبال از بنابراین، اصالت تجربه، هم احساس(.
ها در مقایسه با ، این مؤلفهسمیسیاقتصاد رمانتهمی دارد كه باري دیگر تأكید می كند در برند نقش م

كه براي پرهیز  "كیوتو" یو اجتماع ياقتصاد راتیتأثابعاد قیمت نقش بالاتري دارند. حال بپردازم به 
 نمایش بگذارم:را توسط جدول زیر بهتوانم آناطالة كلام می از
 

 جهینت بُعد
 عیگردش سر يجامتوسط طول اقامت )به شیافزا ياقتصاد

 ترقیو عم دارترپای درآمد →( يشهر
عنوان به یمحل يهانییو آ یدست عیصنا يایاح یاجتماع

 «كالا»نه صرفاً  «یمحرک فرهنگ»
گردشگران به  لیو تبد یحس جمع دیبازتول عاطفی –ییروا

 یفرهنگ رانیسف
    

سفر، كنش  «.كنندهمصرف»دارد نه  «گرتیروا»گردشگر نقش  سم،یسیدر اقتصاد رمانتدرنتیجه، 
 انسان و مکان است. وندیپ يبازساز يبرا ياشاعرانه

 

   یبلیج ویاستود ينماسی :لمیصنعت فموردي:  ةمطالع -5-2-4

دارد،  «یالیمصرف به مثابه احساس در جهان خ»گر به صنعت فیلم كه نشان دوم: موردي ةلعدر مطا
 :هاي انیمیشن جایگاه بالایی را در ژانر رمانتیک دارند. لازم به ذكر است فیلمتخواهم پرداخ

 ،یسرگرم عیصنا شتریب درگیرم. را درنظر می عاطفی ةاز مصرف محتوا تا تجربابتدا در مقدمه نظري 
 ندویاز شدت پ لمیف ی، ارزش اصلسمیسیدر اقتصاد رمانت اما؛ دیآیم ”نندهیتعداد ب“از  يارزش اقتصاد

                                                 
131 - Harmony 
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 ییهالمیف .شناسانهییبایز هیو سرما ییروا هیسرما تركیبی از یعنی شود؛یبا مخاطب حاصل م یعاطف
 یحس -ییروا يساختار ،یخط تیروا يجابه 133"همسایة من توتورو" ای 132"شهر اشباح"مانند 

 .كنندیدعوت م لمیجهان ف یشناختییبایز تمیدر ر ستنیرا به ز دارند كه تماشاگر
 هیتک سرمایة اقتصادي تند و پر از اكشن )كه بر يهااستفاده از درام يجااغلب به ،یبلیج ویاستود

صرفاً در حال راه رفتن  هاتیكه شخص ییهاصحنه. براي مثال: كندیاستفاده م 134دارند(، از زمان معلق
 یشناسییبایز دهندیو اجازه م دهندیرا كاهش م یها بار شناختصحنه نیا. نگاه كردن هستند ای

 ماًیمستق ،«بازی سکون» ةتجرب نیا. طور كامل درک شود( بهطیمح یو طراح ي)شامل نورپرداز يبصر
ماندگار  عاطفی ةخاطر يریگدر شکل يدیكل ياكه مؤلفه شودیمنجر م 135حسّ حضور شیبه افزا

 ست.ا ستهیز بایجهان ز کیرا در  «یزمان واقع»از  يالحظه كندیاست. مخاطب احساس م
 

                                                 
این  است. پردازنه )رمانتیک(و خیال محصول كشور ژاپن و در ژانر انیمیشن Spirited Away "شهر اشباح" نیمیشنا 132

اشباح  از میان افتخارات متعدد انیمه شهر. تساخته شده اس 2001در سال   Hayao Miyazakiبه كارگردانی  فیلم
هاي مختلف ین نامزدي دریافت جوایز متعدد در جشنوارهیشن سال و همچنتوان به دریافت جایزه اسکار بهترین انیممی

 . فروش این فیلم در سطح جهانی توانست سود هنگفتی را نصیب تهیه كنندگان فیلم كند.اشاره كرد
نام ( となりのトトロ(   ) Tonari no Totoroبه ژاپنی) همسایه من توتورو My Neighbor Totoroانیمیشن -133

و  ت استودیو جیبلیاست. این فیلم از محصولا ژاپن 1988تولید  و در ژانر رمانتیک ازيپرددر سبک خیال یک فیلم انیمه
ایه من همس. كسب كردهاي گوناگون هاي بسیاري را از جشنوارهو جایزه است از آثار فیلمساز بزرگ انیمه هایائو میازاكی

رین فیلم در سال براي بهت جایزه كینما جونپو انیمج، جایزه فیلم ماینیچی، و بزرگ ةجوایز متعددي از جمله جایز توتورو
یکی از « ام توتوروهمسایه»را در همان سال از آن خود كرد.  را دریافت كرد. همچنین جایزه ویژه جوایز روبان آبی 1988

 2010ل در سا امپایر ةمجل  "نفیلم برتر سینماي جها 100"شود؛ در فهرست هاي پویانمایی تاریخ محسوب میبرترین فیلم
عنوان برترین فیلم پویانمایی ، به2012در سال   Sight & Sound مجلة منتقدان نظرسنجی در و كرد كسب را 41 ةرتب

دلار آمریکا دلار  میلیون 41توتورو مورد تحسین جهانی منتقدان قرار گرفت و بیش از  من همسایه( د.تمام ادوار انتخاب ش
 د.آوردستبه و محصولات جانبی ویدئو خانگی فروش از بیشتري بسیار درآمد همچنین كرد؛ فروش جهانی ةدر گیش

134 - Suspended Time 
135 - Presence 
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توان طور خلاصه در جدول زیر میرا به 136یبلیج لمیفاستودیو در  شناسانهییبایسازوكار مصرف ز
 مشاهده كرد:

 
 لمینمود در ف حیتوض بُعد

در مناظر، رنگ و حركت نور؛  ینیزبیر شاعرانه يبصر یطراح
 مستقل نقاشی ةمنزلبه میهر فر

 یلخا يها، فضاهاآسمان، باد، برگ

 Temporal) یزمان قیتعل

Suspension) 
 تمیر ینیگزیجا ت؛یحذف شتاب روا

 (Zen Time) يامراقبه
 كلامیآهسته، ب سفرهاي ةصحن

 ،یصورت قطبو شر نه به ریحضور خ باشناسانهیز یاحساس اخلاق
 یانسان فیبلکه در ط

در كودک و  یاخلاق یپرورش همدل
 بزرگسال

 یجمع حساسیا ةبه خاطر لیتبد لمیف پس از مصرف یتداوم عاطف
 شودیم

 دیجد «یحافظه فرهنگ»تولّد 

 
 

توان اشاره كرد كه ها در ژانر رمانتیک میلمیف ةشناسانییبایز تیمطلوب یلیمدل تحلمنظور تبیین به
 138و صداقت احساس ییروا تیمصمی؛ 137و فرم ادراكی انسجامی است از دست آمده تابعمطلوبیت به

تواند حتی از انسجام ادراكی و فرم هاي ژانر رمانتیک میفیلم. 139نندهبی ةدر حافظ عاطفی تداومو 
 . (140نرم ةی)سرما شودیجامعه م یفرهنگ ییاز دارا یمخاطب بخش یعاطف ةحافظفرافته رفته و 

                                                 
به   :Kabushiki gaisha Sutajio Jiburi ジブリ スタジオ 株式会社 به ژاپنی)ستودیو جیبوري ا - 136

مستقر  پویانمایی یک استودیوي  ی(بیشتر شناخته شده با نام استودیوي جیبلان در ایر) استودیوي گیبلی  Ghibli :انگلیسی
، در 1984در  باد نائوشیکا از درهاست كه بعد از موفقیت انیمیشن  پایتخت ژاپن در توكیو در منطقه تاما در بخش كوگانی

ودیو هاي سینمایی است، استتوسط توكوما شوتن تأسیس شده است. شهرت استودیو بیشتر به دلیل تولید انیمه 1985ژوئن 
ین شركت اتلویزیونی تولید كرده است. لوگوي  و یک فیلم بلند مهاي كوتاه مختلف، تبلیغات تلویزیونیهمچنین فیل

 . است هایائو میازاكی ةساخت توتورو من ةهمسایروح بزرگ جنگل( از فیلم  (Totoro شخصیت توتورو

137 - Aesthetic Integrity 
138 - Narrative Authenticity 
139 - Emotive Continuity 
140 - Soft Capital 
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 یبلیج لمیفهاي كه توسط استودیو ویژه فیلمها )بهدسته از فیلماین فرهنگی -ياثر اقتصادبراي بررسی 
 دول زیر را مراجعه كنیم:اند، به جساخته شده

 
 امدیپ حوزه

مکرر؛ مصرف  يدهایو بازد مدتیفروش طولان اقتصاد تجربه
 يامصرف لحظه نیگزیجا یاحساس

 یدر سطح جهان” ژاپن شاعرانه“برند  يریگشکل یمل یاقتصاد فرهنگ
 انیم یهمدل دیو بازتول یحس تعلق نسل شیافزا یاجتماع هیسرما

 یسن يهاگروه
 

 كامل ةنمون لمیدر صنعت ف شناسانهییبایز مصرفتوانم اضافه كنم: كلی می يبندجمع در یک
در  تماشاگر است. وندینه كالا بلکه ناقل معنا و پ لمیف جا،نیا در؛ است «اقتصاد به احساس بازگشت»
 ةجنتی .آوردیدست مبه را از بودن در جهان يتربلکه احساسِ كامل پردازد،یم نهینه فقط هز انیپا
 كنم:یعنی صنعت گردشگري فرهنگی و صنعت فیلم را در جدول زیر خلاصه می دو مطالعه یكل

 
 لمیصنعت ف یفرهنگ يگردشگر شاخص

 یالخیدرون ةتجرب مکانیدرون ةتجرب مصرف تیماه
 صداقت احساس اصالت حضور محل خلق ارزش

 ی+ عاطف ییوار ةیسرما ی+ عاطف شناسانهییبایز ةیسرما غالب ةینوع سرما
 احساس جمعی ةحافظ يبازساز مکان یفرهنگ تیهو يبازساز یینها ریتأث
 

  :مباحث بالا عبارت است از یینها ينظر ةیمادرون
 اقتصاد و معناست؛   انمی اتصال ةحلق شناسانه،ییبایمصرف ز -1

   است و از رهگذر احساس یفرهنگ يآورتاب ياست برا یكنش -2

 .شوندیم لیتبد «ستنیز ییبایز»حفظ  يبرا یعاطف ینییو مصرف، هر دو به آ دیولكه تاست  ییجا -3
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به قلب كه چنین مدلی سازي كرد؛ جاییرا مدل هالمیدر ف یارزش عاطف يریگشکل یچگونگتوان می
و خاطرات،  141كه احساسات ییجایعنی  كند،ینفوذ م تالیجیدر عصر د سمیسیاقتصاد رمانت
در  142یارزش عاطف يریگشکل یچگونگ یبررس يبرا. نامشهود هستند يهاییدارا نیارزشمندتر

 نیا هدف، ابتدا اشاره كنم كه  یعاطف ةیسرما میبا تمركز بر مفاه ها،لمیمانند ف يامحصولات رسانه
 ةیسرما يبرا یصرف، به منبع یفراتر از سرگرم هالمیف یاست كه چرا برخ دهیا نیا يسازیمدل، كم
 تواندمی لمیف يحاصل از تماشا یكل تیمطلوبد. بنابراین، شونیم لیمخاطب تبد يبرا ردایپا یعاطف

 : اصلی ةاز سه مؤلف یتابع
 ،یفن ةژیو يهاجلوه ن،یتدو تیفی)ك یو فن يكاركرد يهاارزش كه دربرگیرندة ییكارا ةیسرما -الف
 ندیفرآ کی از طریق  143یارزش عاطف يریگشکل يهاسمیمکان( است. و قابل فهم بودن یخط تیروا
مرحله تحت  نیاكه  :144هیجذب اول -1كه عبارتند از:  ردیگیدر ذهن تماشاگر شکل م يامرحلهسه
)مانند  ياستفاده از زبان بصر :یشناسییباینقش ز -2است و  شناسانهییبایز ةیسرما يقو ریتأث
را  145یحالتِ ادراك کین ابتدا، ( كه از هماکیاپ يهامتن یقیموس ای یبلیج ویاستود يهايبندبیترك
از شدت و  یتابع ه،اولی ادراک ةدر لحظ شناسانهییبای: ارزش زیبیفرمول تقر -3؛ و كندیم تیتثب
تا اجازه  دارندینگه م نییرا پا یبار شناخت ق،یبا بالانس دق کیرمانت يهالمیف. محرک است یتازگ

  .بگذارد ریتأث یشناسییبایدهند ز

 یانسجام اجتماع دیتول يبرا لمیف تیظرف كه شامل 146و انطباق ییروا يریدرگ : ییروا ةیسرما -ب

 ةیمرحله، سرما نیا( است. داستان يو ماندگار يریقول، تکرار پذنقل تیمشترک )قابل يهاتیو روا
انباشت اصالت: مخاطب  -1كه دربرگیرندة  كندیم تیرا تثب یو ارزش عاطف ردیگیكار مرا بهیی روا
؛ و كندیم يپندارذاتهم هاتیشخص يهايروزیو پ دهایبلکه با ترد كند،یها داستان را دنبال منه تن
خود را  تیاست؟( اهم یمنطق انیپا ای)آ تیروا ییمرحله، كارا نیبا معنا: در ا ییكارا ینیگزیجا -2

 .ردیگیآن را م ياست؟( جا یاحساس واقع نیا ای)آ یو صداقت احساس دهدیاز دست م

                                                 
141 - Affect 
142 - Emotional Value 
143 - Affective Trajectories 
144 - Initial Resonance 
145 - Mood State 
146 - Narrative Integration 
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خاص  یو ادراك حسی ةتجرب کی جادیا يبرا لمیف تیظرفكه  شناسانهییبایز ةیسرما -پ

  147جمعی ةبه خاطر لیتبد دهد.( را نشان میو حسّ اصالت یقیموس تم،یر ،يبصر یشناسییبای)ز
كه این مرحله  شودیم لیتبد یاجتماع ییدارا کیبه  یمرحله است كه در آن، ارزش عاطف نیتریینها

كه افراد با ارجاع به آن،  شودیم لیتبد "مشترک ییروا ةریذخ" کیبه  لمی: فزمیمکان -1دة دربرگیرن
ماندگار كه در  يهالمیاز ف ییهاقولنقل نمونه: -2؛ و كنندیم تیخود را تقو یو فرهنگ یعاطف وندیپ

وزمره ر يرا در گفتگوها لمیف یارجاعات، ارزش عاطف نی. اروندیكار مبه یواقع يهاتیموقع
 .سازندیم لیبلندمدت تبد یعاطف ةیرا به سرماو آن كنندیم «دیبازخر»

 ارزشاست.  بازگشت به اصالت ،یاقتصاد عاطف توانم اضافه كنم كهكلی می يریگجهینتدر یک 
مد به سطح  عیمانند مصرف سر 148نیبتواند از سطح نماد لمیكه ف ردیگیاوج م یزمان هالمیدر ف یعاطف
و ابزار انتقال حس باشد ن،ییتز يجابه یشناسییبایزاولاً:  آن است كه ازمندیامر ن نیا. برسد 149لیاص

كه ارزش  یلمیف ت،ینها در. كند هیتک یبر عمق همدل ،یداستان یدگیچیپ يجابه تیرواكه دوم آن
د را خو یعاطف ةیاز سرما یتا بخش دهدیدر واقع به تماشاگر اجازه م كند،یم دیتول ییبالا یعاطف
و  هالمیدر ف یارزش عاطف يریگشکل .كند يگذارهیسرما يجهان مواز کیو معنادار، در  بایز یشکلبه

مدل  ن. مبردیم اقتصادي سمیسیرمانت ةیو نظر ی، ما را به عمق اقتصاد فرهنگشناسانهییبایمصرف ز
 (aC) یعاطف ةیاشت سرماو انب 150شناسانهزیبایی  حسی ةتجرب انیتا ارتباط م دهمیرا توسعه م نیشیپ

 .منشان ده يترقیطور دقرا به

 کی. ارزش شودیمنتقل م« تجربه يغنا»به  «يكاركرد يسودمند»تمركز از  سم،یسیاقتصاد رمانت در
 وندیپ يبلکه با عمق و ماندگار شود،ینم دهی( سنجییشده )سود كارافروخته طیصرفاً با بل گرید لمیف

. شودیم لی( تبدگرتماشا عاطفی ة)اندوخت هیسرما کیخود به  وند،یپ نیكه ا شودیم دهیسنج یعاطف
آن، در مواجهه با عدم  یدارد كه كاربرد اصل 151ییروا ریبه ذخا هیشب یتماهی( aC) یعاطف ةیسرما
( مانند پول نقد باشد كه Ce) ییكارا ةیسرما اگر .كندیم داینمود پ یاجتماع-ياقتصاد يهاتیقطع

                                                 
147 - Cultural Scaffolding 
148 - Symbolic 
149 - Authentic 
150 - Aesthetic Experience 
151 - Narrative Reserves 
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؛ یعنی كندیمولد عمل م ییدارا کیمانند  (Ca) یعاطف ةیسرما شود،یاتمام ممصرف آن منجر به 
 «يسوزهیسرما»نرخ همچنین،  .شودیم شتریب (Ca)ة ریشده بالاتر باشد، ذخ دیتول یهرچه ارزش عاطف

 ایاستفاده نکند )ارجاع ندهد  رهیذخ نیاگر تماشاگر مرتباً از ا را باید درنظر گرفت. «یعاطف یكهنگ» ای
بدان معناست كه مصرف  نیا .شودیفرسوده م جیتدربه هیسرما نیرا به اشتراک نگذارد(، ا لمیف
 يفرد برا ییبه توانا داریپا یقیلذت زودگذر است، بلکه تزر کینه تنها  لم،یف کی ةشناسانییبایز

 ست،ین امیپ ةرندیگ کیصرفاً  گریكننده دمصرف ک،ینگاه رمانت در روزمره است. یدر زندگ يمعناساز
 تیموقع کیرا به  یینماسی ةصحن کیكه تماشاگر  یهنگام ارزش است. ةیثانو ةدكنندیتول کیبلکه 
ن را آ -2؛ ردیگیقرض م لمیفسرمایة عاطفی از  -1 او در واقع: دهد،یم میخود تعم یدر زندگ یواقع

 ای موفق ةتجرب کی)اعمال  نیا ةجینت -3و  (كندی)مصرف م كندیم« اعمال»خود  یدر بستر زندگ
 کیرا از  شناسانهییبایمصرف ز ند،یفرآ نیا .كندیخود اضافه مسرمایة عاطفی  بخش(، بهآرامش
 .دهدیارتقا م یاطفع -یشناخت يبقا ياستراتژ کیصرف، به  یحیتفر تیفعال
 

 آنتونی گائودي اي كرُنت -3-5
ه سبکی مذهبی و در خدمت ك "152سبک گوتیک"مجدد  ياحیادر معماري با  "رمانتیسیسم"سبک 

سن "اي برخوردار است. هرچند تولد این سبک را در بازسازي كلیساي كلیسا بوده، از اهمیت ویژه
دانند، اما احیاي مجدد این سبک در معماري كه تأثیر می 1144تا  1137هاي در فرانسه به سال "دنی

تا  1720جاي گذاشت، به دوران از خود بر "اقتصاد هنر"و  "اقتصاد شهري"قابل توجهی را در 
شناسی و اقتصادي، اهمیت و ماندگاري تاریخی معماري گوتیک نمایند. ارزش زیباییاطلاق می 1840

اند، ها ظهور پیدا كردهها و كاخهاي دولتی و حتی تجاري، قلعهساختمان كه در بسیاري از كلیساها،
 اند.یراث جهانی یونسکو رسیده و ثبت شدهها به لیست مآنقدر زیاد و باارزش است كه اكثر آن

را در بیشتر كلیساها، دیرها و هاي آناوج شکوفایی سبک گوتیک در قرون وسطی بود كه امروزه نشانه
توان مشاهده كرد كه اكثر آنها شبیه می راحتیبه 153نیدُمذهبی اروپا ازجمله كلیساي سن هايصومعه

 اند. اخته شدهیکدیگر و با معماري تقریباً یکسانی س

                                                 
152 -Gothic art 
153 - Basilique Saint-Denis 
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دُنی با سن هرچند هزینه ساخت این بناها بسیار زیاد بوده و بسیاري از آنها ازجمله كلیساي سلطنتی
ها اند اما ارزش اقتصادي این بناها براي كشورها به میلیونكمک مالی دولت صورت گرفته

شوند هاي فراوانی میل هزینهاي است كه هرساله براي بازدید از چنین آثار تاریخی متحمبازدیدكننده
 یابد. و درآمد سرانه كشورها از قِبَل افزایش توریست فزونی می

بناهاي موروثی یا "، هادر بسیاري از كشورهاي اروپایی، ابنیه تاریخی نظیر كلیساهاي جامع و كاخ
ه و بازسازي همین علت درمقابل تخریب یا تغییرات قابل توجروند و بهشمار میبه 154"میراث فرهنگی
 هاییها و سازهشوند. بسیاري از كشورها داراي سازوكاري براي حراست از ساختمانحراست می

ها اهمیت ها و سازهین دسته از ساختمانطورطبیعی، اهستند كه از پیشینه تاریخی مهمی برخوردارند. به
هاي )مثل برخی از سازهفرهنگی یا ارزش تاریخی بالایی دارند و اگر در تملک بخش خصوصی باشند 

هایی براي ها در ازاي تعهد به نگهداري و محدودیتمربوط به گائودي در بارسلون( به صاحبان آن

                                                 
154 -heritage buildings  
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گیرد و ها، كسري مالیاتی تعلق میایجاد تغییرات در بنا و همچنین، امکان دسترسی عموم مردم به ابنیه
 كنند. ها سوبسید دریافت میبراي بازسازي آن

 

 
 

ساختمان پیشین یا شود: آیند، معمولاً شامل میحساب میهایی كه در زمرة میراث فرهنگی بهتمانساخ
هایی كه به سبک تاریخی مشخصی ها، خانهكنونی مجلس و ادارجات دولتی، كلیساهاي جامع، دادگاه

نرمند یا یک شرطی كه خانة یک سیاستمدار مشهور، ههاي نسبتاً معمولی بهاند و حتی خانهساخته شده
توانند تخریب شوند. ممکن صورت كلی نمیروند بهشمار میههایی كه تاریخی بمخترع باشند. خانه

ها اجازة تغییر در وضعیت درونی و هاي ابنیه تاریخی به صاحبان فعلی آناست بسته به محدودیت
 بیرونی ساختمان داده شود یا نشود. 

اند با كمک یکی از كه اكثر پادشاهان فرانسه در آنجا دفن شده نیدُروحانیون صومعة سنشود گفته می
بازسازي دوباره كلیسا را با سبکی متفاوت كه وي آنرا  1140در  معمارهاي زبردست قرون وسطی
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هاي صلیبی نامید، آغاز كردند و این در شرایطی بود كه اروپاي قرون وسطی به مدد جنگگوتیک می
رفت كه مقدمات تحولات بسیاري را ر و اقتصاد دنیاي مشرق زمین، میو آشنایی با نحوة كسب و كا

داد جاي خود را به زندگی شهرنشینی می در اروپا فراهم سازد. رفته رفته زندگی روستایی و دیرنشینی
شدند كه به مدد همین ثروت، مذهبی از شوكت و ثروت بیشتري برخوردار می -و رهبران سیاسی

هاي جدیدتر در دستور كار هاي سنگین و با سبکها با هزینهاها و صومعهبازسازي و توسعه كلیس
. این جمله استاستفاده از سبک گوتیک در بازسازي كلیساها و بناها از آن گرفت كهها قرار میدولت

  سبک بعدها مورد استفاده هنرمندان بزرگی ازجمله گائودي قرار گرفت.
ترین هنرمندان سبک ( اسپانیایی یکی از معروف9261 -1852)"155آنتونی گائودي اي كُرنت"
آثار ارزشمندي از خود برجاي گذاشت.  "معماري گوتیک"بوده كه در ماندگاري  "رمانتیسیسم"

 "فرانسیسکو دوویلار" تمامنخستین و یکی از ماندگارترین آثار گائودي، كار بر روي كلیساي نیمه
تا پایان عمر تلاش فراوان تا  و بابود كه ا در بارسلون "دسمق ةخانواد"یا  "فامیلیا ساگرادا"نام به

دلیل نبود بودجه كافی، نتوانست تا لحظة مرگ این بناي با عظمت را ادامه داد اما به رااي آنحرفه
 پایان رساند.به

 

                                                 
155 - Antoni Gaudí i Cornet 
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در  "خانه باتلو"از دیگر آثار باارزش و ماندگار غیرمذهبی گائودي، بازسازي بلوک آپارتمانی 
ها انجام داد. این اثر هرساله مورد بازدید میلیون 1907تا  1905هاي سال طی راسلون بود كه آنبار

 كند.و درآمد سرشاري را نصیب اسپانیا می گیردتوریست از سراسر جهان قرار می

 

 
 

 ايهولی در حال حاضر موز بارسلون ساخته شد اسپانیایی در زادگاناز اشرافیکی  يخانه باتلو برا
مردمان محلی اسپانیا اعتقاد دارند كنند. است كه روزانه هزاران نفر با پرداخت ورودیه از آن بازدید می
ها كه از قدیسین كاتالان "سنت جورج"كه سقف این ساختمان از استخوان اژدهایی است كه توسط 

 "هااستخوان اي ازخانه"یا  "كاسا دلا اسوز"بود، كشته شد و به همین دلیل این ساختمان را 
 نامند.می
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است كه او این ساختمان  "156)میلا( میا )كازا( كاسا"در میان كارهاي غیردینی گائودي، ساختمان 
باید . بنا نهاد 1910تا  1906هاي سال طیها و پاسیوهاي بسیار زیبا بسیار زیبا را از سنگ با اطاق

كند كه امروزه بسیاري ا مشخص میصنعت توریسم، ارزش اقتصادي سبک گوتیک رتوجه داشت كه 
ها و كلیساهاي كشورهاي اروپایی از جمله اسپانیا را احاطه كرده و مردم ها، برجها، قلعهاز ساختمان

هاي كنند. طی سالبناهاي تاریخی به این كشورها سفر میزیادي از اقصاء نقاط عالم براي دیدن این 
یست از اسپانیا و آثار گائودي بازدید كردند كه هر ساله میلیون تور 68و  65به ترتیب  2015و  2014

مطالعه و بررسی این آثار ارزشمند،  همراه دارد.میلیارد دلار براي این كشور درآمد ارزي به 60بیش از 
سازد كه چگونه توانسته است به رشد و شکوفایی را آشکار می "اقتصاد هنر"ارزش و اهمیت بالاي 
 كشورها یاري رساند.

                                                 
156 - Casa Milà 
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را در اكثر كشورهاي اروپایی مثل انگلستان، فرانسه، ایتالیا، پرتغال، بلغارستان،  "معماري گوتیک"
 "رمانتیسیسم"توان مشاهده كرد. البته در بعضی از حالات، این معماري تلفیقی از سبک آلمان و... می

ر در این كشورها را جمله است. اهمیت اقتصاد هناز آن "ساختمان كاسا میا"است كه  "مدرنیسم"و 
 2015و  2014هاي توان تشخیص داد. طی سالاز صنعت توریسم می با درآمدهاي سالانة این كشورها

میلیون نفر؛  51و  49میلیون نفر؛ از ایتالیا  85و  84اي بازدیدكننده از فرانسه هبه ترتیب تعداد توریست
 60، بیش از 2017در سال  یلیون نفر بوده است.م 32و  33میلیون نفر و از انگلستان  35و  33آلمان از 

درآمد این  د.میلیارد یورو در این كشور هزینه كردن 38بازدید و بالغ بر  از ایتالیاتوریست میلیون 
. درآمد ارزي فرانسه از بخش توریسم میلیارد دلار است 44بیش از  سالانه صنعت توریسمكشور از 

 میلیارد دلار 36بیش از  صنعت سالانه این ازبود و انگلستان  رمیلیارد دلا 56طی همین سال بالغ بر 
 كند.درآمد كسب می
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  مششفصل 
 
 
 

 
 رمانتیسیسم در اقتصاد یتعادل احساس
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 مقدمه: -6-1
 

كه عرضه و تقاضا برابر  يااست؛ نقطه یکیو مکان ستایا یتعادل مفهوم ک،یكلاس يهاهینظر در
 انیو معنا، م لیم انیم یدارد: هماهنگ زین یو احساس یذهن یعادل حالتمکتب، ت نیدر ا اما؛ شوندیم

اضطراب و ترس بنا شده،  ،ياعتمادیبر ب شیكه ساختارها يبازار تلاش و عشق. انیم ت،یكار و رضا
جامعه در  یِ روان جمع رایناسالم است، ز سمیسیباشد، از منظر رمانت« تعادل»در  يهرچند از نظر عدد

در جهت آن  دیاست كه اقتصاد با یهدف "یتعادل احساس" سان،نیبد .بردیسر مبه يداریناپا
تعادل » ضوعمو .داندیم يداریپا اریمع زیكه تپش قلب انسان را ن اقتصادي ؛ یعنیكند ياستگذاریس

در  میمفاه نیترشدهدهیحال كمتر كاو نیو در ع نیتريدیاز كل یکی «سمیسیدر اقتصاد رمانت یاحساس
 به هیجامع و لا یلیتحل هاي بعدي این فصل،بخش دراست.  یاقتصاد فرهنگ شناسانهییبایز يهالیتحل
تا  يساز( و هم از منظر مدلیو اقتصاد عاطف سمیسی)فلسفه رمانت نظري منظر از هم مدهیارائه م هیلا

 مفاهیم تعادل احساسی در اقتصاد رمانتیسیسم آشکار شود.
 

 تصاد رمانتیسیسمدر اقمفهوم تعادل  -6-2
 
كه  سم،یسیدر اقتصاد رمانت اما تعادل عرضه و تقاضاست. ياقتصاد مدرن، تعادل معمولاً به معنا در

تعادل كه عبارت است از:  میرو هستاز تعادل روبه گرید یو معناست، ما با نوع ستنزی ةمحور آن تجرب
را  ییذت نهال كوشدیم يل اقتصادعام ک،یدر اقتصاد نئوكلاس اگر شدت احساس و تداوم معنا. انیم
 یماندگار نوع يوندهایاحساسات زودگذر و پ انیم كوشدیسوژه م سم،یسیكند، در اقتصاد رمانت نهیبه
 تعادل .دینام 157یرا تعادل احساسآن توانیاست كه م يزیهمان چ نیبسازد. ا یدرون ینوسانهم

برسد كه مخاطب نه در  يال زمان به نقطهدر طو یعاطف راتییكه مشتق تغ دهدیرخ م یزمان یاحساس
معنا كه مخاطب در  نیا به. 159یعاطف یحسیب تیقرار دارد، و نه در وضع 158فعالشیب جانیه تیوضع

                                                 
157 - Emotional Equilibrium 
158 - over-stimulation 
159 - emotional saturation 
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 نیا کیرمانت يهاشهیر .ماندیم یباق یهمراه با تأمل ذهن یبودن احساس ریاز درگ داریحالت پا کی
و  سینووال لر،یش شیدریفر يهاشهیدر اند ژهیو)به سمیسرمانتی ةفلسف دربه قرار زیر است:  تعادل

در  لریشبراي نمونه:  است. «شهیاند»و « احساس» انمی وحدت ةهمان لحظ یوردزورث( تعادل احساس
 ةزیغر انیكه م رسدیم يانسان تنها آنگاه به آزاد" :دیگویانسان م یباشناختزی آموزش ةها دربارنامه
 ریمفهوم به شکل ز نیا سم،یسیاقتصاد رمانت در "برقرار كند. ایوپ یتعادل 161یفرم ةزیو غر 160یحس

 :شودیترجمه م

 یجانهی مصرف → یحس ةزیغر -الف

 بازتابی و معنادار مصرف → یفرم ةزیغر -ب

با مصرف هیجانی و مصرف معنادار و بازتابی و جا تابعی است از تعادل احساسی در این ،نیبنابرا
نرخ كاهش  كه شودیم جادیا یوقت یتعادل احساس. نه صرفاً لذت معنا، یدرون يسازنهیهدف به

است كه شدت آن با  لیاص یاحساس زمان تر:شاعرانه انیببه با نرخ رشد معنا برابر شود. جانیه
 معنا ازدواج كند. تیظرف

 توانم خلاصه كنم:توسط جدول زیر می را و هنر هالمیف درو  نمایدر هنر و س ياقتصادنمود روان
 

 تعادل یژگیو یعاطف تیشاخص وضع ينوع اثر هنر
 (Over-Stimulation) داریناپا عاطفه عیافت سر اد،یز جانیه ياكشن/تجار لمیف
 ،یبلینگر )جشاعرانه/درون لمیف

 (یارستمیك ،یتاركوفسک
+ تداوم  یجیتدر جانیه

 یاحساس
 متعادل و ماندگار

 وندیبدون پ یسرد و مفهوم لمیف
 یعاطف

-Underتعامل )كم كم جانیه یول ادیمعنا ز

Stimulation) 
 
كه  ابدیب انهیدر م ییو فقر معنا، جا جانیتجمل ه نیب كندیتلاش م سمیسیحالت، اقتصاد رمانت نیا در

 یروان ةیسرما»عنوان به یتعادل احساسدر اقتصاد رمانتیسیسم،  .يااحساس ماندگار شود، نه لحظه

                                                 
160 - Sensuous Drive 
161 - Form Drive 
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 162«یروان ةیسرما»از  یتعادل برسد، احساس او بدل به بخش نیمخاطب به ا یوقتاست.  داریپا
 .شودیم

  163آرام یشناسییبایزو  معتبر یبافت فرهنگ ت،یروا یصداقت احساساز طریق  احساسی ةزوال تجرب
 همان؛ یعنی شودیم ستمیكل س یعاطف يوربهره شیعواطف و افزا يداریپا باعثیابد و كاهش می

-. مینامدیم« انسان ةباشناسانزی ةتداوم حضور احساس در حافظ»آن را  سمیسرمانتی ةكه فلسف يزچی

جا، است. در این اقتصاد احساسات با محور ثبات در نوسانتوانم ادعا كنم كه اقتصاد رمانتیسیسم، 
هدف اقتصاد و  و معناست جانیه نیب ایبلکه توازن پو ست،ین ستایا ی، تعادلیتعادل احساس

 ژهیوهنر، به است.« هماهنگ از احساس و سکوت یتمیر یطراح»نوسان، بلکه نه حذف  سمیسیرمانت
از احساس كه در آن سود، نه در مصرف، بلکه در تداوم  ياست؛ اقتصاد تمیر نیابزار ساخت ا لم،یف

و  جانیه انیم یهماهنگ، سمیسیدر اقتصاد رمانت یتعادل احساسباري دیگر تکرار كنم كه:  است.
اشاره كند، به  يعدد ای یكه به توازن مالآن يجابه« تعادل»مفهوم  سم،یسید رمانتاقتصا درست. معنا

به  لمی ، یعنیخود نیادیبن لیدو م نیب تواندیچگونه م انسان. شودیانسان مربوط م یتوازن درون
 كند؟   جادیا داریپا تعادلیبه معنا  لیو م جانیه

احساسات تند و  سو،کیدر  :میدو قطب در نوسان انیم شهیهنر، ما هم يروزمره و در تجربه یزندگ در
 ت،یتر كه به هواحساسات ماندگار و ژرف گر،ید يدر سوو  ترس ای جانیغم، ه ،ي: شاديالحظه
دو نوع  نیكه بتواند ا شودیو ماندگار م« متعادل» یشعر، زمان ای ینقاش لم،یف. اندمعنا مربوط ایعشق، 

شود كه حس  یكند، نه چنان خشک و فلسف زدهجانیصرفاً ما را ه نه حل كند: گریکدیاحساس را در 
 را خاموش كند. 

را در نظر  در سبک رومانتیسیسم زیر نقاشی "مفهوم تعادل در اقتصاد رمانتیسیسم"تصویرسازي براي 
. مکان اصلی توجه، یک ترازوي كاملاً است "تعادل در اقتصاد رومانتیک"نمایانگر مفهوم  بگیریم كه

كنند. هاي طلایی وجود دارند كه ثروت طبیعی و تولید را نمادین میعادل است. در یک كفه، گندممت
سازند، نماد كار انسان و پاداش آن هستند. هاي درخشان و دستانی كه اشیاء را میدر كفه دیگر، سکه

خورشیدي ملایمی  هاي سرسبز و نورهاي بلند، جنگلطبیعی شاهانه و آرام با كوه ايزمینه، منظرهپس

                                                 
162 - Affective Capital 
163 - slow aesthetics 
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كند كه با طبیعت هماهنگ است. در كند و حس ثروت پایداري را ایجاد میاست كه از ابرها عبور می
اي شود، زندگی سادهها خارج میهایی كه دود ملایمی از آنفاصله، یک روستاي كوچک با دودكش

هاي غنی هاي عمیق و رنگایهدهد كه با محیط انسجام دارد. نور، گرم و طلایی است، با سرا نشان می
هاي عمیق، سبزهاي زرد مایل به سبز، طلا و قرمزهاي تیره( براي ایجاد جوي دراماتیک و )آبی

احساسی مخصوص رومانتیسیسم. احساس كلی، آرامش، هماهنگی و پایداري است، اقتصاد را به 
 نی.دهد، نه سرد یا ماشیعنوان بخشی ارگانیک و احساسی از زندگی نشان می

سبک رمانتیسیسم اغلب با نمایش احساسات عمیق، فردیت، شکوه طبیعت و گاهی عناصر فراطبیعی یا 
تواند به خلق ، می"تعادل"شود. تلفیق این سبک با مفاهیم اقتصادي، به ویژه اي شناخته میاسطوره

ی شاعرانه در هم عناصر طبیعی و انسانی به شکلدر تصویر زیر،  اثري هنري و تفکربرانگیز منجر شود.
زمینه، هایی استوار در پساند تا هماهنگی و تعادل را به تصویر بکشند. ممکن است كوهتنیده شده
اي آرام كه نمادي از جریان اقتصادي است، و افرادي كه با تلاش و همکاري متقابل در حال رودخانه

هاي غنی نیز براي القاي حس رنگ برقراري هارمونی هستند، به نمایش درآیند. نورپردازي دراماتیک و
مفهوم تعادل در اقتصاد "براي به تصویر كشیدن  و حال این سبک به كار گرفته خواهند شد.

اي منظره توان عناصر زیر را در نظر گرفت:در قالب یک نقاشی با سبک رمانتیسیسم، می "رمانتیسیسم
ي انبوه یا ساحلی آرام، كه حس عظمت هاهاي سر به فلک كشیده، جنگلطبیعی و باشکوه، شاید كوه

و قدرت طبیعت را منتقل كند. در عین حال، عناصري از فعالیت انسانی در مقیاس كوچک و هماهنگ 
 با طبیعت وجود داشته باشد.

 تصویر عبارتند از: عناصر نمادین
رفته است. كفه اي كلیدي قرار گترازو: یک ترازوي طلایی یا برنزي كه در مركز تصویر، یا در نقطه -1

 دهند:هاي مختلف اقتصاد رمانتیک را نشان میهاي آن ممکن است پر از عناصري باشند كه جنبه
بافی(، دانش و هاي هنري )مانند سفالگري، پارچهسازهیک كفه: نماد تولیدات طبیعی، كشاورزي، دست

فید )نه صنعتی بزرگ(، و هاي كوچک و مكفه دیگر: نماد تلاش انسانی، كار و خلاقیت، نوآوريهنر. 
 ثمرات حاصل از آن.

نور و سایه: استفاده از تضاد نور و سایه براي ایجاد درام و عمق، كه مشخصه سبک رمانتیسیسم  -2
 تواند نماد امید، الهام و بركت باشد.تابد میاست. نور خورشید كه از میان ابرها می
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دهنده اهمیت ها، حیوانات، كه نشانودخانهطبیعت: حضور قوي عناصر طبیعی مانند درختان، ر -3
 احترام به طبیعت و زندگی در هماهنگی با آن است.

: فیگورهاي انسانی كوچک در منظره، كه مشغول هاهاي روستایی در دوردست، خانههاانسان -4
ال كار، مانند كشاورزان در حال درو، هنرمندان در ح ؛هستند در مزارع و خانه هاي مولد و آرامفعالیت

اي در حال استراحت در دامن طبیعت. این فیگورها نباید احساس استثمار یا رقابت شدید را یا خانواده
 .نشان دهند منتقل كنند، بلکه حس همکاري و رضایت را

تواند شامل سبزهاي تیره، هاي غنی، گرم و عمیق. پالت رنگی میاستفاده از رنگ سبک رمانتیسیسم: -5
ضربات قلم: ضربات قلم مشهود و پرانرژي كه  اي و كمی قرمز باشد.طلایی، قهوههاي عمیق، آبی

 حس احساسی و درونی هنرمند را منتقل كند.
گذاري بر تلاش انسانی و نقاشی باید حس آرامش، شکوه، تحسین طبیعت، و ارزش احساسات: -6

، بین نیازها و منابع، و بین فرد محصولات آن را القا كند. تعادل به معناي هماهنگی بین تلاش و نتیجه
هاي انسانی، طبیعت، گر اقتصادي باشد كه بر ارزشتصویر نهایی باید تداعی و جامعه و طبیعت است.

 رویه، انباشت سرمایه، و رقابت صرف.و تعادل استوار است، نه بر رشد بی
اوقات با تمركز بر  گرایی و گاهیسبک رمانتیسیسم معمولاً با احساسات قوي، فردگرایی، طبیعت

، "تعادل"ویژه شود. تركیب این سبک با مفاهیم اقتصادي، بهاي شناخته میعناصر عرفانی یا اسطوره
تصویري كه در آن عناصر طبیعی و انسانی به  برانگیز منجر شود.تواند به تصویري جذاب و تأملمی

، سبک رمانتیسیسم در هنرند. اادلدهنده هماهنگی و تعنشان ،اندشکلی شاعرانه در هم تنیده شده
 :هاي زیر استدربرگیرندة شاخص

 واطف و منحصر به فرد بودن هر فرداحساسات و فردگرایی: تاكید بر تجربه درونی، ع -1
عنوان یک نیروي پویا و اغلب با شکوه كه زمینه، بلکه بهگرایی: طبیعت نه تنها به عنوان پسطبیعت -2

 شود.گذارد، به تصویر كشیده میبر روح انسان تأثیر می
 ها.ها و ناشناختهپردازي و عرفان: تمایل به فرار از واقعیت روزمره به سمت رویاها، اسطورهخیال -3
هاي برجسته، شورشی یا كسانی كه با سرنوشت خود در جدال گرایی: اغلب به شخصیتقهرمان -4

 شود.هستند، پرداخته می
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برابر تاكید بیش از حد بر منطق و علم در دوره كلاسیسیسم، رمانتیسیسم گرایی: در ضدیت با عقل -5
 بر شهود و احساس تکیه دارد.

 هاي مختلفی اشاره داشته باشد:تواند به جنبهمی "تعادل در اقتصاد رمانتیسیسم" با توجه به موارد بالا
نشود، اما در عین حال به  هماهنگی بین فرد و جامعه: تعادلی كه در آن فردیت فرد قربانی جامعه -1

 منافع جمعی نیز توجه گردد.
آمیز از منابع طبیعی، به جاي رابطه انسان با طبیعت در اقتصاد: تاكید بر استفاده پایدار و احترام -2

 رویه.استثمار بی
 تعادل بین كار و زندگی: اهمیت دادن به رفاه روحی و جسمی افراد در كنار تولید اقتصادي. -3
اي توزیعی كه مانع از فقر شدید یا انباشت بیش از حد ثروت در دست عده ان عادلانه ثروت:جری -4

 قلیل شود.
با توجه به موارد بالا، گذاشتن ترازو كه در یک كفه ثروت طبیعی و تولید را به نمایش بگذارد و  -5

 رساند.هاي اقتصادي را به منصه ظهور میدر كفة دیگر، پاداش و نماد فعالیت
به نمایش گذاشته و  را در طبیعتی جاندارد "تعادل در اقتصاد رمانتیسیسم"هاي تصویر زیر، مؤلفه

رابطه كار، تولید، پاداش حاصل از فعالیت اقتصادي و همچنین، رابطه انسان با طبیعت را از منظر 
 گذارم:مکتب رمانتیسیسم به نمایش می
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 ن ارتباط انسان با جهان  زبا يمثابه: احساس بهکینگاه رمانت -6-3 

 

( باور داشتند كه انسان سینووال ایوردزورث  لر،یش شیدری)مانند فر میسسیرمانتمکتب  لسوفانیف
 شهیتنها بر اند اگردر او دست در دست هم حركت كنند.  شهیكامل است كه احساس و اند یزمان
 شهیریب جانِیدر ه شد،یندید و نصرفاً احساس كن اگرو  شود؛یم ییگراو عقل يكند، دچار سرد هیتک
 سم،یسیاقتصاد رمانت در. شدهاحساس ةشیو اند ده،یشیاحساسِ اند یعنی یاحساس تعادل است. دهیلغز
 تکراردیگر،  ياثر هنر ای لمفی براي مثال، یهم در دل انسان و هم در محصول فرهنگ ت،یوضع نیا

هر  ک،یاقتصاد كلاس دراشاعه داد.  یتصاد احساستا اق یاز اقتصاد پولتوان همین مورد را می .شودمی
در اقتصاد  اما؛ هیسرما ایكالا، خدمت  ول،، مثل پاست يریگدارد، قابل اندازه« ارزش»كه  يزیچ

 دیكه شا يزیآن چ یعنی. یاحساس ةیسرماكه عبارت از  شودیم داریتازه پد یمفهوم سم،یسیرمانت
تماشا لذت  ةمتعادل، نه تنها در لحظ ياثر هنر کی .ماندیم یمخاطب باق يبتوان گفت در دل و حافظه

كه در  دینیرا بب یلمیممکن است ف شما. كندیم تریفرد را غن یعاطف یاز زندگ یبلکه بخش ند،یآفریم
تر باشد، ممکن است آرام گرید یلمیمقابل، ف در رود؛یم ادیاز  عاًیسر یكننده است ولسرگرم ،لحظه

 كندیاحساسات شما را صرف نم رایاست، ز« ترمتعادل»دوم،  لمیفكند.  یشما زندگ ها در ذهناما سال
 .  دهدمی پرورش راآن بلکه

 

 تماشاگر   ةدر تجرب یتعادل احساس -6-3-1

 

زنده  یتعادل، شدت تجربه و عمق تأمل انیكه اثر بتواند مآن یعنی یهنر، تعادل احساس ای نمایس در
(، ذهن و دل خسته جانیپره لمیف کیدت وجود داشته باشد )مثل ضربان تند برقرار كند. اگر تنها ش

و مخاطب احساس  شودیقطع م یاگر تنها تأمل و فلسفه وجود داشته باشد، ارتباط عاطفو  شوندیم
 یو گاه غرندیسازها م یآن، گاه در؛ زنده است یقیقطعه موس کیمتعادل، مانند  اثر .كندیم یگانگیب

 یاز معنا باق یآرامش ت،یاما در نها رود،یم نییعاطفه بالا و پا تمیردارد.  انینه جرشاعرا یسکوت
اصالت  سم،یسیاقتصاد رمانت درتوجه كرد.  عنوان محور تعادلاصالت بهجا باید به در این .گذاردیم
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نه  ،ساختگی نه ؛كه صادق باشند شوندیماندگار م یزمان احساسات ستون فقرات هر نوع تعادل است.
 .  یلیتحم

اما  اند،یلیتخ نکهیبا ا هاسخن گفتم. اكثر این فیلم یبلیج ویاستود يهالمیفبراي مثال، پیشتر در مورد 
 خود ساخته شده است. یقانون درون ةیجهانشان بر پا رایز كنند؛یرا منتقل م« بودن یواقع»احساس 
؛ یعنی تعادل است ةیپا ،یاعتماد عاطف نیهم .كندیم« اعتماد»چون  شودیجهان م نیوارد ا تماشاگر

است بدون پنهان شدن پشت  زیبرانگدادن؛ تأمل بیبدون فر ندیآفریم جانیه د،یگویكه دروغ نم ياثر
 دراست.  يادر برابر مصرف لحظه داریارزش پابر مبناي  سمیسیاقتصاد رمانتدر  ياقتصاد امدیپشعار. 

و  عیسر جانیه ي( بر مبناغیتبل ،یقیموس لم،ی)ف یهنگاز محصولات فر یبازار امروز، بخش بزرگ
 ییزهایدر چ ،یواقع ةیكه سرما شودیم ادآوری سمیسیاقتصاد رمانت اما؛ شوندیساخته م يمصرف فور

دوباره به  مردمكه  شودیماندگار باعث م زمانی احساسبنابراین،  دارند. ینهفته است كه تداوم احساس
 نیچن جه،ینت در كنند. لیخود تبد یاز زندگ یرا به بخشو آن ندیخن بگوآن س يدربار اثر بازگردند،

 ةیكالا، بلکه بر پا ةپای بر نه كه چنین اقتصادي سازندیاز معنا م يبه صورت ناخودآگاه، اقتصاد يآثار
   استوار است. رابطه

كردن  احساس فتن؛ایلذت بردن و معنا  همزمان یعنی یتعادل احساس سم،یسیاقتصاد رمانت دردرنتیجه، 
 نیچن خاموش شود. يكه نه به سرعت بسوزد، نه به سرد ياعاطفه ستنیز و بدون از دست دادن تفکر

بلکه از صداقت، زمان، و  مت،ینه از ق ارزشكه در آن،  سازدیاز فرهنگ م ینیاقتصاد نو ،یتعادل
 فاخر اثر کیاز  خاص ییمانیس يانمونه يمفهوم را رو نی. در ادامه، همشودیتداوم احساس زاده م

 .كندیعمل م لمیف ییدر بافت روا یچگونه تعادل احساس نمیتا بب دهمتسري می یرانیا
 

 (1376 ،یارستمی)عباس ك لاسی: طعم گموردي ةمطالع -6-4

 

خود را به  يجا یحس ياهویاست كه در آن ه یرانیا ينمایاز س ینوع ةندینما «لاسیطعم گ» لمیف
مخاطب  لم،یف ریمس یاما ط دهد،یرخ نم يادیظاهر اتفاق زبه ییاز نظر روا اگرچه. دهدیتأمل آرام م
 يزیچ قاًدقی؛ كندیو ماندگار گذر م یدرون يبه معنا ايلحظه ةكه از تکان ردیگیقرار م يندیدر دل فرا

 نیبر ا «سمیسیاقتصاد رمانت» مفهوم .كردم ادی یاز آن با عنوان تعادل احساس سمیسیكه در اقتصاد رمانت
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بازار خاص )بازار هنر،  کیدر  يو معنو یشناختییبایز ،یعاطف يهافرض استوار است كه ارزش
 «یتعادل احساس»چارچوب،  نیانباشت و مبادله هستند. در ا تیقابل يروزمره( دارا یزندگ ای ات،یادب
حاصله متناسب  يمعنا يداریعمق و پا اشده بمصرف یجانهی ةاست كه در آن، شدت تجرب یحالت

دارد،  دیتأك جانیه ریدپذیو تجد عیمدرن كه بر مصرف سر يگراباشد. برخلاف فرهنگ مصرف
طعم  لمیف بلندمدت است. یاحساس يگذارهی( به دنبال سرمایارستمكی ةمتأملان ينمای)و س سمیسیرمانت
 یانیپا يودر جستج یاصل تیكه شخص ییتعادل است؛ جا نیاز ا ینیادبنی ة( نمون1376) لاسیگ

 همراه باشد. داریتوازن آرام و پا کیبلکه با  ،ياست كه نه با درام انفجار

 خوریم كه عبارتند از:به چندین مرحله برمی سمیسیاقتصاد رمانتبه منظور تحلیل این فیلم از نگاه 

   یدرون جانیه ،یرونبی آرامش: نخست ةمرحل -الف

 یقیندارد، موس یرونیب جانی. هرسدیبه نظر م واختکنی ایسرد  ياثر «لاسیطعم گ»نگاه اول،  در
احساس  یدرون زشیبه ر جیتدربه یرونیسکوت ب نیا اما؛ اندو گفتگوها عمدتاً ساده ست،ین زیآماغراق
شدت  لم،یف نجایاسرگردان است.  یمرگ و زندگ انیكه م يبا مرد همراهی حس؛ شودیم یمنته
« تداوم»و « شدت» انیمعکوس م ةهمان رابط نیا عنا را بالا ببرد.تا عمق م داردینگه م نییرا پا جانیه

 .كردم فیتعر یاست كه در تعادل احساس

 

   درونی توازن به ورود: دوم ةمرحل -ب

 ةاز مرحل لمیف كند،یصحبت م مانکاریقهرمان با كارگر افغان، طلبه و پ یوقت لم،یدوم ف ةمین در
 یاو خودكش»بداند  خواهدیمخاطب نم گرید. رسدیبا معنا موگو و به گفت كندیاحساس خام عبور م

هنوز ارزش  ش،یهایتلخ ةبا هم ستن،یز ایآ:  شودیم تریدرون یپرسش ری، بلکه درگ«نه ای كندیم
 یاصل تیشخص دیشد يدیناام نی: بشودیم «یتعادل احساس» جادیموفق به ا لمینقطه، ف نیا دردارد؟  

 )معنا(.   اتیارزش ح يتأمل دربارهو درک متقابل و  )احساس(

 

   اعتماد و اصالت: سوم ةمرحل -پ

آرام است، مکث دارد و به مخاطب  نشیدورب .كندینم لیزور تحماحساسات را به گاهچیه یارستمیك
است كه در اقتصاد  يزیهمان چ سازلمیرفتار ف نیا تا احساس خود را كشف كند. دهدیزمان م
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شده كه احساسات عرضه فهمدیم رایز كند،یبه اثر اعتماد م تماشاگر .امدهینام« اصالت» سمیسیرمانت
 کیآن شر ةتجرب ندیدر فرا جان،یمصرف ه يمخاطب به جا ن،یبنابرا .یتصنع ای ياند، نه بازارصادق

 .شودیم

 

   یاحساس ةیو سرما عاطفی تداوم: چهارم ةمرحل -ت

انتخاب،  نیا(. يبردارلمیگروه ف تالیجید ری)تصو شودیحو مم تیو واقع لمیف نیمرز ب لم،یف انیپا در
اثر از سطح لذت  جه،ینت در. گرداندیما بازم يایو به دن كندیبسته خارج م تیروا کیاحساس را از 

 همان؛ یعنی شودیم لیماندگارِ مخاطب تبد یِعاطف ةیاز سرما یو به بخش كندیعبور م شناسانهییبایز
پس  يانندهیب كمتر .امیاد كرده یعاطف ریذخا به دیآن تولاز  سمیسیرمانت يل اقتصادكه در مد يندیفرآ
به  ده،یتندرهم يوگوهاو گفت نیها، سکوت ماشتپه ریتصو گذرد؛یاز آن م یراحتبه لم،یف دنیاز د
 .  شودیاو بدل م احساسی ةاز حافظ یبخش

 کیكه ارزش  ییجا كند،یعمل م یحس ییگرامدرن اغلب تحت اصول مصرف یینمایانداز سچشم
 یلذت حس يامصرف لحظه - نیآزادكننده دوپام يهامحرک يو با شدت بالا يبا ارائه فور لمیف

 قرار تیتماشاگر در اولو يرا برا يگذارهیسرما عیبازگشت سر ،یمدل تراكنش نی. اشودیم دهیسنج
 كندیفرض م نامم،یم کیا اقتصاد رمانتآن ر نمتضاد، كه م يچارچوب نظر کیحال،  نیا با .دهدیم

است.  یعاطف هیسرما یاصل ییمدل، دارا نیدر دوام و عمق نهفته است. در ا یواقع يكه ارزش هنر
 قیاز طر شدهانباشته  یعاطف هیسرما يداریرا نه با سرعت ارضا، بلکه با پا تیموفق کیاقتصاد رمانت
 .كندیقضاوت م قیتعامل عم

 جاناتیه يتبادل فركانس بالا کیستماتیطور سبه يبه عنوان مطالعه مورد یتمارسیعباس ك شاهکار
 يآهسته و آگاهانه از كاوش وجود ندیفرآ کیو در عوض مخاطب را به  كندیمعمول را رد م ییروا

است كه باعث  يبازده فور افتیامتناع از در نیهم ،ياقتصاد اضتیر نیهم قاًی. دقكندیدعوت م
درک تعادل در طعم  يبرا. شودیم اي()ارزش بازار فعلی یا قیمت لحظه مویش اارز دیشد شیافزا
 يالحظه جانی: شدت همكن میترس يدیكل رمتغی دو اساس بر را مخاطب ةتجرب ریمس توانمی، ملاسیگ

 جدول زیر براي درک این مفاهیم یاري رسان است: .ییروا يو عمق معنا
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 ییاثر نها «لاسیطعم گ» لمیكاركرد در ف مؤلفه
مبتنی بر  شناسانهییبایز ةیسرما

 سرمایة عاطفی
كند، نور  تمیر مال،ینیم ينماها
 جاده ریدر مس یعیطب

تأمل و حضور  يبرا نهیزم جادیا
 ریفراگ

ساده  یفلسف يوگوهاگفت ییروا ةیسرما
 (زندگی و مرگ ة)دربار

و حس  یارزش عاطف تیتثب
 جستجو ةبا دغدغ يپندارذاتهم

و عدم  تیصداقت در روا (Authenticityاصالت )
 کیدرامات ای یاغراق حس

 یاعتماد و تداوم احساس شیافزا
 لمیدر طول ف

حس ماندگار نسبت  يریگشکل داریپا یاحساس ةیسرما
 آن رشیو پذ یبه زندگ

با  يامصرف لحظه ینیگزیجا
 شدهانباشت يمعنا

 

و  نییپا اریبس 164جانیشدت ه یمنحندهد: ن مینشا سمیسیاقتصاد رمانتفیلم از نگاه  يتجسم نمودار
)مانند  یناگهان کیدرامات هاياوج فقدان ةدهندنشان نیبه صفر(. ا کی)نزد ماندیم یمسطح باق
 .رساندیرا به حداقل م «جانیمصرف ه»حالت،  نی( است. ازیآماغراق يتراژد ایاكشن  يهاسکانس

 كه ابدییم شیافزا ییروا ریدر طول مس وسته،یو پ میملا اریبس بیبا ش 165عمق معنا یمنحنهمچنین، 
افزون بر  .دهدیاست كه مخاطب در هر مکالمه و منظره انجام م ییمعنا يگذارهسرمای» ةدهندنشان
 ،یجانیبه اوج ه دنیكه، با وجود عدم رس ییجا؛ یعنی شودیبرقرار م لمیف يدر انتها تعادل ةنقطاین، 

« مصرف» نیگزیتوازن، جا نی. اكندیم جادیرا ا داریده است كه ارزش پاانباشته ش يعمق معنا به قدر
 یاحساس يگذارهیبا سرما جانیمصرف ه ینیگزیجا فیلم، ما ییروا لیتحلدر  است. «يگذارهیسرما»با 

: شودیمنعکس م یاصل تیشخص« تجارت»در ساختار  لم،یف نیدر ا سمیسیرمانت اقتصادیابیم. را درمی
 يبر رو یینها يگذارهیسرما کی(، در حال مذاكره بر سر ي)مرگ فور سیسرو کی دنیخر ياو به جا

( را يماد ةیپول )سرما هاتیشخص نمایان است. ممستقی ةعدم مبادلدر فیلم،  خود است. یزندگ يمعنا
در  سکوت ةیسرماو اما  .ردیگیصورت م یبلکه تبادل در سطح فلسف كنند؛یمبادله نم یمنفعت آن يبرا
كه تماشاگر را به  كنندیعمل م «ییمعنا ریذخا»جاده، به عنوان  يو نماها یطولان يهاسکوت :یلمف

در  .كندیم جادیشده اندارد اما در بلندمدت ارزش انباشت یتأمل، ارزش آن نیو ا سازدیتأمل وادار م
                                                 
164 - Excitement 
165 - Meaning 
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اشند )اصالت تر بحرفتر و كمصادق هاتیهرچه شخصمطرح است.  اصالت به عنوان اعتبارفیلم، 
 .شودیم شتریب ة رواییی(، ارزش تعامل سرماشتریب

 انیبا حفظ تعادل م لاسیطعم گدر فیلم هستیم.  معنا داریو بازار پا یعاطف راثیمدر مجموع، ما شاهد 
با  یارستمی. كدهدیارائه م« اقتصاد تداوم» يبرا ییالگو نده،یفزا يو عمق معنا نییپا یشدت احساس

مدت، كوتاه یانفجار احساس قی( نه از طريهنر راثیكه ارزش ماندگار )م دهدیمسبک، نشان  نیا
 يبه جا لمیف نیا .دیآیبه دست م مالینیم ییواساختار ر کیمعنا در  یجیتراكم تدر قیبلکه از طر
كه ارزش آن با گذشت زمان  كندیخلق م «ییمعنا ییدارا» کی ،«یجانیه یِ مصرف يكالا» کیساختن 
 نی. اابدییم شیافزا ،یشبازاندی ةواسطبلکه به ابد،یینه تنها كاهش نم لم،یف تماشاي ةتجربو تکرار 

 ياهیبه سرما شخصی ةتجرب لیبه دنبال آن است: تبد سمیسیاست كه اقتصاد رمانت يزیهمان چ قاًیدق
 تأمل.و قابل داریپا یعاطف

 

 دياقتصا سمیسرمانتیدر نسبت با  نمایس احساسی حافظة -6-4-1
 

 یمتأملانه ارزش احساس يهالمفی چگونهكه و این سمیسیدر اقتصاد رمانت یدرباره مفهوم تعادل احساس
 كنیم:طور خلاصه در پایان این بخش، به موارد زیر برخورد می، بهكنندیم جادیا داریپا
 

 166لمیف یاحساس زمراحلیر -الف
 گر: نشان ییمعنا/یجانهی ةشدت تجرب“و  ”لمیف ییزمان روا“
   ؛زیبرانگپرسش یول تهی حس دربرگیرندةسکوت( و  ییآغاز )تنها -

   و تأمل اوج احساس، و عقل برخورد دربرگیرندةوگو با طلبه و كارگر( )گفت انهیم -
   است. عاطفی تداوم و آرامش دربرگیرندة( یلمیف تی)سکوت و واقع انیپا -

 دیاز د ییروا لیتحلر. دایتوازن آرام اما پا یعنیت؛ اس ندهیفزا در فیلم معنا عمق یكم ول جانیشدت ه
   دهد:نشان می سمیسیاقتصاد رمانت

 بلندمدت   یاحساس يگذارهیبا سرما جانیمصرف ه ینیگزیجا -

                                                 
166 - Emotional Trajectory Chart 
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   و معنا دینقش سکوت، زمان و صداقت در تول -

 (فرهنگی ة)خاطر یجمع یعاطف ةیبه سرما شخصی ةتجرب لیتبد -
 

  167جانیشدت ه -ب

كند می لیر انتها به سمت صفر مبرخوردار بوده كه د نوسانات كم از در فیلمهیجان شدت 
 يصعود اما میملا یبیش کیاز  168عمق تأمل/معناهمچنین،  (.یتجربه حس یناگهان انپای ةدهند)نشان

در  169تعادلاست. افزون بر این موارد، نقطة  لمیدرک در طول ف شافزای ةدهندنشانبرخوردار بوده كه 
 ياكه عمق معنا به اندازه ییجا ای رسند،یبه هم میلم جایی است كه شدت هیجان و عمق تأمل/معنا ف
كاهش متناسب  قیاز طر لمیف نیدر ا یتعادل احساس كند.میرا جبران  جانیكه كمبود ه رسدیم
 .شودیمعنا حاصل م یینما شیو افزا جانیه
 

  فیلم استدلال -پ

 قابل بررسی است: سه گانه یلیتحلدر  سمیسیاقتصاد رمانت هاز نگابررسی استدلال فیلم 
 

نه  كند،یم يگذارهیمخاطب را مجبور به سرما لمیچگونه ف :170یاحساس يگذارهیسرما -1

 ؛مصرف

 و آن در بازار احساسات يگذارو ارزش یارستمیصداقت ك :جیبه عنوان پول را 171اصالت -2

و  شده(است )ارزش انباشت رگذاریها همچنان تأثالپس از س لمیف نیچرا اكه این :172تداوم -3

 است. کیرمانت يمدل اقتصاد يبرا عالی ةنمون یرانیفاخر ا ينمایس نکهیبر ا دیتأك

 
 

                                                 
167 - Excitement Intensity 
168 - Depth of Meaning/Reflection 
169 - Equilibrium Point 
170 - Emotional Investment 
171 - Authenticity 
172 - Endurance 
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 فصل هفتم
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 ينوظهور؛ شعر، اقتصاد و شهود هنر یسبک
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 مقدمه: -1-7
 

 نر. گویی هنوعی تضاد درونی است ادافرنخستین واكنش بسیاري از « اقتصاد هنر»در مواجهه با مفهوم 
ست كه ورود عدد و رقم به آن توهین به ذات الهام و خلاقیت ی مقدس، تخیلی و شخصییقلمرو
ش ا به چالاین دوگانگی ر امام، سعی كردهدر آثاري كه در ارتباط میان اقتصاد و هنر نوشتهاست. 
ست كه نگیخود محصولی فره نیستند، بلکه هنرتنها در تضاد  كه اقتصاد و هنر نه مو نشان ده هدیكش

 .تواند خلق، توزیع و مصرف شودهاي اقتصادي نمیبدون زیرساخت

 

 مثابه كالا هنر به -2-7

 
 نچو ؛ نهمثلاً شعري زیباست، چون زیباست. است در نگاه سنتی اثر هنري واجد ارزش ذاتی یا درونی

 رزشا بودن دارا با همزمان هنري اثر قتصاديا نگاه در اما. كندمی پرداخت پول برایش كسی
 گیرد. با استناد بهكالایی فرهنگی است كه در بستري از تولید و مصرف شکل می شناختی،زیبایی

مانی اثر هنري فقط ز»كه  مكنبه این نکته اشاره می هاي اقتصاد فرهنگینظریات بوردیو و تئوري
طب یعنی چاپ شود، به بازار وارد شود و مخا .«ده شوتواند اجتماعی شود كه در قالب كالا عرضمی

نوشتن  هاي رمانتیک نیز بخشی از گردش اقتصادي بودند.رمان دید از این زاویه .برایش هزینه بپردازد
در  انهنگام خرید رم ها نیازمند زمان، كاغذ، ناشر، ویراستار و نظام توزیع بود. همچنین مخاطبآن

لت یا لذت كافی ایجاد ت: آیا این رمان ارزش پرداخت دارد؟ آیا منزسگیري اقتصاديحال تصمیم
 كند؟می
 

 ارزش نمادین و اقتصاد توجه -1-2-7

، ارزش اقتصاد رمانتیسیسمیکی از مفاهیم بنیادي در هاي پیشین كتاب ذكر كردم كه در بخش
معناي فرهنگی،  رود و بههاي مادي اثر هنري فراتر مییعنی ارزشی كه از جنبه .است 173نمادین

                                                 
173 - symbolic value 
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غرور و "كتاب اي از یک خواننده نسخهاجتماعی یا حتی اخلاقی آن مربوط است. مثلاً وقتی 
فقط از روي علاقه، بلکه براي  كار نه دارد، ممکن است ایني خود نگه میرا در كتابخانه "تعصب

ي فرهنگی قه یا سرمایهاي از طبقه، سلیاش باشد. در اینجا رمان تبدیل به نشانهنمایش سطح فرهنگی
اثر هنري باید در میدان رقابت براي توجه جایگاه  آید.وجود نمیاما ارزش نمادین در خلأ به .شودمی

ها اي كه پر از رمان، روزنامه، موسیقی و نمایش است، هنرمند نیاز دارد كه نگاهكسب كند. در جامعه
شهرت نویسنده، جلد كتاب، نقد ادبی و حتی  جاست كه موضوع بازاریابی،را به خود جلب كند. این

اقتصاد توجه یعنی هر اثر هنري در بازار باید براي دیده شدن رقابت . آیدهاي سیاسی به میان میبحث
 .كند و این خود بخشی از ارزش اقتصادي آن است

: است رزشا از متفاوت كاملاً الگو دو برخورد ةنقط «سمیسیاقتصاد رمانت»و « اقتصاد توجه» بتركی
؛ اما منكمی بررسی هیلابههیلاكه در ادامه این موضوع را  یو درون یفیك يگرید ،یرونیو ب یكم یکی

 دو را تصویرسازي كنم:قیل از بررسی، اجازه دهید رابطة این
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یک نقاشی روغنی به  توان مشاهده كرد. تصویر،می در تصویر بالاامتزاج اقتصاد و رمانتیسیسم را 
رویایی و  در حالتی "یسیسماقتصاد رمانت"را در  "اقتصاد توجه"كه مفهوم است م یسنتیسسبک رما

 هايوسیع و دراماتیک با ابرهاي گسترده و نور ايمنظرهگر تصویر بیانكشد. آل به تصویر میایده
اي ایستاده و فانوسی درخشان را در دست دارد زمینه، شخصیتی بر روي صخرهدر پیش است.طلایی 

كند. این جریانات مانند ه جریانات چرخشی نوري را كه نماد توجه انسانی است، جذب میك
اقتصاددانان شهرهاي دوردست،  در ماورا، و كردهدر آسمان حركت  174ی ملکوتی و سماويهایروبان
را  هاتبادل رمانتیک ایده. آنان در فضایی رمانتیک و ماورایی، كنندشاعران و هنرمندان متصل میرا به 

. حال و هوا احساسی، خواهند اقتصاد را با فضاي رمانتیک آشتی دهندكرده و گویی مینمایندگی 
مو به سبک كاسپار دیوید هاي قلمهاي عمیق و ضربههاي غنی، كنتراستبا بافت ستنگر و والادرون

 فریدریش.

 

 175اقتصاد توجه ايهیپا تعاریف -1-1-2-7

( توجه مورد توجه قرار گرفت یاجتماع يهابا رشد شبکه 2010 ة)كه از ده يمدل اقتصاد نیا در
اد توجه اقتص یاصل يهایژگیواز  .شودیمنبع شناخته م نیترابیو كم نیتریانسان به عنوان كم

 كه:عبارتند از این
   ؛دیجد ياارزش مبادلهبرابر است با توجه  -الف

   ؛داده ةدكنندتولی زمانهم و توجه ةكنندمحتوا، كالا است؛ انسان، مصرف -ب

   و است يزیبرانگو واكنش شدندهید زانیارزش اثر در م -پ

   .شودیم لیو فروش تبد دیقابل خر يبه واحد اقتصاد یزمان و تمركز ذهن -ت 

 است. متیبه هر ق شدندهیدر معرض فشار د یفرهنگ ای يفضا، هر اثر هنر نیا در

 چه مسیسیانتمقابل، رم دربپردازم.  سمیسیاقتصاد رمانتدیگر به حال براي روشت شدن این رابطه، باري 
كه از  كندیم فیتعر یو درون یاصالت عاطفة پای بر را ارزش ییاقتصاد معنا ایهنر، فلسفه  در
 :زیر برخوردار است يدیكل يهایژگیو

                                                 
174 - ethereal 
175 - Attention Economy 
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   ؛یرونیجه باحساس و معنا منبع ارزش هستند، نه تو -الف

  ؛شدندهید ياست، نه ابزار رقابت برا يانگریو خودب يدمحتوا محصول آزا دیتول -ب

 و كنندهدارد، نه صرفاً مصرف يریمخاطب نقش تفس -پ

ار ه درون فشب رونی)بر خلاف اقتصاد توجه كه از ب ردیگیشکل م رونیارزش از درون به ب انیجر -ت
 (آوردیم

تنش  يمدل بصر درست. ه و معناتوج نیتقاطع: تنش ب، كنندیم یدو اقتصاد با هم تلاق یوقتحال 
جدول در را  تنش گره بازار است. ةیسو ةندینما« اقتصاد توجه» ،مكرد یبررس ترشپی كه معنا –بازار

 :توان مشاهده كردزیر می
 

 سمیسیاقتصاد رمانت اقتصاد توجه محور
 احساس، اصالت، معنا تعداد واكنش شدن،دهید منبع ارزش

 خلق معنا ةنیزم رقابت يبرا يابزار يآزاد
 معنا رگریفعال، تفس توجه ریتسخ ،یانفعال كنندهرابطه با مصرف

 یخیو تار یبلندمدت، فرهنگ يامدت، لحظهكوتاه ارزش يداریپا
 

د اقتصا» كهیدهد به ابزار جلب نگاه؛ در حال لیرا تقل يدارد آزاد لیم« اقتصاد توجه» ن،یبنابرا
 احساس و معنا. انیدر جهت ب دهدیرا بسط م يآزاد «سمیسیرمانت

 

 تقاطع نیدر ا یو فرهنگ یروان کینامید -2-1-2-7

 

-ر میرار زیقهاي دینامیک روانی و فرهنگی در تقاصل اقتصاد توجه و اقتصاد رمانتیسیسم را بهویژگی

 توان باز شمرد:

چارچوب اقتصاد توجه، احساسات به شکل  در :احساس شیتا نما لیاز احساس اص -الف

 شوند؛یكار گرفته مبه یرونیجذب نگاه ب يحالات برا نیتریدرون ؛ یعنیندیآیدرم 176«یشیمان»

                                                 
176 - performance emotions 
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بالعکس، احساس  سمیسیاقتصاد رمانت در .شودیم لیتبد شدندهید يبرا ییبه كالا ،احساسبنابراین 
 انیب يادآز یعنی نیا نه ژست بازارپسند. ،یدرون قتیحق تجلی ؛ یعنیباشد ندیو خودآ یشیرنمایغ دیبا

 به سمت جذب واكنش. رونیو نه از ب كند،یحركت م رونیاز درون به ب

 ير معناهابازا کیآمدن  دیاقتصاد توجه باعث پد ،یسطح اجتماع در :«بازار معنا»ب( پارادوكس 

 ياتکه و لحظهکهتمعنا  كردم كه در این وضعیت،اشاره در كتاب اقتصاد كوبیسم  .شودیم الزوالعیسر
در مقابل،  سم،یسیرمانت اقتصاددر  كه توجه را نگه دارد، زنده است. یهر قطعه فقط تا زمان ؛شودیم

 لیتبد یختباشنایز قعمی ةتجرب به را توجه ةتود یعنی ؛توجه را به درون برگرداند نیا كندیتلاش م
 كند.

 

 سمیسیتاز رمان يدیعصر حاضر، شکل جد در: تالیجید سمِیسی: رمانتقیامکان تلف -3-1-2-7

هاي با ویژگی دینام 177رمانتیسیسم دیجیتال توانیكه م يزچی؛ در دل اقتصاد توجه در حال ظهور است
 :زیر

ش واكن دیولت ياما به جا كند،ی( استفاده مهاتمیالگور ایها بازار )مثل پلتفرم يهنرمند از ابزارها -الف
   ؛ندیآفریم يو استعار یشخص ،یعاطف يهاتیروا ،یسطح

   ؛ وكندیتوجه، مخاطب را به تأمل و توقف دعوت م يبا تقاضا قیتطب يمحتوا به جا -ب

پناه  زمانیو ب شخصی ةو به تجرب كندیتوجه، مقاومت م لیدر برابر س تالیجید کیمخاطبِ رمانت -پ
 معنا ی؛ یعنارزش است انیجهت جر ضینه انکار بازار بلکه تعو سمیسیحالت، رمانت نیا در .بردیم
 .شودیبه ابزار انتقال معنا م لیتبد شدندهیاست، اما د شدندهیچنان مقدم بر دهم

 كند؛ لیو قابل معامله تبد یرونیدارد معنا را به سطح ب لیم« اقتصاد توجه»توانم بگویم: درمجموع می
، دو نیاتقاطع  در بازگرداند. عاطفی ةتلاش دارد معنا را به درون و به تجرب «سمیسیاقتصاد رمانت»اما 

 →اگر احساس تابع توجه شود ؛ و شودیم لتبدی معنا ابزار به بازار →اگر توجه تابع احساس شود 
 شکل دیبقا در عصر توجه، با يبرا سم،یسیاقتصاد رمانت نیبنابرا. خواهد شد لیبازار تبد كالاي به معنا
حذف  نه آن؛ يسازیدرونانکار بازار، بلکه  نه؛ یعنی را سازمان دهد یاز مقاومت فرهنگ ینینو

                                                 
177 - Digital Romanticism 
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دهد، و توجه خود را آگاهانه  صیكه بتواند اصالت را تشخ یاو به سطح ةقیسل يمخاطب، بلکه ارتقا
 خرج كند.

؟ در پاسخ باید دارد گرید ییمعنا سمیسیچرا توجه در اقتصاد رمانت حال سئوال معم این است كه
، بر عمق شدندهید زانیم يجابه تال،یجید ای کیبرخلاف اقتصاد كلاس سم،یسیرمانت اقتصادبگویم كه 
 .یكشاست؛ نه منبع قابل بهره اخلاقی –یعمل روان کیمنظومه، توجه انسان  نیا دردارد.  دیتجربه تأك

نه فقط نگاه  كننده،افتیكه در ايلحظه؛ یعنی فعال است یهمدل ینوع سم،یسیتوجه، در اقتصاد رمانت
فقط  گریچارچوب د نیاقتصاد توجه در ا ل،یدل نیهم به .ودشیم ستیزبلکه با اثر هم كند،یم
  است. یبلکه اقتصادِ حضور عاطف ست،ین «شدندهیاقتصادِ د»

سه محور  سمیسیاقتصاد رمانت درچیست؟  کیتوجه در منظومه رمانت گاهیجاپرسش بعدي این است كه 
 وجود دارد: نیادیبن

   ؛در خلق يآزاد -1

 و عنامثابه جوهر ماحساس به -2

   .كنندهافتیتجربه در -3

)خواننده،  كنندهافتیكه در يالحظه یعنی کیتوجه رمانت. دارد تعلق سوم ةنظام به مرحل نیدر ا توجه
از  یتوجه به اثر بازتاب نیا .كندیم ی( از حالت تماشاگر منفعل خارج شده و با اثر همدلنندهیشنونده، ب

 غینه با تبل کیتوجه رمانت استاندارد كند. ایآن را تکرار  تواندیبازار نم نیاوست؛ بنابرا یاحساس درون
 .شودیزاده م یاحساس انسان عتیبلکه با طب تم،یالگور ای

اقتصاد  درتوان چنین بازگو كرد: را در عصر دیجیتال می با اقتصاد توجه معاصر نیادیتفاوت بن
 سم،یسیدر اقتصاد رمانت اما؛ زمان حضور( د،یدباز ک،ی)با كل شودیم يریگامروز، توجه اندازه تالِیجید

 ام:. این موضوع را در جدول زیر خلاصه كردهتیدارد نه كم تیفیاست، چون ك ریناپذتوجه محاسبه
 

 سمیسیاقتصاد رمانت اقتصاد توجه امروز جنبه
 انهیو معناجو یحضور عاطف تمركز قابل سنجش ،يانگاه لحظه توجه فیتعر

 یو درون یارتباط روح كنشوا شدن،دهید هدف
 از دل به معنا از چشم به بازار ارزش انیجهت جر
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 داریپا ،یبازتاب ق،یعم گذرا ،يالحظه دوام
 یفرهنگ یستیزالهام، احساس، هم تمیالگور ک،یتحر  سازوكار خلق

 

  .گرداندیاز بازار و به دل انسان بازم ردیگیتوجه را واپس م ،سمیسیرمانت بیترت نیبد

 

است؛  یروح ةیسرما کیتوجه  ک،ینگاه رمانت در: يمعنو ةیمثابه سرماتوجه به -4-1-2-7

است و نه قابل معامله،  يآورنه قابل جمع هیسرما نیا .پردازدیكه انسان به اثر م یدرون ةیهد ینوع
اط برقرار ارتب یقیموس ای يمخاطب با شعر یوقتبراي مثال،  .شودیم دیبلکه فقط از راه تجربه بازتول

 نیا او نهفته است. یعاطف یبلکه در گشودگ« مدت گوش دادن»توجهش نه در  ةیسرما كند،یم
 .ماندیها اثرگذار منسلطی كه  يزچی؛ شودیم داریپا فرهنگی ارزش ةخود سرچشم یگشودگ
  .ياست، نه تمركز ابزار یاز عشق ذهن یشکل خاص« توجه» سم،یسیدر اقتصاد رمانت ن،یبنابرا
 یابیبازار يهايظهور فناور باتوجه داشت.  کیخطر از دست رفتن توجهِ رمانتجا باید به این در
 یعنوان استثمار روانروند را به نیا سمیسیرمانت شده است. لیتبد يدیتوجه به واحد تول ،یعصب
  چون: ند،یبیم

   ؛شودیم لیعاطفه به داده تبد -الف

   ؛ ودهدیم کیخود را به تحر يجا یستیزهم -ب

 .  كندمی سقوط بازار ةبه رتب یتماس انسان يِارزشِ وجود -پ

بازگشت  :كندیم شنهادیتوجه را پ يمعنا يریگبازپس ینوع ،یفراموش نیدر برابر ا سمیسیرمانت اقتصاد
را  سمیسیتوجه در اقتصاد رمانت توانیم .مصرف الزام بدون ةنگاه شاعرانه، و تجرب هدف،یبه تمركز ب

 كرد: میترس نیچن

 ک،رمانتی ةهر چرخ یعنی. معنا ینبازآفری → همدلانه توجه → معنا → احساس → انیب يآزاد -الف
 ؛است بازگشت ةحلق کی

   ؛رسدیبه احساس م يهنرمند از آزاد -ب

   ؛انجامدیاحساس به معنا م -پ

   است؛ و معنا به توجه همدلانه -ت

 .كندیتوجه، اثر را دوباره زنده م -ث
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پل از خالق به  کی؛ شودیو احساس م يآزاد انیم یرابط اخلاق یبه نوع لیتوجه تبد نجایا در
وجه، نه منبع سود ، تسمیسیاقتصاد رمانت دردر نتیجه،  تصاحبش كند. تواندیكه بازار نم كنندهافتیدر

كردن و نادیده  شفرو يبه جا دیكند، با یستیبا معنا همز خواهدیبازار، اگر م. است بلکه بذر ارتباط
و احساس  يآزاد ل،یتوجه اص نیهم قیو انسان، از طر توجه، به پرورش نگاه عاشقانه بپردازد گرفتن

 .كندیم تیخود را در جهان تثب

 انیجر كهنشان داد  یستیدر سبک رمانت يریتصو یطرح مفهوم کیدر قالب توان تحلیل بالا را می
طور مختصر را به ریتصو ةدیا ر،یاز ساخت تصو شیپ ان دهد.تا معنا نش يرا از آزاد «یتوجه احساس»

 ياز آزاد سم،یسیخلق معنا در اقتصاد رمانت یدرون ریمس شینما ریتصواز ساخت  هدفتوضیح دهم. 
تصویر  انسان در مواجهه با اثر. يریو تفس یاحساس ةچرخ ست؛ یعنیمعنا ینیتا توجه و بازآفر

 باد( اینور  انی)مانند جر کینرم و ارگان يریمسدربرگیرندة  "ماقتصاد توجه در اقتصاد رمانتیسیس"
در  تیو در نها رسدیبه معنا م كند،یاحساس عبور م انیاز م شود،یآغاز م يكه از سمت آزاد است
 دهیمبادله د ایاز پول، بازار،  يانشانه چیهدر تصویر،  .گرددیتوجه همدلانه به سمت اثر بازم يانقطه
 يفضاتوان در تصویر می .دهدرا نمایش می انسان یط رنگ، فضا، و حالت درونفق شود؛ینم

 میملا يهاقرن نوزدهم با نور گرم و رنگ کیرمانت نقاشی مثل زیانگالیو خ ف،یشاعرانه، لط رمانتیک،
در حالت  ینماد انسان ایممکن است چهره  ریمركز تصو .را مشاهده كرد آلود، رز(مه یآب ،یی)طلا
 انیجر اینور  ریمس .یباشد كه نگاهش به نور معنا دوخته شده است، نماد توجه احساس یعاطف تمركز
 ینبازآفری → توجه → معنا → احساس → يآزاد كند: یرا تداع یمفهوم ةچرخ تواندیها مرنگ
 معنا.

 اقتصاد عاشقانه» انیكه جر است یانتزاع یمفهوم "اقتصاد توجه در اقتصاد رمانتیسیسم"تصویر 
 يهابا برچسب نینماد يهاكه گره ينور يهاانیجر ای: خطوط روان نرم دهدیرا نشان م« توجه
 يالگو کیدر  یهمگ كنند،یهم متصل ماحساس، معنا، توجه همدلانه و تولد دوباره معنا را به ،يآزاد
حس  و ده شده استآلود استفامه یگرم، رزگلد و آب ییطلا يهااند. از تُنشده دهیچ يارهیدا کیارگان

 ییوجود ندارد، فضا ریدر تصو یمتن انسان ایچهره  چی. هزدیانگیرا برم یعمق شاعرانه و تأمل درون
 ینوران يابه شکل چرخه اگرامید نیانقاشانه.  یدرخشان، سبک یشناسییبایو عاشقانه، ز نیكاملاً نماد
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احساس، معنا و  ،يآزاد ةوستیپ انریج تا یلیتحل ای ینه منطق ،یو احساس مفهومیاست:  شده یطراح
 دهد. شیتوجه را نما

 
 

 اقتصاد توجه در اقتصاد رمانتیسیسم
 

 شعاع → است؛ احساس خلق آغاز ةنقط  آزادي :"اقتصاد توجه در اقتصاد رمانتیسیسم"در تصویر 
 → معنا احساس، ؛ دشویم لیو به جوهر احساس تبد شودیپرتاب م یكه به درون انسان است آزادي

 بازگشت ةلحظ  →  178؛ توجه همدلانهیباشناختیحس زبلکه  ،یعنوان مفهوم عقلاننه به د؛یزامی را
 بازگشت بهاست و  كنندهافتیدر ذهن در بارنیا →  شودمی 179زاده دوباره معنا؛ است يگردی به معنا
 .شودیو خالق دوباره آزاد م شودیكامل م احساسی ةچرخآزادي؛ آنگاه  →
 

و  ییلاط ،یصورتة ختیآمو هم میملا يهارنگ با ریتصو یاصل يفضاشود ركه ملاحظه میطوهمان
 نیب یخطوط ارتباط .ت، طراحی شده استوجه هستند یعیو طب یلطافت عاطف گریآلود كه تداعمه یآب

تا  يدمعنا از آزا يمادریغ انجری ةدهندنرم نور، نشان يهاشعاع اینفس  يهاهمچون رشته ،ینقاط نوران
 .است یان انساندر جه« معنا یزندگ يچرخه» یتداع ان؛یپایو ب آغازیو ب یحركت دَوَران اند.توجه

 

                                                 
178 - Empathetic attention 
179 - Rebirth of meaning 
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 بازار هنر و مصرف فرهنگی -7 -3

 
تفاوت میان مصرف مادي و مصرف  وبه تمایز هاي پیشین اشاره شد باید طور كه در فصلناهم

اند، آثار هنري مصرف شدنیلباس یا غذا مصرفكه كالاهاي مادي مثل . درحالیتوجه داشت فرهنگی
 بینوایانهایی مانند شوند. رمانبلکه گاهی با هر بار خواندن بازتولید می ،روندشوند اما از بین نمیمی
ها سال خوانده شوند، نقد شوند، اقتباس شوند و حتی بارها و بارها ، ممکن است دهعقل و احساسیا 

این بازتولید مستمر، رمان را به بخشی از  كنند. خلق جدید ارزشی مدت، این تمام در وبازنشر شوند 
ها به كند. بازار كتاب در قرن نوزدهم، با رشد باسوادان و گسترش چاپخانهبازار پایدار هنر بدل می

هنر با كالاهاي  ةمیان عرضه و تقاضا در حوز ةیکی از پویاترین بازارهاي فرهنگی تبدیل شد. رابط
ها( زیرا ذائقه، مد، فضاي اجتماعی و نهادهاي واسطه )مثل منتقدان یا دانشگاه ؛اوت داردصنعتی تف

اقتصاد "در چارچوب  "یبازار هنر و مصرف فرهنگ" یبررس .نقش پررنگی در تعیین تقاضا دارند
 یحفظ اصالت درون ياست: تلاش برا تهیپارادوكس مدرن نیمستلزم مواجهه با بزرگتر "سمیسیرمانت
 میمفاهابتدا  بازار )اقتصاد توجه/مصرف(. يگذارو ارزش يسازابیكم يروهای( در برابر نسمیسینت)رما
است(  "یمقاومت فرهنگ")كه در واقع همان  قیها و امکان تلفكرده، سپس به تنش حیرا تشر يدیكل

 خواهم پرداخت.

 

: پارادوكس سمیسیدر اقتصاد رمانت یهنر و مصرف فرهنگبازار  -1-3-7
 لت و عرضهاصا

 

بر  دیواحد و تأك دگاهیبر شکستن د دی)با تأك سمیمانند كوب يهنر يهاكه از جنبش سم،یسیرمانت اقتصاد
تجربه  ای ياثر هنر کی یفرض استوار است كه ارزش واقع نی( الهام گرفته شده، بر ایذهن/یبُعد درون
در تضاد  نی. اردیگیچشمه مخالق سر يو آزاد قیعم یباشناختزی ةتجرب ،یاز اصالت درون یفرهنگ
جلب نگاه  يآن برا تیقابل زانیبا منطق غالب اقتصاد توجه است كه محصول را بر اساس م میمستق
پردازم تا بتوانم در ادامه، به تصویرسازي موضوع مورد بحث می .كندیم يگذار( ارزششدندهی)د

بازار هنر و "طور نمادین مفهوم بهنقاشی زیر مباحث خشک نظري را با دیدي رمانتیک عرضه كنم. 
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 در فضاي ایجادشده در نقاشی كشد. صحنهمیتصویر را به "میسرمانتیس عصرمصرف فرهنگی در 
را به یک بازار هنر در فضاي باز و شلوغ قرن نوزدهم  اي ترسیم شده كهبه گونهدراماتیک و احساسی 

ی در غروب خورشید قرار دارد. نقاشان اي مشرف به دریاي طوفانكه بر روي صخرهگذارد نمایش می
به نمایش را هاي اسرارآمیز هاي قهرمانانه و صحنهانگیز، شخصیتهاي دراماتیکی با مناظر شگفتبوم
گذارند. حامیان ثروتمند با اشتیاق در حال گشت و گذار هستند و نور گرم طلایی كه از میان می

هاي عمیق، ابراز احساسات، بر روي تضادهاي شدید، سایهكند. تابد، آنها را روشن میابرهاي تیره می
هاي نوشتهمانند دست ی. عناصر نمادینكندنمایی میجلوههاي روان و حضور غالب طبیعت لباس

فضاي نقشی را احاطه كند، سرگردان كه صحنه را مشاهده می يپراكنده، سازهاي موسیقی و شاعر
كاسپار " آثار گرفته ازانگیز، بیانی، دراماتیک و الهامشگفت تصویر، كلی. حال و هواي كرده است

 است.182"ترنرویلیام "و  181"ادلاكرواوژن "، 180"فریدریشداوید 

 

                                                 
180 - Casper David Friedrich 
181 - Eugene Delacroix 
182 - Joseph Maiiord William Turner 



152                                                                                             اقتصاد رمانتیسیسم

 

 نیا در: "ناب یباشناختزی ةتجرب" ة: ارزش به مثابسمیسیرمانت اقتصاد -1-1-3-7

 ر زیربه قرا راست كه بازا یبه سطح انسانی ةبازگرداندن تجرب یچارچوب، هدف هنر و مصرف فرهنگ
 گرفته است: دهیرا نادآن

 

 183ییدر برابر كارا ينقش خالق: آزاد  -الف

 :است یربا ملاحظات ز «كاوشگر» کیبلکه  ست،ین «دكنندهیتول» کیهنرمند  سم،یسیاقتصاد رمانت در

كه هنرمند متحمل  ياو شدت تجربه انیاز صداقت ب يارزش اثر هنر :یدرون يگذارارزش -1

 فروش آن. لینه از پتانس رد،یگیق كرده( نشأت مخل ایشده )

زش خلاقانه، ار دنیفرآ ياستانداردساز يهرگونه تلاش برا انبوه: دیمقاومت در برابر تول -2

 ست.ابر عدم تکرار و منحصر به فرد بودن  یاصالت مبتن رایز برد؛یم نیاثر را از ب کیرمانت

 

184عیكننده: تأمل در برابر مصرف سرنقش مصرف -ب
 

 :«مصرف كردن» ای« داشتن»است نه « بودن»عمل  کی دگاه،ید نیدر ا یفرهنگ مصرف

 "قتصاد رمانتیسیسمااقتصاد توجه در " اگرامیطوركه در دهمان: یروح ةسرمای ةتوجه به مثاب -1

درک  يابر یروان يزمان و انرژ يگذارهیسرما کیفعال است؛  یهمدل کی نجایتوجه در ا م،یدید
 است. ریناپذتوجه، محاسبه نیاثر. ا قیمع يهاهیلا

خلق معنا  ندیه در فرآشود ك لیتبد« مخاطب فعال» کیبه  دیكننده بامصرف مصرف آگاهانه: -2

 .شدهيبندبسته شیاز پ يمنفعل محتوا ةكنندافتیدر کیاست، نه  کیشر

 

 بازار: مدرن )اقتصاد توجه( ینش با بازار هنر و مصرف فرهنگت -2-1-3-7

را به  «توجه»و  «آزادي» ةهر دو حوز كندیشده( تلاش م تیتقو تالیجید ين )كه توسط ابزارهامدر
 :كند لیتبد با ملاحظات زیر قابل معامله ییكالاها

 

                                                 
183 - Freedom vs. Efficiency 
184 - Contemplation vs. Consumption 
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 185شیاحساس به نما لیتبد -الف

 يهاتجربه آن است كه ازمندیبزرگ( ن يهايو گالر یاجتماع يهادر شبکه ژهیوهنر مدرن )به بازار
 و فروش باشند: دیشوند تا قابل خر لیتبد یرونیب شیبه نما کیرمانت یدرون

عرضه شوند كه بازار آن  یدر قالب دیاصالت دارند، با يكه ادعا يآثار :186شدن اصالت ییكالا -1

 ياستراتژ» کیتضاد، اصالت را به  نیپشت صحنه(. ا يهايهنرمند، استور ي)مثلاً برندساز ردیرا بپذ
 .كندیم لیتبد «یابیبازار

 رینواز و تکرارپذفوراً قابل درک، چشم دیآثار با :"ارزش توجه بالا"با  يمحتوا دیتول -2

 ست.ااثر  کیعمق رمانت يسازساده ازمندین نیتوجه برنده شوند. ا یباشند تا در نبرد دائم

 

187معنا يسازمدتكوتاه -ب
 

یر هاي زیبا ویژگمداوم محرک  دیتجد و عیبر تکرار سر یتوجه مبتن اقتصادطوركه پیشتر گفتم: همان
 است.

. در است قیتعم يتکرار برا زمان و ازمندین سمیسیحاصل از رمانت يمعنا :الزوالعیسر يمعناها -1

 .اشندبمناسب  عیمصرف سر يپاداش دهد كه برا يو فور یسطح يدارد به معناها لیمقابل، بازار تما

( یخوانتئاتر، كتاب ،ي)گالر یفرهنگ يفضاها كنندگان از: مصرفتأمل يفضا برا بیتخر -2

، راهم كنند( فویدی)به صورت عکس/و يفور يگذارانتظار دارند كه تجربه را فشرده و قابل اشتراک
 است. سمیسیرمانت ازیمورد ن «ییگرادرون»و « توقف»در تضاد با  قاًیدق نیكه ا

 

 تجربه يگذاردر برابر ارزش اءیاش يگذارارزش -پ

 نیاثر نهفته است )هرچند ا یو حضور عاطف هتجرب تیفیارزش در ك سمیسیدر رمانتگفتم كه قبلاً 
و عرضه  تین ةیبر پا يگذارارزش در بازار. یعنی، (ردینشأت گ ییاجرا ای یکیزیف ءیش کیتجربه از 

                                                 
185 - Performance Emotions 
186 - The Commodification of Authenticity 
187 - The Shortening of Meaning 
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ها، و حجم سرچ در گوگل( استوار است، كه توسط دلالان، حراج يگذارمتی)ق یرونیب يو تقاضا
 .ردیبگ دهیرا كاملاً ناد درونی ةتجرب تواندیم

 

 زیآمتیموفق قیتلف: بازار به ابزار لیو تبد یفرهنگراهکار: مقاومت  -3-1-3-7

تابع  "احساس"آن است كه  ازمندین در اقتصاد رمانتیسیسم مقاومت فرهنگی و تبدیل بازار به ابزار
كه این عبارت را در  است( تالیجیعصر د در تیموفق دیكل نیشود، نه توجه تابع احساس )ا "توجه"

 .توان جستجو كردنقاشی زیر می
 

 

از هاي قلم موي پویا، تضادهاي دراماتیک نور و سایه، ضربه و با بسیار دراماتیکنقاشی بالا با سبکی 
تا  ندكمیمقاومت فرهنگی كه بازار را به ابزاري تبدیل  ةاز اید برخوردار است. تصویر احساسی یعمق

وسیع  ياندازتمثیلی از چشم اي. صحنه"احساس"توجه دنبال "باشد، نه  "توجه"دنبال  "احساس"
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به عنوان  "توجه"زمینه، در پیش كهشدت احساسی بهو دراماتیک با ابرهاي گسترده، نور طلایی و 
فانوسی در دست دارد و پرتو متمركزي را در  . اوشودیک شخصیت درخشان و راهنما ظاهر می

به عنوان یک روح رنگارنگ اما طوفانی ظاهر  "احساس"، سر ويتاباند. پشت اسر صحنه میسرت
نمادین به ساختاري  ي، بازارهاشود. در دوردستشود كه به آرامی توسط نور فانوس هدایت میمی

ت كند تا تركیب مقاومشود كه طبیعت، هنر و تجارت را ادغام میاي تبدیل میهنري و تقریباً اسطوره
 دهی بازار را نشان دهد. فرهنگی و شکل

 
 كرد: توان ملاحظهزیر می بندهايرا در  "راهکار"نکات كلیدي  افزون بر این،

 188توقف به دعوت ةهنر به مثاب -الف

 :ه كنداستفاد "خلاء توجه" کی جادیا يبرا تالیجید ياز ابزارها دیدر بازار با کیرمانت هنرمند

آنقدر  ای ده،یچیكه آنقدر پ ییلق محتواخ :يتکنولوژ-ضد يابر ياستفاده از تکنولوژ -1

 داشته باشد. مدتیبه توقف طولان ازیباشد كه ن بایخالص و ز

 لیلودن، بلکه به دبترند  لینه به دل ،ياثر هنر کیفروش  :"کیمقاومت در برابر كل"اقتصاد  -2

 از آن. عیمخاطب در گذشتن سر یناتوان

 

189ارتقاء مخاطب -ب
 

 مخاطبان است: ریدرگ قاًیوابسته به تعداد كم اما عم رمانتیسیسم اقتصاد تیموفق

 ةخود را به مثاب كه چگونه توجه ندیآموزش بب دیكننده بامصرف آموزش ارزش توجه: -1

ک دش كمدر وجو "معنا ییباززا"بدهد كه به  يكند و آن را به آثار تیریمنبع خود مد نارزشمندتری
 .كنندیم

و  ار( كه اصالتباز نیگزیجا يدر ساختارها دی)شا یزمیمکان جادیا ن به اصالت:داد تیاولو -2

 بودن را. پیپاداش دهد، نه فقط شهرت و ها ماًیعمق را مستق

 

                                                 
188 - The Art of Invitation to Stop 
189 - Audience Elevation 
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در  یهنر و مصرف فرهنگ بازارتوانم برجسته كنم: را چنین می یینها يریگجهینتبا توجه به موارد بالا، 
موتور محرک است.  کینقص، بلکه  کیتنش نه  نیخواهد بود. ا همواره در تنش سم،یسیاقتصاد رمانت

و اصالت را  یارزش درون یتوانیاما نم ،یكن يگذارمتیق یتوانیتو م»: دیگویبه بازار م سمیسیرمانت
در حفظ  یمقاومت اصل« .یكن بیآن را تخر ای يبگذار شیآن را به نما یتوانیتو فقط م ؛یخلق كن
واقعاً  است. یمصرف يكالا کیشدن به  لیدر برابر تبد آثار هنري یاطفو حضور ع یروح ةیسرما

تبدیل شدن سرمایة روحی و حضور عاطفی هر اثر هنري و حتی آثار علمی به كالاي مصرفی كه در 
ارزش درونی هر اثر، عبارت دیگر، شود، براي خالق اثر، اندوهناک است. بهگذاري میبازار قیمت

ها به ها و حراجیشود و در مزایدهو توسط قیمتی كه بر روي اثر گذاشته می آن اثر بوده ذاتی خاص
شود. این موضوع براي بسیاري از آثار هنري و حتی آثاري كه توسط رسند، تعیین نمیفروش می

شوند، سنخیت دارد. براي مثال، رمان یا حتی كتابی علمی كه نویسندگان، شعرا و امثالهم خلق می
شود؛ یعنی شوند، به قیمت پشت جلد آن ارزیابی نمیآوري میف یا حتی تدوین و جمعتألیف یا تصنی

تر داشته باشند. همین هاي ارزانهاي گرانتر معلوم نیست كه از نظر ذاتی ارزشی بالاتر از كتابكتاب
امر، براي تمام آثار هنري و حتی سینمایی صادق است. بنابراین، تنش میان بازار هنر و مصارف 

 فرهنگی آثار هنري دائم پابرجاست.
 

 ام در نقاشی زیر به تصویر بکشم:نکات بالا را سعی كرده
از یک  فضاییاي دراماتیک و صحنه در نقاشی زیر توسطایده تنش بین بازار هنر و مصرف فرهنگی 

نري است ها و اشیاء هها، مجسمهكه پر از نقاشی ه است. بازاريدیتصویر كشبازار روباز در غروب به
 يبر روي سکویی سنگی ایستاده است و اثر يزمینه، هنرمنددرخشند. در پیشبا نور درونی می و

گذارد و در نمایش میرا به "ارزش درونی اثر"و  "اثر اصالت"هنري درخشان را در دست دارد كه 
را با استفاده از  هاكنند قیمتبازرگانانی است كه سعی می و چرتکه انداختن زنینیت و چانهتضاد با 

وسیع و  یآسمان از ،این وضعیت در نقاشی دراماتیک براي نشان دادن ها تعیین كنند.طومارها و سکه
است، با ابرهاي چرخان به رنگ طلایی، صورتی و آبی تیره. نورپردازي دراماتیک  استفاده احساسی

ی عناصر نمادینثیرگذاري نقاشی در تأكند. او را روشن می اثر است، با پرتوهاي نرم كه هنرمند و خلق
هاي آثار هنري شکننده كریستالی كه در نزدیکی دكه ؛ یعنی،شودمعلوم می استشده كه در آن كشیده 
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تواند ارزش درونی را به نمایش بگذارد یا شکنند، نمایانگر این است كه چگونه بازار میبازرگانان می
اعرانه، احساسی، باشکوه، با تضادهاي قوي بین نور و ش نقاشی، بسیار نابود كند. حال و هواي كلی

است كه سعی شده تنش میان ارزش ذاتی  هاي نقاشی دوره رمانتیسیسمهاي غنی و تکنیکسایه، بافت
 اثر هنري را قیمت بازاري اثر نمایان كند.
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در اقتصاد  گنهادها، فرهنشهود هنري، 
 رمانتیسیسم
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 مقدمه: -1-8
 

یکی دیگر از نکات مهم در نگاه اقتصادي به هنر، توجه به نقش نهادها و ساختارهاي اجتماعی است. 
قابل توجه اصلی آثار هنري در قرن نوزدهم  ةكنندعنوان مصرفكرده بهمتوسط تحصیل ةنقش طبق
خلق كرد. این طبقه با قدرت خرید جدید و خواست فرهنگی خاص، بازار جدیدي براي رمان است. 
كردند و فرزندانشان ها گفتگو میرمان ةرفتند، دربارخریدند، بلکه به كتابخانه میفقط كتاب میها نهآن

هاي فرهنگی، نقش مهمی در گذاريها با سیاستهمچنین دولت .كردندرا با متون ادبی تربیت می
ک در كشمکش با نهادهاي قدرت كنترل، تشویق یا سانسور آثار هنري داشتند. بسیاري از آثار رمانتی

 بینوایانبخشی از روایت و شهرت اثر را شکل داد. مثال كلاسیک آن  و همین كشمکش وجود آمدندبه
رو شد و این فشار خود به بازاریابی اش، بارها با فشار سانسور روبهسبب محتواي سیاسیاست كه به

 .ضمنی براي اثر تبدیل شد

 

 فردمنحصر بههنر رمانتیک، بازاري  -2-8

 
. این بازار از راستعنوان یک مکتب هنري بازار خاص خود را نیز داتوان گفت كه رمانتیسیسم بهمی

اما این احساسات در چارچوب اقتصاد  ؛دنكاحساس، فردیت، خیال و حتی شور انقلابی تغذیه می
 يرا از چارچوب نظر انکردمیروجا لازم است یکبار دیگر در این ند.وشمیفرهنگی تبدیل به محصول 

 ينظر ياساس ساختار استاندارد كارها بر .میچارچوب ببر نیا یخیتار یو بررس يسازادهیبه سمت پ
لازم است در ادامه به شهود هنري، نهادها و فرهنگ در (، هاتیروا تیو اهم یفیو ك یكمّ قی)تلف

در  ینیع يهابه مصداق یانتزاع يتئورفصل بر انتقال از  نیامانتیسیسم پرداخت؛ بنابراین در اقتصاد ر
 ياقتصاد يهادگاهید شگامیپ سمیسیرمانت يچگونه شهود هنر متا نشان ده مكنیتمركز م اتیهنر و ادب

 پردازد.و خلاصه كردن نکات مهم فصل هاي پیشین میجدول زیر به شفاف سازي  .ه استبود دیجد
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 مباحث نظريارتباط با  يدیكل يهدف و محتوا يشنهادیعنوان پ
 یةعنوان شهود اولبه سمیسیمقدمه: رمانت

 دیاقتصاد جد کی
 يجنبش هنر نیچگونه ا نکهیا نییتب

 کینبود، بلکه  يسبک بصر کیصرفاً 
و  ییگرابه صنعت یواكنش فلسف

 غالب بود ییگراعقل

و  ییگراینیبا نقد بر ع میمستق وندیپ
 "عدد با نجوا"دادن  یلزوم آشت

با تعقل در اقتصاد  يشهود هنر قیتلف
 سمیسیرمانت

مفهوم كه چگونه هنرمندان  نیا یبررس
( هاکیرومانت/هاستیعنوان مثال كوب)به

همان شکستن  و،یبا شکستن پرسپکت
 يریگمیتصم یخط يساختارها
 كردند. يسازرا مدل ياقتصاد

 یتی؛ عقلان"تیعقلان"مجدد  فیتعر
 ي)چندبعد هادگاهید كثرتكه از 

 .شودیم بودن( حاصل

به  اتیشدن ادب لیتبد یچگونگ لیتحل و اقتصاد معنا کیشعر رمانت
نقش استعاره . «یعاطف ةیسرما»حامل 
 يدر خلق ارزش اقتصاد تیو روا

 يرمادیغ

 ي؛ شعر، ابزاریعاطف ةیبر سرما دیتأك
 يكالا»احساسات به  لیتبد يبرا
 «.معنا يدارا

 مصرف ةبه مثاب بصري ةتجرب
 شناسانهییبازی

 کیكه نگاه كردن به  دهیا نیا یبررس
 قاً یدق ،یستیبكو/کیرمانت ياثر هنر
 شناسانهییبایمصرف ز کیمشابه 

كه در آن هدف لذت  یاست؛ مصرف
ادراک است، نه صرف  ندیبردن از فرا

 .تیمالک

 شناسانهییبایتمركز بر ستون مصرف ز
 و تفاوت آن با مصرف سودمحور

 به يبازگشت به تعادل: شهود هنر
 بازار ةكنندمتنظی ةمثاب

هنرمندان به عنوان  اتیتجرب لیتحل
. چرا هنر، یاز تعادل احساس يشواهد

و  یاجتماع یدر لحظات افراط
 لیتبد "اصالت"به پناهگاه  ،ياقتصاد

 شود؟یم

در  یبر ستون تعادل احساس دیتأك
 يهنر اتتجربی ةمطالع قیاقتصاد از طر

 یكه اقتصاد واقع آموزدینر به ما مه یشناختروش يامدهایو پ يبندجمع
بر  یو مبتن محورییروا ،يچندبعد دیبا
 يبرا يسازتجربه باشد. آماده تیفیك

  .يساختار يورود به كاربردها

 یفیك یشناسروش تیبر اهم دیتأك
مطرح  مباحث نظري( كه در هاتی)روا
 .شد
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و  يكه چگونه شهود هنرخت و اینخواهم پردا میمفاه یخیو تار یعمل یتجل یبه بررسدر ادامه، 
 یسنت ياقتصاد تیعقلان يهاتیدر درک محدود شگامیپ شرویدر مکاتب پ ژهیوبه ،یشناختییبایز

 اند.بوده

 

 دیاقتصاد جد کی ةیعنوان شهود اولبه سمیسیرمانت -3-8

 

از حد  شیب تیو عقلان یکپارچگیغالب به  ينکته است كه هرگاه نظام اقتصاد نیدرک ا نیآغاز ةنقط
با  ،یسنت اقتصاد .شودینمودار م ستهزی ةبر تجرب دیو تأك یبه شکل چندپارگ يكند، واكنش هنر هیتک
مطلق(، تنها قادر به  یعقلان ةندینما کی ای یرونیناظر ب کی دگاهیواحد )مانند د دگاهید کیبر  هیتک
 سمی، كه در هنر كوبکیهود رمانتباشند. ش ینیبشیو پ يریگاست كه قابل اندازه ییرفتارها يسازمدل

 ،هنري ةجنب نیبرد. امیسؤال  ریفرض را ز نیا ،و در ادامه در مکتب رمانتیسیسم دیبه اوج خود رس
است و در ادراک و  يماد يهاتیفراتر از صرفاً كم يبود كه ارزش اقتصاد قتیحق نیا ةكنندینیبشیپ

 شه دارد.یر ذهنی ةتجرب
با  كشد: را به تصویر می "نتیسیسم به مثابه شهود نخستینِ یک اقتصاد جدیدرما"مفهوم  زیر نقاشیدر 

 كه هاي رمانتیک قرن نوزدهمقلم اكسپرسیو )بیانگر(، پراحساس، به سبک نقاشیسبک ضرب
ابرهاي صورتی و نارنجیِ  پوشیده از یآسمان دارد با نگرانهرویاپردازانه، امیدوارانه و درون ییوهواحال

گر . نقاشی، نمایاناست بودن اثر خلاقانه گركه نمایش هاياتیک و گویاي پتانسیلگرم، درام
زمینه، دم كه نمادي از نیروهاي نوظهور اقتصادي است. در پیشاندازي وسیع و نورانی در سپیدهچشم
ر د "تماشاگرِ سرگردان"اي ایستاده است )یادآور ي صخرهتنها بر لبه یا اقتصاددانی یلسوف، فشاعر
؛ تحولاتی در حوزة اي چشم دوخته كه مملو از عناصر تمثیلیِ تحول است( و به دره"فریدریش"آثار 

هاي طلایی روان كه نماد ؛ رودخانهاجتماعی كه قرار است سرنوشت بشر را تغییر دهند -اقتصادي
هاي . رنگانداي كه از مه و نور ساخته شدهتبادل ارزش هستند، و ساختارهاي اثیري و بازارگونه

 آمیزند.گرایی را با فضایی رویاگونه در هم میپاستلی ملایم، واقع
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 نیتراز مهم یکی: سمیسیبا تعقل در اقتصاد رمانت يشهود هنر قیتلف -1-3-8

كه اقتصاد  میكنیاست. ما استدلال م اقتصادي بستر در تعقل ةدوبار فیفصل، تعر نیا يهاسرفصل
مفهوم  کیبه  یخط يبعدمفهوم تک کیبلکه آن را از  كند،ینم ینف را تیعقلان سم،یسیرمانت

تضادها و ابهامات.  تیریدرک و مد ییتوانا یعنی دگاه،ید نیدر ا تعقل .دهدیارتقا م یبیترك يچندبعد
است، اقتصاد  ستایا طیمح کیدر  «تیمطلوب يحداكثرساز»به دنبال  کیكه اقتصاد نئوكلاس یدر حال
 نیاست. ا ینقص اطلاعات يو دارا کینامید طیمح کیدر « معنا يحداكثرساز»نبال به د سمیسیرمانت
خام  يهاداده بیاغلب حاصل ترك ،ياقتصاد ماتیتصم نیاست كه بهتر نیا رشیپذمستلزم  ق،یتلف
 ( هستند.ي)شهود یفیك قی( با درک عمی)كمّ

 

پرورش  یر اصلشعر، بست ژهیبه و ات،یادب: و اقتصاد معنا کیشعر رمانت -1-1-3-8

 فیمصرف آن تعر ایكاربرد  نیتریینها قیارزش هر كالا از طر ،یاست. در اقتصاد سنت یعاطف ةیسرما
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 يهااحساسات، خاطرات و افق ختنیبرانگ يآن برا ییارزش كلمه در توانا ات،یاما در ادب شود؛یم
ارزش  کی هام،یده از استعاره و ابا استفا شعر، آن قرار دارند. میاست كه فراتر از كاركرد مستق ییمعنا
كننده )خواننده( است كه به مصرف یعاطف ةیارزش افزوده، همان سرما نی. اكندیم جادیا ذهنی ةافزود
 یداستان لیبلکه به دل ابد،یینم متیبودن ق يكاربرد لیصرفاً به دل ءیش کیمثال،  ي. براردیگیتعلق م
 دایپ يشتریب متی(، قی)ارزش عاطف كندیكه القا م یاحساس ای( یی)ارزش روا كندیم تیكه روا

 یبرندها و تجارب در فصول آت يگذارما در مورد ارزش يهالیتحل گذارانیمفهوم، بن نی. اكندیم
 خواهد بود.

 

بر اساس  ،یسنت مصرف: شناسانهییبازی مصرف ةبه مثاب بصري ةتجرب -2-1-3-8

بر  شناسانهییبای. در مقابل، مصرف زشودیم فیتعر 190يو سپس انباشت سودمند تیبه مالک یابیدست
درک فرم  يبه معنا سمكوبی ةپرتر کی دنیمثال، د يبرا ،آثار هنرمندان در دارد. دیتجربه تأك ندیفرا
 یعمل مصرف کی ،يریدرگ نیمنظر همزمان است. ا نیبا چند یذهن يریدرگ يبلکه به معنا ست،ین

نوع  نیبه آن. ا دنینهفته است، نه در رس اثر يبازساز يبرا یاست كه در آن لذت در تلاش ذهن
(، آن را نهیكننده )مثلاً با صرف هزمصرف یروان يكاهش موجود ياست كه به جا یمصرف ف،مصر
 یاست: ارزش واقع یاتیح 191گراو اقتصاد تجربه نینو یابیبازار لیاصل، در تحل نی. اسازدیم تریغن

 آن. یکیزیدر مشخصات ف اًنه صرف دهد،یكننده ارائه مرفاست كه به مص يامحصول در تجربه

 

 ستون: بازار ةكنندمتنظی ةبه مثاب يبازگشت به تعادل: شهود هنر -3-1-3-8

 فیتعر یكردنو حفظ کینامید تیوضع کیعنوان در اقتصاد، به یسوم چارچوب، تعادل احساس
 يهاینیبشیاز حد بر پ شیب يو اقتصاد یمال يكه بازارها یزمان .ستاای تعادل ةنقط کینه  شود،یم

)مانند ترس و طمع(  یجمع جاناتیاز ه یناش يهاها و سقوطبه حباب لیتما كنند،یم هیتک یعقلان
 يطور شهودبودند، به ریدرگ یبا نوسانات احساس قاً یكه عم ک،ی. هنرمندان رمانتابدییم شیافزا
 نیا است. یو احساس فردي ةبازگشت به تجرب دازمنین «يگراصلاح»و « اصالت»كه  دانستندیم

                                                 
190 - Utility 
191 - Experiential Economy 
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به تعادل  دنیرس يهنرمند برا کیطوركه . همانكندیم فایرا ا یدرون ةكنندمیتنظ کیبازگشت، نقش 
 يهازهیانگ نیب دیبا زین يمتضاد تعادل برقرار كند، عامل اقتصاد يهافرم نیب دیبا ،يبندبیدر ترك
در  ی. تعادل احساسسازددت )معنا و اصالت( تعادل برقرار بلندم يهامدت )طمع( و ارزشكوتاه
از اطلاعات ناقص( را با  یآن )ناش یذات يهاكه نقص شودیمنجر م یستمیبه ثبات س تینها
 .كندیپر م یفیك يهارتیبص

 

به كرات : یکپارچگیو نقد  یعنوان شهود چندپارگبه سمیسیمانتر -4-1-3-8

ست ا عرفتیم ةتوسع کیبلکه  ست،ین تیاز عقلان کالیراد ینف کی سمیسیتكه اقتصاد رمان امهكرد دییتأ
 ةیماانند سرم يدیكل می. مفاهدهدیم ياز تجربه، معنا و احساس جا تریبستر غن کیرا در  تیكه عقلان
 يبرا یلیتحل ییابلکه ابزاره ،يریگاندازه رقابلغی ةشاعران می، نه مفاهشناسانهییبایو مصرف ز یعاطف
 نیا .كردیفرض م "زینو" ای "زابرون"ها را آن یهستند كه اقتصاد سنت ییهاراج ارزش از حوزهاستخ

 دیبا ،ياقتصاد رفتار یواقع يسازمدل ي: براكندیفراهم م یآت يهااستدلال يبرا یمحکم انیفصل بن
 ا اجازهمه ب ق،یتلف نیاستفاده كرد. ا يرمادیغ يهاسنجش ارزش يبرا ییو روا یفیك ياز ابزارها

به  یل احساسبه تعاد یابیبه دست ت،یو در نها میكن ریرفتار، آن را تفس ینیبشیپ يكه به جا دهدیم
 .میشو کینزد يو اقتصاد یاجتماع يهانظام يبرا دارتریپا تیوضع کیعنوان 

 یچگکپاریبه  يضرور یدر هنر، واكنش 192یكه چرا چندپارگدر ادامه، قصد دارم بپردازم به این نکته 
 در اقتصاد مدرن بود. ياجبار

 

عمل  193يمركز دگاهید کیبر اساس  یسنت ياقتصاد يهامدل :یخط یکپارچگینقد  -الف

فرض  ه،ی( اولی)ذهن ویارزش سوبژكت ةیو چه در نظر یوتنین کیزیچه در ف دگاه،ید نی. اكنندیم
به  تواندیو م كندیم افتیمشخص در ةیزاو کیتمام اطلاعات را از  ،يكه عامل اقتصاد كندیم

 :واحد برسد ةجینت کیبه  ،یو جمع یصورت خط

                                                 
192 - Fragmentation 
193 - Central Viewpoint 
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 نیا شودیاده ممدرن استف تیدرک ذهن يبرا کیبه عنوان مدل رمانت نجایكه در ا :هنري شهود -1

 دهیحه دصف کیجلو و عقب، همزمان در  ن،ییبالا، پا يهادگاهیاز د ءیش کی. شکندیرا م دگاهید
از  کیچی( در هسیكالا/سرو کی یواقع تیماه ای) ياقتصاد قتیكه حق دهدیامر نشان م نی. اشودیم
تضاد م يانماه نیا بیاست كه فرد با ترك یشناخت دیوجود ندارد؛ بلکه در تول یینماها به تنها نیا
 .كندیم جادیا

 

مل عا کی يهایخروج كه نه فقط كندیرا مطرح م ییهابه مدل ازیشهود، ن نیا :ياقتصاد امدیپ -2

 .رندیبازار را در نظر بگ کیمختلف در  يهادگاهیو متناقض د ایواحد، بلکه تعاملات پو

 

 شهود با محاسبات قی: تلفيتعقل چندبعد -ب

 ف بامتراد گریتعقل د سم،یسیتعقل تمركز دارد. در چارچوب اقتصاد رمانت فیبخش بر بازتعر نیا
 :است یاكادر یدگیچیپ تیریبلکه معادل مد ست؛یمحاسبات محض ن

 

 194«یتعقل محاسبات»به  کیقتصاد نئوكلاسا :یدر برابر تعقل تجرب یتعقل محاسبات -1

 تعقل مقابل، در. كند محاسبه را احتمالات ةهم تواندیكه م يانهیبه يعملگرا یعنی پردازد؛یم
تخاب بر ان رها،متغی ةهم ةمحاسب ينوع تعقل، به جا نیاست. ا 195یتعقل تجرب کی ،یستیبكو/کرمانتی
 دارد. دیاحساس و داده تأك نیب تلاقی ةنقط نیبهتر

 

. كندیبالا عمل م تیفیك با ةداد لتریف کیعنوان به يهود هنرش نجا،یدر ا :یفیك يهانقش داده -2

 يریگمیتصم ن،یاارزشمند هستند. بنابر انسانی ةتجرب يواقعاً برا ییزهایكه چه چ دهدیم ادیهنر به ما 
 یاملو تمركز بر عو تیاهمیب يهاكردن داده لتریدر ف ي، مستلزم ادغام شهود هنركارآمدتر ياقتصاد

 .شوندیم ریما درگ یعاطف ةیاست كه با سرما

 
 

                                                 
194 - Computational Rationality 
195 - Experiential Rationality 
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 یعاطف ةیبر سرما يگذارو اقتصاد معنا: ارزش کیشعر رمانت -پ

 

فهوم را ابتدا این م است. هیدر نظر يرمادیغ يگذارارزش اصلی ةهست شعر رمانتیک و اقتصاد معنا
گذاري و ارزش« اقتصاد معنا»مفهوم  ،به سبک رمانتیسیسمكه م دهمی نشانزیر رمانتیک توسط نقاشی 

سبک اثر الهام گرفته از نقاشان رمانتیک قرن نوزدهم، با . كشدتصویر میرا به« سرمایه عاطفی»
موي نرم و ات قلماتمسفري پراحساس و شدت عاطفی بالاست با نورپردازي دراماتیک و گسترده، ضرب

هاي دراماتیک با پرتوهاي خورشید در حال طلوع، حس امید و زمینه، آسماندر پسكه  تصاویر نمادین
مانند و درخشان اي انسانی در حالی كه نوري قلبزمینه، پیکرهكنند. در پیشعمق عاطفی را منتقل می

كند. ان دادن ارزش عاطفی ساطع میهاي گرمی را براي نششود كه رنگرا در آغوش گرفته، دیده می
هاي پاستلی ملایم، نماد معنا و پیوند هستند. در هاي روان از جنس طلا و رنگها، روباندر اطراف آن

دهنده اقتصادي اند، نشاناي كه از كریستال شفاف ساخته شدههاي انتزاعی و بازارگونهزمینه، سازهمیان
 بنا شده است. هاي ناملموسهستند كه بر پایه ارزش
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در  يرمادیغ يگذارارزش اصلی ةهست طور كه در ابتداي بخش گفتم: شعر رمانتیک و اقتصاد معناهمان
 :شودبررسی هاي مختلف زیر در بخش 196یعاطف ةیم سرمایهامف لازم است؛ بنابراین است هینظر

 

 یو معان تیواز احساسات، خاطرات، ه يارهیذخ ،یعاطف ةیسرما :یعاطف ةیسرما فیعرت -1

( هینظر نی)مانند ا يساختار فکر کی یحت ایكالا، برند،  کیجامعه به  ایفرد  کیاست كه  یمشترك
 ریتأث 197رداختبه پ لیبر تما ماًیالعاده ناملموس است اما مستقفوق ه،یسرما نی. ادهدیاختصاص م

 .گذاردیم

 

 نیترخود، به هیدلاو چن ياستعار تیماه لیبه دل ات،یشعر و ادب :دیشعر به عنوان ابزار تول -2

به  ،يهنر ای یاثر ادب کی ،يمحصول كاركرد کیهستند. برخلاف  ة عاطفییانباشت سرما يابزار برا
 دهد شیاخود را افز یدر طول زمان، ارزش عاطف تواندیداده، م يكه در خود جا ییعمق معنا لیدل

 (.یاحساس رمنقولیغ ییدارا کی)مانند 

 

 يبلکه برا شوند،ینم يداریخر يمصرف كاركرد يبستر، كالاها صرفاً برا نیدر ا اقتصاد معنا: -3

ه ب «ازین نتأمی» ةكه شعر و هنر، اقتصاد را از حوز نجاستی. اشوندیم يداریخر یشخص تیروا لیتکم
 .كنندیمنتقل م« معنا نتأمی» ةحوز

 

 شناسانهییبازی مصرف ةبه مثاب بصري ةتجرب -ت

 

ا ب یكه هدف آن رشد درون یتمركز دارد؛ مصرف سمیسیمصرف در اقتصاد رمانت تیبخش بر ماه نیا
 :است مشخصات زیر

 

كننده است كه در آن مصرف يندیفرآ شناسانه،ییبایمصرف ز :یمصرف به عنوان كنش درون -1

 ایدانش، احساس  ،يریدرگ نیو از ا شودیم ری( درگغنی ةتجرب يكالا/خدمت دارا ای) يبا اثر هنر

                                                 
196 - Affective Capital 
197 - Willingness to Pay - WTP 
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 تمطلوبی ةدهنداهشك کی ،ینوع مصرف، برخلاف مصرف سنت نی. اكندیكسب م يدیجد دگاهید
 است. یادراك تیظرف ةندیافزا کی(؛ بلکه ماندیم یباق یمصرف ءیش رای)ز ستین

 

بلکه در  ست،ین نآ تیمدل، ارزش محصول صرفاً در مالک نیدر ا :ندیبر فرا يگذارارزش -2

مانند ) اتیتجرب یكه چرا برخ دهدیم حیامر توض نیمصرف است. ا نیحادراک  تیفكی و تعامل ةلحظ
 رند؛یگیقرار م ندهیافز يبالا، مورد تقاضا یمال يهانهیهز رغمیاز موزه( عل دیبازد ایسفر، كنسرت، 

 .گرددیباز م یاكو ادر یعاطف ةیها، به صورت سرمادر آن يگذارهیسرما یبازده رایز

 

 میحفظ و تنظ کینامی: دیحساسبازگشت به تعادل ا -ث

 

از  توانیكه چگونه م دهدیو نشان م كندمی عمل فصل ةدهندثبات و اتصال ةبخش به عنوان نقط نیا
 :دیرس با ملاحظات زیر داریپا تیوضع کیبه  یاز چندپارگ یناش يهایآشفتگ

 

 198ستستاای تعادل ةنقط کیبه دنبال  کیاقتصاد كلاس :کینامیدر برابر تعادل د ستایتعادل ا -1

 عتیطب رایز داند،یم رممکنیرا غ نیا سم،یسی. اقتصاد رمانتشودیكه با رفع تمام تضادها حاصل م
 و بازار ذاتاً متناقض است. یانسان

 

كه  ستین يانقطه ه،دگاید نیدر ا یتعادل احساس شده:به عنوان تنش حفظ یتعادل احساس -2

به  لیم نیبمتضاد )مثلاً  يروهاین نیاست كه در آن تنش ب یتبروند، بلکه حال نیدر آن تضادها از ب
 ندازمین تعادل نی. اشودیم تیریسازنده مد یعقل و احساس( به شکل نیب ایبه اصالت،  ازیمصرف و ن

 .ت شودمحافظ یطیمح راتییدر برابر تغ دیكه با ياثر هنر کی يبه نگهدار هینظارت مستمر است؛ شب

 

و نوسانات  هاتیكه عدم قطع دهدیاجازه م يبه عامل اقتصاد کرد،یرو نیا :سمیسینقش رمانت -3

 مدل. ينه خطا رد،یمدل بپذ یرا به عنوان جزء ذات یاحساس

 

                                                 
198 - Static Equilibrium 
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و در  دهدیپوشش م یلیتحل اتیرا به صورت مجزا و با جزئ هینظر یاصل يهاستون هاي بالالیتحل
 شود:ه میدول زیر به آن پرداختجدر  يكاربرد يهابا مثالادامه 

 

 معادل در اقتصاد مدرن (يهنر/یخی)تار کیكلاس يهامثال نهیزم
و  کاسوی)پ یلیتحل سمیكوببراي مثال:  هنر

 يایاز زوا تاریگ کی شیبراک(: نما
 صفحه کی يمتعدد رو

، توماس كولآثار برجستة رمانتیسیسم: 
 فرانسیسکو گویاو  جان كنستبل

 

كنندگان  مصرف :199ياقتصاد رفتار
 يهااسیخود را بر اساس با اتمیتصم

متعدد )مانند اثر لنگر انداختن، 
 ةمحاسب کینه  رند،یگی( ميمندگله

 واحد منطقی

  (:سی)جو 200ذهن الیس انیجر  اتیادب فلسفه/
 فرد. کیافکار  ةوستیناپ شینما

 کی: ارزش یاجتماع يهاشبکه ةینظر
 یبیلحظه، ترك کیسهام( در  ایمفهوم )
 يها كاربر )نماهاصد يهادگاهیاز د

مختلف( است كه به صورت 
 شوندیمنتشر م رهمزمانیغ

 چیكه ه آموزدیبه ما م ،یچندپارگ نیا لیبسط تحل
 (KPI) يدیشاخص عملکرد كل

كامل  قتیوجود ندارد كه حق يواحد
را نشان دهد؛ بلکه  دهیپد کی

متناقض،  يهااز شاخص يامجموعه
 .دهندیم لیرا تشک قتیحق

مثال "است كه در ستون  تحلیل همان
 گفته شد. "هاي كلاسیک

 

 شهود با محاسبات قی: تلفيتعقل چندبعد -ج

 

سط جدول كه تو دارد دیتأك تریتعقل غن کیبه  دنیرس يمتضاد برا يهادگاهید بیركتبخش بر  نیا
 دهم:زیر نمایش می

 

                                                 
199 - Behavioral Economics 
200 - Stream of Consciousness 
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 کیكلاس يهامثال نهیزم
 (يهنر/یخی)تار

 معادل در اقتصاد مدرن

 یمصنوع سمیكوبي مثال: برا هنر
ها و (: استفاده از بافتسی)گر

 يمشخص برا یسطوح رنگ
 يبرا يساز)ساده اءیاش ییبازنما

 وضوح(
 آثار ویلیام ترنر رمانتیسیسم:

: 201یبیترك ياقتصاد يسازمدل
 يهااستفاده همزمان از مدل

( ی)محاسبات قیدق یاقتصادسنج
 یةبر نظر یمبتن يهاو مدل

بر  یمبتن يسازهیشب ای هايباز
 (.یتجرب/يعامل )شهود

 يمعمار يبرا هیاول يهاتلاش يمعمار
 یسنت یشناسییبایمدرن: ادغام ز

 .دیجد يعملکرد يازهایبا ن

(: UX/UIمحصول ) یطراح
 يارهایهمزمان مع دیطراحان با

( یحس تی)جذاب یشناسییبایز
)سهولت  ییكارا يارهایو مع

استفاده و سرعت( را با هم 
 كنند. بیترك

را نه  نهبهی ةنقط ،يتعقل چندبعد لیبسط تحل
دو خط، بلکه در  ةانیدر م
دو خط  نیكه ا ندیبیم يمحور

شکل ممکن به  نیرا به بهتر
 .كندیمتصل م گریکدی

تحلیل همان است كه در ستون 
 گفته شد. "مثال هاي كلاسیک"

 

 یعاطف ةیبر سرما يگذارارزش -چ

 

 ةیسرما یعنیندارند؛  آسانی ةكه محاسب پردازدیم مواردي يگذارزشطور خاص، به اربهجدول زیر 
 .یعاطف

                                                 
201 - Hybrid Modeling 
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 معادل در اقتصاد مدرن (يهنر/یخی)تار کیكلاس يهامثال نهیزم

عنوان )به کیشعر رمانت يهانمونه اتیادب
ارزش بازنشر  (:یغن يمحتوا دیتول

اگر  یاثر، حت کیماندگار  ریو تأث
 .كم باشد هیفروش اول

مانند  یشركت :202برند ژهیارزش و
 فروشد؛یافزار نماپل صرفاً سخت

 ةبه جامع« تعلق يآرزو»بلکه 
ارزش  نی. افروشدمی را خلاق
را بالا نگه  متیاست كه ق یعاطف
 .داردیم

: یخیتار متیقگران يتابلوها هنر
 ياثر هنر کی يكه برا یمتیق

 اریاغلب بس شود،یپرداخت م
 یحت ای هیمواد اول ةنیفراتر از هز
خلق آن  يلازم برا یمهارت فن

 است.

لوكس:  يكالاها يبازارها
 203ییسراداستان يكننده برامصرف
 کی ای یسیساعت سوئ کیپشت 

خاص، پول پرداخت  یدست فیك
عملکرد  ينه صرفاً برا كند،یم

 اءیحمل اش ای زمان ةنگهدارند

 ریدر اقتصاد معنا، كلمات و تصاو لیبسط تحل
 ابیمنابع كم لیتبد يبرا يبه ابزار

 يهایی)زمان و توجه( به دارا
 يبالا )وفادار یناملموس با بازده

 .شوندیم لیو معنا( تبد

تحلیل همان است كه در ستون 
 گفته شد. "مثال هاي كلاسیک"

 

 شناسانهییبازی مصرف ةمثاببه بصري ةتجرب -ح

 

 :دهدیم رییتغ« تجربه در يگذارهیسرما»به « كالا دیخر»مصرف را از در جدول زیر، 
 
 

                                                 
202 - Brand Equity 
203 - Narrative 
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 معادل در اقتصاد مدرن يهنر/یخی)تار کیكلاس يهامثال نهیزم
 :هايها و گالرسفر به موزه هنر

 دنید يبرا نهیصرف زمان و هز
آن  ریتصاو توانیاثر كه م کی

 .دید نیرا مجاناً آنلا

 Experienceاقتصاد تجربه )

Economy:) ییهاشركت 
 يهاپلتفرم ای Airbnbمانند 
كه  ییجا انه،یماجراجو يسفرها

 قابل ةدر خاطر یارزش اصل
 .است فتعری

زنده: گوش دادن  يهاكنسرت یقیموس
تر ارزان اریبه آلبوم در خانه بس
 ةتجرب ياست، اما تقاضا برا

مشترک  طیو مح یکیزفی
 كنسرت بالا است.

 Sharing) یاقتصاد اشتراك

Economyبر مکان:  ی( مبتن
 کیضا )مانند ف یکیزیارزش ف

 يكار يفضاها ای خاص ةكاف
از كاركرد صرف  رمشترک( بالات

 آن است.
 کی شناسانه،ییبایمصرف ز لیبسط تحل

 ریپذبازگشت يگذارهیسرما
صرف شده  یذهن ياست: انرژ

به  لیدرک اثر، تبد يبرا
 شودیم یشناخت يریپذانعطاف

بازار به  يكه در معاملات بعد
 .دیآیكار م

ن است كه در ستون تحلیل هما
 گفته شد. "مثال هاي كلاسیک"

 

 میحفظ و تنظ کینامی: دیبازگشت به تعادل احساس  -خ

 

حالت مرده و  کینه در بازگرداندن آن به  پردازد،یم ستمیس يدارسازیبه نقش شهود در پا جدول زیر
 ثابت.
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 معادل در اقتصاد مدرن (يهنر/یخی)تار کیكلاس يهامثال نهیزم

: سمیسیدر برابر رمانت سمیسیسكلا هنر
نظم  نیتعادل ب يتلاش برا

 .(کی)رمانت جانی( و هکی)كلاس

به  ازی: ن204اقتصاد كلان
 شیب جانیكه تورم )ه ییهااستیس

 یتحركیاز حد بازار( و ركود )ب
 تیریبازار( را به طور همزمان مد

 كند.
 جادی: امصنوعی هوش ةتوسع يفناور

 205یمنیو ا یاخلاق يهاچارچوب
 .شرفتهیپ يهاتیدر كنار قابل

: يگذارهیدر سرما سکیر تیریمد
 يریپذسکیر نیب یحفظ تعادل

 ریبالا و حفظ ذخا یبازده يبرا
 .یاز ورشکستگ يریجلوگ يبرا

تنش  کی یتعادل احساس لیبسط تحل
 نیا ياست. شهود هنر 206سازنده

كه عوامل  دهدیامکان را م
خود را  یدرون يتضادها ياقتصاد
 ينوآور يبرا ينوان انرژبه ع

 .یعنوان عامل فروپاشنه به نند،یبب

تحلیل همان است كه در ستون 
 گفته شد. "مثال هاي كلاسیک"

 

كنم به سرفصل مباحث مراجعه می جهت تزریق احساسی رمانتیک و شاعرانه در انتهاي این فصل
توسط یک نقاشی به را كه آن "تلفیق شهود هنري با تعقل در اقتصاد رمانتیسیسم"یعنی: گفته، پیش

با  "شهود هنري"صورت بصري، درآمیختگیِ بهنقاشی زیر،  .مهدمیسبک رمانتیسیسم، نشان 
اي دراماتیک و اتمسفریک با د. صحنه، منظرهشكمیتصویر قلم هدر علم اقتصاد را ب "استدلال عقلانی"

هاي موي نقاشانه، سایهز ضربات قلمدر این اثر اگذارد. نمایش مینورپردازي گرم و عاطفی را به
هاي سبک رمانتیسیسم اي كه از ویژگیبندي شاعرانه و گستردهعمیق، تضاد )كنتراست( بالا و تركیب

                                                 
204 - Macroeconomics 
205 - Safety Rails 
206 - Productive Tension 
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هاي شود كه رنگاي نمادین از یک هنرمند دیده میزمینه، پیکرهدر پیش است، استفاده شده است.
)بخوانید  سوي پیکره دیگريشهود است؛ او به دهندهد كه نشانچرخان و درخشانی را در دست دار

اي آرام پیکره؛ دراز شده كه نماینده عقلانیت اقتصادي است اقتصاددان یا حتی بنگاه و فعال اقتصادي(
و ساختارمند كه اشکال هندسی، دفاتر حسابداري و ترازوي متوازن را در دست دارد. این دو انرژي 

 كند. شوند كه پلی میان احساس و منطق برقرار میبا هم ادغام میدر مركز تصویر، در جریانی نورانی 
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 مقدمه: -1-9
 

 ةی)سرما یعاطف يگذارارزشكه دربرگیرندة  اركان اقتصاد رمانتیسیسملازم است قبل از بررسی 
ابتدا نگاهی گذرا داشته باشم به  است،  تنش قیده از طر(، اقتصاد تجربه و شهود، و نظم سازنیعاطف
 نیكه اییاست؛ جا يگذارشهود و ارزش تتثبی از بعد ةمرحل كه ینظم يمصرف و ساختارها ةینظر
از  ماًیمصرف مستق ةینظر .دهندیمنشان  ياقتصاد يهاخود را در رفتار بازار و سازمان د،یجد میمفاه
 ي. سپس، به طور خلاصه به ساختارهاشودیم یناش شناسانهییبایز و مصرف یعاطف ةیسرما میمفاه
مصرف و اركان "ابتدا مفهوم  .كنندیم یدهرا چگونه نظم دیمصرف جد نیكه ا پردازمیم ینظم

ه از لحاظ بصري بتواند موضوع را دهم تا خوانندرا توسط نقاشی زیر نشان می "اقتصاد رمانتیسیسم
 تجسم كند.

 



177                                                                                             اقتصاد رمانتیسیسم

 

كشیده تصویر گرفته از رمانتیسیسم بههاي یک اقتصاد الهامو ستون "مصرف"مفهوم ، لادر نقاشی با
گرایانه مبادله اي شاعرانه و آرمانهاي نمادین كه كالاها را به شیوهمناظر دراماتیک، پیکره شده است.

ر تمثیلی ناصهاي گسترده و عموي پراحساس، آسمانكنند، نورپردازي طلایی و ملایم، ضربات قلممی
 هاي نمادین وكه نماینده طبیعت، خلاقیت، احساس و میل انسانی هستند. این اثر شامل بازنمایی

یکِ شناسی نقاشانه و رمانتظریفی از تجارت، ارزش و مصرف است كه در تار و پود صحنه، با زیبایی
 اند.قرن نوزدهم، با هم درآمیخته

 

 مصرف ةی: نظریلیبسط تحل -2-9

 

به  «تیاز مطلوب تیرضا» یاز مدل سنت دی( باشناسانهییبایچارچوب )مصرف ز نیف در امصر ةینظر
 ست،ین یب لذت آنكس ای ازیصرفاً به دنبال حذف ن گریكننده د. مصرفابدی رییتغ «یرشد ادراك»مدل 

 .كندیاست كه جهان را درک م یبلکه به دنبال تکامل روش

 

مصرف تا  ک،یاقتصاد كلاس در: 207یینها یاكتا بازده ادر یینها تیاز مطلوب -1-2-9

مفهوم با  نیا ک،یرمانت /یستیببه صفر برسد. در اقتصاد كو 208یینها تیكه مطلوب ابدییادامه م ییجا
در  شیافزا زانیم معنايبه MPRادراكی نهایی  .شودیم نیگزی( جاMPR) یینها یبازده ادراك

 کیاگر براي مثال:  .است یواحد مصرف اضاف کی خلق معنا پس از ای ر،یدرک، تفس يفرد برا تیظرف
( MPR) یادراك ریتأث کم،یو  ستیب لمیاحتمالاً ف ند،ی( ببیتجرب-يآرت هاوس )هنر لمیف 20فرد 
 لمیف 20كند كه كل  جادیا يرتفسی عطف ةنقط کی لم،یآن ف نکهیاول دارد، مگر ا لمینسبت به ف يكمتر
شود: فیلم غیرتکراري باشد، تعریف دیگري شامل حالش میاگر مصرف همان  كند. فیرا بازتعر یقبل

ذاتاً  كه دیادراک جد دیتول لیبه دل شناسانهییبایمصرف ز عبارت است از: 209يرتکراریمصرف غ
 MPRتکرار باعث كاهش  رایز زد،یگریم 210تکرارعادت یا كننده از به تنوع دارد. مصرف لیتما

                                                 
207 - Marginal Perceptual Return - MPR 
208 - Marginal Utility 
209 - Non-Habitual Consumption 
210 - Habit 
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ها به سرعت آن كنند؛یم رییتغ عیكه چرا مدها و ترندها سر دهدیم حیتوض نوع از مصرف نی. اشودیم
 .شوندیم لیتبد «ادراكی ةشدمصرف يكالا»به 

 

پول همچنان  اگرچه: 211بر زمان و توجه يگذارهی: سرماهانهیساختار هز -2-2-9

 كه شامل كنندیعمل م یبه عنوان ارز اصل 212زمان و توجه شناسانه،ییبایمهم است، اما در مصرف ز
 شود:موارد زیر می

زمان است  نیا رایزمان است؛ ز ،هكنندمصرف يبرا نهیهز نیتربزرگ :یفرصت ادراك ةنیهز -الف

ا بو  یبه سادگ ی. اگر محصولشودیم دیادراک جد کیخلق  يبرا« متضاد ينماها بیترك»كه صرف 
ارزش  ،كند( ارزش خود را منتقل یو خط یطولان حیتوض کی)مثلاً با  یتلاش ذهن نیكمتر
 .دیآیم نییآن پا یشناختییبایز

 ی اثر هنري رمانتیکیدگیچیپ ياست برا لیكننده مامصرف شده:كنترل یدگیچیپ يتقاضا برا -ب

 کی يكنندگان حاضرند برامصرف البراي مث .اموزدیرا كنترل كند و از آن ببتواند آن رده تاك نهیهز
ز حد ا شیكه ب يافزار ادارنرم کی يكنند، اما برا نهی( هزدهیچی)پ قیعم يهاکیبا مکان ییویدیو يباز
 شود؛یم MPRموجب  یدگیچیپ ،ی. در اولكنندینم نهیكنترل( هز رقابلیغ یدگیچیاست )پ دهیچیپ

 .شودیمصرفاً باعث اتلاف زمان  ،یدر دوم

 

ضروري فراغت  شناسانه،ییبایز مصرف: 213«ضروري فراغت» ةاقتصاد تجرب -3-2-9

عبارت  "يفراغت ضرور" .كندیم لیتبدفعال  يدیتول تیفعال کیبه « عدم كار» تیوضع کیرا از 
 «رمولدیغ»كه به نظر  دهدیم اختصاص ییهاتیبه فعالزمان خود را كه فرد عمداً یزمان است از

به  ماًیمستق هاتیفعال نیتفکر(، اما ا ایآوانگارد،  یقی)مانند مطالعه شعر، گوش دادن به موس ندیآیم
كار و اقتصاد( منجر  املها )شحوزه ریاو در سا یذهن يریپذو انعطاف یبهبود عملکرد شناخت

 دیفراغت تول نیكه در ا یو ادراك یعاطف ةیسرما رایز ابد؟ییمصرف ادامه م نیچرا ا .شوندیم

                                                 
211 - Attention as Currency 
212 - Attention 
213 - Necessary Leisure 
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. مصرفِ دهدیم شیفرد را افزا 214يآوربازار، تاب يهاتیدر مواجهه با عدم قطع شود،یم
 است. ندهیآ یادراك يهادر برابر شوک يامهیب شناسانه،ییبایز
 

مصرف در اقتصاد  ساختارهاي نظمیحال به : ینظم يتارها: ساخیلیبسط تحل -4-2-9

 يد، ساختارهاتمركز دار «خواهدیكننده مآنچه مصرف»مصرف بر  ةینظر اگررمانتیسیسم بپردازم. 
با  دكن یبانیتنوع مصرف را پش نیتا ا« شود یسازمانده دیباچگونه بازار »كه  پردازندیم نیبه ا ینظم

 ملاحظات زیر:

بر سلسله مراتب  یسنت نظم: 216یمراتبدر برابر نظم سلسله 215بر شبکه ینظم مبتن -الف

 بر شبکه است. یمبتن د،یكننده( استوار بود. نظم جدمصرفو  كنندهعیتوز، دكنندهی)تول

 ماًی( مستقشناسانهییبازی ةكننده )بر اساس تجربمصرف ،يادر نظم شبکه بازخورد: تیاهم -ب

تاب ك کیارزش  ،یسنت يدر بازار مثالبراي  .شودیارزش م فیو تعر یاعتبارسنج ندیاز فرآ یبخش
 ةنچندگا يرهایارزش توسط تفس ،)رمانتیکی يهنردر بازار  ؛ امادوشیم نییتوسط ناشر و منتقدان تع

ت ه به صوردر شبک رهایتفس نیو ا شودیم نییند، تعاهبا اثر داشت ريتيقو عاطفی ةكه تجرب افرادي
 .شوندیپخش م ایپو

 در در رمانتیسیسم 217يآوراقتصاد تابابتدا اشاره كنم كه : آوريو اقتصاد تاب مصرف -پ

 يهاتجربه» يبرا ریمتغ ياز تقاضا یبتواند نوسانات ناش یعنیآور باشد؛ تاب دیبا ن،ینظم نو ساختار
 :تحمل كندهاي زیر با ویژگیرا  «دیدج

خود  تیانبوه(، ظرف دیمحصول )مثل تول کی يبرا يسازنهیبه يبه جا دینظم با :218يدیتنوع تول -1

 کیاز منسوخ شدن  یناش سکیر کرد،یرو نیمتفاوت متمركز كند. ا اتیاز تجرب يادامنه دیرا بر تول
 .دهدیمد را كاهش م کی ایمعنا 

                                                 
214 - Resilience 
215 - Networked Order 
216 - Hierarchical Order 
217 - Resilience Economy 
218 - Productive Diversity 
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 شتریاست كه كمتر متمركز باشند و ب ینیقوان ازمندیساختارها ن نیا تیریمد :219زرمتمركینظم غ -2

 ياستانداردها ایهوشمند  يكنند )مانند قراردادها هیكنندگان تکو مصرف نیخالق نیب یبر توافقات محل
 (.كاربري ةجامع

 

 اركان اقتصاد رمانتیسیسم -3-9
 

به  ازی)ن یمصرف يامدهای( و هم پیعاطف ةیسرما بر يگذار)ارزش ينظر يادهایهم بنجا من تا این
MPRام:گفته طور كه پیشترهمان .ماهشبکه محور( را پوشش داد يآور)تاب ینظم ي( و ساختارها 
رف ص تیلانمدرن را نه صرفاً بر اساس عق يقدرتمند است كه بازارها دگاهید کی سم،یسیرمانت اقتصاد

در  .كندیم لیتحل یدرون يهاشهود، و كشمکش ت،یفرد(، بلکه بر اساس احساسات، کی)نئوكلاس
 یعاطف يگذار: ارزشاز دكه عبارتن كنمیم حیرا تشر سمیسیاقتصاد رمانت یسه ركن اصلادامه، 
 تنش. قی(، اقتصاد تجربه و شهود، و نظم سازنده از طریعاطف ةی)سرما

كه  کیاقتصاد نئوكلاس و يمفرط دوران روشنگر ییاست به خردگرا یپاسخ سمیسیرمانت اقتصاد
 ،"احساسات"باور است كه  نیبر ا سمیسی. رمانتندیبیم "220«یعامل منطق»انسان را صرفاً "
 :نداستوار بر سه ركن "ياقتصاد يهايریگمیتصم یاساس يهامحرک" و"تیفرد"

 

 کرد،یرو نیا در 221:یعاطف ةیو سرما یعاطف يگذارركن اول: ارزش -1-3-9

 لیاز پتانس یبلکه تابع ست،یآن ن یابیكم ای يماد تیاز مطلوب یات صرفاً تابعخدم ایكالا  کیارزش 
 است. هاي زیربا ویژگی در فرد قیو عم یدرون يهاواكنش ختنیبرانگ يآن برا

 

را  یافراد محصولات :223خودسازي ةمصرف به مثابو  222: خلق معناتیفراتر از مطلوب -الف

مصرف،  نیكنند. ا تیتقو ایمورد نظر خود را بسازند  تیهو ددهیها اجازه مكه به آن كنندیمصرف م

                                                 
219 - Decentralized Governance 
220 - Homo Economicus 
221 - Emotional Valuation & Affective Capital 
222 - Meaning Creation 
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طور كه پیشتر همان مثالبراي  است. یدرون يهاو آرمان ینیبجهان انیب يبلکه برا از،یرفع ن ينه برا
و  224داستان لیپارچه، بلکه به دل تیفیك لیبرند لباس خاص، نه به دل کی دیخر اشاره كردم،

 یندگیگروه خاص( است كه آن برند نما کیشورش، تعلق به  ،يداز احساسات )آزا يامجموعه
 .دیافزایخود م تیاست كه فرد به هو «یعاطف ةیسرما»همان  نی. اكندیم

 یمال يهادارد كه اغلب در مدل یبازده ،یعاطف ةیسرما :تیعقلان يارهایشکستن مع -ب

كه  شهود استنام ییدارا کی ه،یسرما نیالهام(. ا ای)مانند حس تعلق  ستین يریگقابل اندازه کیكلاس
 دگاهید)از  یرمنطقیغ يهامتیق تواندیو م شودیم تیتقو یو فرهنگ یاجتماع يهاتوسط شبکه

 كند. هی( را توجیسنت

 

به دنبال  کكلاسی ةكنندمصرف اگر :225ركن دوم: اقتصاد تجربه و شهود -2-3-9

 :است هاییبا چنین ویژگی «ستهزی ةتجرب نیبهتر»به دنبال  کرمانتی ةكننداست، مصرف «دیخر نیبهتر»

مهم،  يهايریگمیدر تصم 226شهود يبرا سمیسیرمانت اقتصاد: یرقابت تمزی ةشهود به مثاب -الف

بزرگ  يهامیكه اطلاعات ناكامل است، تصم دهیچیپ يقائل است. در بازارها يمركز یگاهیجا
 ای «یحس درون» کی( اغلب بر اساس یگزند کیبزرگ، انتخاب شر يگذارهی)انتخاب شغل، سرما

 كرد. هیها به طور كامل توجداده لیآن را با تحل توانیكه نم شوندیمگرفته  «یكلّ يفهم شهود»

 لیرا به دل يفرصت تجار کیفرد ممکن است  کی :يریگمیدر تصم یشناختییبایمفهوم ز -ب

 انگریب ،ییبایز نیحد وسط باشند. اآن،  یمال يهالیاگر تحل یحت رد،یآن بپذ« ساختار ییبایز»
 اوست. تیفرصت با هو يشهود يسازگار

 

 ست.ا ژگی زیربا وی یذهن تیوضع رییمصرف، تغ یاصل بازده: تجربه زوركاتالی ةكالا به مثاب -پ

                                                                                                                                  
223 - Self-Construction 
224 - Narrative 
225 - The Economy of Experience and Intuition 
226 - Intuition 
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 د،یجد يهاخلق تجربه ي، مصرف براپیشتر گفتمهمانطوركه  (:MPR) یینها یبازده ادراك -1

 ابدییكاهش م MPRشود،  ياست. اگر مصرف تکرار يضرور 227یادراك یحسیاز ب يریجلوگ يبرا
 سم،یمکان نیرا در او زنده كند. ا 228جانیكه بتواند شور و ه رودیم يدجدی ةو فرد به دنبال تجرب

 .دهدیم حیو مد( توض يمدرن )مانند فناور يرا در بازارها يمصرف و نوآور عیسر يهاچرخه
 

 یركن، تفاوت اساس نیا :229تنش قیاز طر نظم سازندهوم: سركن  -3-3-9

بلکه كشمکش  ست،ین ثابت 230تعادل نجایو مدرن است. نظم در ا کیبا هر دو مکتب كلاس سمیسیرمانت
 است. هاي زیربا ویژگی و سازنده یدائم

 

 ان است:دو قطب در نوس نیدائماً ب سمیسیرمانت اقتصاد :تیآرمان و واقع کیالکتید -الف

محصول كامل  کی)مانند  یابیدست رقابلیغ يهاو آرمان ت،ینهایبه كمال، ب لیم :231ییگراآرمان -1

 ناب(. ةدیا کی ای

« اقتصاد»)كه معادل همان  یفن يهاتیكمبود منابع، و محدود ،يماد تیواقع :232هاتیمحدود -2

  است(.
برود و آرمان به  نی. اگر تنش از بردیگیدو قطب شکل م نیا نیدر تنش مداوم ب کیرمانت ينظم اقتصاد

 .دهدیرخ م 233و ركود خلاقانه رودیم نیاز ب« شور»طور كامل محقق شود، 
 

تنش به وجود  نیبزرگ نه در تعادل، بلکه در نقاط شکست ا يهاينوآور: ينوآور گاهیجا -ب

 /دیجد ي)تکنولوژ دیجد يهاآرمان توانندینم گری( دی)اقتصاد فعل هاتیكه محدود یهنگام .ندیآیم
مثال در براي  .شودیمجبور به پرش خلاقانه م ستمی( را ارضا كنند، سیاجتماع يهاآرمان

                                                 
227 - Perceptual Numbness 
228 - Passion 
229 - Productive Tension as Order 
230 - Equilibrium 
231 - Idealism 
232 - Constraints 
233 - Creative Stagnation 
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)آرمان  ی( و عدالت اجتماعیی)آرمان كارآ يحفظ همزمان رونق اقتصاد يتلاش برا :يگذاراستیس
 يبرا ییهاسمیمکان جادیبلکه با ا ،يریگنیانگینه با م ،یدوگانگ نیموفق ا تیری. مداست (یاخلاق
 .شودیم سریتضاد م نیا یدائم تیریمد

ق منظر عم که ازبل ،ییاقتصاد مدرن را نه تنها از منظر كارآ میتوانیم است كه سه ركن نیتمركز بر ا با
 کیا در چارچوب ر نیا میتوانیمیا  میكن لیآن تحل گرانیباز یدرون يهاو كشمکش انسانی ةتجرب
 یلیتحل تیقابل تا میری( به كار بگيهنر يبازارها ای کیوژتکنول يهايگذارهسرمای مثلاً) خاص ةحوز

از  کیر ه ل،یتحل قیتعم ي. برامیها بپردازتنش نیاز ا یساختار نظم ناش لیبه تحل ای م،ییازمایآن را ب
 یممفهو يهاو نمونه تريقو یلیتحل يرا با استفاده از ساختارها سمیسیاقتصاد رمانت یسه ركن اصل

 .مدهیبسط م تریغن

 

 سمیسیسه ركن اقتصاد رمانت قیعم لیتحل -4-9

 

لیلی و تح كه در بخش گذشته بدان اشاره شد، با نگاهی بسیط لازم است كه اركان اقتصاد رمانتیسیسم
 تر بررسی شوندعمیق

  

 سمیو به مکان رودیمپیش كننده مصرف یركن فراتر از روانشناس نیا ركن اول: -1-4-9

 كه عبارتند از: پردازدیبازار م در نیادیبن يگذارارزش

 يبر اساس حقوق قرارداد تیمالک ک،یاقتصاد كلاس در: 234«نینماد تیحس مالک» يتئور -الف

 .گرددیم فیتعر ءیبا ش نیبر اساس ادغام نماد تیمالک سم،یسی. در رمانتشودیم فیتعر

فرد  تیبا هو یدرست محصول لوكس( به کی ای ياثر هنر کیكالا )مانند  کیكه  یزمان :لیتحل -ب

 آن كالا شده است. «ةیانیب» ای« داستان»از  یكه بخش كندیكننده احساس ممصرف شود،یهماهنگ م

 يهایژگوی افزودن. است اشباع ةآستان کی يدارا یعاطف يگذارارزش :گذاريارزش ةآستان -پ

 ی. ارزش واقعكندینم جادیا عاطفی ةارزش افزود گریمحصول، د کی( به شتری)مثلاً پول ب شتریب يماد

                                                 
234 - Symbolic Ownership Theory 
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بتواند به همان سطح از ادغام  گرید يچقدر سخت است كه فرد یعنینهفته است؛  «يمعنو یابیكم»در 
 .ابدیدست  نینماد

 يهات)مانند ساع ابیكم يالعاده بالا در بازار كالاهافوق يهامتیامر، ق نیهم :هیبازار ثانو -ت

اب را بازت نینماد تیمالک ازیبازار، امت نیدر ا متی. قكندیم هیمحدود( را توج يهاكفش ایساز دست
 را. دیتول ةنینه هز دهد،یم

 

 هیزبه سه مؤلفه تج توانیرا م یعاطف ةیسرما: یعاطف ةسرمای ةگانابعاد سه -1-1-4-9

 :كنندیفرد عمل م ذهنی ةدر ترازنام ییدارا کیبه عنوان  کیكرد كه هر 

 میت کی ي. )مثال: هوادار236معنایی ةجامع کیبا  وندیاز پ یاشارزش ن :235تعلق ةیسرما -الف

 (.يمکتب فکر کیدنبال كردن  ای یورزش

را منعکس  اشیمصرف او، اصالت درون نکهیاز اعتقاد فرد به ا یارزش ناش :237اصالت ةیسرما -ب

 (.رسندیبه نظر م «یتقلب»كه  ییكننده در برابر برندهامصرف دی. )محافظت شدكندیم

 یفلسف میمفاه ایبزرگتر  يهاآلدهیكه فرد را به ا یاز مصرف یارزش ناش :238یتعال ةیسرما -پ

 (.يقو اریبس یستیزطیمح ای یمحصول با رسالت اجتماع کیاز  تی. )مثال: حمادهدیم وندیپ

 

 ةرندیتمركز دارد؛ او صرفاً گ کرمانتی ةكنندفعال مصرف تیركن بر ماه نیا ركن دوم: -2-4-9

 :است با ملاحظات زیر تجربه 239ةنندیآفرهم کیبلکه  ست،یارزش نمنفعل 
 

بر خلاف  ک،یرمانت كنندگانمصرف: «جهان فیتعر به باز ازین» لیحلت -1-2-4-9

هستند كه  ییهانهیگز به دنبال دانند،یرا مطلوب م« Bو  A نیانتخاب ب»كه  کیكنندگان كلاسمصرف
A  وB  کی ایرا در هم ادغام كنند C نندیافریب دیملاً جدكا: 

                                                 
235 - Belonging Capital 
236 - Meaning Community 
237 - Authenticity Capital 
238 - Transcendence Capital 
239 - Co-Creator 



185                                                                                             اقتصاد رمانتیسیسم

 

 يرا برا «ادراكی ةمسئل» کی د،جدی ةهر تجرب حل مسئله: تمیالگور کیجربه به عنوان ت -الف

 نیا جهت حل دیجد یبه دست آوردن ابزار ذهن ياست كه فرد برا ییمصرف، بها ةنی. هزآوردیحل م
 .پردازدیمسائل م

 ک،یرمانت ة، اقتصاد تجرب240"ر زماند ییجواقتصاد صرفه"بر خلاف  زمان و تعمق: تیاهم -ب

 يحاو دیخدمات با ارزش بالا، با ایاست. محصولات  241«تعمق يشده برازمان صرف» ازمندین
همان  ها،هیلا نیو توجه متمركز، آشکار شوند. ا زمانصرف  قیباشند كه تنها از طر یپنهان يهاهیلا

 .كنندیم نیرا تضم (MPR) یینها یبازده ادراك

 

 ایا خط کی سم،یسیدر اقتصاد رمانت شهود: یرخطیغ سازيمدل ةود به مثابشه -2-2-4-9

د )مانن ادیز اریبس يرهایكه با متغ یهنگام است. یدگیچیاز پ یرخطیغ يسازبلکه مدل ست،یانحراف ن
 تواندینم يآمدمغز انسان به طور كار م،ی( روبرو هستیعاطف يكلان، و فشارها يهاداده ،یبازار جهان

و  نینماد است كه روابط یتکامل بُرانیم کیرا محاسبه كند. شهود،  زیهمه چ یخط يهاوشبا ر
رد كارب يگذارهیسرمااین مدل همچنین در  ساده را. یمعلول -یعل بطنه صرفاً روا ند،یبیرا م یعاطف
ول انگاه  كه در كنندیم يگذارهیسرما ییهايفناور ياغلب بر رو کیرمانت گذارانهیسرماد؛ یعنی راد
 اد.دجهان را شکل خواهند  ةندیكه آ كنندیاما شهوداً احساس م رسند،یبه نظر م «یرمنطقیغ»

 

، ستین ستایا سمیسیاست. نظم در رمانت زیعنصر تما نیتریساساركن  نیا وم:سركن  -3-4-9

 :دیآیبه حركت در م تواقعی و آرمان ةدوگان يرویست و توسط نایبلکه پو
 

كه  ياپر كردن فاصله يتلاش مداوم برا قیاز طر نظم: 242«یشکاف آرمان» يرتئو -1-3-4-9

 :شودیحفظ مبا ملاحظات زیر  شود،یهرگز كاملاً پر نم

 کیتعادل  سم،یسیاست. در رمانت یانپای ةنقط 243تعادل ک،یدر اقتصاد نئوكلاس :ایتعادل پو -الف

شركت به تمام  کیاگر  .شودیم لیتبد دیتنش جد کیاست كه بلافاصله به  داریو ناپا یحالت موقت

                                                 
240 - Time-Saving Economy 
241 - Time for Contemplation 
242 - The Ideal Gap Theory 
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 اقیببرد(، اشت يرا كاملاً محافظت كند و سود حداكثر ستیز طی)مثلاً مح ابدیخود دست  يهاآرمان
 تمام شده است.« نبرد» رایز رود،یم نیآن شركت از ب يبازار برا

ان سوخت به آرمان را به عنو یابیكوچک در دست يهایناكام سمیسی: رمانت244ینقش ناكام -ب

 نیو حركت به جلو را تضم كنندیم ياز آرمان را اجبار يدیجد فیتعر ها،یناكام نی. اندیبیسازنده م
 .ندینمایم

 

در سطح كلان  نظم: 245«تینهایب يبه سو لیتما»بر اساس  یدهسازمان -2-3-4-9

 فراهم كند. لیتما نیا يبرا ییفضا دیبا ياقتصاد

طا خ)مثلاً كاهش كامل  ندیفرآ کیكامل  يسازنهیبه ينه تلاش براهرگو :يسازنهینقد بر به -الف

و  دیدرک جد يحذف خطا، حذف فرصت برا رایچارچوب، ضد ارزش است، ز نی( در ادیدر تول
 را به همراه دارد. دیجد یخواهآرمان

ام ابه دیبا كنند،یم یرا سازمانده سمیسیكه اقتصاد رمانت ینظم يساختارها :246ابهام تیریمد -ب

كه ابهام را  یپاداش دادن به كسان يبرا ییهازمیو مکان نندی( ببدیتهد کیمنبع )نه  کیرا به عنوان 
 ( فراهم آورند.يادیبن نی)كاوشگران، هنرمندان، محقق كنندیكاوش م

 ساختار )تنش شهود( و (، مصرف )تجربه/ی)عاطف يگذاراز ارزش يترقیما ابعاد عم ق،یتعم نیا با
 .میكرد یرا بررس سمیسیارچوب اقتصاد رمانت( در چایپو
 

 یو تجارب تاریخ یاسیو اقتصاد س سمیسیرمانت وندیپ -5-9

 
به بررسی تاریخی  "یشناختروش سیر تحول اندیشة"در فصل سوم این مجموعه با عنوان: 

لوكس  يكالاها /يهنر يدر بازارها يرمادیغ يهاظهور ارزشبه رمانتیسیسم اشاره كردم و در ادامه، 
و  ییگراکیرومانت»به  ماًیمستقها برخی از بررسی .اشاره شد (یعاطف يگذار)ارتباط با ركن ارزش

                                                                                                                                  
243 - Equilibrium 
244 - Failing Forward 
245 - Drive Toward the Infinite 
246 - Managing Ambiguity 
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 کیرا به عنوان  انهیگراکیرومانت يهادهیا ر،یو رابرت سِ يلَوِ کلیو به نقل از ما كردهاشاره « اقتصاد
با  نیصرف است. ا ییخردگراكه در تقابل با  ندنكیم یمعرف تهیو ضد مدرن يدارهیضدسرما دگاهید

با عنوان  یبر كتاب يامقدمههمچنین در بررسی  دارد. یتنش( همخوان قیاز طر نظمركن سوم )
-برخورد می یمفهوم دییتأ نیترحیصربه  (2009) 248ریچارد برونکاثر  "247اقتصاددانان رمانتیک"

)كه بر رفتار  کالینئوكلاس نیب است« راه سوم» کی کیكه اقتصاددان رمانت كندیم انیمنبع ب نی. اكنیم
بر آن بنا شد:  ركن دومدر است كه  يزیهمان چ قاًیقد نی. ایافراط کیدارد( و رومانت دیتأك یعقلان

 .يو احساسات در كنار منطق در رفتار اقتصاد ت،یخلاق ل،یضرورت تخ

 یاسید سو اقتصا سمیسینترما وندیپ»بتوانم  كهنیا يبراابتدا اشاره كنم، قبل از ورود به تبیین موضوع، 
 هتمین ج؛ به هاست ریتصو دیراه استفاده از تول نیرا نشان دهم، بهتر «یخیبر تجارب تار هیبا تک

  خلق شود. يو اقتصاد یخیاز عناصر تار یبیبا ترك ،یاحساس ،يهنر يریلازم است تصو
 

 
 

                                                 
247 - The Romantic Economist 
248 - Richard Bronk 



188                                                                                             اقتصاد رمانتیسیسم

 

. امهاددنشان  ه تجربیات تاریخیم و اقتصاد سیاسی را با توجه بیسارتباط بین رمانتیس، در نقاشی بالا
از  گرایانهاحساسنگاهی هاي احساسی و هاي عمیق، تنشاز نورپردازي بیانی، كنتراستدر نقاشی، 

كه سعی شده آن شده است؛ ضمنشود، استفاده گرایانه تركیب میآلحافظه تاریخی كه با تخیل ایده
سترده و دراماتیک با نورهاي گ ايمنظره .دباشحماسی، تأملی و نمادین  فضاي نقاشیحال و هوا و 

 همراه، كار، صنعت( هستند، بهگر نیروهاي اقتصادي )مانند تجارتهاي نمادینی كه نمایانشخصیت
هاي . موتیفاین رابطه هستند كشاندن به تصویر ، سعیهاي انسانی شاعرانه و احساسیشخصیت

، آیندبیرون می اولیه و معماري كلاسیک كه از مههاي بصري تاریخی مانند بازارهاي قدیمی، كارخانه
 . كنندتجارب تاریخی رمانتیسیسم و اقتصاد سیاسی را خاطرنشان می

 

ان ها نشبررسی: سمیسیتبر اقتصاد رمان یمبتن ياقتصاد-یخیتار يهامدل -1-5-9

از  یکی ام بهكه هر كد خوریمبر می ياقتصاد /یخیتار يفکر انیطور مشخص به دو جربه دهند كهمی
 :دهندیوزن م یاركان اصل

 

 قین سوم: نظم از طر)ارتباط با رك کیرومانت يدارهیضدسرما يمدل تئور -1-1-5-9
مانند )و پژوهشگران معاصر  نیمطرح شده توسط ماركس، لن يهادگاهیمدل بر اساس د نیا: تنش(

 شکل گرفته است.با ملاحظات زیر ( ریو سِ يلوَِ

 نقد :()نقد بر ركن سوم: ركود خلاقانه ییو خردگرا تهیبه مدرن کینقد رمانت -الف

ست رفتن د(، بر از تی)آدام اسم کیو اقتصاد كلاس يروشنگر ییدر تقابل با خردگرا ها،کیرومانت
 داشت. دیجامعه تأك کیوحدت ارگان

كار  میتقسبر  یشدن و منطق بازار )كه مبتن یمعتقد بودند كه صنعت هاکیرمانت :یخیمفهوم تار -ب

 .شودیفرد از كار، محصول و جامعه م 249یگانگیسود است( باعث از خودب يسازنهیشیو ب

                                                 
249 - Alienation 
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به  یخیقد تارن نی(، در اتیكه در ركن سوم مطرح شد )آرمان در برابر واقع یتنش مدل تنش: -پ

( تی)واقع «يدارهیسرما ینیماش ستمیس»)آرمان( و « گذشته کارگانی ةجامع» نیصورت كشمکش ب
 .شودیاهر مظ
 

  :يدیلكاقتصاددانان  -2-1-5-9

باشد، نه  یو مل کیارگان ستمیس کی دیباور بود كه اقتصاد با نیاو بر ا :250دام مولرآ -الف

 يآلمان را شکل داد كه بر رو یخیمکتب تار ةیپا دگاه،ید نی. ایاز معاملات منفرد عقلان يامجموعه
 کی رشپذی ةدهندخود نشان نی. اتداش دیتأك یاضیر یجهان نیقوان يبه جا یو فرهنگ یخیتداوم تار
 است. تیبر كل یمبتن کِینظم ارگان

محض است(  ییاز خردگرا ی)كه بازتاب« تعادل خودكار يتئور»: او در تقابل با 251يسموندیس -ب

 يهااز شکست یخیمدل تار کی نی. اگرددیبازم« رنج وحشتناک»هشدار داد كه تعادل تنها پس از 
 یمعرف ستمیدر دل س هفتهن رانگرِ یو يروین کیاست كه تنش را به عنوان  کینظم كلاسدردناک 

 .كندیم

 

 )ارتباط با ركن دوم: اقتصاد تجربه و شهود( لیمدل اقتصاد تخ -2-5-9

 

شده و  يطور مدرن بازسازبهاقتصاددانان رمانتیک در كتاب  برونک چاردیتوسط ر اقتصاد تخیل مدل
 .پردازدیم تیو خلاق لیقش تخبه ن میطور مستقبه

را از اقتصاددانان  کیمدل، اقتصاددانان رمانت نیا: 252بازار ةسازند يرونی ةبه مثاب لیتخ -الف

 شیاز پ حاتِیبر اساس ترج يسازنهیبه»بر  هاکیکه نئوكلاسیدرحال كرده وجدا  کینئوكلاس
 ارد.د دیمداوم تأك نشیبر آفر کیتمركز دارند، مدل رمانت «شدهنییتع

                                                 
250 - Adam Müller 
251 - Sismondi 
252 - Imagination as Market Force 
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 د،یجد يكالاها دیها باآن رایاست، ز يضرور ياقتصاد گرانیباز يبرا لیتخ :253لینقش تخ -ب

 مثابه به شهود یعنی به ركن دوم ما ماًیامر مستق نیرا تصور كنند. ا دیجد حاتیو ترج دیجد يهانهیگز
 يبرا ینبلکه تلاش ذه ست،یحدس ن کیصرفاً  نجا،ی. شهود، در اخوردیم وندپی، یرقابت تیمز
 است كه هنوز وجود ندارد. ياندهیآ يسازمدل

بزرگ )از انقلاب  يهايكه نوآور دهدینشان م یخیمدل تار نیا تحول محصول: ةخچیتار -پ

 کی يبه سو 254خلاقانه دنیپر ةجیموجود، بلکه نت يندهایفرآ يسازنهیبه ةجیبه بعد( نه صرفاً نت یصنعت
 کیدر ركن سوم است كه بر اساس تصور « پرش خلاقانه»ان هم نیاند. اتصور شده بوده تِیواقع
 يهاشهی)مانند اند کیرمانت ياقتصاد-یخیتار يهامدل .شودیم ریپذ( امکانکی)رومانت آلدهیا ةندیآ

 كنند؛یم یبانیبر تنش( را پشت یركن سوم )نظم مبتن ی( به خوبيدارهیضدسرما يهالیتحل ایآدام مولر 
شده  نیگزیجا یچارچوب نظم کیخردگرا، خود مولد  ةتیكه چگونه نقد به مدرن دهندیها نشان مآن

لوكس مراجعه  يهنر و كالاها خیبه تار میتوانی(، میعاطف يگذارركن اول )ارزش تیتقو يبرا است.
 .میابوده يگذار( در ارزشتی)فرد تهیوینقش سوبژكت شیبه بعد شاهد افزا 19كه از قرن  میكن
جذاب و مفید است كه در آن افراد به جاي تمركز كامل  یمفهوم "اقتصاد فانتزي"یا  "اقتصاد تخیل"

هاي خلاقانه براي حلها و راههاي فعلی، از تصورات، ایدههاي مالی و محدودیتبر روي واقعیت
رابرت "كنند. این مفهوم به خوبی توسط نویسندگانی مثل بهبود وضعیت مالی خود استفاده می

چه چیزي اقتصاد تخیل راستی، به مطرح شده است. "پدر ثروتمند، پدر فقیر"در كتاب  255"كیوزاک
 شود. بهاقتصاد تخیل با تغییر ذهنیت شروع میاست.  تغییر ذهنیتترین عامل، مهم دهد؟را شکل می

این تغییر ذهنیت  "توانم پول بسازم؟من چگونه می" :، بگوییم"من پول ندارم" :جاي اینکه بگوییم
 هاي جدیدي را فعال كند.حلتواند راهیم

یکی از اصول مهم اقتصاد تخیل، تصور وضعیت مالی مطلوب است. وقتی شما تصویر واضحی از 
 گردد.هاي واقعی براي رسیدن به آن میحل، مغز شما به دنبال راهشته باشیدخواهید دااي كه میآینده

تواند با یت نقش كلیدي دارد. مثلاً، یک فرد میدر اقتصاد تخیل، خلاق استفاده از قدرت خلاقیت

                                                 
253 - Imagination 
254 - Creative Leap 
255 - Robert Kiyosaki 
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گذاري یا حتی ایجاد یک كسب و كار كوچک، مسیر جدیدي هاي جدید در زمینه فروش، سرمایهایده
در این رابطه حائز اهمیت  ریزي با دید بلندمدتبرنامه را براي بهبود وضعیت مالی خود ایجاد كند.

ا به جاي تمركز فقط بر روي مسائل فوري، به دنبال كند تاقتصاد تخیل به ما كمک میاست. 
تواند با تصمیم گرفتن براي یادگیري مهارت جدید، ، یک فرد میبراي مثال. مهاي بلندمدت باشیحلراه

نیز حائز اهمیت  در اقتصاد تخیل استفاده از منابع غیرمادي هاي بیشتري را فعال كند.در آینده فرصت
هاي اصلی عنوان سرمایه، بهاربها و تجاجتماعی، مهارت هايدانش، شبکهمنابع غیرمادي مثل است. 
توانند به ما كمک كنند تا با كمترین هزینه، بیشترین بازگشت را وند. این منابع میشدر نظر گرفته باید 

 .مداشته باشی
  توان به موارد زیر اشاره كرد:ها و مصادیقی از اقتصاد تخیل میبراي نشان دادن مثال

هاي خود در ساز به صورت آنلاین: یک فرد با استفاده از مهارتفروش محصولات دست -الف
 تواند یک كسب و كار كوچک را بدون سرمایه اولیه شروع كند.طراحی و فروش، می

نویسی، طراحی یا بازاریابی، گذاري در خود: یادگیري یک مهارت جدید مانند برنامهسرمایه -ب
 هاي بیشتري بدهد.ه به ما فرصتتواند در آیندمی
تواند به عنوان یک منبع درآمد استفاده از شبکه اجتماعی: ایجاد یک صفحه اینستاگرام یا توییتر می -پ

 جدید عمل كند.
اشاره كرد. براي مثال، باید البته در این میان، در استفاده از اقتصاد تخیل ضروري است به نکات مهمی 

، قابل مدهیهایی كه ارائه میحلاید راهخیل به معناي تصورات غیرواقعی نیست. باقتصاد ت بود.بین واقع
، باید با یک برنامه عملی ماي كه داریهر ایده از ضروریات است.ریزي برنامههمچنین،  اجرا باشند.
 موفقیت در م، چراكهپشتکار داشته باشیافزون بر این، باید در انجام و پیگیري كار،  همراه باشد.

قدرتمند براي تغییر وضعیت  ياقتصاد تخیل ابزار اقتصاد تخیل نیاز به پشتکار، تمركز و تلاش دارد.
مسیر  متوانیمالی و زندگی است. با تغییر ذهنیت، تصور وضعیت مطلوب و استفاده از خلاقیت، می

را در ژانر  "اقتصاد تخیل"در پایان این فصل، مدل  .مجدیدي را براي بهبود وضعیت خود ایجاد كنی
 كشم:رمانتیسیسم به تصویر می
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 يباه شاکل سااختارها هادهیكه ا اگونهیگسترده و رو ايمنظره "لیاقتصاد تخ"مفهوم در نقاشی زیر، 
 يكاه باه جاا ازیانیشناور ساخته شده از نور؛ موجودات ب يبازارها شوند؛یظاهر م ییو هوا ینوران

 يهاايزیآمرنگ ک؛یادرامات ينارم؛ ابرهاا رناگگلو  ییور طلان كنند؛یرا مبادله م هادگاهیكالاها، د
 .یعاطف يزیانگو شگفت ییبایاز ز یگسترده و پرچشمه؛ حس

وحدت تعقل و معنا؛ وحدت عقلانیت و عشق؛ وحدت عقل و معناي زندگی و همچنین وحدت میان 

اسلامی و در میان  -عالم فرش )دنیا( با عالم عرش )ماوراء و قدسیت( به ویژه در فرهنگ ایرانی

از دیرباز موج می زند كه به  فلاسفه و اندیشمندان كه در ادامه به تعدادي از آنان اشاره خواهد شد،

در  .توان مشاهده كردمیفلاسفه ایرانی  هايو آموزهژانر رمانتیسیسم  هاي زیادي را میانقرابت نظرم

اسلامی و همچنین فلاسفه غیرایرانی یافت -رانیاندیشمندان ای هايیافته توان شواهدي ازیم این ارتباط

كه به مفاهیم وحدت عقل و عشق، عقلانیت و معناي زندگی، و پیوند میان عالم مادي و معنوي اشاره 

اقتصاد "در نقاشی زیر مفهوم  هاي فلسفی و عرفانی گوناگونی دارند.دارند. این مفاهیم ریشه در سنت

 :ها اشاره خواهم كردكه در ادامه به تعدادي از آن استبا چنین مفاهیمی آغشته شده  "تخیل
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اشاارات مبساوطی  "وحدت عقل و عشق و معناي زندگی"كه به  اسلامی-اندیشمندان ایرانیاز میان 
ملاصدرا در فلسفه متعالیه خود، به اشاره كرد.  ملاصدرا )صدرالدین شیرازي(توان به  داشته است، می

پردازد. او معتقد است كه عقل نظري و عقل عملای و شناخت حقایق میپیوند عمیق میان عقل، عشق 
از هم جدا نیستند و عشق الهی )عشق به حقیقت مطلق( موتور محركه شاناخت و رسایدن باه كماال 
است. حركت جوهري او كه بر اساس آن، همه موجودات در حال حركت باه ساوي كماال خاویش 

خورد. درک عمیق هستی و جایگاه انسان در آن، با عشاق باه تواند با معناي زندگی پیوند بهستند، می
را با ظرافت خاصی نظاره  "وحدت عالم فرش و عرش" وي همچنین یابد.خداوند و حقیقت، معنا می

داناد. او معتقاد اسات كاه عاالم مااده عالم را تجلی مراتب الهی می ،عرفانا تأثیرپذیري از بكرده و 
اي از تجلای یک پیوستگی وجودي قرار دارند و عالم ماده، مرتبه)فرش( و عالم مجردات )عرش( در 

تواند این پیوساتگی را درک كناد و از عاالم نسان با تزكیه نفس و سیر و سلوک میا عالم غیب است.
وحدت عقل "در فلسفه صدرایی، طوركلی، به معقول و سپس به عالم شهود راه یابد. محسوس به عالم

ست. ملاصدرا معتقد بود كه عقل نه تنها ابزار شناخت منطقی است، بلکه از مباحث كلیدي ا "و عشق
گوید كه در آن، عقال سخن می "عشق عقلی"به حق نیز باشد. او از  "عشق و اشتیاق"تواند منشأ می

شود. همچنین، در نظر او، معناي زندگی از ور میشعله "عشق الهی"با درک زیبایی و كمال مطلق، به 
شود كه این شناخت، خود با عشاق هماراه اسات. در داوند و سیر الی الله حاصل میطریق شناخت خ

 فلسفه او، عالم ماده و معنا از هم جدا نیستند و هر دو مظاهر تجلی خداوند هستند.
 "پیوند عقل و عشق"ترین نمایندگان یکی از برجستهنیز  الدین محمد بلخیمولانا جلالافزون بر وي  

داند و عقل را در برابار عشاق، محادود و كننده در هستی مینیروي اصلی و هدایتاست. او عشق را 
شمارد، اما نه به معناي نفی عقل، بلکه در اولویت دادن به عشق الهی به عنوان راه رسیدن به ناتوان می

داده و بار  اسات كاه ایان وحادت را نشاان ها و اشعاريحقیقت مطلق. مثنوي معنوي پر از داستان
براي مولانا، معنااي زنادگی در عشاق ورزیادن باه  تأكید دارد. "عقلانیت و معناي زندگی وحدت"

خداوند و خلق او، و در سیر و سلوک عرفانی براي رسیدن به وحدت با اوست. عقل در ایان مسایر، 
وحدت "كه در حوزة تخیل و متافیزیک وي بر  ابزاري براي درک حقایق و هدایت در راه عشق است

هاي باا اساتفاده از اساتعارهو  دانادگاه حاق میمولانا جهان را جلوه ش تأكید دارد.و عرعالم فرش 
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تواند در همین كند. انسان كامل )انسان وارسته( میفراوان، پیوند میان عالم مادي و ملکوت را بیان می
  دنیا، به حقایق غیبی و معنوي دست یابد و عالم درون را با عالم بیرون یکی ببیند.

اشااره كارد كاه  الدین یحیای ساهروردي(سهروردي )شاهابتوان به ر كنار ملاصدرا و مولانا مید
 سهروردي در فلسفه اشراق خود، ناوررا مورد توجه قرار داده است.  "وحدت عقل و عشق )و نور("

م داناد. او عاوالرا اصل بنیادین هساتی می از آن استفاده زیادي شده است( ")كه در ژانر رمانتیسیسم
كند. درک این مراتب نورانی، نیازمند عقل اشراقی اسات مختلف را مراتبی از نور و ظلمت معرفی می

وحادت "كه با شهود و مکاشفه همراه است. عشق به نور مطلق )حق( نیز، انگیزه این شناخت اسات. 
ول، عالم نظام فلسفی سهروردي، سلسله مراتبی از عوالم نوري )مانند عالم عق در "عالم فرش و عرش

گردناد. اند و به سوي او بازمیكند كه همگی از نورالانوار صادر شدهمثال، و عالم مادي( را ترسیم می
اینکاه  دهاد.را باه روشانی نشاان می و تخیال نامحساوس ،دیدگاه، پیوند میان عالم محساوس این

اماا  داردسی تاریخی دقیقی طور مستقیم تحت تأثیر فلاسفه ایرانی بوده باشد، نیازمند برررمانتیسیسم به
ویاژه تأثیر فلسفه و عرفان اسلامی )از جمله آثار سهروردي، ابن سینا، و مولوي( بر متفکران غربی، باه

هااي اروپاایی و در دوران رمانتیک، انکارناپذیر است. ترجمه آثار عرفانی و فلسفی اسالامی باه زبان
هاي هاي آشنایی متفکاران غربای باا اندیشاههشناسان و تبادلات فرهنگی، زمینهمچنین سفرهاي شرق

 "هاي باطنیتجربه"و اهمیت  "عشق الهی"، "وحدت وجود"كرد. مفاهیمی چون میشرقی را فراهم 
گرایانه رمانتیسیسم توانستند با روحیه جستجوگر و ضدعقلاسلامی ریشه دارند، می-كه در سنت ایرانی

 ي آن شوند.هابخش برخی از جنبهنوا باشند و الهامهم
كناد. اگرچاه او باه نقش مهمی در درک حقاایق ایفاا می "عقل فعال"در فلسفه ابن سینا، همچنین، 

گوید، اما سیر عقل به سوي كمال و شاناخت، به سبک ملاصدرا سخن نمی "عشق عقلی"صراحت از 
قصاوي كاه  نوعی اشتیاق و میل را در خود دارد. معناي زندگی نیز از منظر او در رسیدن به ساعادت

عرفاا  در  "وحادت عقال و عشاق"طور كلی، به شود.همان اتحاد عقل با عقل فعال است، دیده می

رسد. مولانا در مثنوي بارها به این نکته اشاره كارده به اوج خود می اسلامی )مولانا، حااف  .... -رانیای
عقال در "نیسات.  كه عشق، راهی براي شناخت خداوند است كه عقل به تنهاایی قاادر باه درک آن

دهنده محدودیت عقل در برابر گستره عشق الهی است. معناي زنادگی در نشان "شرحش ندارد گفتگو
شود. وحدت عالم عرفان، چیزي جز وصول به حق و فناي در او نیست كه این امر با عشق حاصل می
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هماین دنیاا،  تواناد درشود؛ عارف كسی است كاه میفرش و عرش نیز در عرفان به وضوح دیده می
 هایی از عالم قدس را مشاهده كند و باطنی معنوي را در ظواهر مادي بیابد.جلوه

وحادت عقال و عشاق )و "توان به افلاطون اشاره كرد كه میدر این زمینه  فلاسفه غیرایرانیاز میان 
 ا()فیلوساوفی "عشق باه حکمات"از منظر  "فایدون"و  "ضیافت"هایی چون در رسالهرا  "ها(ایده
اي است كه انساان را باه ساوي او معتقد است كه عشق، نیروي محركه ت قرار داده است.اشارمورد 

دهد. عقل، ابزار رسیدن به این حقایق والا و شاناخت هاي ابدي و كامل( سوق میعالم مُثُل )عالم ایده
ن عاالم وضاوح میاا، باه"یمُثُال افلاطاون"نظریه  در "وحدت عالم فرش و عرش". ایده خیر است

تاوان را می "عالم مُثُل"شود. محسوس )سایه و ناپایدار( و عالم مُثُل )واقعی و پایدار( تمایز قائل می
 هاي متعالی تشبیه كرد كه عالم محساوس، پژواكای از آن اسات.یا عالم ایده "عالم عرش"به نوعی 
و نظریاه  نادافلاطاون بودفیلسوف رواقی، به شدت تحت تاأثیر   نوافلاطونیا  مانند فلاوطی  همچنین،

شاود و باه ساوي آن صادر می "واحد"معتقد بود كه همه چیز از  فلوطین. ندرا مطرح كرد "فیض"
گردد. این سیر بازگشت، نوعی میل و عشق به مبدأ را در خود دارد. وحدت عالم مادي و معنوي بازمی

، نیاز در فلسافه هگال نوي اسات.در فلسفه او به خوبی نمایان است؛ عالم مادي، انعکاسی از عالم مع
یابد و عقل و عشق هر دو بخشی از این تکامل هستند. او معتقد بود در تاریخ تکامل می "روح مطلق"

كه تاریخ، سیر عقل به سوي خودآگاهی است و این سیر با تضادها و سپس آشتی آنها همراه است كه 
زندگی در فلسافه او در درک و تحقاق  به تمامیت دانست. معناي "عشق عقلی"توان آن را نوعی می

 روح مطلق در جهان است.
الگوهاا و ناخودآگااه جمعای پرداخات. او باه  به مفاهیم كهن )روانشناس( "كارل یونگ"همچنین، 

نمادگرایی و ارتباط آن با تجربیات عمیق انسانی، از جمله عشاق و جساتجوي معناا، توجاه داشات. 
هاي مختلف )از جمله شرقی( یافت، با مفاهیم عرفانی و معناوي بسیاري از نمادهایی كه او در فرهنگ

بار اهمیات انتخااب فاردي، ایماان، و  نیز )فیلسوف اگزیستانسیالیست( "كیركگور" همخوانی دارند.
اي از وحادت عقال و جستجوي معنا در مواجهه با اضطراب وجودي تأكید داشت. این جستجو، جنبه

 ي زیسته فردي است.عشق در تجربه
هاي فراوانی ها بهرهدر آثار خود از این ایده نتیسیسم )به طور كلی(ارومدر این رابطه هنرمندان مکتب  

و اوایال  18ژانر رمانتیسیسم در اروپا )اواخر قرن  در "وحدت عقلانیت و عشق/احساس"اند. تز برده
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و در مقابال  ساته اهاي فاردي داشات، تأكید زیادي بر احساسات، عواطف، تخیل و تجرباه(19قرن 
دنبال تلفیق یا تعادل میان عقل گرفت. این جنبش هنري و ادبی، بهگرایی دوران روشنگري قرار میعقل

وحادت میاان طبیعات و "و بار  داشتو احساس بود و گاهی احساسات و عشق را بر عقل مقدم می
م، حقیقت و معنویت نگااه عنوان منبع الهام اغلب به طبیعت بهیسرمانتیس كرد.تأكید می "روح/معنویت

هاي درونای و روحای انساان قائال باود. بسایاري از كرد و پیوندي میان جهان طبیعای و تجرباهمی
 طور خلاصاه،به هاي عرفانی بودند.معناي زندگی در بطن طبیعت و تجربهها به دنبال كشف رمانتیست

هاي عمیق فکري و عرفاانی در دهنده سنتبازتاباولاً  بر رمانتیسیسم و غیر ایرانی تأثیر فلاسفه ایرانی
هاي مشترک در سنت فلسفی غرب )به ویاژه در دوران رمانتیسیسام( فلسفه اسلامی و همچنین دغدغه

است. پیوند میان عقل و عشق، و درک وحدت میان ابعاد مختلف هستی، از دیربااز دغدغاه متفکاران 
تواناد از طریاق بار مکتاب رمانتیسیسام مایآراي فلاسفه  مسیرهاي احتمالی تأثیر بزرگی بوده است.

شناسای روناق در قرن هجدهم و ناوزدهم، شرق حاصل شده باشد. شناسیها و مطالعات شرقترجمه
هاي اروپایی ترجمه شاد. متفکاران و شااعران گرفت و آثار عرفانی و فلسفی ایرانی و اسلامی به زبان

برخی مفاهیم مانند عشق الهی، وحدت  الهام گرفتند. هارمانتیک اروپایی با این آثار آشنا شدند و از آن
م اروپاایی وجاود یسااسالامی و رمانتیس-وجود، و جستجوي حقیقت باطنی، در هر دو فرهنگ ایرانی

 توانست زمینه را براي تأثیرگذاري فراهم كند.داشت و این اشتراكات می
 ور اجمال عبارتند از:طفلاسفه یادشده با مکتب رمانتیسیسم به عناصر مشترک میان آراي

گرایی دوره روشانگري، بار اهمیات م، برخلاف عقالیسرمانتیس تأكید بر احساسات و عشق: -1

اي است كه در عرفاان و فلسافه ملاصادرا نیاز احساسات، شور و عشق تأكید داشت. این همان جنبه
 برجسته است.

ت باه عناوان منباع الهاام و ها به طبیعبسیاري از رمانتیک گرایی و وحدت با طبیعت:طبیعت -2

دیدند. این دیادگاه باا مفهاوم هایی از وحدت با كل هستی را مینگریستند و در آن جلوهمعنویت می
 هاي الهی در طبیعت در عرفان ایرانی همخوانی دارد.وحدت عالم فرش و عرش و توجه به جلوه

ه فارد فاردي و رمانتیسیسام بار تجرباه منحصار با فردگرایی و جستجوي معناي شخصی: -3

كرد. در عرفان ایرانی نیز، سیر و سلوک فردي براي رسیدن جستجوي معناي شخصی زندگی تأكید می
 به حق، موضوعیت دارد.
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هاي مرموز، عرفاانی و مااورایی علاقاه ها اغلب به جنبهرمانتیک علاقه به ماوراء و ناشناخته: -4

 فرهنگ ایرانی مطابقت دارد. داشتند. این نیز با تأكید بر عالم غیب و قدسیت در
به مفاهیم عمیق فلسفی و عرفانی اشاره دارد كاه در طاول تااریخ اندیشاه این موضوعات در نهایت، 

منظور تصویرسازي مفاهیم یادشده، به بهاند. بشري، به اشکال گوناگون مورد بحث و بررسی قرار گرفته
 ايمنظارهنقاشای زیار،  ي داده اسات.نقاشی زیر توجه كنیم كه عناصر مورد بحاث را در خاود جاا

باا  اساتغنی و دراماتیاک  استفاده شده در نقاشی،پالت رنگی  .است كننده به سبک رمانتیسیسمخیره
اي تنهاا زمینه، پیکرهدر پیش هاي ناگهانی نور طلایی.ها و درخششهاي تیره، خاكسترياستفاده از آبی
ر، وحشی و طوفانی چشم دوخته است كه نماادي از سافر اي ایستاده و به دریایی پهناوبر فراز صخره

وجوي معناست. این پیکره كه در اندیشه فارو رفتاه، تجسامی از تأمال در هساتی و زندگی و جست
هاي ابرها، پرتوهاایی از ناور الهای . در دوردست، از میان شکافقرار داردتنیدگیِ عقل و عشق درهم

كنند كه نشان از پیوندي عمیق میاان متلاطم را روشن می هايامر متعالی و مقدس( آب -)عالم عرش 
اسات، هماراه باا حسای از  256"والا"وهواي اثار نوي دارد. حاالعالم فرش )جهان مادي( و جهان مع

هیبت، رازآلودگی و عمق عاطفی، كه جوهره تأكید رمانتیسیسم بر قدرت طبیعات، احسااس فاردي و 
 نقاشی درصدد است بر مفاهیم زیر توجه كند:كشد. یناپذیر را به تصویر موجوي امور وصفجست

 ودشمی طوفان و كوه، دریاكه شامل  "گرایی و عظمتطبیعت" -الف

 نشان داده شده است. شخصیت تنها بر صخرهكه توسط  "فردگرایی و تأمل" -ب

گار ایان نمایاان شخصیت در حال تفکر و احسااسكه  "وحدت عقل و عشق/احساس" -پ

 مفهوم است

 ، نمایان شده استتابدنور الهی كه از میان ابرها میتوسط  ،"وحدت عالم دنیا و ماوراء" -ت

 كاه در سرتاسار نقاشای "حس شگفتی، رازآلودگی، عمق احساسی فضاي رمانتیک" -ث

 هویداست.

                                                 
256 - Sublime 
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عقل و عشق، عقلانیت و معناي زندگی، و همچنین "به وحدت بین مفاهیم  نقاشی،در  -ج

 اشاره شده است. شخص ایستاده بر صخره  "تخیل"و  "معنويوحدت بین عالم مادي و 

 

 

 

وحدت عقل و عشق، معناي زندگی، و  تخیل، بر تأكید با را فضاي كلی رمانتیسیسم ایجادشده تصویر

گرایی، م اغلب با طبیعتیسرمانتیس. نقاشی تأكید دارد كه دهدمی نشان پیوند جهان مادي و معنوي

 شود.و جستجوي امر متعالی شناخته میاحساسات شدید، فردگرایی، 
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 تولید و مصرف در اقتصاد رمانتیسیسم
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 مقدمه: -1-10
 

. در این فصل گیردرا نشانه می "اقتصاد رمانتیسیسم"لبِ قدقیقاً  توجه به موضوع تولید و مصرف
هم تفاوتش با اقتصاد روشن شود،  آن كه هم وجه نظرياي جلو ببرم گونهقصد دارم موضوع را به

اقتصاد "ام میان همچنین اشاره كنم كه در انتهاي این فصل ارتباطی ایجاد كرده .كلاسیک و مدرن
گیري مناسبی براي این فصل باشد. تواند نتیجهكه به نظرم می "رمانتیسیسم انتقادي"و  "رمانتیسیسم

اقتصادِ است كه  چارچوب نظري بندي یکصورت، "رمانتیسیسم انتقادي"طور خلاصه بگویم كه به
دهد. یعنی، در عصر كنونی، سوق می غیرسیاسیو  احساسیرا به اقتصاد  غیرانسانی و صرفاً عقلانی
اند. بنابراین، زده شده و از انسانی بودن فاصله گرفتههاي سنتی اقتصادي به نوعی سیاستاكثر نظریه
ورزم، دلیل آن است كه تولید و مصرف را از یدر این فصل اصرار م "رمانتیسیسم انتقادي"اگر بر 

 را حاصل نمایم. گیريِ نقد اجتماعیسخت ،حفظ حساسیت رمانتیکسیاسی شدن خارج كنم و با 
 

 مرسوم و رمانتیسیسماقتصاد دو در  "تولید" -2-10

 
خیلی فشرده  نخست، كنمروشن  "اقتصاد رمانتیسیسم"كه مفاهیم تولید و مصرف را در قبل از آن

 :چیسترسوم بگویم تولید در اقتصاد م

ی آن هدف اصلكه  ها به كالاتبدیل نهاده برابر است با  تولید: در اقتصاد كلاسیک و نئوكلاسیک
ش در اقتصاد مرسوم معیار ارز. حداكثرسازي سودو  كاهش هزینه؛ افزایش بازدهعبارت است از: 
 قابل جایگزینیو  نیروي كار انتزاعیر كارگ، است. در این اقتصاد قابل مقایسه و كمیّ، قابل محاسبه
 )ورودي( يهاداده بیترك ندیفرآ دیتول كند.زاویه پیدا میرمانتیسیسم جا با اقتصاد است كه از همین
دانش( به  ای)مانند نقشه  يرمادی( و چه غکیپلاست ای شهی)مانند فلز، چوب، ش يمختلف، چه ماد

خواهد بود كه  یخدمات ایكالا  ،یخروج نیا آل،دهیحالت ااست. در  (یخروج) محصول جادیمنظور ا
 . كندیافراد كمک م تیارزش است و به مطلوب يدارا
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و ارتباط  شودیم دهینام دیتول هیتمركز دارد، نظر دیكه بر تول تصاداز اق ياحوزهدر اقتصاد مرسوم، 
 ةاز استفاد ماًیمستق یو خروج دیتول ندیفرآ كننده( اقتصاد دارد.مصرف ایمصرف ) هیبا نظر یکینزد

 يروین ن،یزم عناوینكه با  هايورود نی. اشودی( حاصل مدیعوامل تول ای) یاصل يهايمؤثر از ورود
. شوندیممحسوب  دیتول یامل اساسوع از شوند،یشناخته م آوريو حتی فن ینیو كارآفر هیكار، سرما

محصول  جزء كامل در کیو به  كنندینم یتوجه قابل رییتغ یخروج ندیدر فرآ هیاول يهايورود نیا
 رایز شوندیم يبندطبقه هیبه عنوان عوامل ثانو يمواد و انرژ ک،ی. در اقتصاد كلاسشوندینم لیتبد

نابع ام مشامل تم هیعوامل اول شتر،یب یهستند. با بررس هیكار و سرما يروین ن،یزم یمحصولات جانب
 هیاسرم نیحال، ب نی. با اشودیخاک است، م ریو ز يرو یعیع طبشامل مناب هك ن،یمربوطه، مانند زم

 ،يتصاددر مکاتب مختلف اق د،یتول جیبر عوامل را افزون كار تفاوت وجود دارد. يرویو ن یانسان
 نی. اشوندیدر نظر گرفته م دیدر تول افتهیاوقات به عنوان عوامل تکامل یگاه يو فناور ینیكارآفر

محصول  کی یبه خروج یابیدست يقابل كنترل برا ينوع ورود نیچند است كه جیرا هیرو کی
لاصه، طور خبه .كندیم یابیرا ارز یو مقدار خروج هايورود نیب ابطهر د،ی. تابع تولشودیاستفاده م

 يهااست. تفاوت در ارزش ارزش دكنندهیتول یحداكثر كردن سود، هدف اصل ،دیتول یفرض اساس
 ،ییكارا ترایی( سود محاسبه شده است. تغدی)مرتبط با عوامل تول هانهیهز( و ی)ارزش خروج دیتول

 به طور قابل هستند كه یاتیاز عناصر ح يتعداد ،يورمصرف و بهره ،يرفتار ،يگذارمتیق ،يفناور
 .گذارندیم ریتأث ياز نظر اقتصاد دیبر تول یتوجه

 

 تولید در اقتصاد رمانتیسیسم: یک تعریف كلی -1-2-10

 

انسان، طبیعت و  ،فرآیندي است كه در آن صرفاً ساخت كالا نیست، بلکه« تولید»اقتصاد رمانتیک،  در
 رابطه، سازدسوژه می بلکه ندارد« خروجی»فقط د یعنی تولی .شوندزمان دگرگون میطور هممعنا به

مثابه تولید به ، بر خلاف اقتصاد مرسوم . در اقتصاد رمانتیسیسمدانجامنگري میجهان و به دآفرینمی
اقتصاد در نگاه : استبا اقتصاد مرسوم ها ترین تفاوتاز بنیاديموضوع است كه این  257اظهاريخود

آدمی است.  شکلی از بیان درونیات، تخیل و مهارتو امتداد شخصیت انسان  كار و تولید؛ رمانتیک

                                                 
257 - Self-Expression 
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 .سازدرا از محصولش جدا می انسانو  كندتولید را از بیان تهی می، روحصنعتِ بیباید دانست كه 
انجام   خویشتحقق خویشتنِ براي مفهومی اصیل لکهب براي بازارمفهوم اقتصادي صرفاً نه ؛ اینجا تولید

كاري كه معنا نداشته باشد، حتی اگر مفید باشد، ": گویدمی به روشنی "ویلیام موریس". شودمی
در اقتصاد رمانتیسیسم در خور توجه است  تولید و وحدت انسان با طبیعتموضوع  ".فاسدكننده است
در  تولید صنعتی در مقابلِ. همچنین، بیندنمی ضدِ طبیعتاقتصاد رمانتیسیسم تولید را به این معنا كه، 
با ریتم طبیعت  تولید باید، رمانتیکاقتصاد  در نگاه، داندمی« منبع خام»كه طبیعت را اقتصاد مرسوم 
، اقتصاد رمانتیسیسم معتقد بنابراین. پذیر باشدبازگشتو همچنین،  گر نباشدتخریب، هماهنگ باشد

بیماري  ةنشانآن،  پایانرشد بیو توجه به  گسست از طبیعتبرابر است با  ازحدتولید بیشاست كه 
 .نه پیشرفت است

در  گفته، رابطة معنی داري میان تولید و زمان در اقتصاد رمانتیسیسم وجود دارد.افزون بر موارد پیش
-شود. هرقدر سرعت بالاتر باشد، سود بیشتر میشمرده می فضیلتدر تولید،  سرعترسوم، اقتصاد م

اما،  در اقتصاد رمانتیسیسمیابد. شود و با سود بیشتر، انگیزة تولیدِ بیشتر با سرعتِ بالاتر، فزونی می
رابطه با ماده ، گیردمهارت شکل میتولید است كه  در كنديِ چون چرا؟ .تواند ارزش باشدكندي می
و كارِ مبتنی بر  تولید محلی، صنایع دستی اینجاست كه. كندپیدا می« تاریخ»محصول و  شودعمیق می
یک نه صرفاً  است مثابه رابطهتولید به همچنین، در اقتصاد رمانتیسیسم،  .كننداهمیت پیدا می، مهارت
« چهرهبی»و محصول را  كندروابط را پنهان می این كه در اقتصاد مرسوم برخلاف تولید صنعتی. فرایند
میان تولیدكننده ، میان تولیدكننده و محصول اجتماعی ايهرابطتولید اقتصاد رمانتیسیسم، در ؛ سازدمی

 .است ها با یکدیگرمیان انسانو درنهایت،  كنندهو مصرف
ر آن، موضوع را تصویرسازي رمانتیسیسم و تحلیل مختصدر ادامه، با استفاده از یک نقاشی در ژانر 

ناشی  هايهاي شدید، احساس تنش و فشارهاي تیره و كنتراستاستفاده از رنگزیر با  نقاشیكنم: می
كشد. به تصویر می را در دو اقتصاد مختلف "تولید"مفهوم  گذاشته واز زندگی صنعتی را به نمایش 

كه ها، كارگران و ابزارهاي صنعتی ارخانهك از قبیل ناصر صنعتیبپردازم. ع اقتصاد مرسومابتدا به 
. این بخش به وضوح اندهستند، در نقاشی نشان داده شدههاي تولیدي و اقتصادي دهنده فعالیتنشان

هاي خسته و مشغول به كارگران ممکن است با چهره. در نقاشی، بر روي كار و تولید انبوه تمركز دارد
 .است مرسوم اقتصادداري و اقتصاد سرمایه در كار نشان داده شوند كه نماد سختی كار
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طبیعت،  نقاشی توسطدر  گیرند كهمدنظر قرار می عناصر طبیعی و هنري، قتصاد رمانتیسیسمادر 
دهنده اند. این عناصر نشانها به تصویر كشیده شدهها و گلهنرمندان و نمادهاي فرهنگی مانند كتاب

هاي ملایم و نورهاي گرم، رنگ افزون بر این، استفاده از هستند. زیبایی، خلاقیت و احساسات انسانی
ها در این بخش ممکن است در حال تفکر یا خلق د. شخصیتنكنحس آرامش و زیبایی را منتقل می

  هاي رمانتیسیسم است.دهنده ارزشآثار هنري باشند، كه نشان
گذارد. این تضاد را به نمایش میهاي طبیعی تصویر به خوبی تنش بین اقتصاد صنعتی و زیبایی

 شود.هایی باشد كه در نتیجه صنعتی شدن بر روي هنر و طبیعت ایجاد میدهنده چالشتواند نشانمی
دهنده تلاش براي ایجاد تعادل تواند نمادین باشد و نشانند، میارسبه هم می را نقاطی كه دو بخش

دهد كه تصویر به این تحلیل نشان می نگی باشد.هاي طبیعی و فرهبین تولید صنعتی و حفظ زیبایی
 اي را در مورد تولید در دو اقتصاد مختلف منتقل كند.هاي پیچیدهتواند احساسات و ایدهخوبی می
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  ز دگراندیشاندر آرا برخی ا تولید و نقد بیگانگی -2-2-10

 
است كه جاین گویم كه نکتة مهمابتدا بپردازم به رابطه تولید و نقد بیگانگی پیش از ماركس. ابتدا ب

رسوم، مدر اقتصاد  در تولید صنعتی. حس كرده بود قبل از مارکسرا  "بیگانگی"رمانتیسیسم مفهوم 
 تولیدكه . درحالیدهدمعنا را از دست میو  كندفرآیند را كنترل نمی، شناسدمحصولش را نمی انسان

، است. درمجموع وي انسان بر كار خویشبازگرداندن مالکیت معنش دفدر اقتصاد رمانتیسیسم ه
خلاقی اخنثی نیست، ؛ كمّی نیست، كیفی است در اقتصاد رمانتیسیسم، تولیدبرخلاف اقتصاد مرسوم، 

 تولید فقط تر از همهشاید مهمو  جداكننده نیست، پیونددهنده است؛ سریع نیست، معنادار است؛ است
 کس، وبر یا پولانی كمبا مارك در اقتصاد رمانتیسیسمتولید مقایسه . سازدانسا  میسازد؛ كالا نمی

 گاه چند سنت فکری بزرگگرهفقط یک حس نوستالژیک نیست، بلکه « مانتیکتولید ر»كند بفهمیم می
 . پیش ببرمبه كنم مقایسه را سعی میكه در ادامه  است
 

 راهمدرد، اما نه هک و ماركس: همتولید رمانتی -1-2-2-10
  258ماركسنگرش كارل رمانتیسیسم و  اشتراک ردازم به نقاطابتدا بپ -الف

                                                 
اقتصاددان،  ،یاسیو س یاجتماع پردازهینظر لسوف،ی( ف1883مارس  14 - 1818مه  5) Karl Marx كارل ماركس-  258

 شیدریا فر)نوشته شده ب ستیكمون فستمانی ةبه خاطر جزو شتریبود. او ب یآلمان یانقلاب ستیالینگار و سوسروزنامه
 ةیكه نظر کیكلاس یاسیبر اقتصاد س نقدي ،(1894–1867) «هیسرما» اشيو اثر سه جلد 1848انگلس( در سال 

آنها، كه  بعدي ةماركس و توسع يهادهی. اشودیشناخته م رد،یگیبه كار م يدارهیسرما لیاو را در تحل یخیتار سمیالیماتر
پروس متولد شد،  یدر پادشاه ریماركس كه در تر اند.داشته يادیز ریتأث وند،شیشناخته م سمیدر مجموع به عنوان ماركس
كرد. او كه  افتیدر نایفلسفه را از دانشگاه  يمدرک دكترا 1841كرد و در سال  لیتحص نیدر دانشگاه بن و دانشگاه برل

مانند  يهگل را در آثار ياهدهیهگل قرار گرفت و ا شیدریفر لهلمیفلسفه گئورگ و ریجوان بود، تحت تأث یهگل کی
( نقد و توسعه داد. ماركس در 1858-1857)نوشته شده در  سهی( و گروندر1846)نوشته شده در  یآلمان يدئولوژیا

دوست و همکار او  نیکتریخود را نوشت و با انگلس آشنا شد كه به نزد 1844 یو فلسف ياقتصاد يهانوشتهدست س،یپار
 فستیمان 1848فعال بودند و در سال  هاستیكمون هیاتحاد ر، آنها د1845ه بروكسل در سال شد. پس از نقل مکان ب لیتبد
و آلمان  کی. ماركس از بلژدهدیانقلاب ارائه م يبرا ياماركس است و برنامه يهادهیا انگریرا نوشتند كه ب ستیكمون

را  هیما( و كتاب سر1852بناپارت ) ییوكه هجدهم برومر ل ییبه لندن نقل مکان كرد، جا 1849اخراج شد و در سال 
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عناصر كالاها و خدمات  یاجتماع تیاستفاده و مالک د،یابزار تول ست؟یچ دیمنظور ماركس از ابزار تول
 هیدر نظر  .كندیجامعه را كنترل م هیكار و سرما يروین ن،یزم یكه چه كس دهدینشان م نیا است.
: يدیتول يروهاین است: ریخاص از موارد ز یبیترك 259دیتول وهیش کی ،یخیرتا سمیالیماتر یستیماركس

كارخانه،  يهاساختمان آلات،نی)ابزار، ماش دیو ابزار تول یكار انسان يرویشامل ن روهاین نیا
 روابط .شوندی( ميبردارقابل بهره يهانیزم وانات،یح اهان،یگ ه،یمواد اول ،یدانش فن ها،رساختیز

( حاكم بر ابزار یحقوق نیقدرت و كنترل )قوان ت،یشامل روابط مالک روهاین نی: ادیتول یفن و یاجتماع
 یطبقات اجتماع نیكارشان و روابط ب اءیافراد و اش نیروابط ب ،یكار تعاون يهاجامعه، انجمن دیتول
 یاساس یژگیدو و یو مشاركت فرد در روابط اجتماع يدیتول ییگفت كه توانا ماركس .شودیم

ذاتاً با توسعه  يدارهیسرما دیتول وهیدر ش یروابط اجتماع نیخاص ا وهیاست و ش یاجتماع دیبازتول
 هبود ك تیآدام اسم شتیمع وهیش شرو،یمفهوم پ کیها در تضاد است. انسان يدیتول يهاتیقابل یمترق
 .كردیم میترس جامعه کیشهروندان  يماد يازهاین نیتأم یانواع جامعه را بر اساس چگونگ شرفتیپ

كرد كه همه  ییرا شناسا يادیبن ییرویكرد، ن یرا بررس يكارل ماركس تار و پود جامعه بشر یوقت
 نی. ادی: روابط تولدهدیشکل م یخیتار میروزمره ما گرفته تا تحولات عظ يرا از كارها زیچ

تنها نحوه  هكه ن كنندیصل مبه هم مت ییهارا به روش دیكارگران، مالکان و ابزار تول ،ینامرئ يهارشته
روابط  نی. درک اابندییو چگونه جوامع تکامل م كندیآن را كنترل م یثروت، بلکه چه كس جادیا
 سمیالیخود را به سوس يجا تیدر نها يدارهیكه ماركس چگونه معتقد بود سرما نیدرک ا يبرا

ماركس استدلال  .تمهم اس اریبس ت،دانسیم یخیتار رییرا موتور تغ یخواهد داد و چرا مبارزه طبقات
بر آن استوار است.  یكه كل ساختار اجتماع دهندیم لیرا تشک ياقتصاد انیبن د،یكرد كه روابط تول

اشاره دارد كه افراد هنگام مشاركت  یبه روابط اجتماع دیروابط تول .گذارندیم ریتأث زیآنها بر همه چ
 كنندیم نییكه تع دیریدر نظر بگ يباز نیرا به عنوان قوان . آنهاشوندیوارد آن م ياقتصاد تیدر فعال
 عیو چگونه ثمرات كار توز كندیكار م یچه كس يبرا یاست، چه كس يزیمالک چه چ یچه كس

                                                                                                                                  
داشت و در آن با نفوذ  تیاول( فعال ونالیكارگران )انترناس یالمللنی، ماركس در انجمن ب1864نوشت. از سال 

(، درباره انقلاب، دولت و 1875« )نقد برنامه گوتا»مبارزه كرد. ماركس در كتاب  نیباكون لیخائیم يبه رهبر هاستیآنارش
 به خاک سپرده شد. تیگیدرگذشت و در گورستان ها تیتابع بدون 1883نوشت. او در سال  سمیمونگذار به ك

 "دیتول وهیش"، Produktionsweise: یبه آلمان -  259
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روزمره  ياقتصاد یهستند كه زندگ یمشخص باتیآنها ترت - ستندین یانتزاع میاهفقط مف نهای. اشودیم
 كندیم دینادو منسوجات تول لیرا كه در تام يهند یمعمول يدیلواحد تو کی .دهندیشما را شکل م

را  هیو مواد اول آلاتنیصاحب كارخانه كه ماش نیشامل رابطه ب نجایدر ا دی. روابط تولدیریدر نظر بگ
را هماهنگ  دیكه تول یرانیو مد كنندیكار م یبافندگ يهاكه با دستگاه یدارد، كارگران اریدر اخت

. كارگران مالک كندیرا كنترل م دیبلکه ابزار تول بافد،ی. مالک شخصاً پارچه نمودشیكنند، میم
روابط  -بافتن  یکیزینه فقط عمل ف -روابط  نی. اكنندیكار را فراهم م يرویاما ن ستند،یكارخانه ن

 حال بپردازم به نقاط اشتراک ماركسیسم و رمانتیسیسم: .دهندیم لیرا تشک دیتول

انسان را در تولید ؛ هر دو دانندمی كنندهبیگانهداري را تولید سرمایه ر دومانتیسیسم هماركسیسم و ر
. بینندمی جدا از دیگرانو  جدا از خویشتن، جدا از فرآیند، جدا از محصولدر اقتصاد مرسوم  صنعتی

یشاپیش حس پها آید كه رمانتیکاي میاز دل تجربهیسم مفهوم بیگانگی در ماركساما باید دانست كه 
 .كرده بودند

 

 ام:تفاوت اساسی را در جدول زیر خلاصه كرده افتراق این دو در كجاست. ةنقط -ب

 رمانتیسیسم یسمماركس

 وجودي –قد فرهنگین مادي –نقد ساختاري

 تمركز بر معنا و تجربه تمركز بر مناسبات تولید

 بازگشت به كارِ معنادار نوین تولید ةگذار به شیو

 نوستالژيِ پیشاصنعتی رایی انقلابیگآینده

 
در ؛ است مالکیت خصوصی و استثماربلکه  نیست« حس بدِ كار»مسئله فقط گوید: ماركسیسم می

توجه  قدرت و طبقهو كمتر به  بندددل می« شکل كار»گاه بیش از حد به ، رمانتیسیسمدر حالی كه 
كسیسم اگر نعل به نعل با نگاه اقتصاد مرسوم شود، تولید از نگاه مارطوركه مشاهده میهمان .كندمی

كه یکی نباشد كه نیست، اما بدون توجه به نقش انسان و معنا، دنبال شیوة جدید تولید است؛ درحالی
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در اقتصاد رمانتیسیسم، نقش انسان و تمركز بر معنا از اهمیت برخوردار بوده و بازگشت به كارِ معنادار 
 است.

 

 : عقلانیت علیه عقلانیت260وبرماكس یک و تولید رمانت -2-2-2-01

 يدارهیخاص سرما يادهیوبر به پد در ادامه بپردازم به مقایسه تولید از نگاه رمانتیسیسم و ماكس وبر.
وكار، عمدتاً پروتستان آن، از كارگران ماهر گرفته تا رهبران و مالکان كسب یفعالان اصل پردازد؛یم

 کیاز  ییسایكل يبودن، زهد و تقوا یجهانآن نیب یتعارض فرض» كه كندیهستند. او سپس اظهار م
 لیتبد مانهیرابطه صم کیاست در واقع به  نممک گر،ید ياز سو هیسو، و مشاركت در كسب سرما

موضوع  نیدهند؛ ا حیموضوع را توض نیبه طور كامل ا توانندینم ییبه تنها یخیعوامل تار« شود
 ياقتصاد يمتقابل فرهنگ، مذهب و ساختارها ریوبر، تأث لیتحل .شودیمربوط م زیبه كنترل ن نیهمچن

، شدنعقلانی وبر تولید مدرن را محصول .كندیبرجسته م یجوامع صنعت يریگرا در شکل
است.  "قفس آهنین"و معتقد بود كه عقلانیت ابزاري همان ا. داندمی انضباط زمانیو  پذیريمحاسبه

، سنجیزمان علیه؛ یعنی كنددقیقاً علیه همین قفس شورش میز مثل وبر نیرمانتیسیسم باید دانست كه 

                                                 
شناس، ( جامعه0192ژوئن  14 - 1864 لیآور Maximilian Carl Emil Weber ] 21وبر لیكارل ام انیلیمیماكس - 260

به  یو علوم اجتماع یشناسدر توسعه جامعه یاصل يهااز چهره یکیبود كه  یآلمان یاسیس مورخ، حقوقدان و اقتصاددان
در ارفورت متولد  1864وبر كه در سال  .گذاردیم ریتأث یاعاجتم قاتیو تحق هیاو همچنان بر نظر يهادهیبود. ا یطور كل

و  1889حقوق در سال  ياز اخذ دكترا پرداخت. پس خیحقوق و تار لیبه تحص دلبرگیو ها نگنیگوت ن،یشد، در برل
 انیرما شیكرد. دو سال بعد با دخترعمو سیتدر دلبرگیو ها بورگیفرا ن،ی، در برل1891در سال  یمدرک توانبخش

را  سیرشد. وبر تد یروان یمشاجره، دچار فروپاش کی ی، پس از مرگ پدرش در پ1897 سالازدواج كرد. در  تگریاشن
را  «يدارهیو روح سرما یاخلاق پروتستان»كتاب  ،يبه سفر رفت. او پس از بهبود 1900هه د لیمتوقف كرد و تا اوا

ت و از ز آن پرداخااما به انتقاد  كرد،یم تیآلمان حما یجنگ يهااول، او در ابتدا از تلاش ینوشت. در طول جنگ جهان
« هحرف کینوان به ع استیس»و « حرفه کیعنوان علم به »با عنوان  ییهایسخنران نیكرد. او همچن تیحما ونیزاسیدموكرات

ود وفق بنام يجمهور استیحزب دموكرات آلمان مشاركت داشت، در انتخابات ر سیارائه داد. پس از جنگ، وبر در تأس
ر گرفت. سا از ر خیو مون نیدر و سیشده بود، تدر دیناام استیمشاوره داد. او كه از س ماریوا یاساس انونق نیو در تدو

ز پس ا ییایاسپان يآنفولانزا يریگهمه لیدرگذشت، احتمالاً به دل هیالربر اثر ذات یسالگ 56در سن  1920در سال او 
 ناتمام ماند.« اقتصاد و جامعه»با عنوان  یجنگ. كتاب
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اند كه جدول زیر نقاط دو در نقاطی با یکدیگر متفاوت. اما اینشدن تولیدچهرهبیو  استانداردسازي
 دهد:افتراق را نشان می

 

 رمانتیسیسم وبر
 موضع هنجاري و انتقادي تحلیلی –موضع توصیفی
 ن بد استای این چنین است
 آرمان كار معنادار تراژدي مدرنیته

 

 ارنددهنوز امید اما  هارمانتیک؛ تدهد چرا گریزي نیسفقط نشان می دهدراه نجاتی پیشنهاد نمیوبر 
 .حتی اگر امیدشان شکننده باشد

 

 : خویشاوندي عمیق261تولید رمانتیک و پولانی -3-2-2-01

                                                 
شناس جامعه ،يمورخ اقتصاد (1964 لیآور 23 - 1886اكتبر  25)  Karl Paul Polanyiی كارل پاول پولان - 261

كه  یكتاب شود،یشناخته م« بزرگ یدگرگون»به خاطر كتابش  شتریبود كه ب یمجارستان-یشیاتر استمداریو س ياداقتص
كه  كندیرا مطرح م« جنبش دوگانه»مفهوم  شیهادر نوشته یپولان. بردیسوال م ریرا ز میخودتنظ يرهابازا یاعتبار مفهوم

. او استدلال كندیشدن تلاش م يبازار نیدر برابر ا یاجتماع تیحما ياشدن اشاره دارد و بر يبازار یکیالکتید ندیبه فرآ
به  شتریب یمشروط بودند. پولان یخینبودند، بلکه از نظر تار ریناپذمدرن اجتناب يبر بازار در اروپا یكه جوامع مبتن كندیم

 ادیدارد، به  دیها در جامعه و فرهنگ تأكاقتصاد يریاز اقتصاد، كه بر نحوه قرارگ یفرهنگ يانسخه ،ییگراعنوان مبتکر ذات
 ياقتصاد یشناسجامعه ،ياقتصاد خیتار ،یشناساست، اما در انسان یاصل انینظر در تضاد با اقتصاد جر نی. اشودیآورده م

و  یشاكلمبیپ يکایمانند آمر یدر موارد مختلف یباستان يبه اقتصادها یپولان کردیرو محبوب است. یاسیو علوم س
قرار  دیمورد ترد یبه طور كل یمطالعه جوامع باستان يباستان به كار گرفته شده است، اگرچه كاربرد آن برا نیلنهرانیب

 هیاو سرانجام به پا يهاهیشد. نظر لیتبد یخیارت یشناسجامعه يبرا ییبه الگو یپولان« بزرگ یدگرگون»گرفته است. كتاب 
 کالیحزب راد سیبه تأس 1914فعال بود و در سال  استیدر س یولانپ شد. لیتبد ياقتصاد یو اساس جنبش دموكراس

 يگراراست ياقتدارگرا میكه رژ یهنگام 1919آن خدمت كرد. او در سال  ریكمک كرد و به عنوان دب یشهروندان مل
در  تلریكه آدولف ه یهنگام 1933. او در سال ختیگر نیقدرت را به دست گرفت، از مجارستان به و یهورت اسالاریدر

ناموفق  يها جستجو. پس از سالختیبه لندن گر نیبود، از و شیرو به افزا شیدر اتر سمیو فاش دیآلمان به قدرت رس
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همان « ترعلمی»كدام متفکر راستی، انتیسیسم و كارل پولانی. بهحال در ادامه بپردازم به مقایسه میان رم
در كتاب  گوید؟پولانی چه می .است كارل پولانیپاسخ غالباً  ؟ه استها را زدحرف رمانتیک

. از دیدگاه او، اي تاریخی است، نه طبیعیپدیدهو  گربازار خودتنظیم او معتقد بود كه گرگونی بزرگد
خاص در  ينکته .كندتبدیل می« كالاهاي موهوم»كار، زمین و پول را به هاي ، مؤلفهتولید صنعتی
موهوم است،  يكار و پول به عنوان كالاها ن،یزم ياو از كالاها فیاولاً، توص ،یپولان لیمورد تحل

 نیكه ا كندیم یاو بررس اً،یدارند. ثان زین يترگسترده یارزش مصرف ،ياعلاوه بر ارزش مبادله رایز
تا چه حد  میبازار خودتنظ کیت، یدارند و در نها میبازار خودتنظ کی يبرا ییامدهایلاها چه پكا
 میشروع كن( 2014) 262"زریفر"با  میتوانی. به عنوان مثال، مردیگ يجا یعموم يدر جامعه تواندیم

 ،یالیخ يخود از سه كالا فیتعر قیاز طر یكنون يهااز بحران يدیجد ریتفس يبرا یكه از پولان
بحران مطرح  یکیبخش اكولوژ شود،یم نیصحبت از زم ی. وقتكندیپول و كار، استفاده م ن،یزم
كه در درجه اول علت  كره،ستیز یجیتدر بیو تخر نیزم ریدناپذیكه در كاهش منابع تجد شودیم

 2007/2008بحران  يسازیمال شود،یصحبت از پول م ی. وقتشودیاست، منعکس م یجهان شیگرما
كه قادر به  شودیمنعکس م يكاغذ يهاكامل از ارزش هیاقتصاد سا کی جادیكه در ا شودیمطرح م
كار  ت،ینفر است. و در نها هاونیلیم شتیدر مورد مع نانیعدم اطم جادیو ا «یواقع»اقتصاد  ينابود

 ای« مراقبت» یبرخبر آنچه  سمیبرالینئول ندهیفزا دیوجود دارد كه در تأك یاجتماع دیمربوط به بازتول
 يموجود برا یانسان تیتر به عنوان ظرفكه به طور گسترده شودیمنعکس م نامند،یم «یكار عاطف»
به خود  يااز آنکه شکل ارزش مبادله شیكالاها پ نیا .شودیدرک م یاجتماع يوندهایو حفظ پ جادیا
فروش عرضه شوند، به  يو برااز آنکه تصاحب  شیپ ایوجود دارند،  یبه عنوان ارزش مصرف رند،یبگ

موهوم  يكالا کی ،يدارهیسرما يتر از همه، برخلاف كالا. مهمشوندیم دیتول یعنوان ارزش مصرف
و كاهش  دیتول يسازیمنطق يبازار برا يروهاین یكار سودمحور كه تابع فشار رقابت ندیفرآ کیدر 

تولید همانطوركه گفتم از دیدگاه او،  .شودینم جادیشده باشد، ا يگذارهیسرما هیزمان گردش سرما
این جاست: . حال سئوال اینكندتبدیل می« كالاهاي موهوم»كار، زمین و پول را به هاي ، مؤلفهصنعتی

                                                                                                                                  
 نگتونیكالج بن یعلم ئتیمتحده نقل مکان كرد و در آنجا به ه الاتیبه ا 1940در سال  ا،یتانیبر يهاكار در دانشگاه يبرا
 كرد. سیدرت ایو بعداً در دانشگاه كلمب وستیپ

262 - Fraser 
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برابر است با  كار؛ گفترمانتیسیسم میخورد. تشابهات فراوانی به چشم می دقیقاً رمانتیک نیست؟
بندي نهادي و تاریخی این اعتراض را صورت ولانیپ. نه كالااست  طبیعت همان زمینو  زندگی
 .پاشدپذیرد كه اقتصاد بدون اخلاق فرو میاما می رؤیاپرداز نیست. پولانی البته كندمی

 توان مشاهده كرد:تفاوتی اندكی را كه میان پولانی و رمانتیسیسم وجود دارد، در جدول زیر می
 

 رمانتیسیسم پولانی
 اخلاقی –ان شاعرانهزب تاریخی –زبان نهادي
 نقد فرهنگی اقتصادي –نقد سیاسی

 گراآرمان گراواقع
 

همان حرف « ترعلمی»كدام متفکر راستی، به "كنم: جا پرسش نخستین را دوباره تکرار میدر این
توانم عقاید ماركس، وبر و پولانی را نسبت با بندي سریعی میدر یک جمع "؟ه استها را زدرمانتیک
 یسیسم در جدول زیر نشان دهم:رمانت

 

 نسبت با رمانتیسیسم تولید ةمسئل متفکر
 حلحس، متفاوت در راههم استثمار و مالکیت ماركس

 تشخیص مشترک، بدون امید عقلانیت ابزاري وبر
 سیسمرمانتی عقلانی ةادام كالاانگاري زندگی پولانی

 
 توانم بگویم:با توجه به موارد بالا می

 تولید تشریح ساختاريیسم: سماركدر  -1

 تولید شدنتراژدي عقلانی: وبردر عقاید اقتصادي  -2

 در جامعهو تولید امکان بازنهادن اقتصاد : پولانیدر نظرات اقتصادي  -3

 ةنه نظریدر اقتصاد رمانتیسیسم تولید .... نقد تولید مدرن است وجدان اخلاقی: رمانتیسیسمدر اقتصاد  و
 كندقادي است كه این سه را به هم وصل میبلکه افقی انت كامل
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 تکنولوژي مدرننسبت تولید رمانتیک با  -3-10

 

رن ژي مدبا تکنولو اقتصاد رمانتیسیسمدلیل پرداختن به این بخش آنست كه اگر گرة نسبت تولید در 
اثر. یقی و برسد، یا صرفاً اخلابه نظر می گرانوستالژیک و واپس یا «اقتصاد رمانتیسیسم»كل باز نشود، 

 ؛شوندیم یتلق گریکدیاغلب در تضاد با  فناوريو  سمیسیرمانتباید توجه داشت كه گروهی معتقدند 
 «شدهيآورفن»است كه جهان  یما متک رونیدر درون و ب یعتیبه ارتباط با طب لیظاهراً بر تما یکی

هداف ا يبرا یرونیب عتیه طببر سلط يگریو د خرد،یمدرن خطر از دست دادن كامل آن را به جان م
 .یانسان
 

 ي؟فنآورسوءتفاهم اصلی: رمانتیسیسم = ضد  -1-3-10

 

. نیست« دشمن تکنولوژي»رمانتیسیسم لزوماً  برطرف كنم: یک سوءتفاهم را نخست ضروري است تا 
ه كردم: طوركه اشارفنآوري و تکنیک نیست. هماننفیِ و ماشینیزم به معناي  نقدِ ماشین عبارت دیگر، به

 لیبر م»ظاهراً  یکی شوند،یم یتلق «گریکدیدر تضاد با »اغلب  فناوريو  سمیسیرمانتگروهی معتقدند 
خطر از »مدرن  «شدهيآورفن»است كه جهان  یمتک« از ما رونیب»و « در درون ما یعتیبه ارتباط با طب

 نی. با ایساناهداف ان يبرا ینرویب عتیبر سلطه طب يگریو د ،«خردیدست دادن كامل آن را به جان م
به  یمتفاوت يهاوهیبه ش»( اكنون مرا كنار بگذار «يفناور»)اگر اصطلاح  «سمیسیرمانت»حال، اصطلاح 

را « متضاد اتیفرض»كه اغلب  شودینسبت داده م يهنر يهاانیو جر يفکر يهاوهیو به ش رودیكار م
به نظر  رممکنیممکن است غ «فناوريو  سمیسیمانتر»در مورد  ندهكه بحث ساز يدر بر دارند، به طور

 گریکدیدر تضاد با  سمیسیو رمانت يفناور كنندمی استدلالمطالعات متعددي وجود دارند كه  برسد.
ندارد؛ برعکس، در  یتوجه چندان فناوريو  سمیسیرمانت نیبه رابطه ب يفلسفه فناور اتیادب 263.ستندین

 نیدر مورد ا يادیز اتیادب ه،و مطالعات رسان یشناسجامعه ،یفرهنگ مرتبط مانند مطالعات يهاحوزه
 آن وجود دارد.  خچهیرابطه و تار

                                                 
263- Mark Coeckelbergh, New Romantic Cyborgs: Romanticism, Information Technology, 
and the End of the Machine, The MIT Press, 2017   
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 حیو توض كردهتر ( را شفافییبای)انواع مختلف ز ییبایمفهوم ز یكم دیبا كنمیشروع، فکر م يبرا
 ای دنیتطابق د ینگدر مورد چگو یحیتوض دیبا ن،یبر ا افزونمرتبط است.  سمیكه چگونه با رمانت ادد
اده كه ممکن است به آن پاسخ د يگریوجود داشته باشد. سوال د "ییتنها"با  عتیگرفتن طب دهیناد
متفاوت و  تیواقع لیافراد به دل شودیباعث م شتریب يو ارتباط مجاز يفناور ایاست كه آ نیا شود
به نقش  زین میسسیرمانت ر؟یخ ایكنند  يشتریب "ییاحساس تنها"جهان،  نیا یاز وسعت واقع یآگاه

 یوقت»: سدینوی. او مرمیعنوان مثال در نظر بگرا به "وردزورث" دی. اجازه دهپردازدیهنرمند م
 یعتینو، طب يآغاز د،یاز ام ينماد كماننیرنگ ،«افتدیقلبم به تپش م نم،یبیرا در آسمان م كماننیرنگ

را غرق در آب  نیهرگز زم گریكه د ستاده اكه خداوند به مردم د يااست؛ وعده یقیساده و حق
باشکوه كه رمز و راز را  يزیچ ،یمتعال يزیاست، چ لیاز تخ ينماد نیهمچن كماننینخواهد كرد؛ رنگ

او چه  - درخشدیم یكه قلبش در تمام مراحل زندگ دیگویم گریداده است. شاعر د يدر خود جا
با  یو واقع یقیصادقانه، حق حساساتا ت،یحساس نیدارد. چن کسانی یاحساس ر،یجوان و چه پ

كودک پدر انسان است؛ و من »: دیگومی "وردزورث" – است تضاد در عقل خود باو  سمیالیماتر
موجودات  میعظ رهیزنج «به هم گره خورده باشند. یعیطب يهر كدام با تقوا میكه روزها كنمیآرزو م

 ن،یبر ا افزون. "كودک پدر انسان است": شودیمبلکه كاملاً رد  - شودینم دهیفقط به چالش كش
 یاو به هر جهت لیتخ كند،یشکل احساس كند، عقل او را فلج نم کیبه  شهیهم خواهدیشاعر م

فراوان  یو پاك قتصدا ،يدر حال حاضر، كه در حالت شاد یحت نده،یدر گذشته، در آ - رودیم
و استفاده از  یآموزش تینقش شاعر بر ماه ت،یاهستند. در نه کیرمانت اریبس نیمضام نیاست. همه ا

 دهیآن را ناد ای ردیو آن را در نظر بگ ندیدارد كه درس را بب یبه فرد بستگ نیمتمركز است. ا فنآوري
استفاده  رهیو غ یاجتماع يهارسانه يهامدرن، پورتال يبا هر فناور توانیرا م کردیرو نی. همردیبگ

بینیم كه پس می .ردیبگ دهیآن را ناد ایتوجه كند  "بایوالا و ز"به  ای انتخاب فرد است كه نیكرد: ا
وقتی تکنولوژي از ابزارِ انسان، به رمانتیک و فنأوري با یکدیگر جلو رفته و تضادي با هم ندارند. 

چقدر سریع؟ چقدر ارزان؟ چقدر »: شودوقتی سؤال اصلی می، یعنی؛ شودمعیارِ ارزش تبدیل می
بخش خلاقیت و تواند الهامآیا تکنولوژي می. «براي چه؟ براي كه؟ به چه قیمتی انسانی؟» نه:، «بیشتر؟

 احساسات باشد؟
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مدرن  يافراد معتقدند كه فناور یچگونه برخ كندیم فیاست كه توص یاصطلاح 264سمیتکنورومانت
به  هیشب نیا كند. جادیكند و حس وحدت ا ایرا اح« نبوغ» دهیباشد، ا تیبخش خلاقالهام تواندیم

 ياما با ابزارها شود،یشناخته م سمیسیاست كه با نام رمانت 19و  18 يهاقرن یو فلسف يجنبش هنر
به كار رفت  سمیسیبا عنوان تکنورومانت 1999در سال  یبار در كتاب نیاصطلاح اول نی. ایکیتکنولوژ

در آن زمان وجود  تالیجید ياورفن بهمربوط  يهادر بحث سمیسیرمانت يهادهیچگونه ا دادیكه نشان م
 265داشته است.

 

 تولید رمانتیک: تکنولوژي باید تابعِ معنا باشد -2-3-10

 
، مهارت باید در خدمت كه وسیله است، نه غایت تکنولوژي، تولید رمانتیکو  سمیدر تکنورومانت

را  سمینورومانتبود كه مفهوم تک یكس نیاول 266استفان بارونباشد.  خودمختاري تولیدكنندهو  خلاقیت
هشتم توسعه داد. موضوع  سیخود در دانشگاه پار يدكترا نامهانیپا يبرا 1996تا  1991 يهاسال نیب

كه  يدیواژه جد نامد،یم «میسسیتکنورومانت/میسسیتکنورومانت»است كه او  يزیاو چ قاتیتحق یاصل
  است.شده  رفتهیپذ زیزبان ن یسیگلمحققان ان ریاو ابداع كرده و توسط سا

 يدهایدر چارچوب تهد د،یجد يهايهنر و فناور نیاست كه به ارتباط ب ياهینظر سمیسیتکنورمانت
 لیتحل یدر پ نیهمچن سمیسی. تکنورمانتپردازدیم عتیطب يبرا يو توسعه اقتصاد یاز علم فن یناش

جامعه  کیكه  كندیرا مطرح م هیفرض نیاست و ا کیتکنولوژ يدر هنرها و معنا بازگشت بدن انسان

                                                 
264 - Technoromanticism  
265 - Coyne, Richard. 1999. Technoromanticism: Digital Narrative, Holism, and the 

Romance of the Real. Cambridge, Massachusetts: MIT Press 
و  ياارهیهنر س يهادهیخود، ا يآثار هنر قیاز طر 1980هنرمند معاصر است. او از دهه  کیاستفان بارون -  266

خلق  يبرا ییآن به عنوان مبنا ياارهیرا در بُعد س نیهنر است كه زم ینوع ياارهیرا توسعه داد. هنر س سمیسیتکنورمانت
 یداتیارچوب تهددر چ د،یجد يهايهنر و فناور نیاست كه به ارتباط ب ياهینظر سمیسی. تکنورمانتردیگیدر نظر م يهنر

شت بدن بازگ لیتحل یدر پ نیهمچن سمیسی. تکنورمانتپردازدیم كند،یم جادیا عتیطب يبرا يو توسعه اقتصاد یكه علم فن
 ید جسمانتعادل مجد کی هب کیجامعه تکنولوژ کیكه  كندیرا مطرح م هیفرض نیو ا است کیتکنولوژ يانسان در هنرها
 ییویدیو ریاز تصو یزمان-یمکان فیتعر يدر جستجو يابرجسته گاهیاستفان بارون در اروپا جا" . دارد ازیدر ادراكات ن

 "دارد.
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 «سمیسیتکنورمانت»دارد. كتاب او با عنوان  ازیدر ادراكات ن یتعادل مجدد جسمان کیبه  کیکنولوژت
  منتشر شد. l'Harmattanتوسط انتشارات  2003افتاد، در سال  قیبه تعو یشیرایو لیكه به دلا
بخشد و  ییهارا از مشکلاتش ر تیكه بشر دهدیرا م تیظرف نیا يبه فناور سمیسیتکنورمانت
بوده و تابع  گراآلدهیا سمیسیتز، تکنورمانت نی. بر اساس ااوردیرا به ارمغان ب يفناور يشهرهاآرمان
بازگشت به  يبرا یفرصت شرفته،یپ يهايو در فناور كندیبه گذشته نگاه م نیاست. همچنمعن

به  کردیرو نی. اییسطابه اصناف قرون و "سیمور امیلیو"مشابه با عشق  ند،یبیم يهنر يهاارزش
 يكه برا یاست. اقدامات گرالیكه ظاهراً تقل ییگرادر مقابل عقل شود،یمتوسل م تیتمام يهاتیروا

 کیكل ارگان کیو جهان به  يبازگشت جامعه بشر يبرا يالهیعنوان وسبه تالیجید يهاتوسل به شبکه
 یِ مذهب بخشي رستگار يهاجنبه نهمچنیو  سمیسیتکنورمانت يهابه عنوان جنبه تواندیم شود،یانجام م
بوده و  امتداد بدنكه در  ابزار دستیآن  مثال مفهومی در نظر گرفته شود. تالیجید يفناور یفرض

 ةكنندیتتقو در واقع تکنولوژي رمانتیک مطلوباست.  جانشین بدن مثابهبه ماشین صنعتی كلاسیک
  .ستاین تمایز خیلی كلیدي ذهن است. و بدن

قرار دارد كه توسط  سم،یسینقطه مقابل خود، تکنورمانت ریتحت تأث «سمیسیتکنورمانت»اصطلاح 
مورد هدف قرار گرفته  "هربرت ماركوزه"و  "آدورنو ویتئودور دبل"مانند  يانتقاد پردازانهینظر

 ،«کینتتکنورما»به عنوان  تالیجیاز فرهنگ د یخاص يهاجنبه فیتوص يبرا هازهیاز انگ یکیاست. 
 كنند،یادعا م شرفتهیپ يااز مردم در مورد محاسبات شبکه يارینکته است كه آنچه بس نیاشاره به ا

 نیا نوآورانه باشد. يفناور نیتفکر دارد، هر چقدر هم كه ا یسنت يهادر روش شهیو ر یمیقد
در  ای سم،یسیو رمانت ییگرادرباره عقل یطراح يهادرون جنبش روش يهادر بحث نیاصطلاح همچن

 انیب "نی. برنشتایج چاردیر" لسوفیطوركه توسط فآن ژهیبه و ،ییگراو ذهن ییگراتینیع نیفلسفه ب
 كنندیمادعا  رسدیرا كه به نظر م ینقد مفسران نیاصطلاح همچن نی. اردیگیم يشده است، جا

به  ای كنند،یاشاره م سمیسیكه در واقع به رمانت یدر حال كنند،یمدرن را اتخاذ متفکر پست يهاروش
 «یراحت یصندل یدارشناسیپد»آن را  یطور منفبه "مارک جانسون"و  "جورج لاكاف"كه  يزیچ

 ییایامروزه، ما در در»: كندیاستدلال م "يتایكت ك"محقق معاصر،  .آورندیم يرو كنند،یم فیتوص
در  یی: فردگراشودیدوباره متولد م سمیسیكه در آن رمانت میكنیم یزندگ یکیتکنولوژ يهایدگیچیاز پ
جنبش  نیا« .یها، ترس در هوش مصنوععشق در دستگاه نگ،یاسکرولدر دوم ایخولیمال نفلوئنسرها،یا



215                                                                                             اقتصاد رمانتیسیسم

 

. كندیپر زرق و برق استفاده م يبعدچاپ سه ياز نماها گر،ید يندهایاز فرآ ياریبس انینوظهور، در م
كه قرار است  دهندینسبت م يرا به فناور بخشییرها قادر مطلق و یقدرت سم،یسیتکنورمانت روانیپ

 و ساده كند. کیكار را بهبود، دموكرات نیرا حل كند و همچن یتمام مشکلات علوم انسان

 

 نقد رمانتیک از اتوماسیون -3-3-10

 

آیا  مسئله این است كه؛ مسئله این نیست كه انسان كمتر كار كند: گویدرمانتیسیسم به اتوماسیون می
 وقتیدر این وضعیت،  فهمد؟یا صرفاً ناظر فرآیندي است كه نمی است؟« فاعل»نسان هنوز ا

. شودتولید از درون تهی می ، شوداز دست انسان خارج می و معناي محصول ریتم كار، گیريتصمیم
و  یستیلوحانه به چساده ینگرش يبرا زیرآمیتحق یعمدتاً اصطلاح سمیسیتکنورمانت ن،یبنابرا
 قیعم يهابرچسب ممکن است جنبه نیا ب،یترت نیاست. به ا تالیجید يهايفناور يوردهادستا

 کالیاز متفکران راد ياریمطرح شده و بس "نگیشلگل و شل"را كه توسط  سمیسیرمانت یجنبش فلسف
عمداً  هستند كه یاند، به اشتباه نشان دهد. كساناز آن الهام گرفته ،"دگریها نیمارت" ژهیوبه ستم،یقرن ب
 ياوهیكلمه را به ش نیكه ا "استفان بارون"مانند هنرمند  نامند،یم سمیسیخود را تکنورمانت تیفعال

از مواضع  سمیسیمخالفت با تکنورمانت نیتريقو هنر خود به كار گرفته است. يبندطبقه يمثبت برا
 شود،یمطرح م ینساختارشک يهايو استراتژ یدارشناسیپد ،ییگراعمل ،یتیتجسم، شناخت موقع

 تالیجیمحاسبات د نهیدر زم "نیكو"و  "فوسیدر"، "كلارک"، "و فلورس نوگرادوی"همانطور كه 
 267اند.مطرح كرده

. شودجا بحث ظریف میاین یا تهدید؟ فرصت است ،تکنولوژي مدرنپرسش بعدي این است كه آیا 
شفافیت ، سازي بدهدن شخصیامکا، 268مقیاس را كوچک كند تواند رمانتیک شود اگرتکنولوژي می

چاپ توان به می هاي معاصرنمونه. از تر كندمهارت را حذف نکند، بلکه عمیقو  فرآیند ایجاد كند
هایی كه تولیدكننده را پلتفرمو  ابزارهاي دیجیتال براي هنرمندان مستقل، بعدي براي تولید محلیسه

                                                 
267 - Coyne, Richard. 1995. Designing Information Technology in the Postmodern Age: From 
Method to Metaphor. Cambridge, Massachusetts: MIT Press.  
& Coyne, Richard. 2005. Cornucopia Limited: Design and Dissent on the Internet. 
Cambridge, Massachusetts: MIT Press. 
268 - Small scale 
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ماشین بزرگِ »رمانتیسیسم ضد توان ادعا كرد كه ، مینام(؛ بنابراینبی ةنه صرفاً كارخان) كنندمرئی می
ترین خط مهم سرعت و مقیاس گسست، ةنقطجا در این .است، نه ضد تکنولوژي هوشمند« چهرهبی

رابطه و  یاز داردنچون معنا به زمان  چرا؟ .مقیاس نامحدودو  وقفهسرعت بیاست:  قرمز تولید رمانتیک
 كندداري خدمت میرمایهس تکنولوژي مدرن غالباً به اینجاست كه. شودآسا ناممکن میدر مقیاس غول

 .نه به انسان
 

تري از مقایسة تولید در اقتصاد رمانتیسیسم و رابطه بندي دقیقدر انتهاي این بخش اگر بخواهم صورت
 كنم:بندي مباحث را در جدول زیر خلاصه میآن با فنآوري ارایه دهم، جمع

 

 وژي مدرنتکنول تولید رمانتیک
 وريافزایش بهره افزایش معنا

 حذف اصطکاک حفظ تماس انسانی
 استانداردسازي تفاوت و یگانگی
 پذیريمقیاس محدودیت آگاهانه

 

را با استفاده از یک نقاشی در ژانر رمانتیسیسم،  "نسبت تولید رمانتیک با تکنولوژي مدرن"در ادامه، 
نسبت  هاي بصري ازبنديترین صورتیکی از بالغ تواندمی كنم: نقاشی زیرتصویرسازي و تحلیل می

-نه آشتی ساده و دهدنشان می اي رانه تقابل سادهباشد. این نقاشی  تولید رمانتیک با تکنولوژي مدرن

. ساختار كلی نقاشی، پیرامون دو جهان كندرا ترسیم می ناپایدار و زنده پیچیده، ةرابطبلکه یک اي را؛ 
هستیم؛ در  سنت و طبیعت، اجتماع ، ما شاهدچپ یانی و سه ناحیه است: در سمتو یک میدان م

كنشگر آوري نشان داده شده و سرانجام در مركز نقاشی، فن و صنعت، رباتیک نقاشی، راستسمت 
تولید جاست كه كلیدي آن ةنکتبه تصویر رمانتیک كشیده شده است.  )هنرمند/تولیدكننده رمانتیک(

 .گیردشکل می« هامیان آن»بلکه ؛ نه در صنعت و طبیعت استرمانتیک نه در 

نه است،  نشستهنقاشی  شخصی كه در مركز رمانتیک. ةتولیدكنند ، یعنیكنشگر مركزي حال بپردازم به 
در سکوت و  متمركز است؛ كندبا دست كار می ؛ امامنزوي ينه صرفاً هنرمند و كارگر كارخانه است

. "تسهامترجم میان جهان"دهد. او را خلق كرده و به جهان ارائه می ، افکار ذهنی خویشو تأمل
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در  جریان طلایی . كندو آن را به شکلی قابل انتقال )اثر/معنا( تبدیل میگیرد می را زیسته ةتجرب، یعنی
نورانی از دست او به بالا و سپس به سمت راست  یجریاناست.  فرآیند تولید رمانتیک گرنقاشی، نشان

شود؛ می شروع انسانی ةاز تجرباولاً:  مسیردهد چراكه نشان می این مسیر بسیار مهم است .رودمی
به و در نهایت،  شودهاي در حال رقص و موسیقی( تبدیل میبه روایت/فرهنگ جمعی )گروهدوم: 

سپس  و كندتولید می« معنا»تولید رمانتیک، ابتدا ، این یعنی. كندسمت سیستم تکنولوژیک حركت می
  .نه برعکس؛ شودمی افزار، دنیاي هولوگرام و نرموارد تکنولوژي

 

 

 مرسوم و رمانتیسیسماقتصاد دو در  "مصرف" -4-10

 

پس از بررسی تولید در دو اقتصاد مرسوم و رمانتیسیسم، ضروري است به موضوع مصرف بپردازم. 
 نمایشیو  تعهدبی، عجولانهباید  ضرورتاً مصرف هم شود،می چهرهبیو  انبوه، سریع، وقتی تولید
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 توانم اشاره كنم كه. بنابراین، ابتدا میدهدنوع تولید، نوع مصرف را از پیش شکل می، یعنی؛ شود
كه در بخش قبلی به آن  بحث تکنولوژي است همان طبیعی ةادام بحث مصرف در اقتصاد رمانتیسیسم

 كندتکنولوژي را نفی نمی، اقتصاد رمانتیسیسمدر بخش پیشین اشاره كردم كه تولید در  اشاره كردم.
مصرف رمانتیک ، و اگر این نسبت درست فهم نشود خواهدمی اخلاقی، محدود و انسانیبلکه آن را 

رده و نسبت در اقتصاد رمانتیسیسم را تعریف ك« مصرف»خواهم در این بخش می. شودهم ناممکن می
 بررسی كنم.دیجیتال داري و سرمایه هویت، گراییمصرفرا با آن

 

داري در سرمایه مثابه جبرانمصرف در اقتصاد مسلط: مصرف به -1-4-10
 :مدرن

 
 نیاشاره دارد. ا یفعل يهاو خواسته ازهایبرآوردن ن يبه استفاده از منابع برامصرف در اقتصاد مرسوم 
است.  ندهید در آكسب درآم يكردن برا نهیهز ياست كه به معنا يگذارهیمفهوم در تضاد با سرما

مورد مطالعه قرار  زین گرید یاز علوم اجتماع ياریدر اقتصاد است و در بس یمفهوم اصل کیمصرف 
استفاده از كالاها و خدمات توسط خانوارهاست. مصرف با  ياقتصاد، به معنا علم مصرف، در .ردیگیم
متفاوت است. مصرف با  استفاده خانوارهاست، يكالاها و خدمات برا دیكه خر یمصرف يهانهیهز
بادوام، مانند خودرو، عمدتاً در دوره  يكالاها رایدر درجه اول متفاوت است ز یمصرف يهانهیهز
 جادیا «یخدمات مصرف»اسقاط نشوند،  ای نیگزیكه جا یاما تا زمان كنند،یم جادیا نهید خود هزیخر
 (.دهدیخودرو خدمات حمل و نقل ارائه م کیمثال،  ي)برا كنندیم

و  دانندیم ياقتصاد تیفعال یی( عموماً مصرف را هدف نهایاصل انی)جر کیاقتصاددانان نئوكلاس
اقتصاد در نظر گرفته  کی يدیتول تیموفق یاصل اریهر نفر به عنوان مع يسطح مصرف به ازا نیبنابرا
اقتصاددانان . كندیم فایدر اقتصاد كلان و اقتصاد خرد ا يرفتار مصرف نقش محور مطالعه .شودیم

 نییانداز كل را تعمند هستند. اول، مصرف كل، پسبه مصرف كل علاقه زیمتما لیكلان به دو دل
. از آنجا كه شودیكه مصرف نم شودیم فیاز درآمد تعر یانداز به عنوان بخشپس رایز كند،یم

كه  شودیم جهینت شود،یم هیتغذ هیسرما یعرضه مل جادیا يبرا یمال ستمیس قیكل از طر اندازپس
اقتصاد دارد. دوم، از  کیبلندمدت  يدیتول تیبر ظرف يقدرتمند ریانداز، تأثمصرف كل و رفتار پس
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 يهانهیهز ییایدرک پو دهد،یم لیرا تشک یمل دیاز تول يابخش عمده یمصرف يهانهیكه هزییآنجا
  است. يضرور يدرک نوسانات اقتصاد كلان و چرخه تجار يكل برا یمصرف

 يمصرف برا يهااند و از دادهمطالعه كرده یمختلف لیاقتصاددانان خرد، رفتار مصرف را به دلا
 عیرقابت در صنا يهاهینظر شیآزما ای یبازنشستگ يخانوارها برا یآمادگ یفقر، بررس يریگاندازه
امکان  نیددانان اسطح خانوار به اقتصا يهااز داده یو متنوع یاند. منابع غناستفاده كرده یفروشخرده
از  نیكنند و اقتصاددانان خرد همچن یبررس قیدق اتیخانوار را با جزئ يهانهیكه رفتار هز دهدیرا م
 ایشغل  ياقتصاد خرد مانند جستجو يرفتارها ریمصرف و سا نیتعاملات ب یبررس يها براداده نیا
 اند.استفاده كرده یلیتحص شرفتیپ

 كنندیمشترک استفاده م يچارچوب نظر کیدر مورد مصرف، عموماً از اقتصاددانان در مطالعات خود 
 طیو آگاهانه از شرا یمنطق یابیخود را بر اساس ارز يهانهیكنندگان هزكه مصرف كنندیو فرض م
 اتیفرض دونب «یمنطق يسازنهیبه»فرض  نیحال، ا نی. با اكنندیم نییخود تع ندهیو آ یفعل ياقتصاد
 رقابلیغ دهند،یم تیكنندگان به سطح مصرف خود اهمچرا و چگونه مصرف نکهیدر مورد ا یاضاف

 دهیسنج تیتابع مطلوب کیكنندگان توسط مصرف حاتیكه ترج شودیفرض م ن،یآزمون است. بنابرا
سطح  شیبا افزا یصرفم يازهاین تیفور -1 كنندی. به عنوان مثال، اقتصاددانان معمولًا فرض مشودیم

 حیمردم ترج -2(، شودیمصرف شناخته م ینزول یینها تیبه عنوان مطلوب نی)ا ابدییمصرف كاهش م
هستند(  زیگرسکیمواجه شوند )مردم ر شتریب سکیر يكمتر به جا سکیدر مصرف خود با ر دهندیم
 ي. براكندیم جادیرا ا یاطیاحت اندازساز پ يادرجه نده،یدر درآمد آ ریناپذاجتناب تیعدم قطع -3و 
 نیاز جمله ا رند،یگیدر نظر م زیرا ن يضررتركم اتیها، فرضمدل نیاستاندارد ا يهانسخه ،یادگس

از گذشته  یعادت چیندارد )ه یادعا كه لذت حاصل از مصرف امروز به مصرف گذشته فرد بستگ
 نگرایمصرف فرد با مصرف د سهیبه مقا یفعل تبگذارد( و لذ ریوجود ندارد كه بر مصرف امروز تأث

 وجود ندارد(. «يحساد» چیندارد )ه یبستگ
بار در  نیكه اول« چرخه عمر»وجود دارد. مدل  یاصل کردیدو رو ،یمنطق يسازنهیدر چارچوب به

 چاردیو ر یانیلی( توسط اقتصاددانان فرانکو مود1954« )و تابع مصرف تیمطلوب لیتحل»كتاب 
 ياعضا یابیبه مخارج خانوارها توسط ارز مربوط ماتیكه تصم كندیم شنهادیشد، پ انیبرومبرگ ب

 ینیبشیقابل پ يدادهایعمرشان، با در نظر گرفتن رو هیو درآمد در طول بق يانهیهز يازهایاز ن نوارخا
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. نسخه استاندارد مدل چرخه عمر شودیم تیهدا ،یدرآمد در زمان بازنشستگ دیمانند كاهش شد
 یعنیرا خرج كنند ) زیقبل از مرگ همه چ دهندیم حیكنندگان ترجكه مصرف كندیفرض م نیهمچن

چرخه عمر معمولًا توسط اقتصاددانان خرد كه  يهاوجود ندارد(. مدل یارث زهیانگ چیه كندیفرض م
 .شوندیبه كار گرفته م كنند،یم يسازثروت را مدل ایسطح خانوار در مورد مصرف، درآمد  يهاداده

درآمد  هیفرض»به نام  يسازنهیشده از چارچوب بهنسخه ساده کی دارند از لیاقتصاددانان كلان تما
تابع  هینظر»اقتصاددان، با عنوان  دمن،یفر لتونیآن به رساله م يهاشهیاستفاده كنند كه ر «یدائم

را كه در  یگو بازنشست یشناستیجمع قیدق یبررس ،یدرآمد دائم هی. فرضگرددی( برم1957« )مصرف
 يكه برا كندیتمركز م ییهاو در عوض بر جنبه كندیه شده است، حذف ممدل چرخه عمر گنجاند

تابع مصرف كه  تیدر مورد ماه ییهاینیبشیرا دارند، مانند پ تیاهم نیشتریاقتصاد كلان ب لیتحل
 .كندیمرتبط م شابهمانند درآمد، ثروت، نرخ بهره و موارد م یكننده را به عواملمصرف يهانهیهز
به مصرف  یینها لیباشد كه در مورد م يزیاقتصاد كلان، چ يتابع مصرف برا یژگیو نیترمهم دیشا

(MPC)   بود كه در  یكس نیكه اول نز،یك ناردی. اقتصاددان جان مدیگویدر درآمد م رییتغهنگام
 90 اكرد، معتقد بود كه ت دیتأك MPC تی( بر اهم1936« )اشتغال، بهره و پول یعموم هینظر»كتاب 
 شودیم لیتبد یمصرف يهانهیدر هز يفور شیبه افزا یدر درآمد فعل شیز هرگونه افزادرصد ا

(MPC  با ا 90برابر با .)دمنیفر یدرآمد دائم هیحال، شواهد نشان داده است كه فرض نیدرصد 
سوم از هرگونه  کی حدود فقطادعا كرد كه به طور متوسط  دمنیاست: فر ترکینزد تیبه واقع اریبس
استدلال  نی. او همچنشودیسال خرج م کیبار( در عرض  کینشده  ینیبشیمد بادآورده )سود پدرآ

 شیكه افزا دهدیرخ م یتنها زمان نهیهز شیدرآمد و افزا شیافزا نیب کیبه  کی یكرد كه همبستگ
 .شود ی( تلقربا درآمد بالات دیشغل جد کی)مثلاً  طیدر شرا یدائم رییتغ کیدرآمد منعکس كننده 

كه توسط اكثر اقتصاددانان  یو درآمد دائم یچرخه زندگ هیفرض يهامدرن مدل یاضیر يهانسخه
 يها. به عنوان مثال، مدلكنندیم جادیا هیاول يهادهیرا در ا یاصلاحات قابل قبول شوند،یاستفاده م
 ریفق يارهانوخا يبادآورده برا يبه مصرف از محل درآمدها یینها لیاز آن است كه تما یمدرن حاك

بر  یبرنامه دولت ای اتیكاهش مال ریتأث نییتع ش،یگرا نیثروتمند است. ا ياز خانوارها شتریب اریبس
پردرآمد را هدف قرار  ایكم درآمد  يدر درجه اول خانوارها ایآ نکهیرا بدون دانستن ا یمخارج مصرف

 يانهیهز يهابرنامه ای اتیمالش كه كاه دهدینشان م نیهمچن هینظر نی. اسازدیم رممکنیغ دهد،یم
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در  دیبا دهند،یدرآمد را هدف قرار مكم يگسترده( كه در درجه اول خانوارها يکاریب يای)مانند مزا
ثروتمندتر  يباشند كه خانوارها ییهامؤثرتر از برنامه یحفظ مخارج كل به طور قابل توجه ای کیتحر

 .دهندیمرا هدف قرار 

. فاقد معناستو  كنندهبیگانه، فرساینده كار اغلبتوان گفت كه نتقادي میدرمجموع و با نگاهی ا
رمانتیسیسم این . اقتصاد ساخت هویت از بیرون پاداش جبران روانیه شود بمصرف تبدیل میدرنتیجه، 
 .یشترب تولید به نیاز ← افراطی مصرف ←معنا تولید بی؛ یعنی داندمی بیمارگونه ةچرخرا یک 

 

 رف در اقتصاد رمانتیسیسممص -2-4-10
 

حفظ شود. چراكه  كه پیوندش با تولید اي بررسی شودگونهطبیعی است كه موضوع مصرف به
رف، مصنیست؛ بلکه  «جداگانه ةلحظ»در اقتصاد رمانتیسیسم، مصرف یک مصرف، ادامة تولید است. 

چهره، سریع و انبوه بیتولید  پس اگرشده است.  آغاز تولید نوع از كه ستايزنجیره ةآخرین حلق
 ، لاجرمسانی باشدتولید معنادار، محدود و ان و اگر تعهد شودسطحی، عجول و بی باید مصرف؛ باشد

 به ءشی یک ورود ةكنشِ آگاهان ،در اقتصاد رمانتیسیسم، مصرف .شودواجد معنا می نیزمصرف 
؛ شترابطه است، نه انبا؛ انتخاب است، نه واكنش، یعنی مصرف. ، نه صرفاً تملک آنزندگی است

 .كیفی است، نه كمی

با مسائل  دیجد يهای( را در پرتو تلاق1987كمپبل )« مدرن ییگراو روح مصرف کیاخلاق رمانت»تز 
 یو مسائل متنوع نیمضامدر این رابطه  269.توان بررسی كردمیتجسم و احساسات،  یشناختجامعه

 تیمصرف، اهم اتیعقل/احساس در ادب يهایتداوم ذهن/بدن، دوگانگ ؛ ازجمله:شوندیمطرح م
 ریتفس تیكه واسطه تجربه مصرف هستند و در نها یرونیعوامل ب ،یدر فرهنگ مصرف «يدیناام»

 یو از نظر اجتماع یرجسمانیعمدتاً غ یتیروا نجا،ی. در ايفرد نبی و عاشقانه روابطو  سمیسیرمانت
تز  يهافراتر از محدوده اریآن بس يامدهایپكه  شودیاز مصرف و احساسات ارائه م یرجسمانیغ
گسترش  یشناختجامعه يهاتیفعال یطور كلو به یمربوط به فرهنگ مصرف يهابه بحث پبل،كم
نوبه خود كه به كنمیم دیتأك« پرشور» یشناسجامعه کیبه  ازیبر ن نادعاها، م نی. با طرح اابدییم

                                                 
269 - Sharon Boden (University of Warwick), Simon J. Williams (University of Warwick), 
“Consumption and Emotion: The Romantic Ethic Revisited”, 2002 
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با  ،يدیكل نیمضام نی. اكندیور كار مصرف ادغام مدر دست يترطور كاملتجسم و احساسات را به
  270.رندیگیدر مصرف و فراتر از آن، مورد بحث قرار م نده،یآ يبرا یشناختاز نکات جامعه یبرخ
 یتیعنوان روابه توانیسو، تز كمپبل را م کیگرفت؟ از  بحث نیاز ا توانیم یجیچه نتا ن،یبنابرا

 یر داد كه به همان اندازه كه نقش و عملکرد آنها را در زندگناقص از احساسات مورد انتقاد قرا
حال، از  نی. با اكندیز پنهان میرا نآن كند،یدر درون و فراتر از حوزه مصرف، آشکار م ،یاجتماع
 تداومو  سمیسیناقص خود از رمانت ریتفس لیبه همان اندازه به دل توانیكمپبل را م گر،ید يسو
 فیط ر،یمس نیدر ا معاصر، مورد انتقاد قرار داد. یو فرهنگ یاجتماع تیدر فعال کیرمانت يدئولوژای
عمدتاً  کردیاند، از جمله رومورد توجه قرار گرفته يبه طور انتقاد زیاز مسائل مرتبط ن یعیوس
 نیدروغ يهاوعده يبرا يبه عنوان پادزهر يدیناام تیتجسم به موضوع مصرف، اهمو كم یرجسمانیغ

 دگاهید تیمصرف، و در نها رواعادت ای شدهنیروت يهامدرن متأخر، جنبه یزندگ یواه يهانو آرما
 نیو مضام دنزیكه با رابطه ناب گ یدگاهید ؛شودیارائه م نجایاز عاشقانه كه در ا «کیررمانتیغ»عمدتاً 
كه كار  میتوجه دار ادعاها، نیالبته، هنگام طرح ا است. اندازنیطن رد،یگیكه در بر م يزیبرانگتأمل

 یطور قابل توجهبه شتریب ایدر طول دهه گذشته  ،یمصرف به طور كل قاتیخود كمپبل، در كنار تحق
مرتبط  یقاتیتحق يهابا حوزه دواركنندهیو ام دیجد يهااز تقاطع یكرده است، از جمله برخ شرفتیپ

و چه در حوزه  یچه در فرهنگ غربها، . فراتر رفتن از دوگانهتتجسم و احساسا یشناسمانند جامعه
بدن، /هناست، كه نه تنها شامل مشکلات ذ ریمس نیدر ا یاتیگام ح نیمطالعات مصرف، اول
 يكه اغلب به جا شودیم یو اغلب متناقض بیرق يهادگاهیها، بلکه شامل دعقل/احساس دوگانه

شناسان مسائل مختلف، چه اگر، جامعه 271.كنندیاز كنار هم صحبت م گر،یکدیصحبت كردن در مورد 
را تداوم بخشند )همزمان با  یسنت يهادارند دوگانه لیتما ،يگرید زیهر چ ایبدن، چه احساسات 

 کی يدر راستا ماند؟یم یمطالعه خود مصرف در كجا باق قاًیغلبه بر آنها(، پس دق يتلاش برا
 یكنندگانن، به عنوان مصرفشناسااست كه خود جامعه نیپاسخ ا ،یطور كلپرشور به یشناسجامعه

                                                 
270- Campbell, C. (1996) ‘Romanticism, Consumption and Introspection: Some Comments 
on Professor Holbrook’s Paper’, pp. 96–103 in R.W. Belk, N. Dholakia and A. Venkatesh 
(eds) Consumption and Marketing: Macro Dimensions. Cincinnati, OH: South-Western 
College 
271 - Warde, A. (1996) ‘Afterword: The Future of the Sociology of Consumption’, pp.302–12 
in S. Edgell, K. Hetherington, and A. Warde (eds) Consumption Matters. Oxford: 
Blackwell. 



223                                                                                             اقتصاد رمانتیسیسم

 

 كنند،یرا كه تحت آن تجارت م یخود و همان سرفصل قاتیتحق دیبا كنند،یمصرف م اقیكه با اشت
 ریناپذو اجتناب ریفراگ شیكننده كم و بجهت دهند. اگر در واقع سرنوشت ما به عنوان مصرف رییتغ
آن  رشیكه در حال پذ يدونالدمک يو روندها یبد( حوزه آموزش عال ایاز جمله )خوب  - ستا

 فرار كند؟ يايریگجهینت نیاز چن تواندیم یپس چه كس -است 
به بعد خود را  1780مردم در سراسر اروپا از دهه  ایآ ست؟یچ رمانتیسیسمو  ییگرامصرف نیرابطه ب

 یقیز چه طراست، ا نیساختند و اگر چن م،ینامیم میسسیكه اكنون رمانت يزیكنندگان چعنوان مصرفبه
بر  در ادامه، م؟یكنیم یآنها زندگ قیمصرف و از طر يهاوهیش نیما هنوز با ا ایآ ؟ییهاو در چه مکان
مورد،  نی. اولمبودند، تمركز دار کیمرتبط با آن كه مشخصه دوره رمانت يهاوهیو ش یسه عادت ذهن
. شودیشاعران، داده م مرتبط با يهاحداقل به نسخه ،یخط يهااست كه به نسخه يدیارزش جد

آدام  یلهستان یاز حماسه مل تیب 40شامل حدود  سینودست ینسخه خط کیداستان منشأ و صاحبان 
 یخط يهااوقات چگونه نسخه یكه شاعران گاه دهدی، نشان م(1834پان تادئوش ) چ،یویکیم

قطعات متعاقباً به  نیونه او چگ كردندیم ریتکث ایتکه تکه كنندگانشاننیتحس يخود را برا یهولوگراف
كه چرا  كندیسوال را مطرح م نیا نیموضوع همچن نیاما ا ؛شدندیم لیتبد ونرهایاقلام كلکس

سوال با بحث در مورد دو صفحه از دفتر  نیشاعران از ابتدا مورد توجه قرار گرفتند. ا يهانوشتهدست
 يهاما به نسخه کیم و مسلماً رمانتمداو یفتگیبر ش یكه گواه وردزورث یدوروت ریخاطرات گراسم

سند  کی گاهیبه جا راًیتنها اخ ری. دفتر خاطرات گراسمشودیم ناست، روش کیهولوگراف یخط
مند، زمان ،یمحل يردپاها»به  يفور یوعده دسترس قیكار را از طر نیاست و ا افتهیدست  کیرمانت
وردزورث،  امیلیاشعار و نیاز مشهورتر یکیمورد، به سرودن  نیدر ا ،«تیخلاق ندیو مبهم فرآ يماد
در منحصر به فرد بودن و منحصراً  کیرمانت یاست. قدرت نسخه خط داده، انجام «هابه نرگس»
بخش الهام يهابه ساختن و مشخص كردن مکان لیعادت دوم ذهن، م بودن آن است. «یواقع»

است.  یوطنو جهان یمل ،یزمان محلبا ابهام هم ییهاها به عنوان مکانمکان نیو مصرف ا کیرمانت
« كه در آن نوشته شده یهمان مکان»وردزورث در  یدفتر خاطرات دوروت شیبه نما انهیگرایمحل لیم

است،  طورنیهم زین ریآشپزخانه شکسپ یصندل بیشود. سرنوشت عجیم یناش زهیانگ نیاز ا
شد و به لهستان راه  يآورجمع اشییاروپا يدر سفرها یسکیكه توسط پرنسس چاتور يایصندل

است،  ییو الهامات اروپا هاشهیاند نیبهتر ادآوریكه  يپردازباغ منظره کیتا در آنجا در  افتی



224                                                                                             اقتصاد رمانتیسیسم

 

مجموعه پرنسس  آرزومندانه قرار دارد. کیرمانت ییگرایاز مل ملوم یگنجانده شود، اما در مکان
كه  یكسان يهایژگیاز و یکیو  - دیكش ریبه تصو کیكننده رمانتمصرف کیاو را به عنوان  نیهمچن
 دهیسنج دنکته یكنندگانبود كه مشتاق بودند به عنوان مصرف نیا كردندیرا مصرف م سمیسیرمانت

است،  سیدر سوئ یاموندر دره ش عتیخواندن شهرت معبد طب يهااز راه یکی نیشوند. به هر حال، ا
 یمتک خ،ی يایدر یعنیمناظر آن دوره،  نیاز مشهورتر یکیبه  اشیسو به دسترس کیكه از  یشهرت

 ياورق زدن مجموعه يرا برا یبود، كه فرصت یمتک دكنندگانشیبه دفاتر بازد گرید يبود، اما از سو
سراسر اروپا ارائه شده بود،  ازها و ابراز احساسات كه ظاهراً توسط بزرگان از پاسخ زیانگشگفت
خود را به آن  کیكند و تلاش رمانت یسیقه فرد بودند، رونورا كه مورد علا ییهاتا آن كردیفراهم م

 قیرا از طر سمیسیمختلف تبلور و مصرف رمانت ةویدو ش ،یشگاهیجفت نما نیآخر .دیفزایب
سفر  يلهیوس کیدر ابتدا به عنوان  یولیترزا گوچ یمسافرت ي. جعبهدهدیشرح م يادبودسازی

 گریو د قانهعاش يهاپر از نامه یارتگاهیكرد، سپس به زخود را آغاز  یآشکار زندگ يانهیگرامصرف
 ،يبنداو را سرهم»شد كه  لیتبد رون،یشده به معشوقش، جورج گوردون، لرد با میتقد يهايادگاری

شود  لیدر راونا تبد رونیبا يدر موزه یشگاهیو اكنون قرار است به نما« كرد یو زندان يبندفهرست
 یبه عموم یخصوص يانتقال از فضا نیكند. ا لیرا تکم یعموم به یخصوص يو انتقال از فضا

در  قبرستانی قبرش در ياز نوادگانش برا یکیكه توسط  یمتوف یبا سنگ مرمر شل نیهمچن ادبود،ی
در اواخر  یشل سیتقد يهیانتقال است، اما )با روح نیاز ا ياسفارش داده شده بود، نمونه 272رم

به صورت  تیسفارش داده شد و در نها شسالگرد تولد نیم( به مناسبت صدایکتوریدوران و
كالج دانشگاه آكسفورد، به  یعنیالحاد اخراج كرده بود،  لیكه او را به دل یدر كالج یعموممهین

 273درآمد. شینما
 

 است؛ 274قتصاد رمانتیسیسم، مصرف كنددر ا: هاي مصرف رمانتیکویژگی -1-2-4-01

ي را كه زمانِ شناخت شیءكننده مصرف براي مصرف فوري ندارد. كننده عجلة زیاديبنابراین، مصرف

                                                 
272 - Cimeterio Acattolico per Stranieri 
273 - " Consuming Romanticism", European Romanticisms in Association, A pan-European 
organization bringing together individual researchers, scholarly associations and heritage 
institutions studying Romantic literature and culture. 
274 - slow Consumption 
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دهد، نه تنوعِ اهمیت می و ماندگاري شیء به دوامو  شناسدبه رسمیت می خواهد مصرف كند،می
آن شیء را چه كسی  داندكننده میمصرفدهد؛ یعنی اهمیت می مندرابطهآن. او به مصرف  پایانبی

صرف تولید شیء مصرفی شده است.  ،طبیعی و انسانی ةچه هزینو با  دهچگونه تولید ش، تولید كرده
 غیرنمایشیمصرف . در اقتصاد رمانتیسیسم، است پاسخ اخلاقیاینجا مصرف نوعی  به این ترتیب،

مصرف است.  "تصویر"براي ساخت و شدن براي دیدهغالباً مصرف  برخلاف مصرف مدرن كه؛ است
 .كمتر نیاز به نمایش داردو  ر استمحوتجربه، درونی است، رمانتیک

در كه . درحالیشدهسپارينه برون ستزادرون بوده و هویت دارايمصرف در اقتصاد رمانتیسیسم، 
؛ كنممن مصرف می"، رمانتیسیسمدر اقتصاد . اما "كنمچون مصرف می ؛من هستم"؛ داريسرمایه

 . در یکآن ةابع آن است، نه سازندمصرف ت؛ هویت پیشینی است، یعنی ".دانم كه كیستمچون می
كه  "عقلانیت"بندي مهم باید گفته شود كه تولید و مصرف در اقتصاد رمانتیسیسم تابع مفهوم جمع

 است. "زیبایی شناختی"و مفهوم  "احساس"اقتصاد مرسوم بر آن تأكید دارد، نیست؛ بلکه تابع 

 

اقتصاد اقتصاد )علم اصلی  جریان: كنندهنقد رمانتیک از انتخاب آزاد مصرف -2-2-4-10

او در مصرف هر كالایی كه انتخاب  .آزاد است در مصرف كالاها كنندهمصرف: گویدمی (نئوكلاسیک
كند و بنابراین، آزادانه قادر به كننده در انتخاب، عقلایی رفتار میكند، كاملاً آزاد است. مصرفمی

، شوندها دستکاري میمیل وقتی: دهدسیسم پاسخ میرمانتیاما اقتصاد  شده است.مصرف كالاي انتخاب
این آزادي . اندها ظاهراً متنوع اما عملاً یکسانگزینهو  دهدسرعت مجال تأمل نمیكننده به مصرف
كمتر  .نیازمند فاصله گرفتن آگاهانه از بازار است، پس مصرف رمانتیک. است تا واقعیت توهمبیشتر 
چشمی، كند و تحت تأثیر تبلیغات، چشم و هم، عقلایی رفتار میاي در انتخاب كالاكنندهمصرف

گیرد. بنابراین، احساس در انتخاب كالا بر ها توسط بازار و دیگران قرار میدستکاري امیال و خواسته
كننده تابع آن است. اقتصاد رمانتیسیسم معتقد است: تولید و مصرف نباید بازار غلبه كرده و مصرف

باشد بلکه باید بر اساس بركت تنظیم شود. بركت در معاملات بر سود ارجحیت دارد معطوف به سود 
 شود.و سبب ماندگاري اقتصاد سالم می

ژانر رمانتیسیسم نشان  را توسط یک نقاشی در "صرف در دو اقتصاد مرسوم و رمانتیسیسمم"، در ادامه
 دهم:می
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اي از مفهوم نقد ریشهدهد، بلکه عملاً یک نمی را فقط تفاوت نشان مفهومی، نظرنقطه از  نقاشیاین 

د و نکته مهم این است كه این نقد، در چارچوب اقتصاد رمانتیسیسم، نه اخلاقیِ دهارائه می مصرف
 "دو منطق مصرف" دهندةنقاشی نشان ختار كلیت. سابلکه ساختاري اس؛ ساده است و نه نوستالژیک

است: سمت چپ  نگاه اول تصویر به دو نیم تقسیم شدهدر . "نه دو سبک زندگی" است و البته
مصرف در اقتصاد  گرنمایان راستدهد و سمت را نشان می مصرف در اقتصاد مرسومنقاشی كه 
منطق بلکه دو  نیستند« انتخاب سبک زندگی»دو این، تر نگاه كنیماما اگر دقیقاست.  رمانتیسیسم

با عناصر  مثابه جذب و تخلیهمصرف به ،مت چپس. هستند متفاوت تولید ارزش از طریق مصرف
؛ روحهاي خسته یا بیافراد با نگاه؛ بندي، خرید(فود، بستهانبوه كالاها )فستكلیدي زیر است: 

اما  تکراري و فردي است، سریع مصرف بخش، در این. نور سرد و مصنوعی؛ و هاي دیجیتالصفحه
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هیچ چیز ؛ پایان چرخهو  مصرف به كالا، از یعنی. غازنه آو  ستماجرا« پایان»مصرف اینجا ر، تمهم
 .نه هویتو  نه معنا، نه رابطه: شودبازتولید نمی
این . نیست« كنندهاشباع»اما  پر از كالا يسبداست؛  معنانماد انباشت بی در نقاشی، سبد خرید

 هاد. چهرهشوشود، خلأ بیشتر حس میهرچه بیشتر مصرف می؛ پارادوكس اصلی اقتصاد مرسوم است
عبارت . بهاما با هم نیستند اندكنار هم، افراددهد؛ یعنی را نشان می مصرف بدون حضوردر نقاشی 
 سمت چپدر نور نکرده است.  تقویت راو آن كرده« رابطه را جایگزین»مصرف در اینجا دیگر، 

 ندارد« جهت»نور این  اما. زیاد استو  روحكمیّ اما بی ،شهرو  تبلیغات، هاصفحه نقاشی در

این بخش كلید تفسیر كل قرار دارد كه  درخت و قلب نورانی ،مركز تصویر. در كندمی« تحریک»فقط 
قلب ؛ كنددرختی كه دو جهان را به هم وصل میدهندة آن عبارتند از: . عناصر تشکیلاثر است

 وجود «انسانی شترکم ةهست»یک ، این یعنی. تابدكه به دو سمت می ینور گرمو  درخشان در مركز
دور "یک طرف از آن  اما تفاوت در این است كه گیرندكه هر دو نوع مصرف از آن منشأ میدارد 
نور از قلب به كند: را فراهم می امکان گذار ،مسیر نور. "كندبازتولید می"یک طرف آن را و  "شده

مثابه مصرف به نقاشی، تسمت راس. اما خودكار نیست گذار ممکن است، یعنی؛ رودهر دو سمت می
؛ وگوگفت؛ غذا؛ خانواده دور میز دهد كه از عناصر زیر تشکیل شده است:را نشان می بازتولید معنا
زمان و  شودغذا خورده می؛ مصرف وجود دارد نیزاینجا . در طبیعتو  زمینهرقص در پس وموسیقی 
؛ رابطه شود؟چه چیزي آغاز می. پس است« آغاز»نیست، بلکه « پایان»مصرف اینجا  اما شودصرف می
 ت. هوی؛ و خاطره

« كالا»ذا اینجا ، غبرخلاف سمت چپاست.  عنوان آیینمصرف به گرنقاشی نشان در سمت راستذا غ
. در نقاشی، چندنسلی شده است« آیین»مصرف تبدیل به ، یعنیاست؛  «اجتماعی ةرابط»بلکه  نیست

كه  دهدنشان می سالمندو  بزرگسال، كودک حضورِ دهد.بودن، عمق زمانی مصرف را نشان می
نور سمت شود. تبدیل می هویت و سپس به انتقال بهخاطره ، یعنی. مصرف اینجا در زمان امتداد دارد

كند، معنا تولید می، این نورست. هامتمركز بر انسانو  طبیعی، گرم، نوراست.  داركیفی و جهت، راست
 ش اصلی تصویر چیست؟ كند. اما تننمی صرفاً تحریک

 ةدكننمصرف فقط یا باشد، معنا ةتواند تولیدكنندآیا مصرف می: كندتصویر یک سؤال عمیق مطرح می
در اقتصاد و  كندمصرف، معنا را تخلیه می :در اقتصاد مرسوماین پرسش  پاسخ ضمنی ؟آن است
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سمت : دهدهم پنهان نشان میاین تصویر یک خطر را . كندمصرف، معنا را بازتولید می: رمانتیسیسم
ها و این پرسش آیا در دنیاي مدرن قابل حفظ است؟ پذیر است؟آیا مقیاس اما؛ است« آرمانی»راست 

مصرف، : دهدارائه می نیز این نقاشی یک تز بسیار دقیق. همان تنش واقعی اقتصاد رمانتیسیسم است
جهان را مصرف ، ما در یک حالت. است« رابطه با جهان»بلکه نوعی  فقط استفاده از كالا نیست؛

در اقتصاد رمانتیسیسم، مسئله این . كنیماز طریق مصرف، جهان را معنا می، دیگر یدر حالتو  كنیممی
بلکه اینست كه آیا این مصرف، ما را به دیگران و به خودمان  خریم،خوریم یا چه مینیست كه چه می

 ؟یا دورتر كندتر مینزدیک
 

 رمانتیک در جهان دیجیتال: امکان یا تناقض؟و تولید  مصرف -3-4-10

 

جهان دیجیتال، جهانی خاص و تقریباً براي بشر امروزي ناشناخته است؛ بنابراین، توجه به مصرف 
كننده از طریق در دنیاي دیجیتال كه امروز مصرف .بخش حساس است رمانتیک در جهان دیجیتال

، ترسریع تواند مصرف رام میروست، هبا آن روبه جیتالدیها، فضاي مجازي و بازارهاي پلتفرم
 به را كوچک ةتولیدكنند، داستان تولید را مرئی كند تواندهم میو  اعتیادآورتر كندو  ترنمایشی
« دیجیتال یا غیردیجیتال»مسئله . بنابراین، تر سازدانتخاب آگاهانه را ممکنكند و  وصل كنندهمصرف
كه قبلاً در مورد چگونگی برقراري رابطه صحبت  سازدست كه دیجیتال میايمسئله نوع رابطه نیست،
 كردم.

و  محدود، معنادارک، تولید رمانتی، باید اضافه كنم كه جا ببینمبخواهم كل مسیر را یکدر ادامه، اگر 
و هر دو در برابر یک چیز است  متعهدو  كند، آگاهانه، مصرف رمانتیکاست. همچنین،  مندرابطه
كننده رمانتیک جاست كه آیا مصرفحال، پرسش این .كالا ةوقفتبدیل زندگی به جریانِ بی: ایستندمی
شده است؟ این پرسش از  ا به آن تبدیلعادت كرده ی "سبک زندگی لوكس"به  جهان دیجیتالدر 

رح باشد؛ مثابه پاشنة آشیل دیگري براي اقتصاد رمانتیسیسم مطتواند بههایی است كه میدیگر پرسش
 .ریزدنیت ولی ناتوان فرو میگراییِ خوشكل بحث به اخلاقاگر به این موضوع اشاره نشود، چرا كه 

 

 تبدیل شده است؟« سبک زندگی لوكس»آیا مصرف رمانتیک به  -4-4-10
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-هرچه انسان با جهان دیجیتال آشنایی بیشتري پیدا كند و به سبک زندگی، نحوة تولید و مصرف ملت

گر آشنایی بیشتري پیدا كند، احساسش بر عقلانیت غلبه كرده و خواهان مصرف رمانتیک است. هاي دی
تبدیل  "سبک زندگی لوكس"كند و براي بسیاري به مصرفی كه با مصرف سنتی فاصله زیادي پیدا می

شود. مصادیق فراونند كه با نگاهی اجمالی به نحوة زندگی و مقایسة تولید و مصرف حال و می
بله، توان به این واقعیت پی برد. بنابراین، پاسخ سریع به پرسش بالا این است كه: ه، بیشتر میگذشت

 .اما این پایان داستان نیست؛ در بسیاري موارد شده است طوركه گفته شدو همان تواند بشودبالقوه می
 شود؟چگونه مصرف رمانتیک لوكس میجاست: پرسش این

 :سه مکانیسم اصلی وجود دارد

و حداكثرسازي مطلوبیت تنظیم  حداكثريچون بر پایة سود  تولید رمانتیک امتیاز طبقاتی: -الف

 غیرانبوهكم و  مقیاسدر  است و كندهاي مخصوص خود را دارد: ازجمله: بسیار شود، مکانیزمنمی
جدید  هايآوريگیرد. برعکس مکانیزم بازار كه به دنبال خاص كردن تولید با تکیه بر فنصورت می

و سپس از مرحله نوزایی به مرحله بلوغ  از طریق تحقیق و توسعه و انحصاري كردن روند تولید است
كند كه منجربه بالا ؛ اقتصاد رمانتیسیسم خاص كردن محصول را در كمیابی آن جستجو میرسدمی

منجر  بقاتیامتیاز طمحصول به  مصرف رمانتیکو در نتیجه،  دسترسی محدودمحصول،  یمت بالابودن ق
تواند تابلویی را كه توسط هنرمند رمانتیک تولید شده است، خریداري كند شود. یعنی، هركس نمیمی

كنند، سبک زندگی لوكس در جامعه را كه این قبیل محصولات را خریداري میو بنابراین، كسانی
 زنند.دامن می

؛ یعنی، تکیه ظاهري بر اخلاق كنداخلاق، ظاهر پیدا جاست كه خطر آن: شناسیِ اخلاقزیبایی -ب

تأكید بر و  روایت شاعرانه، بندي مینیمالبستهتواند باطن محصول را پنهان سازد. در این راستا، می
كننده را براي خرید كالایی براي زیبایی هرچه بیشتر ظاهر محصول به كمک آمده تا مصرف "داستان"

و  اخلاق به برند تبدیل شودجاست كه اما خطر آنشناسی اخلاقی است، مجاب كند. كه حاوي زیبایی
  خریداري كند. حس خوبِ اخلاقی ،جاي مسئولیتبه كنندهمصرف

، قصد آن است كه داري متأخرسرمایه نظام در: تبدیل انتخاب اخلاقی به هویت نمایشی  -پ

خاب كالا، كننده در انتمصرف. مصرفی شودكننده است، سازي مصرفچه در اختیار تصمیمهر آن
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 مصرف رمانتیکپذیرد. در انتخاب كالاي خریداري شده را می پذیر شده و بنابراین، مسئولیتمسئولیت
 اینجاست كه. «ترممن مسئول»نه الزاماً شود و می بدل «ترمآگاه من» ةبه نشاناما، انتخاب محصول 

 .به تزئین نظام سقوط كند نظاماز نقد  اقتصادي نتواند به نقد خویش بنشیند و رمانتیسیسمممکن است 

. ها هم به این خطر آگاه بودندرمانتیکالبته باید دانست كه نقد وارده به رمانتیسیسم جدید نبوده و 
 ".از درون تهی شده است اگر كارِ زیبا فقط نصیب ثروتمندان شود،": دادویلیام موریس هشدار می

 آن. منطقیِ ٔ  نه نتیجهتلقی شود و به روح رمانتیسیسم  خیانتتواند به تعبیري می این انحرافبنابراین، 

 

 «مصرف اخلاقیِ لوكس»و « مصرف رمانتیک»تفاوت  -5-4-10

 
ي براي درک تمایز تمایز قایل شد كه چنین "مصرف اخلاقیِ لوكس"با  "مصرف رمانتیک"باید میان 

است در ذهن خواننده چراكه ممکن . ستحیاتی بهتر مصرف و تولید در اقتصاد رمانتیسیسم بسیار
وجود آید. در صفحات گذشته گفتم كه مصرف رمانتیک همچون تولید، مبتنی بر بركت تناقضاتی به

تعبیري باید بگویم كه مصرف است كه این ادعا با مصرف رمانتیکِ لوكس متفاوت است. شاید به
كه ر دارد؛ درحالیشناختی است كه بر بركت و كرامت آدمی اصرارمانتیک اصیل مبتنی بر زیبایی

شناسی، بلکه بر نمایشی بودن و برندسازي اصرار مصرف اخلاقیِ لوكس نه الزاماً بر بركت و زیبایی
كه فلان لباس، یا كفش یا خودرو یا فرش و مبلمان و تابلو و امثالهم از كدامین برند بوده دارد. این

د در مصرف اصیل رمانتیک متفاوت كننده حایز اهمیت است كه با كرامت و بركت موجوبراي مصرف
 دهد:طور خلاصه نشان میجدول زیر، چنین تمایزي را بهاست. 

 

 مصرف اخلاقی لوكس مصرف رمانتیک اصیل
 تر باشد، بهتر استگرانهرچه  الزاماً گران نیست

 است نمایشی ستادعاكم
 است برندمحور است محوررابطه
 مبتنی بر خاص بودن محصول ازيسهویت ساز استو انسان ساززندگی

 شدنبیشتر و نمایشی مبتنی بر خرید از نمایشی شدن و خرید بیشتر مبتنی بر پرهیز
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مصرف  كمتر به مصرف رمانتیک اغلبكه باید بر آن انگشت تأكید بگذارم، این است كه  دیگرينکتة 
ن است، آرمانتیک در پی چه مصرف و همچنین تولید . آنبهتر خریدنبیشتر و ، نه اصرار دارد كردن
ه در كشود؛ درحالیدر مصرف و تولید است كه این رویه، با مصرف بیشتر حاصل نمی و پرهیز بركت

 كننده است.معناي فزونی رفاه و مطلوبیت مصرفاقتصاد مرسوم، مصرف بیشتر به
زمانی  هاییر ه نظرمب؟ رهایی پیدا كردبودن از دام لوكستوان این است كه چگونه می پرسش مهم
وان تچیست و چگونه می "پرهیز"، فضیلت شمرده شود. اما منظور از "پرهیز" افتد كهاتفاق می

 پرهیز را فضیلت دانست؟

هاي توان از شاخصاست. این ویژگی را می نخریدن آگاهانه بلکهاست  خرید بهتر نه فقط "پرهیز"
ه آگانه تن به خرید محصولاتی ندهد كه حساب آورد. یعنی، مصرف كنندمهم اقتصاد رمانتیسیسم به

ها ندارد و هنگام خرید بتواند شناخت بالایی از محصول خریداري شده به دست استفادة زیادي از آن
توجه  "منافع جمعی"به  "منافع فردي"این است كه اقتصاد از  "پرهیز"آورد. دومین شاخص 

تولید و مصرف شود و اقتصاد پر رنگ می در هاتعاونیبیشتري داشته باشد. براي این منظور نقش 
كنند. درواقع، اقتصاد رمانتیسیسم تکیه بر در مقایسه با محصولات خارجی ارجحیت پیدا می محلی

 "پرهیز"افزون بر آن،  275ها بر آن تأكید فراوانی داشتند.دارد كه مركانتالیست "گرایی اقتصاديملی"
رت گیرد. یعنی، منابع كمیاب اقتصادي مثل معادن، صو "اشتراک منابع"شود كه زمانی فضیلت می

ها و امثالهم در انحصار یک فرد یا گروه )هلدینگ( نباشد بلکه در راهها، آبذخایر زیرزمینی، جنگل
 .شودناگزیر طبقاتی می، صرفاً انتخاب فردي باشد تا زمانی كه مصرف. اختیار ملت باشد

 هان راج قصد دارد كه الگوي مصرفی  "قتصاد رمانتیسیسما"آیا رسیم: حال به پرسش مهم دیگري می
كردن یعی پاسخ راحتطور طبكند؟ به آرام را متوسط ةخواهد وجدان طبقیا فقط میتغییر دهد؟ 

ست كه جا. اینتزئینی استبلکه  دیگر رمانتیک نیستوجدان طبقة متوسط نیست كه اگر چنین باشد، 
قتصادي خواهد خود را در كنار سایر مکاتب اولی كرده و میشمادعاي جهان "اقتصاد رمانتیسیسم"

 قرار دهد.

                                                 
 ام.طور مبسوط توضیح داده)انتشارات سمت( به "المللاقتصاد بین"گرایی اقتصادي را در كتاب ملی - 275
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 امات، كه در خطر لوكس شدن اسدرحالی "اقتصاد رمانتیسیسم"گیري كنم توانم نتیجهدرمجموع می
، دوصل شو رمانتیک مصرفو همچنین، به الگوي  "اشتراک" ،"هیزپر"ها و مفاهیم مهم اگر شاخص

اد ري از مکتب اقتصادي، اقتصشمولی كند. برعکس بسیاه و ادعاي جهانال شدتواند دوباره رادیکمی
اق نکنم را از دست داد و اگر اغرآنراحتی شود بهقدر ساده است كه نمیرمانتیسیسم واقعی، آن

-نند، بهرهكه میكه بدانند از مفاهیم رمانتیک استفادبسیاري از مفاهیم آن، روزانه توسط مردم بدون آن

  شود.ري میبردا

 

 مثابه كنش مقاومتیمصرف به -6-4-10

 

 كاسته وباشد، اقتصاد رمانتیسیسم یا به اخلاق خصوصی فرداشته  "كنش مقاومتی" اگر مصرف نتواند
باید پرسید منظور از مصرف مقاومتی  ابتدا. شوداستحاله می شود، یا به سبک زندگیِ تزئینیمی

نتخاب فقط ایا  نیست« خریدِ اخلاقی»صرفاً مصرف مقاومتی  ،"اقتصاد رمانتیسیسم"چیست؟ در افق 
اومت در مق"نیست. بنابراین،  هم نهادي ةجایگزین سیاست كلان یا مبارز؛ همچنین، برند بهتر نیست

ق بازار . منطاست براي منطق بازارفرساینده  بلکه نه انقلابیِ فوريو  نه قهرمانانه است، "مصرف
 -3و  حجم -2؛ رعتس -1است كه عبارتند از:  بنا شدهپایه داري متأخر بر سه سرمایه
 .را مختل كند یهپا این سه قصد دارد مصرف رمانتیک اگر مقاومتی باشد،  .پذیريبینیپیش

كند  "طوركه پیشتر اشاره كردم: : همانحال بپردازم به اشکال واقعی مصرف مقاومتی -الف

كننده كه مصرفر اقتصاد رمانتیسیسم است. زمانیاز ویژگی بارز مصرف مقاومتی د 276"خرید كردن
مصرف را به تعویق "و  "گذاردفاصله میدر زمان خرید "؛ "گیرددیر تصمیم می"براي خرید، 

این یک . كندرا گیج می خرید الگوریتمو  شکندخرید را می تحریکِ ةزنجیراو در واقع،  "اندازدمی
اقتصاد "در شود. محسوب می "كنش"عنوان هب "نخریدن"جا در این .مقاومت خاموش است

-. اگر كالایی معیوب شود، بهتر استياقتصاد «خوب خریدن»از « خریدنن» -1، "مرمانتیسیس

استفاده  "جاي تعویضتعمیر به"از سیاست  -2جاي دورانداختن آن و خرید كالایی جدید، 

جا عمل آید. در اینالاها بهاز ك "طولانی ةاستفاد" -3شود و در جامعه آموزش داده شود كه 

                                                 
276 - Slow down 
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موارد  "پرهیز آگاهانه"كند. برقرار می "اقتصاد سوسیالیسم"رابطة نزدیکی با  "اقتصاد رمانتیسیسم"
 .خشکاندرا می در بازار "اختگیس تقاضاي"گفته شده، پیش

 بازارِ  شود،می چهرهبهچهره -3و  محلی -2 ،مستقیم -1، وقتی مصرف مند:مصرف رابطه -ب

 كند. یعنی،می مثابه رأي عملبلکه به فقط پول نیست، پول. در این وضعیت، داردترک برمی نتزاعیا
ري شده خریدا شود براي خرید آگاهانه یا رأي دادن به كالایی كه از تولیدكننده داخلیپول ابزاري می
یسم مانتیسراقتصاد  مند شده و ارتباط خود را با مفاهیمجاست كه مصرف آن كالا، رابطهاست. در این
 كند.برقرار می

. یعنی، ارزش برابر است با شدندیده، "اقتصاد توجه"پیشتر گفتم كه در  امتناع از نمایش: -پ

افتد. بازیگري كه هنرش دیده افتد. در هنر نیز همین اتفاق میكالایی كه دیده نشود، از ارزش می
دانی كه هنرش دیده و شنیده نشود و...... موسیقی اي كه آثارش دیده و خوانده نشوند،نشود، نویسنده

و  مصرفِ بدون نمایشاند. اما در اقتصاد رمانتیسیسم، اند پس فاقد ارزشانگار كه از اول وجود نداشته
 .خودش مقاومت است،  277محتوابی ةتجرب
 

و  دهدكمتر شعار می، رمانتیک مصرف مقاومتی داري:ها و تفاوت با اقتصاد سرمایهویژگی -ت

م مواضع براي و اعلا هشتگ، ایجاد كمپینبرگزاري  جايبه. این نوع از مصرف سازدبیشتر عادت می
مصرف  ددانمی رمانتیسیسماقتصاد  د.كنكار می زمانو  بدن، ریتم زندگی رويشناساندن محصول، 

متی، مصرف مقاو شرط اثرگذاريشود. بنابراین، میثرش نمادین فردي بماند، ا مقاومتی اگر
 حضور است. تداومو  نهادسازي، شدنجمعی

بازار  مقاومت فقط علیهاست كه  این ترعمیق ةنکت دي:مثابه تمرین آزامصرف مقاومتی به -ث

. تنِ آگاهانه استمصرف مقاومتی تمرینِ خواس، یعنی. هم هست« شدهخودِ شرطی»لیه بلکه ع نیست
 .ي میلبازسازو  گیري تخیلبازپس: شودیست كه رمانتیسیسم وارد مجاییاین دقیقاً همان

                                                 
277 - No content 
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فرساینده  اما انقلابی نیست؛ اما مداوم است پرسر و صدا نیست مصرف مقاومتی، در اقتصاد رمانتیسیسم
تارین جملاه ایان و شااید مهم ماند اگر جدي گرفته شوداما فردگرایانه باقی نمی اخلاقی است؛ است
 .ترسدمیمیلِ متفاوت بیشترو از بازار از مصرفِ متفاوت كمتر : باشد
 

 اولیه بنديجمع -7-4-10

 

كه بررسی كردم. ایدة مركزي عبارت بود از این از تولید تا مقاومت را اقتصاد رمانتیسیسمدر این فصل 
اي از زیستن به شیوه است اينقدي ریشهكامل است و هم  اقتصاديِ ةیک نظری هماقتصاد رمانتیسیسم 

. تولید را نقطة دشوختم می گذاريسیاست به و شودمی آغاز انسانی ةجربنقدي كه از ت .اقتصادي
صرفاً ساخت كالا  در اقتصاد رمانتیسیسم، تولیدحساب آوردم. آغازین اخلاقی اقتصاد رمانتیسیسم به

 تولید رمانتیکهمین ترتیب، است. به انسانی ةساختِ سوژو  ساختِ رابطه، ساختِ معنا بلکه نیست
و نسبت به طبیعت، مسئولانه  ضدِ بیگانگی است؛ گري استبیان-معطوف به خود؛ نه كمیكیفی است، 

 .اینجا اقتصاد از اخلاق جدا نیست. است
موضوع بعدي مورد مطالعه در این فصل، تکنولوژي و رابطة آن با تولید و مصرف بود. گفتم كه 

آن است كه  تمایز كلیدي. داندم نمیاما آن را خنثی ه كندتکنولوژي را نفی نمی نتیسیسماقتصاد رما
 مسئلهانسان است. بنابراین،  ةكنندتکنولوژيِ جانشین در برابرانسان  فاعلیت ةكنندتکنولوژيِ تقویت

باشد.  منشأ بحران مصرف تواندمی تولید مدرنگفتم كه  بلکه منطق حاكم بر ماشین است. ماشین نیست
یعنی شود. می نمایشیو  هویتی، جبرانی مصرف ناگزیر شود،یم چهرهبی؛ انبوه؛ زدهشتاب، وقتی تولید

 مثابهرا به مصرف رمانتیک. همچنین، درمانش كند كهآن نه، پوشاندمصرف، زخم تولید را می
كنش اخلاقی ؛ انتخاب آگاهانه است، در اقتصاد رمانتیسیسم، مصرفمعرفی كردم.  بازگرداندن رابطه

و اغلب با  است و متعهد غیرنمایشی؛ كند است، مصرف رمانتیک .تسازي است، نه انباشرابطه؛ است
نکتة مهم این است كه در اقتصاد رمانتیسیسم، تولید و مصرف بر  .شودمحقق می« كمتر مصرف كردن»

شوند. در این میان اما، خطر دائمی، بر سر راه مصرف و تولید، لوكس پایة بركت و نه سود محقق می
جاست خطر آن ید و مصرف رمانتیک اصیل همیشه در خطري دائمی است.شدن اخلاق است كه تول
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فقط ، اگر مصرف رمانتیک. معنا فروخته شودو  شود و نمایشی ژست "پرهیز"؛ اخلاق برند شودكه 
 شود.داري می، تزئین سرمایهجاي مقاومتبه؛ و فقط خرید بهتر باشد انتخاب فردي

 بحث رادیکال ةنقطكه  "مثابه كنش مقاومتی استهمصرف ب"كه مطرح كردم: فرضیة جدیدي را 
ال مصرف . گفتم كه اشکبلکه فرساینده و مداوم است نه قهرمانانه؛ نه پرشور، مصرف مقاومتیاست. 

 ز نمایشاامتناع یا تولید داخلی و  مصرف محلیجاي تعویض؛ به تعمیر؛ نخریدن؛ كند كردنمقاومتی، 
. نکتة كنندرا مختل می منطق انباشتو  بینیمنطق پیش ؛منطق سرعتهاي یادشده، است. ویژگی

 از اخلاق ماند كهاقتصاد رمانتیسیسم فقط زمانی زنده میكه آن بود دیگري كه بر آن تأكید داشتم 
در سطح سبک زندگی محبوس  وگرنه و به نهاد بدل شود به عادت جمعی برسد؛ فردي عبور كند

ع مصرف را نوع تولید، نو: را در چند گزاره جمع كنماحث . درنتیجه اگر بخواهم تمامی مبشودمی
. بنابراین، كندین میو نوع میل، افق سیاست را تعی كندنوع مصرف، نوع میل را بازتولید می؛ سازدمی
ترین توصیف این شاید دقیق. از دست بازار گیري میلتلاشی است براي بازپس "قتصاد رمانتیسیسما"

تر خواهد جهان را سریعنمی شمول است امااي جهانهرچند نظریه "یسیسماقتصاد رمانت"كه  باشد
 .كنیمزندگی  تر و كمتر قابل فروشتر، انسانیآهستهخواهد می عوض كند؛

مثابه تمرین آزادي می تواند به "278مصرف مقاومتی"چگونه كنم: بندي باري دیگر سئوال میر جمعد
  تلقی شود؟

 كند:هاي زیر عمل میرین آزادي از طریق مکانیسممثابه تممصرف مقاومتی به
 

ها و تبلیغات هدایت كننده منفعل )كه توسط الگوریتمگذار از مصرف: 279گیري عاملیتبازپس -1

هاي شخصی گیري بر اساس نیازهاي واقعی و ارزشتصمیم؛ و همچنین، كننده فعالشود( به مصرفمی
 هاي مصنوعی بازار.به جاي تحریک

كه در آن هویت « سازيخرید براي هویت»رد كردن فرهنگ  :گراییتن چرخه مصرفشکس -2

به جاي « نكافی بود»تمركز بر ؛ و همچنین، خوردفرد به مالکیت كالاهاي لوكس یا جدید گره می
 «.بیشتر داشتن»

                                                 
278 - Resistant Consumption 
279 - Agency 
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عنوان اهرم فشار براي حمایت از استفاده از قدرت خرید به :انتخاب آگاهانه و اخلاقی -3

تحریم كالاهایی كه با استانداردهاي اخلاقی، ؛ و همچنین، زیستی و عادلانهیدات محلی، محیطتول
 محیطی در تضاد هستند.حقوق بشري یا زیست

داري انحصاري از طریق تولید هاي سرمایهكاهش وابستگی به سیستم :استقلال اقتصادي -4

هاي تبادل محلی كه خارج ایجاد شبکه، ؛ و همچنینخانگی، تعمیر و استفاده مجدد )اقتصاد چرخشی(
 كنند.از نظارت نهادهاي بزرگ عمل می

اي به فرصتی براي خلاقیت در بازسازي، هاي بودجهتبدیل محدودیت :خلاقیت و نوآوري -5

هاي فنی و مدیریتی كه وابستگی تمرین مهارت؛ و همچنین، دوخت و ساز یا استفاده از منابع جایگزین
 دهد.را كاهش می به خدمات تجاري

؛ و هاي مصرفی و فشار براي حفظ ظاهر اجتماعیرهایی از استرس ناشی از بدهی :آزادي روانی -6

 محور به جاي مالکیت مادي.افزایش رضایت درونی از طریق مالکیت معنوي و تجربههمچنین، 
كند كه میاین رویکرد، مصرف را از یک عمل اقتصادي صرف به یک كنش سیاسی و فلسفی تبدیل 

 . كشدچالش میهاي روزمره خود، ساختارهاي حاكم بر جامعه را بهدر آن فرد با انتخاب
 

 اقتصاد رمانتیسیسم و نقد آن از درون بنديجمع -5-10

 

شود كه با آن مخالف است: دقیقاً به همان چیزي تبدیل میخودش را نقد كند،  اگر رمانتیسیسم نتواند
كنند، در ادامه، خطراتی كه اقتصاد رمانتیسیسم را تهدید می گو.غیرپاسخ نشین ولیایدئولوژيِ دل
 كنم:بررسی می

 

 : كنندهنوستالژي فلج -1-5-10
 

هاي كوچک به اجتماعو  به كارِ پیشاصنعتی؛ كنداي آرمانی نگاه میبه گذشته رمانتیسیسم اغلب -الف

گویند، ها از آن سخن میاي كه رمانتیستتوجه دارد. باید اما دانست كه گذشتة آرمانی "اصیل"و 
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گذشته را  اگر رمانتیسیسم. گر بوده استو گاه ستمو  مراتب مبتنی بر سلسلهبوده و  اغلب نابرابر
 . شود، نه نقدحسرت بدل میو به  گیرداز تحلیل تاریخی فاصله می، اي كنداسطوره

-ن است كه تأكید بیش از حد بر زیباییكند ایخطر بعدي كه اقتصاد رمانتیسیسم را تهدید می -ب

تواند مفاهیم اصیل اقتصادي را به گذاري داشته باشد كه در این صورت، میجاي سیاستشناسی به
این خطر هست  باشد، زیباییو  تجربه، معنا وقتی تمركز بیش از حد رويعبارت دیگر حاشیه براند. به

رمانتیسیسم . بنابراین اگر اقتصاد ه حاشیه رانده شوندب ساختارهاي نابرابرو  مالکیت، روابط قدرت كه
به بالا در نظر گرفته   متوسط ةطبق ةفقط سلیقگذاري براي تمامی اقشار جامعه توجه نکند و به سیاست

 شود، از جامعیت می افتد.

روست، فردگرایی اخلاقی است. تأكید بیش از حدِ خطر بعدي كه اقتصاد رمانتیسیسم با آن روبه -پ

مسئولیت شود ، سبب میزندگی اصیلو  نتخاب آگاهانه، اروي وجدان فردي رمانتیسیسماقتصاد 
 ةو تبرئو  سرزنشِ فرد، اقتصاد رمانتیسیسم به گرداب نتیجه. دربه انتخاب فردي تقلیل یابد ساختاري

و  مهمدست نظ رمانتیسیسم ناخواسته این همان جایی است كهاجتماعی فرو رفته و  -نظام اقتصادي
 . افزون بر خطرات بالا؛ شودموجود می نظام

تولید این است كه  ترین نقدهااز جديروست. اقتصاد رمانتیسیسم با خطر ناتوانی در مقیاس روبه -ت

عبارت . بهاما در مقیاس جمعی شکننده است، كنددر مقیاس كوچک خوب كار می و مصرف رمانتیک
یا فقط  ها نفر كار كندتواند براي میلیونرمانتیسیسم میصاد اقتآیا این است كه  سؤال دردناکدیگر، 

 .پروژه از اساس ناعادلانه استكارآیی دارد كه در این صورت،  براي اقلیت آگاه

كند. مفاهیمی از قبیل ابهام مفهومی از دیگر خطراتی است كه اقتصاد رمانتیسیسم را تهدید می -ث

و  گیري نیستندقابل اندازهاینان  اند، اماجذاب یهایواژه، "طبیعی بودن"و  "اصالت"، "معنا"
رمانتیسیسم باید . بنابراین، اقتصاد توانند به هر چیزي الصاق شوندمیو  شوندراحتی مصادره میبه

 تر كند. گیرانهدر حوزة اقتصادي سخت معیارهایش را
تواند با توجه ز قابل اعتناء بوده و میبا توجه به نقدهاي بالا، باید تأكید كنم كه اقتصاد رمانتیسیسم هنو

گرایی در حوزة مناسبات اقتصادي و ایجاد ساختارهاي بیشتر به نهادهاي تأثیرگذار در اقتصاد و واقع
مناسب براي تحلیلی روندهاي متغییرهاي اقتصادي، همچنان با پویایی به مسیر خود ادامه دهد. باید 
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ماند و البته باقی می "گراییاحساس"فقط در غالب ساختار، رمانتیسیسم بدون توجه داشت كه اقتصاد 
 ، تبدیل بهاگر خودانتقادي نداشته باشد اقتصاد رمانتیسیسم. ساختار بدون رمانتیسیسم، غیرانسانی است

 سبک زندگی توجه نکند،  گذاريسیاستسیاست نظام موجود و اگر به ؛ شودایدئولوژي نرم می
با ساختار و نهاد ، نقد را درون خود نگه دارد اما اگر. شودناعادلانه می ، نداگر مقیاس را نبیو  شودمی

كنندة ضروري بلکه نیروي تصحیح نه آلترناتیو كامل تواندمی، و از نوستالژي فاصله بگیرد پیوند بخورد
را  رمانتیسیسم قرار نیست اقتصادتوانم بگویم كه بندي كلی میدر یک جمع .براي اقتصاد مدرن باشد

 .قرار است نگذارد اقتصاد، انسان را كاملاً ببلعد؛ بلکه نجات دهد
 

 بندي یک چارچوب نظري: صورتيرمانتیسیسم انتقاد -2-5-10

 

چون ما با دو ابتدا باید بپرسم چرا باید به رمانتیسیسم انتقادي توجه داشت؟ پاسخ ساده این است كه 
 -شود و ب غیرانسانیتواند كه می صرفاً عقلانی اقتصادِ -: الفرو هستیمزمان روبهبست همبن

گذاري فاصله گرفته تواند از توجه به سیاست نظام موجود و سیاستكه می رمانتیسیسمِ صرفاً احساسی
 به اضافةحفظ حساسیت رمانتیک  رمانتیسیسم انتقادي تلاشی است براي"شود. بنابراین،  غیرسیاسیو 

 . رمانتیسیسم انتقادينه تسلیم به اكنوناست و  گشت به گذشتهنه بازكه  گیريِ نقد اجتماعیسخت
ها را از تحلیل قدرت، نهاد و تاریخ اما آن گیردمعنا، تجربه و تخیل را جدي می چارچوبی است كه

 .سازدو از همان آغاز، نسبت خود را با مقیاس، سیاست و نابرابري روشن می كندجدا نمی
هاي چارچوب آن كنیم، باید در پی اصول بنیادین و ستونتقادي توجه میوقتی به مفاهیم رمانتیسیسم ان

 باشیم. 

. باید دانست كه "انسان اقتصادي"در برابر  "انسان چندلایه"پردازد. به انسان می اصل نخست

یچ سیاست اقتصاديِ خنثی وجود ؛ بنابراین، هو مادي است اجتماعی، تاریخی، موجودي عاطفی انسان
 .ندارد

-پردازد. یعنی، اقتصاد رمانتیسیسم به نقد عقلانیت ابزاري میبه بررسی عقلانیت می ن اصلدومی

بلکه ضد تقلیل  ضد عقل نیست، رمانتیسیسم انتقاديپردازد نه آنکه بخواهد ماهیت عقل را نفی كند. 
 . ی شودمعنا قربانی كارای آنکه نه قل باید در خدمت معنا باشد، عیعنیعقل به ابزار محاسبه است. 
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 "ادعاي معنا"هر این است كه باید قبول كنیم معنا بدون ساختار، توهمی بیش نیست.  اصل سوم

اگر بتوان پاسخی درخور  به نفع چه كسانی؟و  با چه سازوكاري؟ در چه نهادي؟: معنا باید پاسخ دهد
 .ددهرمانتیسیسم را از سقوط به اخلاق فردي نجات میگاه ها داشت، آنبه این پرسش
، پرهیز از نوستالژي بندي یک چارچوب نظري براي رمانتیسیسم انتقاديمنظور صورتاصل چهارم به

از تاریخ یاد  رمانتیسیسم انتقادي. نه الگوي بازسازي منبع الهام است گذشتهاست. باید دانست كه 
 .كنداما آن را اسطوره نمی گیردمی

 آیا قابل تعمیم است؟: هر كنش رمانتیک باید بپرسدمثابه مسئلة سیاسی است. : مقیاس بهاصل پنجم

 .پروژه ناتمام است، بنابراین، روشن نباشد هابه این پرسش اگر پاسخ مانند؟چه كسانی بیرون می
 

كه به ابزارهاي كند. زمانیرمانتیسیسم انتقادي كمک شایانی به فهم و تبیین اقتصاد رمانتیسیسم می
، "فرسودگی"ها و مفاهیمی از قبیل، یابیم كه واژهپردازیم، درمییتحلیلی رمانتیسیسم انتقادي م

هایی هستند كه در تحلیل بازار و متغیرهاي آن به یاري داده "معناییبی"و  "بیگانگی"شکنندگی، "
بازار نیستند. بنابراین، اقتصاد رمانتیسیسم معتقد است كه  احساسات شخصیها آیند. یعنی، اینما می

توانند به شفافیت تنهایی نمی. نیروهاي حاكم بر بازار یعنی عرضه و تقاضا بهر افسانه استگخودتنظیم
بازار كمک كنند و عوامل دیگري در جامعه براي تنظیم بازار حضور دارند كه باید دیده شوند. بازار 

خته میل چگونه ساترجیحات و  دهد؟چه كسی هزینه می كند؟چه كسی انتخاب می باید پاسخ دهد:
 افتد؟ شکنندگی و فرسودگی بازار چه زمانی اتفاق می شود؟می

 زیباییدهد، دلیل آن است كه شناختی اهمیت میاقتصاد رمانتیسیسم معتقد است كه اگر نسبت زیبایی
جهان پیرامونی و فهم بهتر روابط اقتصادي در  با انسان ٔ  شاخص سلامت رابطهداند بلکه را تجمل نمی
اش سخن . اهمیت زیبایی، در چگونگی تولید و مصرف است كه پیشتر دربارهتاس داخل و خارج

او را به كه نه آن تکنولوژي فاعلیت انسان را افزایش دهدگفتم. در حوزة تولید: زیبایی آن است كه 
. در حوزة قابل توضیح و قابل لمس باشد، تولیدي است كه "تولید زیبا". تبدیل كند طرفي بیناظر

آگاهانه و كند  ، مصرفی است كه"زیبا مصرف"شناختی حاكم است. یعنی، نگاه زیبایی مصرف نیز،
، مصرفی است كه در آن، چشم "مصرف زیبا". فضیلت است "مصرف زیبا"در  پرهیز؛ چرا كه باشد
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مصرف "طلبی وجود نداشته باشد. باید دانست، طلبی و جاهچشمی، نمایش و خودنمایی، برتريو هم
 تردید است. ، محل "زیبا

 

 را سبک زندگی، انتقادي در نگاه رمانتیسیسماقتصاد كه: بندي این فصل عبارت است از اینجمع
 كلان هايجایگزین سیاستو ضد تکنولوژي داند. اقتصاد رمانتیسیسم و پر زرق و برق نمیلوكس 
چارچوب هاست. در این نگاه، كاركرد اصلی اصلاح كنندة افق سیاست بلکه؛ نیست اقتصادي

هاي خرد را معنادار مقاومتفوري؛  ةكند، نه نسخپرسش تولید میاین است كه  رمانتیسیسم انتقادي
رمانتیسیسم انتقادي تلاشی . درمجموع، اقتصاد كنداز فروكاست انسان به متغیر جلوگیري میو  كندمی

 .انسان ةلوحانكردن سادهبدون رمانتیک كردن اقتصادانسانی است براي
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 مدهیازفصل 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  :دهیتناقتصاد در هم
 بازار رساختیآرمان و ز يِریناپذیآشت
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 مقدمه: -1-11
 

شدیم و و اقتصاد تجربه و شهود متمركز  یعاطف يگذاربر ارزش هاي گذشتهفصل در نکهیبا توجه به ا
ساختار نظم  ،يرمادیغ يهاارزش نیچگونه اپرداختم كه دو ركن  نیا ةجینت نیتربه مهم در ادامه
طور طبیعی در فصل بعدي ضروري است به بررسی این به .دهندیم ریی)ركن سوم( را تغ ياقتصاد

 یعقلان يشور، اصالت( و ساختارها ت،ی)فرد کیرمانت يهاآرمان نیكه چگونه تنش بموضوع بپردازم 
به همین دلیل عنوان فصل دهم را  .انجامدیم دینظم جد کی( به ياستانداردساز ،ییمدرن )بازده، كارا

را بررسی  بازار رساختِیآرمان و ز يِریناپذیآشت انتخاب كردم كه در آن 280"دهیتناقتصاد در هم"
 كنم.

در مقابل  عقلانی ةكنند)مصرف کینئوكلاس کیكه برخلاف تفک دهدینشان م دهیتناقتصاد در هم
 رساختیدر ز ماًیشدند( مستق لیقبل تحل يهاصل)كه در ف يو شهود یعاطف يهابازار(، ارزش

 يِ ریناپذیآشتمنظور از  اند.شده دهی( تنهايگذاراستیو س هايگذارهیبازار )مثل سرما يهايریگمیتصم
 ، این است كهتنش( اشاره دارد قیركن سوم )نظم سازنده از طركه به  بازار رساختیآرمان و ز

 ازیبازار مدرن )كه ن يهارساختی( ذاتاً با زتینهابی ةتجرب ایكامل )مانند اصالت  کیرمانت يهاآرمان
 داریو نظم پا نوآوري ةموتور محرك اد،تض نیدارد( در تضادند. ا ییو كارا يریپذاسیبه تکرار، مق

و شهود  (1)ركن  یعاطف يگذارتمركز خواهد داشت كه چگونه ارزش نیفصل بر ا نیا .ماندیم یباق
را ( 3)ركن  دینظم جد کی( قرار گرفته و رساختیبازار )ز ةانیخردگرا يبر ساختارهادر برا (2)ركن 

آرمان و  انیاز تنش م ياجنبه ک،یكه هر  شودیم میتقس یفصل به چهار بخش اصل نیا .كنندیم جادیا
 .كندیم یرا بررس رساختیز

 ياصالت( و ساختارهاشور،  ت،ی)فرد کیرمانت يهاآرمان نیتنش ب گیچگون"پیش از شروع بحث، 
موضوع  ،یعنی انجامد؛یم دینظم جد کیبه را كه ( ياستانداردساز ،ییمدرن )بازده، كارا یعقلان

را توسط نقاشی زیر در ژانر رمانتیسیسم  "بازار رساختیآرمان و ز يِریناپذی: آشتدهیتناقتصاد در هم
 كنم: بررسی می

                                                 
280 - The Interwoven Economy 
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 یمنطق يو ساختارها يشور احساسات فرد نیتنش ب ،مسیسیرومانت ژانر گرفته ازالهام بالا  ینقاش
 يو فضا کیدرامات يهابا برش ،یگون يرو یروغن يهابا رنگ یسبک نقاش. دهدیم شیمدرن را نما

 ییاست و با نور طلا ستادهیا یسنگ یگودال يتنها كه رو يفردنشان داده شده است.  یاحساس
 يو اطراف او، ساختارها نییاست. پا ییگراس و واقعاحسا ت،یروشن شده است، نماد فرد کیدرامات
نماد  كه كنندمی ظهور مه از (زهیمکان هايچارچوب و هاشبکه ها،كارخانه) گسترده یصنعت یهندس
 ییبایعناصر ز از ياصحنهنقاشی دربرگیرندة بازار مدرن هستند.  ستمیو س يسازاستاندارد ،يوربهره
 يسرد فلز يمعمار يهابا فرم است كه (یوحش ياگسترده، منظره يابرها ،ی)آسمان باران یعیطب
 یمنطق يهارساختیبا ز کیرومانت يهادهیكه ا دهدیم شیرا نما ياقتصاد بیترك نیااند. شده بیترك
تري تر و قابل فهمتواند جلوة جذابمکتب هنر رمانتیسیسم و اقتصاد میدرواقع، تركیب هستند.  ریدرگ

چه ژانر هنري رومانتیسیسم از برداشت اقتصاد را به نگري در آنلم اقتصاد بدهد. ژرفبه درک بیشتر ع
هاي تجریدي علم اقتصاد كه براي بسیاري از كشورهاي درحال دهد، شاید با مطالعه نظریهما می

 تر است.توسعه كارایی چندانی ندارد، مفیدتر و كاربردي
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 ییدر تقاطع احساس و كارا «ارزش»مجدد مفهوم  فیبخش اول: تعر -2-11

 

 يارهای( بر معیعاطف يگذاركه چگونه ركن اول )ارزش پردازدیموضوع م نیا یبخش به بررس نیا
 : كندیغلبه مبه قرار زیر  يارزش اقتصاد یسنت

 فرد به منحصر ةتجرب لیتبد یچگونگ لیتحل :281«یعاطف ةیسرما»ظهور  :يفراتر از سودمند -الف

در  ییسراو داستان 282اصالت نگ،ینقش برندآن  يدیموضوع كلكه  بازار مبادله درقابل  ییدارا کیبه 
 ةیسرما»و  «یکیزیف ةیسرما» یرا در برابر مفهوم سنت دیجد یبخش، مفهوم نیا در .ستهامتیق نییتع

 یژگیبه هرگونه و یعاطف ةیسرمامنظورم از سرمایة عاطفی در اینجا چیست؟  .دهمیقرار م «یانسان
در  اشتوانایی ةآن را به واسط يكه ارزش اقتصاد شودیخدمت اطلاق م ایكالا  کی يرمادیغ

 يدیكل يهامؤلفه .دهدیم شیافزا يفرد تیهو ای یحالت عاطف کی تیتقو ای قیتصد ختن،یبرانگ
 :عبارتند از یعاطف ةیسرما

 

باشند.  کسانی دیدر بازار مدرن، كالاها با. است يتضاد با استانداردسازكه در  اصالت -1

اثر  کی متیقبراي مثال،  .ردیگیو منحصر به فرد بودن نشأت م یاز ناهماهنگ یعاطف ةیسرما
، در بازار متفاوت هستند کسانیمحصول انبوه كه از نظر كاركرد كاملاً  کیبا  سهیساز در مقادست
 خورده است.هنرمند گره « منشأ»و « داستان»به  ماًیمستق یارزش اضاف به عبارت دیگر، .است

را  يكاربرد يازهایصرفاً ن ،یعاطف ةیحامل سرما يكالاها :یاجتماع شیو نما يسازتیهو -2

 ةینظربراي نمونه به كنند ) یمعرف گرانیخود را به د دهندیبلکه به فرد امکان م كنند،یبرآورده نم
هاي ز دیگر ویژگیا یخیتار يواكاو (.آورده شد، مراجعه كنید 9 فصلكه در  تهیویسوبژكت /شینما

بر نبوغ هنرمند( و اوج آن در  دیتأك) 19در هنر قرن  دهیپد نیا هویت سازي و نمایش اجتماعی است.
 .شودیم دهی( د"زكنندهیمتما" يهايلوكس تا فناور يهافرهنگ مصرف امروز )از لباس

                                                 
281 - Affective Capital 
282 - Authenticity 
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، «مطلوب»محصول  کی ای ياثر هنر کی يگذارمتیق «:شور» يبر مبنا يگذارمتیق تیقابل -3

تصاحب آن است، نه صرفاً  يبرا يمشتر ایدار مجموعه کیجنون(  یحت ای) اقیاز شدت اشت یتابع
 .است اول ركن ةشد یشور، شکل كمّ نیآن. ا دیتول ةنیهز

 

 کینقد بر تلاش اقتصاد نئوكلاس :نقد بر تابع مطلوبیتو  283ییگرالیاقتصاد تجربه و تقل -ب

احساسات در  يسازیكم يهابر شکست مدلكه  ساده تیه توابع مطلوبب دهیچیاحساسات پ لیتقل يبرا
 کیاقتصاد نئوكلاس یاتیاضیر ةیبا پا ممستقی ةبخش، به مقابل نیا در .تأكید دارد مدرن يبازارها

ثابت  حاتیترج كندیفرض م کینئوكلاس اقتصاداضفه كنم كه  ییگرالینقد بر تقل. در حوزة پردازمیم
مدل  نی. اكندیخود را حداكثر م 284یا مطلوبیت  يكامل، سودمند تیده با عقلانكننهستند و مصرف

 :رایز خوردیشکست م کیرمانت يهایدگیچیدر برابر پ

 

فردا ممکن است  بوده كه (ي)سودمند دهدیم تیآنچه امروز رضا هستند: ایاحساسات پو -1

 کیاست، نه  نهایتن طی زمانی بیو امتداد آ ارزشِ در حال شدن ک،یشود. ارزشِ رمانت آوریخستگ
 .كننده را حاصل كند.اي در زمان كه سودمندي مصرفو لحظه ثابت ةنقط

 جمع با را( كامل ةكنسرت زنده )تجرب کیارزش  دیتوانیشما نم :285جمع رقابلیارزش غ -2

 شیاز مجموع اجزا شتری. ارزش كل بدیاجرا محاسبه كن ةیهر ثان ای یقموسی نت هر ارزش كردن
 دارد. يشهود يِنگردر كل شهی، كه ر286است

 

احساس و  تقاطع :احساس )رمانتیسیسم( و كارآیی )اقتصاد نئوكلاسیک( تقاطع ةجینت

( ناچار ینیبشیشفاف و قابل پ يگذارمتیبه ق ازیبازار )ن رساختیكه ز شودیم نیمنجر به ا ییكارا
 يصرفاً كالاها گریساسات هستند. بازار دكه خودشان برآمده از اح ردیرا بپذ يدیجد يارهایاست مع

 يگذارمتقی را «خاص ةتجرب کیجاد یا يكالا برا ییتوانا»بلکه  كند؛ینم يگذارمتیرا ق یکیزیف

                                                 
283 - Reductionism 
284 - Utility 
285 - Non-Additivity 
286 - Emergent Value 
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بر اساس آنچه كالا  يگذارمتی: از قمیهست میپارادا ییجابجا کی ةما در حال مشاهددرنتیجه،  .كندیم
و  تی)هو دیگومی كنندهمصرف ةبر اساس آنچه كالا دربار يگذارمتی)كاركرد(، به ق دهدیانجام م

 يهارساختی( را به زیفاست كه ركن اول )ارزش عاط یهمان پل «یعاطف ةیسرما» نیاحساس(. ا
كلان بازار )اقتصاد  يهاینیبشیبر پ تواندمی یعاطف ةیسرماباید توجه داشت كه  .زندیم وندیبازار پ
كلان  يهاییایآن بر پو ریاقتصاد تجربه و شهود، و تأث یعنیدوم،  ركنتأثیرگذار باشد. )( يشهود
 (.بازار

 گذارم:در ادامه، تقاطع را توسط نقاشی در ژانر رمانتیسیسم به نمایش می
 

 

هاي گرم و غنی، هاي هنري، رنگقلمتلاقی احساس و كارایی را با ضرب بالا،روغن نقاشی رنگ
اي باشکوه و منظره . كشدبه تصویر می احساسی و اتمسفریکوهوایی و حال تضادهاي دراماتیک

آلود را روشن هاي مهكه نور طلایی و ملایمی كوهوجوش در هنگام طلوع خورشید، در حالیپرجنب
شود؛ یکی از مسیرها با زمینه، یک چهارراه نمادین از مسیرهاي مرمرین دیده میكند. در پیشمی
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دهنده احساس و سبک رمانتیسیسم است، و روان پوشیده شده كه نشان هايهاي رز شکفته و پارچهگل
هاي فلزي ظریف طراحی شده كه نماد كارایی ها و بافتدندهمسیر دیگر با الگوهاي هندسی، چرخ
ها در یک مارپیچ درخشان رسند، آناي كه این دو مسیر به هم میاقتصادي نئوكلاسیک است. در نقطه

 شوند. هم ادغام میو هماهنگ از نور با 
 

 يندهایدر فرآ لیبازار: نقشِ تخ يهاینیبشیبخش دوم: شهود و پ -3-11
 يكلان اقتصاد

 ینظم ي( تمركز دارد و نقش آن را در شکست ساختارهايبخش بر ركن دوم )اقتصاد شهود نیا
 شود:كه شامل موارد زیر می كندیم یبررس ریپذینیبشیپ

 یچگونگ لیتحل: بلندمدت يهايگذارهیسرماو  «287لیمتخ ةندیآ» -1-3-11

 يهاندارند )مانند پژوهش يفور یكه بازده ییهايگذارهیبر سرما کیرمانت يهادگاهید يرگذاریتأث
كه  است ياندهیآ ینیبشیپ يعنوان تنها ابزار برابه لیتخجا در این بزرگ(. يهنر يهاپروژه ای يادیبن

 هايشکست» ةها به مثابها و بحرانحباب يهاییایپودر این بخش،  .دهدیآن را پوشش نم یدانش فعل
 ایكام )مانند حباب دات ياقتصاد يهابحران یبررس گیرد به نحوي كهمد نظر قرار می «نظم کیارگان

در برخورد با  یجمع لیكه حباب تخ یبلکه به عنوان لحظات ،يمسکن( نه به عنوان ناهنجار
استوار است  دهیا نیبخش بر ا نیا .گیرد، مد نظر قرار میتركدیم یالم رساختیسخت ز يهاتیواقع

 تِ یگذشته و عقلان يهاكه بر داده ياقتصاد يهاینیبشیباشند، پس پ يو شهود یها عاطفكه اگر ارزش
 ،یاقتصاد سنت در. شوند نیگزیجا ایاصلاح  یجمع لیتوسط قدرت تخ دیاند، بابنا شده ریتکرارپذ
استوار  یكم يهاسکیر لیتحل ای (DCF) شدهلیتنز ينقد انیجر يهامدل يبر مبنا يگذارهیسرما
)كه اقتصاد را به جلو  نیادیبن يهايكه نوآور كندیاستدلال م سمیسیاقتصاد رمانت كه در؛ درحالیاست
 يدیكل میفاه. مستین هكه در لحظه قابل محاسب شوندیم یناش ندهیاز آ یآرمان يری( از تصوبرندیم

 عبارت است از:

                                                 
بایگانی نیروي خیال  شود و درآن صورت جزئی است كه به كمک حس ظاهر و حس باطن دریافت می :معناي متخیل - 287

 .د، چه قوه خیال در آن تصرف كند و چه تصرف نکندشوذخیره می
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( در کالیراد يهادهیا انیحام ای) کیرمانت گذارانهیسرما :288قابل مشاهده یفراتر از بازده -الف

 ةندیآ»داستان، همان  نی. اكنندیم يگذارهیسرما 289روایی داستان کیتحقق  تیقابل يواقع بر رو
. براي مثال شودیم میبزرگ ترس نانیفرو سپس كارآ لسوفانیاست كه توسط هنرمندان، ف «لیمتخ
 رییتغ»وكارشان هنوز اثبات نشده، اما كه مدل كسب يفناور يهادر شركت هیاول يهايگذارهیسرما
 ياحساس مشترک از نوآور يبر رو يبندشرط کی نی. ادهندیرا وعده م« بشر یدر زندگ نیادیبن

 .است

 میه فقط داده( تصمكه بر اساس شهود )ن يرهبران اقتصاد :«يشهود شگامانیپ»نقش  -ب

 یعاطف يبتوانند انرژ دیها با. آنكنندیعمل م یاضیر يهامدل نیگزیبه عنوان جا نجایدر ا رند،یگیم
 .است یاسیس -يعمل هنر کیخود  نیكنند، كه ا تیهدف بلندمدت هدا کیرا به سمت  یجمع

 

 کیارگان هايشکست» ةها به مثابها و بحرانحباب يهاییایپو -2-3-11
 «ظمن
 
 دگاهید در. دهدیم وندیتنش( را با ركن دوم )شهود( پ قطری از نظم) سوم ركن ةقسمت هست نیا

 : سمیسی. در چارچوب اقتصاد رمانتاندیرمنطقیرفتار غ ةجیها نتحباب ک،یكلاس

به  یعاطف ةیكه سرما ردیگیشکل م یحباب زمان از حدِ آرمان: شیب تجلیِ ةحباب به مثاب -الف

چنان ( 2)ركن  یجمع لی. تخردیگیفاصله م ياقتصاد يهارساختیز تِیكه از واقع درسیم يحد
آدام . به تعبیر شوندی( به طور موقت كنار گذاشته مرساختی)ز ییكارا يارهایكه مع شودیقدرتمند م
از اغراق  یهستند كه رنج ناش یاز تعادل خارج شده، همان لحظات لحظاتِ  نیا :يسموندیمولر و س

 .كند ياست تا نظم دوباره خود را بازسازلازم 

است كه بازار را وادار  یزمیمکان ،يبحران اقتصاد :«یشناختییبایز ةتصفی» ةبحران به مثاب -ب

 زیصرفاً زودگذر تما يهالیپنهان هستند( و تخ رساختیز ي)كه دارا داریپا يهالیتخ نیتا ب كندیم

                                                 
288 - Observable Return 
289 - Narrative 
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سازنده است. آن بخش از  لتریف کیبلکه  ست،یشکست ن کیبحران  دگاه،ید نیدر ا. قائل شود
 کی ایاما آن بخش كه بر اصالت  پاشد،یبنا شده بود، فروم «يالحظه جانیه»كه صرفاً بر  يگذارارزش
را  يدیجد رساختیو ز ماندیم یاست( بنا شده، باق یعاطف ةیاز سرما يا)كه جنبه قیانداز عمچشم
 .دهدیشکل م

توسط  روهاین نیبازار هستند، اما ا شرانیپ يروهاین( 2)ركن  لیشهود و تخم: توانم بگویدرنتیجه می
 كندیخلق م اینظم پو کی ،یتضاد دائم نی. اشوندیم هیمهار و تصف( 3ساختار بازار )ركن  يهایسخت
( و هم ركن دوم یما هم ركن اول )ارزش عاطف ل،یتحل نیا با. است کیبارز اقتصاد رمانت یژگیكه و
در ادامه، این موضوع را توسط نقاشی رمانتیک زیر . میداد وندیبازار پ رساختید تجربه( را با ز)اقتصا

 گذارم:نمایش میبه

 

 يضربات قلم مو ق،یعم يتضادها ،رمانتیستی ینقاش یغن يهابافت ییایپونقاشی بالا با استفاده از 
 يهاینقاش ادآوری ،آن عیوس يبندبیترك رده واستفاده ك زیانگو غم یاحساس ییگسترده و فضا
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« نظم کیارگان يهایگسستگ»ها را به عنوان ها و بحرانحبابنقاشی به زیبایی  قرن نوزدهم. کیرمانت
 يهاحباب است واقتصاد  کی یبتن يهاهیدر حال دور شدن از پا یعاطف هی. سرماكشدیم ریبه تصو

. زندیخیبرم تند،هس ياقتصاد يهاساختریجامد كه نماد ز یسنگ يهاكه از سازه يریدرخشان اث
شروع به ترک خوردن و  گرید یكه برخیدرحال درخشندیم یها با نور گرم و احساساز حباب یبرخ

كه آسمان یترک خورده درحال یبه طور نامحسوس ک،یكلاس يبا معمار نی. زمندهستدر هوا  یفروپاش
 . چرخدیم میملا ییطلا يو پرتوها کیدوران رمانت ریچشمگ يبا ابرها

تمركز  «دینظم جد»تنش در قالب  نیا ساختاردهی ةنحو يبه طور خاص، بر رو ،يدر بخش بعد
 .كرد مخواه
 

 تنش )كانون ركن سوم( ی: ساختاردهدیبخش سوم: نظم جد -4-11

 

كارآمد  ي( و ساختارهالی)احساس و تخ کیرمانت يهاآرمان نیتضاد ب لیتبد یبخش به چگونگ نیا
كه بر تعادل  کینظم، برخلاف نظم كلاس نی. اپردازدینظم قابل دوام م کی( به هارساختیزبازار )

 انیتنش م دهدیاست كه نشان م بتركی ةنقط نیتریاصل. شودیشده بنا ماستوار بود، بر تنش كنترل
 با ملاحظات زیر: شده است لیتبد داریساختار پا کیخود به  ت،یو واقع آلدهیا
 

دو  فیتوص آرمان: يهاو حوزه یبازارِ عقلان یا دوگانه میتنظ يهاسمینمکا -1-4-11

نظم  و مد(. ي)نوآور یروزمره( و سطح آرمان دی: سطح كارآمد )تولياقتصاد تیسطح همزمان فعال
 شود؛یم جادیدو سطح ا نیا انیرقابت م قینظم، از طر از مشخصات بارز این بخش است. سازنده
 .است آرمان ةشورشگران يانرژ يِسازیحال جذب و خنثبازار دائماً در  یعنی

كه چگونه  دهیپد نیا لیتحل :یفن يهايدر نوآور 290معکوس سمیسیرمانت -2-4-11

 يدیجد يهابه آرمان لی( خود تبديفناورستیز ای ی)مانند هوش مصنوع شرفتهیپ يهايتکنولوژ
ثابت( به  یاضیر يهادلم ي)به جا نیادیبن رتغیی ةبر شهود و وعد هیبا تک گذارانهیاند كه سرماشده
 .شوندیها جذب مآن

                                                 
290 - Reverse Romanticism 
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نه با حذف تضاد، بلکه  سم،یسیدر اقتصاد رمانت دیجد نظم :291تناسبِ ناهماهنگ اصل -3-4-11

حد  نیبه بالاتر یبازار تنها زمان ییكه كارا كندیم انینظم ب نیا. دیآیكردن آن به وجود م نهیبا نهاد
به  ازین»)از سمت احساس( و « به اصالت و تجربه ازین» یعنیمتضاد،  يرویكه دو ن رسدیخود م
. نگه داشته شوند قی(، به طور مداوم در حالت تعلرساختی)از سمت ز «يریپذاسیو مق يریتکرارپذ

كه در آن همه  ستین ستایا يامدل، نقطه نیتعادل در ا :داشته باشم ستایبر تعادل ا يقداگر بخواهیم ن
 یناش يشود، از نوآور یدو قطب است. اگر بازار كاملاً عقلان نیب یشود؛ بلکه حركت دائم منطبق زیچ

ن دو یرفت و برگشت ا تمی. نظم، در رپاشدیشود، فرو م يو اگر كاملاً شهود شودیم یته لیاز تخ
 .است

تنش  نیا چگونه :«یشناختییبایز يلترهافی» ةها: نهادها به مثابنقش واسطه -4-4-11

 كه عبارتند از:دهندیمتناقض را همزمان انجام م ةفیكه دو وظ یینهادها قیاز طر شود؟یم یتاردهساخ

 

 يهاستمیس یحت ایبالا،  تیفیك ياستانداردها ،يهنر زیمانند جوا یینهادها :292اصالت دییأت -الف

از حدِ  شیكه ب دهندینهادها به بازار اجازه م نی. ادهندیوزن م یعاطف ةیكه به سرما 293یاعتبارسنج
 .جدا شود ییكارا تیكاملاً از واقع نکهیبگذارد، بدون ا متیداستان ق کی يمعقول برا

 

كامل ارائه  یاز فروپاش يریجلوگ يبرا یینهادها ابزارها نیحال، ا نیدر ع :294اسیمق میتنظ -ب

را  يات ساختارها، حداقل الزامپروژه نیترانهیگراآرمان یكه حت دهندیم نانیها اطم. آندهندیم

 كاربرد در بازار: -پ. نزند بیآس ستمیها به كل سآن یكنند تا در صورت شکست، فروپاش تیرعا

سطح  يهایصنعت سرگرم ایمدرن  يمانند بازار آثار هنر ییهادهیتنش، پد یساختارده سمیمکان نیا
كه  لیدل نیاما فقط به ا شوند،یم نییبر اساس احساسات تع هامتیكه قییجا دهد،یم حیبالا را توض

 .نوسانات وجود دارد نیاز ا یبانیپشت يبرا يايقو یو حقوق یمال يهارساختیز

                                                 
291 - The Principle of Incongruous Harmony 
292 - Affirmation of Authenticity 
293 - Rating Systems 
294 - Scaling Regulation 
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بلکه  ک،یرمانت يآرزو کینه  «دهیتناقتصاد در هم»كه  دهدیم نشان مدهسه بخش، فصل  نیا لیتکم با
طور خلاصه در جدول ها را بهو آن دیآیم دیپد یاست كه از برخورد سه ركن اصل یاتیمدل عمل کی

 توان مشاهده كرد:زیر می
 

 نقش در ساختار نظم مفهوم یركن اصل
اصالت  لی)تبد یعاطف ةیسرما یعاطف يگذارارزش

 (ییبه دارا
 شافزای) مثبت ةمحرك يروین
 (يفراتر از سودمند متیق

و  ينوآور شرانیپ يروین (لیمتخ ةندی)آ یجمع لیتخ اقتصاد تجربه و شهود
 يریپذسکیر

 يهاتناسب ناهماهنگ / واسطه بر تنش ینظم مبتن
 يساختار

كننده و كنترل سمیمکان
 نوسانات ةكنندتیتثب

 
به  هارساختیها و زكه در آن آرمان كندیم لیتبد "295ندیفرآ" کیساختار سه گانه، اقتصاد را به  نیا

 .كنندیم فیو بازتعر فیرا تعر گریکدیصورت مداوم 
 اصلی ةركن سوم و هست یبه بررس توانستم يو اقتصاد شهود یعاطف ةیسرما در این بخش به كمک

و  یاستیس يامدهایپ"كند وارد بخش چهارم یعنی بپردازم كه كمک می تنش یساختاردهیعنی فصل 
 کیكه  دهدیاست و نشان م یعمل يبندجمعمثابه یک شوم كه به "دهیتناقتصاد در هم يساختار

و  یحکمران يرا برا ییهايازمندیچه ن ،ییاحساس و كارا انیر تنش مب یمبتن ياقتصاد ستمیس
 .آوردیبه وجود م يگذاراستیس

 ينورپردازبا استفاده از   در ادامه، مفاهیم بالا را توسط یک نقاشی به قرار زیر به سبک رمانتیسیسم
كنم. تصویرسازي می ینوزدهم رنشاعرانه ق کیرمانت ینقاش يرسا و فضا يموهاقلم ک،یگرم و درامات

( لی)احساسات و تخ کیرمانت يهاآرمان نیتنش ب یكه دگرگون سمیسیبه سبک رمانت یلیتمث ینقاش کی
 يامنظرهنقاشی، . دهدینشان م دارینظم پا کی( را به رساختی)ز يكارآمد بازار اقتصاد يو ساختارها

                                                 
295 - Process 
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 یلیتخو  يریاث يهاطرف، چهره کیر د دهد.میرا نشان  نینماد يهاو چهره ریبا نور فراگ کیدرامات
 يمستحکم و ساختارها يمعمار يهافرم گر،یدر طرف د و هستند تیاحساسات و خلاق انگریكه نما

 بینظم متعادل و درخشان ترك کیهماهنگ كه در آن هر دو طرف در  ییهمگرا کیبازار. در مركز، 
 . شوندیم

 

 
 

 دهیتناقتصاد در هم يرو ساختا یاستیس يامدهایبخش چهارم: پ -5-11

 

 نیا رشیكه پذ دهدیو نشان م كندیحركت م يریگجهیو نت یعمل يبخش به سمت كاربردها نیا
مجدد مفهوم  فیتعر»بر ابتدا بخش  نیتمركز ما در ا دارد. يگذاراستیس يبرا ییچه معنا دگاهید
اقتصاد  م،یدید نیشیكه در فصول پهمانطورخواهد بود.  «ییدر تقاطع احساس و كارا« ارزش»

: از دهدیانقلاب را نشان م نیفصل، عمق ا نیاست. ا يگذارانقلاب در ارزش کیاساساً  سمیسیرمانت
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( عمل یابیكم ای دیتول یینها ةنی)مانند هز يو كارآمد ینیع يارهایسو، ساختار بازار مدرن با مع کی
اصالت و احساسات  ته،یویسوبژكت)ركن اول( بر اساس  یواقع رکمح يروین گر،ید يو از سو كندیم
، به «دهیتناقتصاد در هم يو ساختار یاستیس يامدهایپ» یعنیچهارم فصل،  بخش .شودیم يگذارمتیق
 ایتعامل كنند. آ دینظم جد نیبا ا دیچگونه با گرمیتنظ يها و نهادهاكه دولت پردازدیموضوع م نیا
ابتدا  نظارت داشته باشند؟ هارساختیصرفاً بر حفظ ز ایها مداخله كنند حفظ آرمان يبرا دیها باآن

( شکل گرفته باشد، هارساختیها و زآرمان نیبر اساس تنش )تضاد ب ينظم اقتصاد اگربگویم كه: 
هدفش  دیبه تعادل ساده( باشد، بلکه با دنیرس یعنی)« حذف تنش»هدفش  دینبا يگذاراستیس
 ر این مرحله، به دو موضوع خواهم پرداخت كه عبارتند از:د تنش باشد. نای ةو دامن تمیر يسازنهیبه

، به «تعادل» يتلاش برا يكه به جا ییهااستیس یبررس تنش: ةكنندمیدولت به عنوان تنظ -الف

 بالا(. سکینوآورانه با ر عیاز صنا تحمای مانند) هستند تضادها ةسازند تیریدنبال مد

 يهاتیمسئول ده،یتناقتصاد در هم کی نکهیبحث در مورد ا :کیرمانت ياخلاق اقتصاد -ب

 .كندیم فیتعر ياقتصاد گرانی( بازي)و نه صرفاً ماد یرا نسبت به رفاه ذهن يدیجد
آرمان و  انیم یبر تنش دائم یمبتن ستمیس کینشان دهد كه چگونه  دیبخش با نیادرمجموع، 

 ست.ا دیكاملاً جد یچارچوب حکمران کی ازمندین( 2و  1)ركن  رساختیز

 

 کیتفک چیمدل، ه نیا در :یصنعت استسی ةبه مثاب یفرهنگ يگذاراستیس -1-5-10

 یعاطف ةیسرما رایوجود ندارد؛ ز ياقتصاد يهااستیو س يهنر /یفرهنگ يهااستیس نیب یواضح
 با ملاحظات زیر: است يدیكل يهارشد بخش یموتور اصل( 1)ركن 

كنند  تیحما ییهايگذارهیاز سرما دیها باولتد «:مولد یناهمخوان»هدفمند از  تیحما -الف

 دیتول لیاما پتانس ستند،ین ریپذهی( توجیسنت ROI) ییكه در لحظه، از نظر محاسبات صرفِ كارا
 ROIهدفمند بر اساس  يهاارانهی)مانند  یسنت یصنعت يهااستیس بلندمدت را دارند. یعاطف ةیسرما
مدت )اصالت( در كوتاه یعاطف يهاهیسرما رایز ند،كنیم فیاقتصاد را تضع نیمدت( اكوتاه

نوظهور  يهايفناور ای کالیراد يهنر يهااز پروژه یمال تیحمایعنی،  .رسندیبه نظر م «ورربهرهیغ»
نرخ  هايگذارهیسرما نیا نکهیا رشیپذ؛ با هستند( 2)ركن  «لیمتخ ةندیآ» یدهكه قادر به شکل

 ستمیكل اكوس يبرا ینیبشیپ رقابلیغ يموفق، سودمند يهانمونهخواهند داشت، اما  ییشکست بالا
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 یناهمخوان»از  تیحما و یصنعت استسی ةبه مثاب یفرهنگ يگذاراستیسدر فرایند  .كنندیم دیتول
جا در این .كندیم رییتغ ينوآور ییِ ایپو تیریبه مد ییاز كنترل صرف كارا يگذاراستیس، «مولد
 ییهارساختیبر ز يگذارهیبه سمت سرما دیبا استیس است؛ یعنی «نیمادن يهارساختیز»بر  دیتأك

 یآموزش ياز نهادها تی)مثلاً حما كنندیرا فراهم م يقو يهاتیروا عیو توز دیبرود كه امکان تول
را  یفرهنگ حصولاتبا م قیكه امکان تعامل عم ییهاپلتفرم ای ،یتجرب يهنر يهاجشنواره ،يارشتهنیب
 يریپذسکینرخ ر دیدولت با توجه داشت؛ یعنی یعموم يریپذسکینرخ رهمچنین باید به  (.دهندیم

 یبخشتیاولو کی ةبه مثاب نیرا بالا ببرد. ا انهیگراآرمان يهاشکست پروژه يبرا یمورد قبول عموم
 رقابلیغ يهاارزش جادیا ياز تلاش برا یناش يهاشکست رشیپذ یعنیبه اصالت است؛  یستمیس
 .لیتقل

 تیرایفراتر از حفاظت از كپ دیبا يفکر تیمالک نیقوان و اصالت: يمعنو تیمالک تیاهم -ب

 یكه ارزش عاطف كنندیم نیتضم نیقوان نیبپردازند. ا "اصالت"و  "داستان"صرف، به حفاظت از 
 ردیار نگقر اده( مورد سوءاستفرساختیبالا )ز ییانبوه با كارا دكنندگانیتوسط تول یشده به راحت دیتول

 و نرخ تنش به صفر نرسد.
 

 م،یدید هاي پیشینكه در بخشهمانطور :«حباب ةدامن» تیری: مدیمال يگرمیتنظ -2-5-11

 296نوسان تیریاز تعادل تا مد ؛یمال يگرمیتنظ بازار هستند. يشهود يانرژ یها محصول جانبحباب
اگر  .كندیم فیرا بازتعر گرانمیظو نقش تن پردازدیبر تنش( م یبه ركن سوم )نظم مبتن ماًیمستق

ها سركوب كامل حباب يتلاش برا داشته باشم باید بگویم «نظارت بر حباب»بر  ينقدخواسته باشم 
 نیمولد در بازار است. ا یِجانیه يبردن انرژ نیاز ب يمسکن( به معنا ایكام دات يها)مانند بحران

در  .كندیم هیرا تغذ میپارادا ةردهندییدمدت و تغبلن يهايگذارهیاست كه سرما يزیهمان چ ،يانرژ
توقف  يبه جا دیبا يگرمیتنظ توجه داشت؛ یعنی 297«یتناوب نگیدمپ» سمیمکاناین مرحله باید به 

است كه در آن،  يهنر يهاکیبه تکن هیشب نیكند. ا رایمشخص م یكامل، نوسانات را در فواصل زمان
تم یتا ر شودی( متعادل مییبازگشت به ساختار )كارا ایت سکو کی( با ییگرا)آرمان يحركت قو کی

                                                 
296 - The Rhythmic Regulation 
297 - Periodic Damping 
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بر سرعت  اتیمال»استفاده از  در این مرحله عبارت است از یاتیابزار عمل حفظ شود. یكل
بازانه را سفته يانرژ تواندیم كه شودیمدت اعمال مو كوتاه عیسر اریكه بر معاملات بس 298«معاملات

جا در این باز كند. 299"بر داستان یمبتن يهايگذارهیسرما" يراكاهش داده و فضا را ب یمدت يبرا
 :كندیم رییتغبا ملاحظات زیر ( يمركز يها)مانند بانک یمال گرانمیتنظ ةفیوظ

خفه كردن  یكامل از نوسانات )كه به معن يریجلوگ يتلاش برا :لیتا تعد يریشگیاز پ -الف

 .نوسانات ةدامن تیریبه مد شودیم لیتبد یاصل ةفیاست( ناكارآمد است. وظ ياقتصاد شهود

 انیمسدود كردن جر يكه نه برا 300كلان یاطیاحت ياستفاده از ابزارها :يشنهادیپ يابزارها -ب

 یطراح ییكارا يهاحیو تصح یاحساس يهايریگاوج نیب یفواصل زمان میتنظ يبلکه برا ،ینگینقد
 اند.شده

 هامتیغالب بازار )كه ق يهاتیتلاش كنند تا روا دیبا هیمال ينهادها :301تیدر روا تیشفاف -پ

 نیاز ا یناش "يساختار یِتینارضا"بر اساس  دیبا يگذاراستی( را درک كنند. سبرندیرا بالا م
 .یكم يهاانجام شود، نه صرفاً بر اساس شاخص هاتیروا

 

 ازمندین سمیسیرمانت اقتصاد :یدوگانگ يكار: آموزش برا يروین یساختارده -3-5-10

 كنند: یزندگ يحال همزمان در دو حالت وجود نیاست كه بتوانند در ع ییهاانسان

 

درک، نقد  ییهستند، توانا یو داستان نیها نمادكه ارزش يدر بازار :302«ییسواد روا» تیاهم -1

 دی. آموزش باابدییم يمحور تی( اهماستی)هم در سطح محصول و هم در سطح س هاتیروا دیو تول
 ن مهارت باشد.یا تیتقو ي( برایساختارشکن ای سمیب)مانند كو یستینقد فرمالشامل 

كه  یگذارانهیسرما كنندگان/شدن به مصرف لیتبد يآموزش افراد برا :«درونی منتقد» ةتوسع -2

 را نقد كنند.آن يساختار یو ناهماهنگ ردهمحصول را جذب ك کی یجانیه تیجذاب توانندیهمزمان م

                                                 
298 - Transaction Speed Tax 
299 - Narrative Investment 
300 - Macroprudential Tools 
301 - Narrative Transparency 
302 - Narrative Literacy 
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 يكار يروین ازمندین ده،یتندر هم اقتصادهستند. « اصل تناسبِ ناهماهنگ» زِیآمتیموفق یِجلد، تافرا نیا
 :با مشخصات زیر كند تی( فعالییاست كه بتواند در هر دو قلمرو )احساس و كارا

( با خی)فلسفه، هنر، تار یعلوم انسان بیبر ترك دیتأك :303يارشتهنیب يهاآموزش -الف

( و یی)كارا خواهدیآنچه بازار م نیشکاف ب توانندیافراد م نیقتصاد، آمار(. ا)ا یلیتحل يهامهارت
 ( را پر كنند.یطف)ارزش عا كندیكننده واقعاً احساس مآنچه مصرف

 ي)برا یهمدل ،يپردازتیمانند روا ییهامهارت :«يادینرمِ بن يهامهارت»به  یدهارزش -ب

مورد ارزش  یكم هايمهارت ة( به اندازییگرالینقد تقل ي)برا ي( و تفکر انتقادیعاطف ةیدرک سرما
 .رندیگیقرار م

است كه در آن، ارزش، نظم و  یمیپارادا 304دهیتناقتصاد در همبندي كنم كه: توانم جمعدر نتیجه می
)احساس( و  کیرمانت يهاآرمان نیتضاد ب یدائم یو ساختارده رشیپذ قیاز طر يگذاراستیس

 دهیچیاحساسات پ يتنها امکان بقاساختار، نه  نی. ادیآی( به دست میی)كارا یترساخیز يهاتیواقع
در این فصل نشان  .سازدیم لیو رشد تبد ينوآور یبلکه آن را به منبع اصل كند،یدر بازار را فراهم م

 نیو ا شود،یم یشده )نه تعادل( سازماندهبر اساس تنش كنترل سمیسیچگونه اقتصاد رمانتدادم كه 
 يگرمی( و تنظنینماد يهارساختیبر ز دی)تأك يگذاراستیدر س نیادیبن راتییتغ ازمندینظم، ن
 فی)تعر یعاطف يگذارارزش"جا موارد زیر بررسی شدند: تا این نوسانات( است. تمیر تیری)مد
 و "(ینظم سمیتنش )مکان یساختارده"، "(یآرمان ییایشهود بازار )پو"، "(یاحساس يرهایمتغ
اقتصاد درهم "توانم موضوع مهم . شایان ذكر است كه می"بر تنش( ی)حکمران یاستیس يمدهاایپ"

 ام.تحلیل كنیم؛ هرچند براي اقتصاد كوبیسم، كتاب مجزایی نوشته "اقتصاد كوبیسم"را در  "تنیده
 

استفاده  در ادامه و انتهاي این بخش، لازم می دانم این مفاهیم را توسط نقاشی به سبک رمانتیسیسم با
در سبک  ریفراگ يبندبیو ترك ایپو ينورپرداز ،ینقاشانه، عمق احساس يضربات قلم مواز 
در  يكه مفهوم انقلاب اقتصاد سمیسیبه سبک رمانت ینقاش کی، تصویرسازي كنم. کیكلاس سمیسیرمانت

 گوریف کی كه ییگرم، جا ییچرخان و نور طلا يبا ابرها کیدرامات يامنظره ؛دهدیارزش را نشان م

                                                 
303 - Interdisciplinary Education 
304 - The Interwoven Economy 
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 يهاپارچه -احساس  نیطرف صحنه عناصر نماد کیاست.  ستادهیا ییدر تقاطع احساس و كارا
 گریكه طرف دیدرحال دهد،یرا نشان م -پر جنب و جوش  ياهرنگ م،یدرخشان ملا يهاروان، قلب

هستند.  يریدپذكاربر انگریكه نما دكشیم به تصویررا  يمعمار يهاها، ابزارها و سازهدقت، چرخ دنده
 شده ارزش است.  فیدرخشان را در دست دارد كه نماد مفهوم بازتعر يگو کی يمركز گوریف
 

 

 
 

 اقتصاد درهم تنیده در اقتصاد كوبیسم -6-11

 

، مختلف است( يایاز زوا ءیش کیهمزمان  ةیتجز ي)كه به معنا سمیببا الهام از ساختار كو اكنون
)ارزش، شهود، نظم  یانتزاع میكه ساختار فصل بر مفاهییآنجا از .دهمیتوسعه م اقتصاد درهم تنیده را
كه اكنون  سم،یسیرمانت ي)به جا سمیبا استفاده از چارچوب كوب را میمفاه نیتنش( تمركز داشت، ا
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اقتصاد در " نیب یمفهوم یکیتوجه به نزد باكنم؛ چراكه ررسی میست(، بكتاب ا یلیچارچوب تحل
 ةی: چگونه تجزماستوار كن ریز يخود را بر مبنا لیتحل توانمی، م"سمیبده در كواستفا"و  "دهیتنهم
مدل  کیعنوان مختلف( به يایمتعدد، همزمان از زوا يبه اجزا ءیش کی هی)تجز سمیكوب يِبصر
 رود؟یاقتصاد معاصر به كار م يساختار يهایدگیچیپ رکد يبرا یلیتحل

 

 اقتصاد معاصرفهم  يبرا ی: استدلالسمیبكو -11-6-1

 

 :شودیم یاقتصاد معرف يبراهاي زیر با ویژگی 305شناختیروش ايبه عنوان استعاره سمیبكو نجا،یا در
 

 يها را روو آن شکندیمختلف م يایرا به زوا ءیش ایصحنه  کی سمیب: كو306همزمان ةیتجز -الف

 ياقتصاد ةدیپد کیفهم  يمعادل تلاش برا قاًیدق ندیفرا نی. اكندیم نشیبازچ بُعدي دو ايصفحه
 يهادگاهیهمزمان د دیفهم كامل، با يبرا ؛( استیبحران مال کی ای یبازار جهان کی)مانند  دهیچیپ
مختلف  یابعاد زمان نی(، و همچنگذارهیگذار، سرماكننده، قانونمصرف دكننده،یمختلف )تول نفعانيذ

 مدت و بلندمدت( را در نظر گرفت.)كوتاه

 يبه جا یستیباست. اقتصاددان كو ياقتصاد تیاز واقع 307یفُرمت دگاهیهر د :يتصادكاربرد اق -ب

 ةواحد )صفح یها را در مدلفُرمت نی)مانند تعادل بازار(، تمام ا "واحد یقتیحق" افتنی يتلاش برا
 .دهدمی قرار( بوم

 خود ةقطعات شکسته به انداز نیب یخال يفضا سم،یكوب یدر نقاش :308«هاشکاف» تیاهم -پ

 ینیبشیاطلاعات از دست رفته، تعاملات پ گرانینما« هاشکاف» نیدارد. در اقتصاد، ا تاهمی قطعات
رخ  یفروپاش ای ينوآورهستند كه در آن  ییایمناطق پو هانیهستند. ا ينهاد يهاشکاف اینشده، 

 .كه قبلاً در موردش سخن گفتم "تنش"درست مانند  دهد،یم
 

                                                 
305 - Methodological Metaphor 
306 - Simultaneous Deconstruction 
307 - Facet 
308 - The Gaps 
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 در فرم( اتی)بازتاب تجرب اتیدر هنر و ادب سمیبكو ةاستفاد -2-6-11

 

مرتبط  یعاطف ةیبا سرما ماًیكه مستق پردازدیخلاق م يهابه حوزه هیتجز ةویش انتقال ةبخش به نحو نیا
 براي مثال: است.

 رنیآپولسخن گفتم.  نگیو برند کیگراف یطراحدر كتاب اقتصاد كوبیسم دربارة  :رنیآپول مویگ -الف

 يبه معنا سمیبكو ک،یگراف ی. در طراحشودیشناخته م سمیاز مروجان كوب یکین اغلب به عنوا
-را در لحظه حصولم یچندوجه تیماه ،یستیبكو يلوگو کیاست.  309برند تهوی ةچندگان ییبازنما

ارزش از  شیبه افزا ماًیمستق كه رااز آن ساده كاركردي ةجنب کینه فقط  كند،یمنتقل م اي از زمان
 .سازدكرده و اقتصاد درهم تنیده را هویدا میكمک اصالت  قیطر

توان در رابطه میان میاقتصاد درهم تنیده را  (:یوستگیو پ ی)توال نمایدر س سمیبكو -ب

 یزمان یطور ذاتبه نمایس بررسی كردم، مشاهده نمود. "اقتصاد كوبیسم"كوبیسم و سینما كه در كتاب 
 ندهیآ يهاینیبشیهمزمان گذشته، حال و پ شیو نما یخط ییشکستن خط روا یینمایس سمیباست. كو

و  هاتیشخص یدرون يهایدگیچیانتقال پ يبرا يمدل، ابزار نیسکانس است. ا ایقاب  کیدر 
 كنندگان است.مصرف ةدیتندر هم اتیبه تجرب هیشب رون،یها بر جهان بانعکاس آن

 

 (یدگیچیپ يزسادر اقتصاد خرد و كلان )مدل سمیبكو ةاستفاد -3-6-11

 

 .، رابطه میان سبک هنري كوبیسم و اقتصاد خرد و كلان را بررسی كردم"اقتصاد كوبیسم"در كتاب 
را با  گرفته و مروري خلاصه بر آن مفاهیمصورت  يتر اقتصادبا مباحث سخت سمیبكو وندیپ نجایادر 

 آورم:به عمل می عطف توجه به اقتصاد درهم تنیده

است. در سطح خرد،  "كامل تیعقلان"مقابله با فرض  يبرا يابزار سمیبكو اقتصاد خرد: -الف

ارزان بخرم، اما  خواهمیهمزمان اهداف متضاد هستند )مثلاً: م بیاز ترك یاغلب ناش يفرد ماتیتصم
متضاد را به  تِیمطلوب عتواب نیا دهدیبه ما اجازه م سمیبهم داشته باشم(. كو یبرند لوكس خواهمیم
 .میكن يسازتابع واحد، در كنار هم مدل کیر ادغام د يجا

                                                 
309 - Brand Identity 
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است. اقتصاد  310و آشفته یرخطیغ يهاستمیس يسازمدل يبرا یروش سمیبكو اقتصاد كلان: -ب

 انتشار ةو نحو يابزرگ، بر تعاملات نقطه يهاو تعادل هانیانگیبر م هیتک يبه جا یستیبكلان كو
كه باري  )بخش مصرف( تمركز دارد گرید "فُرمت"( به دی)مثلاً بخش تول "فُرمت" کی از راتتغیی

  .كنندگان استمصرف ةدیتندر هم اتیبه تجرب هیشبدیگر 
 

 اقتصاد رمانتیسیسم و نقاشی -7-11

 
 311"دولاكروا ا.ژ "است. نقاش فرانسوي اي برخوردار در نقاشی نیز از جایگاه ویژه "رمانتیسیسم"
بوده كه در آثارش سعی داشت از نقاشی  هاي شاخص این سبک از( از چهره1863 -1798)

در نقاشی ارایه دهد.  تعبیري انقلابیو به اي فاصله گرفته و طرحی نوهاي كلاسیک و كلیشهروش
( مورد استقبال قرار نگرفت ولی او 1822)"قایق دانته و ویرژیل در دوزخ"نخستین اثرش باعنوان 

 همچنان در آثارش بر ژانر خود پابرجا باقی ماند.
 

  اوژن دولاكروا -1-7-11
 

در این اثار  "میکلانژ"نگاه داند اما در این اثر هرچند خود را از سبک كلاسیک جدا می "دولاكروا"
دهد كاملاً هویدا است. او اعتقاد داشت كه كاركردن بدون وقفه، تنها لذت او را در زندگی تشکیل می

لارد "و  "شکساپیر"كرد تاا بتواناد باالهاام از و از سحر تا پاسی از شب بر روي تابلوهایش كار می
به خلق آثارش مباادرت ورزد. نگااه عمیاق او باه  "رمانتیسیسم"و دیگر اندیشمندان سبک  "بایرون

زیست و بنابراین، موضوع فقر و تنگدستی مردم ناشی از وخامت اقتصادي عصري بود كه او در آن می
خواست تا اند. او میخود و جوامع پیرامونی كشیده شدهاكثر آثارش با نگاه به اوضاع اقتصادي جامعه 

                                                 
310 - Chaotic Systems 
311 - Ferdinand-Victor-Eugène Delacroix 
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و فراتر از سابک و زماان صورت گویا ارایه را با زبان نقاشی و به تواند فقر و محنت مردمكه میجایی
 خود آثار مهیجی را خلق كند.
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قلال را در حمایات از آزادي و اسات "عاام در خیاوسقتل"، وي تابلوي 1844دو سال بعد یعنی در 
هاي عثمانی باا یاورش باه جزیارة شود كه ترکهاي عثمانی خلق كرد. گفته مییونان از چنگال ترک

هزار نفار را  20سوزي و غارت، بیش از هاي مسکونی و آتشخیوس، با ویران كردن روستاها و محله
 عام كردند.قتل
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دهد. ذاب را در مقابل دید قرار میهایی از تئاتر یا نمایشی جدرواقع صحنه اوژن دولاكروانقاشی هاي 
شوند، درواقع هاي بزرگ آویخته میكند و حاصل كارش در موزههایی را نقاشی میهنرمندي كه بوم

ها هر دو نقاشانی ماهرند كه از راه نقاشی كردن امرار معاش همان نقاش صحنة اپرا یا تئاتر است. آن
كه نگرد، درحالیمثابه تجلی و هویت هنري خویش میا بهكنند. با این حال اولی احتمالاً اثرخود رمی

 بیند.چشم یک نیروي كار ماهر میدومی احتمالاً خود را تنها به
كه وجود ساختارهاي تولید متفاوت كالاهاي فرهنگی و غیرفرهنگی در اقتصاد نمایان جاستاین
كه نیروي نگرد. درحالیجود خویش میمثابه تجلی بارزي از وشود. یک هنرمند غالباً اثر خود را بهمی

كند كه بر دستمزدش تأثیر داشته باشد. یعنی كار ماهر عادي تنها تا جایی با اثر خود ارتباط برقرار می
شود و ممکن اثر نقاشی خود را ها به نمایش گذاشته مینابی است كه در موزه هنرمند، خالق اثر هنري

سوي دیگر نقاش صحنة نمایش یک شركت تئاتر موزیکال ممکن  ویش بنگرد. ازمثابه تجلی هنري خبه
كند. صورت ساعتی براي نقاشی دستمزد دریافت میاست خود را نیروي كار ماهري بداند كه به

بنابراین هنرمند ممکن است خواستار محدودیت در استفاده از اثر خود باشد و به تولید مجدد 
ن یا هر كالاي ا حتی عوامل موزه، براي تبلیغ ماشیهاي كپی نقاشی خود توسط دیگران ینسخه

كه اثر خود را به مانند یک مصرفی دیگري اعتراض كند. از سوي دیگر نقاش صحنة نمایش تا جایی
هاي تبلیغاتی مجدد از نقاشی صحنه خود اعتراضی هم كار عادي تصور كند، ممکن است به استفاده

كرد و بود كه تمامیت وجود خویش را در آثارش خلاصه می از نقاشانی اوژن دولاكروانداشته باشد. 
كه بخواهد براي آثارش قیمت اقتصادي تمایلی براي تبلیغ بازاري از كارهایش نداشت چه برسد به آن

 مشخصی را معلوم نماید.
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 زدهمدوافصل 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 همزمان( ةی)تجز سمیسیاقتصاد رمانت يساختار يامدهایپ 
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 : تقابل میان طبیعت و ماشینمقدمه -1-12
 

در  در اقتصاد را برقرار كند. یلیتحل يهاو روش رمانتیسیسم ةیتجز ةویش انیم وندیپ دیبخش با نیا
 ياقتصاد ةدیكه هر پد دهیا نیا یمعرفرسان باشد. تواند یاريمی :312یچندوجه ییازنمااین راستا، ب

كه در بسیاري از  شود دهیهمزمانِ متضاد د يایاز زوا دیبا (یاستیس میتصم کیبازار،  کیكالا،  کی)
 ةیزاوشوند. هاي رمانتیک گرفته میمواقع نه فقط بر اساس عقلانیت، بلکه بر مبناي احساسات و سلیقه

ها نقش سازيتوانند در تصمیممی 315ینظم/يساختار ةیزاوو  314ییروا/یعاطف ةیزاو، 313ییكارا
ی است؛ یعنی كوچ از عقلانیت صرف میپارادا يشکستن مرزهامبتنی بر  مؤثري داشته باشند كه غالباً

( ی)تعادل عموم یسنت يهامدل نکهیبر ا دیتأكو احساسات. هاي عاطفی/روایی به احساسات و سلیقه
  .میهست قیتلف ازمندین سمیسیدرک رمانت يهستند و برا يبعدذاتاً تک

به  یقاشندو  را توسط "كارآیی )اقتصاد نئوكلاسیک(نتیجة تقاطع احساس )رمانتیسیسم( و "در شروع 
 كنم. سبک رمانتیک تصویرسازي می

 ،یغن يهابافت ک،یدرامات ياز نورپرداز و كشیده شده میسسیبه سبک رمانتزیر كه  ابتدا در نقاشی
قرن نوزدهم است،  کینقاشان رمانت ادآوریكه  زیانگشاعرانه و غم ییگسترده و فضا يضربات قلم مو

به خود  يشکل بصر ،یانتزاع میكه در آن مفاهرا از اقتصاد  نینماد يامنظره دهم. تصویر،نشان می
در  یو احساس کیدرامات ايدر صحنه دگاهی. سه دكندنشان میخاطر در فضایی دراماتیک ،اندگرفته

  كنار هم قرار دارند:
 شده است؛  دهیكش ریوتصدرخشان و منظم به يمعمار ايصورت سازهكه به ییكارا -الف
گرم نشان داده شده است و  يهاروان از رنگ يهاصورت روبانهكه ب ییروا/یاحساس دگاهید -ب

  دهد؛یعاشقانه را نشان م لاتیاحساسات و تما

                                                 
312 - Multi-View Representation 
313 - Efficiency /Classical View 
314 - Emotional /Narrative View 
315 - Tension /Structural View 
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كه در مه حل  کیكلاس يهابلند ستون يهاصورت چارچوبكه به یسازمان/يساختار دگاهید -پ
از  يو نماد شودیمنتقل م یعاطف یبه آشفتگ یحنه از وضوح عقلانشده است. كل ص نقاشی شوند،یم

 محض به سمت احساسات عاشقانه است. تیو حركت از عقلان یمیپارادا يشکستن مرزها
 

 

 

 هاي دیگري اضافه كرد.هاي دیگر نشان داد و برایش تحلیلصورتتوان بهالبته چنین تقاطعی را می
احساس تقاطع  درباره« بصري یاستدلال»نوعی به به زیر ةو هوشمندان بسیار پرلایهتصویر براي نمونه، 

دوپاره اما  یجهان نقاشی، ساختار كلیتبدیل شده است.  )رمانتیسیسم( و كارآیی )اقتصاد نئوكلاسیک(
 است: وضوح به دو بخش تقسیم شدهبهدهد كه هم را نشان میبه متصل
را  عاطفی ايلحظه ةدر حال تجرب یزوجو  دخانهطبیعت، نور گرم، كوه، درخت، روپ، سمت چدر 

است. در سمت راست  زندگی زیسته و احساس، معنا گربیان رمانتیسیسم دهد كه در ژانرنشان می
 انبوه كالاها ،كارگران، ها، نورهاي مصنوعی، خطوط تولیددودكش ی باشهر صنعتی عظیمنقاشی، 
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یندگی از اقتصاد نئوكلاسیک نشان داده شده است. نکتة به نما عقلانیت ابزاريو  كارآیی، تولید انبوه
 د.انهم وصل شدهبا یک مسیر به بلکه نیستند؛از هم این دو جهان جدا مهم در نقاشی این است كه: 

 
 

 
 

 
مسیر  گذرند؛ یعنیاست كه از بخش عاطفی تصویر می ییاهدندهمسیر چرخ در نقاشی عنصر كلیدي
به دل و  شوداز دل طبیعت شروع می این مسیر. ترین نماد تصویر استهمم كه هادندهطلایی از چرخ
نماد  هادندهچرخ ترجمه كنم؟ به كارآییرا احساس توانم . حال چگونه میشودصنعت ختم می
احساس در به معناي این است كه  گیرندوقتی در دل طبیعت قرار میهستند و  نظم و مکانیزم، محاسبه

 . به منطق كارآیی است «كدُگذاري شدن»حال 
دو خوانش  یا استحاله؟ است اتصالپرسش بعدي این است كه ترجمان احساس به كارآیی نماد 

و این مسیر پلی است میان دو جهان گوید: كه می بینانهخوشپیش آید؛ نخست خوانش  ممکن است
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 مسیر نفوذ صنعت به، راین مسیكند، ه است كه ادعا میبدبینان. خوانش بعدي، امکان آشتی وجود دارد

عبارت دیگر، ابهامی كه همیشه میان . بهكارآیی در حال بلعیدن احساس است؛ یعنی. است طبیعت
تصویر وجود دارد و  "صنعت ماشینیزم" تقابل و درگیري آن با و "زیستحفظ طبیعت و محیط"

 .است عمداً این ابهام را حفظ كرده
در نقاشی برخورد  تضاد نورنگرانه ابتدا به نگاهی ژرفكه در هاي دیگري در نقاشی وجود دارند المان
 گونهغروب و نور طبیعی، نرمنقاشی،  در سمت چپ. خورشید در برابر نور مصنوعیكنیم. یعنی: می

 است شدید و اي، مصنوعینورهاي نقطه در سمت راستاست و  "و زیستن زمانِ تأمل" گركه بیان
زمان ": یعنی تضاد اینجا یک تضاد زمانی هم داریم . در دهدان میرا نش "و تولید رزمانِ كا" كه
 . "زمانِ تولید"در برابر  "هزیست

است. زوجی  "انسان در طبیعت"نخست: حضور  المان بعدي، دو نوع حضور انسانی در نقاشی است.
 "انسان در صنعت"گر فردیت، رابطه و عشق است. دوم: حضور ایستاده و مکث كرده كه نمایش

ند، مواجه هستیم؛ مشغول كار و در حال حركتاست. در این حضور، با جمعیتی از نیروي كار كه 
. در نقاشی، دره و شکافی میان "عاطفیی شنق"عنوان در برابر انسان به "فاعل"عنوان انسان بهیعنی 

واند نشان تمیكه  كنداي از روي آن عبور میدندهمسیر چرخخورد كه چشم میدو جهان انسانی به
آیا این پل، واقعاً اتصال است یا فقط . شودمی« پوشانده»واقعی است اما با تکنولوژي  :فاصله دهد

 كند.انسان با طبیعت را خاطرنشان میابهامی دوباره كه رابطه  عبورِ سطحی؟
 ةنشان ،هاانبوه جعبهتوان مشاهده كرد. می نقاشی سمت راستو در پایین  را حضور كالاهادر نقاشی، 

 این همان تفاوت كه  یگانگی طبیعت در سمت چپ در تضاد با تکراري اما چهرهبیاند: انبوه تولید
با  "و طبیعت ساحسا"گر تقابل میان بیان دقیقاً نقاشیاین است.  "كمیت"در برابر  "كیفیت"
اقتصاد  است و یگانگی و معنا، تجربه گرنشان رمانتیسیسمجا است. در این "كارآیی و صنعت"

بلکه یک ، ساده ةنه یک نقطدو، این« تقاطع»دهد. را نشان می مقیاسو  كارآیی، تکرار، نئوكلاسیک
 دهد، نه جنگ را؛این تصویر نه آشتی را نشان میاست.  آلود، مبهم و ناتمامفرآیند تنش

 .ستدهد كه چگونه كارآیی، آرام و درخشان، در حال نفوذ به قلمرو احساس ابلکه نشان می
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316کرمانتی ةكنندصرفمساختار  يسازمدل -2-21
 

 

 317دوگانه تیتابع مطلوبجا در این در سطح خرد تمركز دارد. ياقتصاد نیبخش بر رفتار عامل نیا -1
 توانم بازسازي كنم:قرار زیر میرا به
 يآن برا تیاز داستان، اصالت، و ظرف یناش؛ (ی)منطق سنت ییو كارا متیاز كاركرد، ق یناش تیمطلوب

 مصرف ةبر تجرب ییتسلط كارا زانمی ةدهندكه نشان یهایپارامترو  (یعاطف ةیفرد )سرما تیهو انیب
كشش  (.كندیم رییتغ يگذاراستیساختار جامعه و س ریاست و تحت تأث ریپارامتر خود متغ نای) است
 کی متیق شینه افزاچگو نکهیا یبررس نیز در اقتصاد رمانتیسیسم اهمیت دارد و به 318یجانیه یمتیق

 (تیشده توسط روا دیتقاضا شود )اثر وبلن تشد شیبالا ممکن است منجر به افزا ییكالا با ارزش روا
 .كندتوجه می

 يهاو بحران یرخطیاقتصاد غ و ساختار كلان در اقتصاد رمانتیسیسم را بر مبناي يسازمدل -2
 .مپردازیدر سطح كلان م ستمیس ییایبه پوتوان طراحی كرد و بنابراین، در ادامه نیز می کیتمیر

صرفاً  يگذارهی، سرمارمانتیسیسم در اقتصاد :«يساختار انیب»عنوان به يگذارهیسرما -الف

 يهاتیدر برابر واقع یجمعرمانتیکی  تیهو يساختار انیب يبلکه برا ست،ین دیتول شیافزا يبرا
 لیتبد تیاز روا یخود به بخش انه،یگراآرمان میعظ يهايگذارهیسرما يهامحدودكننده است. شکست

 .كنندیم دیتول «یعاطف ةیسرما» يبعد يهاو در دوره شوندیم

بلکه  ،یپول ةدیپد کیتورم نه صرفاً  :319«رساختیز-شکاف آرمان»و  يتورم ساختار -ب

 يماد يهارساختیز دیتول تیها( نسبت به ظرف)آرمان یانتظارات عاطف ترعیسر شیاز افزا یناش امدیپ
 يریگشکاف را اندازه نیكه ا داریم تورم يبرا دیشاخص جد کیبه  ازیندر اقتصاد رمانتیسیسم  است.

 دیتول يهاآن با شاخص سهیو مقا یاجتماع يهااحساسات در شبکه لیكند )احتمالاً با استفاده از تحل
 (.یناخالص داخل

 

                                                 
316 - The Romantic Consumer 
317 - Dual Utility Function 
318 - Emotional Price Elasticity 
319 - The Aspiration-Infrastructure Gap Inflation 
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 یاتیعمل يابزارهامن  كرد؟ يریگرا اندازه «مسیسیاقتصاد رمانت» توانیم چگونهجاست كه پرسش این
 كنم:زیر را در این كتاب پیشنهاد می يریگسنجش و اندازه

 يهاشاخص نیكه نسبت ب یبیشاخص ترك کیارائه  :320(THI) شاخص سلامت تنش -الف

 زانیكار، م از يدمنتیرضا ،یاجتماع ةی)سرما یفیك يها( و شاخصيور، بهرهGDP) یسنت يدیتول
هدف، قرار دادن جا در این( را منعکس كند. سکیپرر يهايفناور/يهنر يهادر بخش يگذارهیاسرم

THI  برخلاف .است (تینهای)نه صفر و نه ب نهبهی ةمحدود کیدر GDP   كه رشد مطلق را
 ةمنطق" کیدر   THI . هدف حفظسنجدیتضاد را م تمیو ر تیفیك  THIكند،یم يریگاندازه
را به  ستمیبدون آنکه س كندیم هیرا تغذ ياز تنش، نوآور یناش يه در آن، انرژاست ك "321 طلایی

 از همزمان ةاستفاد ازمندیشاخص ن نیا يریگاندازه. سوق دهد ییفقر كارا ای ییروا یسمت فروپاش
 .( استیعموم يگفتمان و احساسات در فضا لینرم )تحل يهاناخالص( و داده دیسخت )تول هايداده

 يهابه روش هیشب دی)شا يروش حسابدار کی یمعرف :322ییروا يهاییدارا يگذارارزش -ب

ها، برندها و داستان يارزش اقتصاد یابیارز ينامشهود( برا يهاییدارا ای اراتیاخت يگذارارزش
 كه موتور محرک معاملات هستند. یاصالت فرهنگ

 

 سمیسیاقتصاد رمانت يساختار يامدهایپمفاهیم  قعمی ةتوسع -3-12
 
توسط تنش  رمانتیسیسم ر اقتصادرا د ساختارها يسازمدل يلازم برا یلیتحل يفصل، ابزارها نیا

 :كندیفراهم م قرار زیربه و آرمان را ییكارا انیشده مكنترل

 

 يریگمیسطح، تصم نیا در: 323کرمانتی ةكنندساختار خرد: مصرف يسازمدل -1-3-21

 324دوگانه تیتابع مطلوب. شودیم لیتبد یچندوجه یِلتحلی ةه مسئلب رهمتغیتک ةكننده از معادلمصرف
 :شوندیم يگذاراست كه همزمان ارزشةاز دو مؤلف یتابع کرمانتی ةكنندمصرف

                                                 
320 - Tension Health Index - THI 
321 - Golden Range 
322 - Valuation of Narrative Assets 
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 ،يعملکرد ،يماد يهایژگیاست كه از و تیمطلوب یهمان مفهوم سنت نیا :ییكارا تیطلوبم -الف

 .شودیابزار( حاصل م کیپردازنده، دوام  کیبه كالا )مثلاً سرعت  میمستق یو دسترس متیق

 انیب يآن برا تیظرف ،اصالت رد؛یگیكالا نشأت م« داستان»از  تیمطلوب نیا :ییروا تیمطلوب -ب

 ن است. آ يهنر/یخیارزش تار یحت ایها ارتباط با آرمان ت،یهو
 ةفرد در لحظ یلفع یذهن تاولوی ةدهندنشانبوده و  مدل یاتحی ةنقطهاي دیگري كه پارامترو  -پ

را در سطح پارامترها  تنش، تیریاست كه با مد یستمیموفق، س يگذاراستیس. است يریگمتصمی
به  ستمی(، سییصرف بر كارا دید )تأكنبزرگ شو یلیخ پارامترها نگه دارد. اگر (کی ای)و نه صفر  نهیبه

 یلیپارامترها خ گر. اشودیمتوقف م ییروا يسقوط كرده و نوآور کیكلاس یسمت اقتصاد صنعت
 د.شویم يساختار یثباتیو ب ییدچار تورم روا ستمی(، سایصرف بر رو دید )تأكنكوچک شو

مانع، بلکه  کینه تنها  تواندیم متیكه ق دهدیمفهوم نشان م نیا :325یجانیه یمتیكشش ق -پ

محدود )و در  دیبالا و تول ییارزش روا يكالا دارا کیكه  ینگام. هباشد ییروا ةكنندتیتقو کی
افراد  یبرخ تیدر تابع مطلوبرا  بیضرپارامتر یا  مت،یق شی( است، افزاهیمحدود اول ییكارا جه،ینت
كالا  نیا" یعنی، :شودیم لیتبد ییروا ةسردست کیبالا به  متیق رایز دهدیكاهش م میرمستقیطور غبه
كه در  دهدینشان م دهیپد نیا ."از آن داستان هستم یگرا( است و من بخشافراد خاص )آرمان يبرا

كه كشش  ستندین ییتنها كالاها (ينه صرفاً ماد نینماد يلوكس )به معنا ي، كالاهارمانتیسیسم اقتصاد
كند،  دیتول يو انحصار ، رمانتیکقدرتمند تیروا کیكه بتواند  ییمثبت دارند؛ بلکه هر كالا یمتیق
 .دهد شیفزاا ییكارا یینها يهانهیخود را فراتر از هز متیق تواندیم
 

سطح  در :کیتمیر يهاو بحران یرخطیساختار كلان: اقتصاد غ يسازمدل -2-3-11

جا در این .كندیتمركز م ینوسان يهاییایكرده و بر پو يدور داریپا يهااز تعادل ستمیكلان، س
 يهايگذارهیسرما ژهی)به و هايگذارهیسرما .ندامطرح "يساختار انیب"عنوان به هايگذارهیسرما
 :( دو هدف دارندمدتیطولان یبا بازده ییربنایز يهاپروژه ای نینو يهايدر فناور میعظ

                                                                                                                                  
323 - The Romantic Consumer 
324 - The Dual Utility Function 
325 - Emotional Price Elasticity 
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 ؛ و يكالا و خدمات ماد دیتول :ییهدف كارا -1

 .آرمان مشترک کیتحقق  يجمع برا ییاثبات توانا :يساختار /ییدف رواه -2

ممکن است  یی( از منظر كاراکیکنولوژانقلاب ت کی ای فضایی ةتوسع مانند) بزرگ ةپروژ کی
كسب كرده است  یبزرگ تیموفق ،ییباشد(، اما از منظر روا ینجوم اشنهیشکست بخورد )مثلاً هز

طور را به تیآرمان و واقع نیكرده و شکاف ب هیتغذ یطولان زمانی ةدور کی يرا برا یروح جمع رایز
 ستمیس «یمقاومت ةخچیتار»از  یبه بخش تیاها در نهپروژه نیا يِموقت پر كرده است. شکست ماد

 .منبع الهام خواهد بود كنند،یم یكه در تنش زندگ يبعد يهانسل يو برا شودیم لیتبد
 

 یاصل ةشیچارچوب، ر نیا در: "رساختیز -شکاف آرمان"و  يتورم ساختار -3-3-12

. در تحقق است يماد ياهتیو ظرف یجمع یانتظارات ذهن نیب ةفاصل سم،یسیتورم در اقتصاد رمانت
 : موجود يماد دیتول تیظرف و ییانتظارات روا نیانگیمتابعی است از  شکافجا این

 ي)پول در گردش( كه به دنبال ارضا یپول يبه تقاضا ماًیشکاف مستق :متیبر ق ریتأث -الف

، نه از حد است شیب "یسلامت روح"از  يامدل، نشانه نی. تورم در اآوردیفشار م اهاست،یرو
 .یپول يناهنجار کیصرفاً 

با كاهش تقاضا، شکاف را  كندیم یسع گذاراستیس ،یدر اقتصاد سنت :یتفاوت با تورم سنت -ب

 ةرا با توسع ستمیس ییروا تیتلاش كند تا ظرف دیبا گذاراستیس سم،یسیپر كند. در اقتصاد رمانت
  .شود پر کیطور ارگانکاف بهدهد تا ش شی( افزاي)نه فقط ماد یو علم یفرهنگ يهارساختزی
 

 كلی حال اجازه دهید مفاهیم مورد بحث بالا را به یک نقاشی در ژانر رمانتیسیسم تبدیل كنم: ساختار
 كه عبارتند از: رو هستیمروبه سه سطح پیوسته بااست و  سه قلمرو در یک جریان گرنقاشی نمایان

 رمانتیک ةبالاي چپ: تجرب -1
 و تولید محلیپایین چپ: زندگی  -2
 سمت راست: صنعت و بحران ساختاري -3
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اقتصاد رمانتیسیسم نه معنی است: این كه به  اندبه هم متصل مسیر نورانی واحدبا یک  این سه سطح
  .است جریان درون یک كل متناقض، بلکه یک «بخش جدا»یک 

طبیعت دامان كه در زوجی نشان داده شده است:  رمانتیک ةكنندمصرف در سمت بالاي چپ نقاشی، 
هاي طبیعت كه در و نگاهی به دوردست در حال تجربه و آرام، غیرفعال یحالت بدنبا  اندنشسته

 اینجادر  مصرف. گونهگرم و غروب ينوراست با  شدهانتخاب اما محدود، كیفیء غذا و اشیااطرافشان 
مصرف ر نقاشی این است كه د ظریف ةنکت. مبتنی بر حضور است، نه عجله ؛ وتجربه است، نه تملک

 قرار دارد. دار از واقعیت روزمرهآرمانی و فاصله تا حدهنوز 

 

خورده و نه مستقیم نشان داده شده است. در در بخش پایین نقاشی با مسیري پیچ "اقتصاد غیرخطی"
در جریان بوده كه  مصرف در مقیاس محلیو  تولید ةچرخاین مسیر، كشاورزان در حال كار بوده 

در است  وابسته به طبیعتو  ايچرخه، بازگشتی، حركت؛ یعنی غیرخطی است يدقیقاً تصویر اقتصاد
، طبیعی و كشاورزيبخش كه در سمت راست تصویر است. در  خط مستقیم تولید صنعتی مقابل
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در این بخش،  .شدهادغامنه مسلط، بلکه  "اندحل شده"اما در خاک  ها هنوز حضور دارند،دندهچرخ
از اقتصاد ، شودمی شروع رمانتیک ةاز تجرب این مسیر طلاییاست.  یر نورانی قلب مفهومی تصویرمس

ها وقتی ایده دهداین مسیر نشان می. كندو در نهایت سقوط میرسیده به صنعت و  كندمحلی عبور می
 .دهندشوند، تغییر شکل میوارد ساختار می
 دودآلود و عظیم، فشرده يشهرنمایان است.  ساختاري اقتصاد صنعتی و تورمنقاشی، در سمت راست 

، این كره (است. نماد تورمكه ) درخشان ةیک كر ،تر از همهو مهم انبوه كالا، متراكم یجمعیتبا 
معنا، میل بلکه تورمِ  تورم اینجا فقط اقتصادي نیست؛است.  شبیه حباببوده و  متورم و بزرگ، ناپایدار

نور تبدیل به ؛ كندمسیر نورانی سقوط میكه در دره و شکافی عمیق،  جاستو همان است و انتظار
بین ست؛ یعنی ترین بخش تصویر ااین مهم. درواقع، دیگر قابل عبور نیستكه  شودجریان عمودي می

نیت "این شکاف با  و وجود دارد« شکاف ساختاري»آرمان رمانتیک و زیرساخت اقتصادي، یک 
 شودو اتکاي صرف به آنان باعث می شودپر نمی "هاي خوبانسان"با ها قول امروزيیا به "خوب

 .بلعدبانرژي )نور( را 
در كل رو هستیم. بدین ترتیب، ها روبهكند كه ما در عالم واقع، با تضاد زماننقاشی خاطرنشان می
 نشان داده شده است:تصویر سه نوع زمان 

 دار(زمانِ تجربه )آرام، كش -1
 و اي )كشاورزي، طبیعت(زمانِ چرخه -2
 زده )صنعت(زمانِ شتاب -3

 كندیک تز بسیار دقیق را بیان می. نقاشی، اما با هم سازگار نیستند زمان حضور دارندهمها، این زمان
اقتصاد غیرخطی در مقیاس  -و ب در سطح تجربه زیباست: مصرف رمانتیک -الفكه عبارت است از: 
كند و به شکاف با منطق صنعتی برخورد می شوداختار كلان میاما وقتی وارد س محلی ممکن است

بلکه نشان  دهد كه رمانتیسیسم شکست خورده،نقاشی نشان نمی. نکتة مهمی این است كه رسدمی
هاي رمانتیک در مرز اقتصاد مدرن فرو آرمان ،"اقتصادي بدون بازسازي ساختار"دهد كه می
  .ریزندمی
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 دهمزسیفصل 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 دیو گذار به نظم جد یاتعملی ةفلسف
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 مقدمه -13-1
 

در سطح خرد  ییروا /ییكارا تِمطلوبی ةبر اساس دوگان سمیسیساختار اقتصاد رمانتازدهم دودر فصل 
با بررسی شد. در این فصل، در سطح كلان  رساختیز -شکاف آرمان کِیتمیر تیریبه مد ازیو ن

و گذار به نظم  یاتعملی ةفلسف»بر ، دیجد میموجود به پارادا يهامیاگذار از پاراد یتمركز بر چگونگ
؛ در این فصل با عطف توجه متمركز بود يساختار يسازم بر مدلیازدهفصل شوم. میمتمركز  «دیجد
كه  مبپرداز کیمیو تحول پارادا ییبه مراحل اجرا خواهممی ،دیو گذار به نظم جد یاتعملی ةفلسفبه 

فصل را بر  نیا كنم. لیقابل اجرا تبد یاتیعمل ستمیس کیبه  يرا از سطح تئور سمیسیاقتصاد رمانت
« همزمان ةیتجز»در مفهوم  شهیكه خود ر كنمیم يساختاربند "کیمپارادای تحول ةسه مرحل" يمبنا
 .دارد
  

 تحقق هنر -يسازفراتر از مدل -2-13
 
 كردم: دیتأكطوركه پیشتر همان. كندیم هیرا توج« دستورالعمل»به  «فیتوص»بخش، گذار از  نیا

جهان  کیدر  ستنیز ياست كه برا «یاتعملی ةفلسف» کیبلکه  ست،ین« مدل» کی سمیسیاقتصاد رمانت
وجود ندارد؛ تنها  ییتعادل نها چیكه ه ستا نیا رشیاست. هنر تحقق، پذ يضرور 326هیچندلا
بتدا دو نقاشی در سبک رمانتیسیسم را قبل از توضیح ادعاي بالا، ا. مستمر تنش وجود دارد تیریمد

صورت بصري نیز روشن سازم. كنم تا بتوانم این ادعا را بهكشیده و درباره هركدام صحبت می
به  "نقاشی فرعی"و  "بندي نظري )ساختارمند و مفهومی(صورت"به بررسی " نقاشی اصلی"
ز مفاهیم اصیل برخوردار بوده پردازند. هر دو نقاشی اموضوع می "روایت وجودي )سفر و تجربه("

 "نقاشی فرعی"برد. در ادامه، ابتدا به بررسی كه خواننده را به اعماق مفاهیم سبک رمانتیسیسم می
  پرداخته تا خواننده را در سفري جذاب همراهی كنم:

 

                                                 
326 - Multi-layered World 
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تر است، این تصویر از نظر فلسفی عمیق :: روایت وجودي )سفر و تجربه(فرعینقاشی  -1

و یک  یک مسافرهمراه مارپیچ  يمسیر اي است،كه شبکه "اصلی نقاشی"برخلاف دهد میزیرا نشان 
 ."بودن"، نه است "شدن" بوده و "فرایند"رمانتیسیسم  :این یعنیدارد؛  سفر

.  
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كه راه . او براي آندر حال حركتو  تنهاست فردي كهاست.  مسافر در این نقاشی، شخصیت مركزي
باري از كوله. او نه حقیقت كامل است آگاهی محدود ، نمادچراغ. ست داردچراغی در درا گم نکند، 

همراه دارد. مسافر تنهاي نقاشی، درحال مدیریت تنش اوضاع پیرامونی است و  تاریخ شخصی و تجربه
، مستقیم نیستگر نفی خطی بودن فضاست. یعنی، مسیري كه نه حل آن. مسیر مارپیچ در نقاشی نمایان

 "اقتصاد رمانتیسیسم"كه  این دقیقاً بیان بصري این ایده است. رودبالا و پایین میو  ردبرگشت دااما 
هاي متعددي مسافر )نماد انسان اقتصادي( تنهاي نقاشی در طول مسیر به ایستگاه .است« غیرخطی»
و  ؛ بازنگري در نیازقلب )میل، ایستگاه (آگاهی و تأمل ؛فکر )خودآگاهیرسد: ازجمله ایستگاه می
؛ پیوند با برگ )طبیعت، ایستگاه (؛ كندكردن حركت براي انتخابی آگاهانهساعت )زمان، ایستگاه (میل

لذت به "؛ خلق معنا و تکریم زیبایی تا بداند پالت )زیبایی، ایستگاه (زیست و جامعهمحیط
و ایستگاه  (هاي زندگی؛ پذیرش ناپایداري در برخی از ایستگاهثباتیموج )بی، ایستگاه ("تماشاست

براي طی  اوكه  هستندمسافر مراحل زندگی ها . تمامی ایستگاه(؛ مدیریت مستمر تنشچرخه )بازگشت
-را نشان نمی مراحل آموزشیهاي انسان اقتصادي عبارت دیگر ایستگاه. بهها عبور كندمسیر باید از آن

 كنند.دهند بلکه حقیقت مسیر را آشکار می
زمینه شود كه در پسرو میدي( با سه قلمرو بزرگ روبهمسافر)انسان اقتصادر دنیاي پرطلاطم امروز، 

در نظم انبوه و  ، تولیدكارفشارقرار دارد همراه  صنعتیي شهراند. سمت چپ: تصویر كشیدهنقاشی به
دم و ع ثباتی، بحرانبی روست كه نمادروبه و طوفان یی سهمگیندریاكار. سمت راست: مسافر با 

و تأمل  امکان معنا است كه نمادي ازطبیعت و اجتماع . سرانجام، در مركز: دگی استدر زن قطعیت
بالاي مسیر، اجتماعات  .كندانسان بین نظم و آشوب، در جستجوي معنا حركت می: این یعنیاست؛ 

 دارزیر درختی شکوفه هاجمعی از انسان: بالا ةدر نقطمشاهده كرد. توان ها میمتعددي را زیر درخت
 ةلحظ»بلکه یک نیست  پایان مسیرمنزلة شسته و سرگرم گفتگو و تعامل با یکدیگرند. این وضعیت، بهن

هاي مختلف در نقاشی حضور دارند كه نمادي از صورت. اجتماعات دیگري بهاست «تعادل موقت
  جوامع مختلف بشري هستند.

دازم به بررسی نقاشی اصلی كه : حال بپربندي نظري )ساختارمند و مفهومی(: صورتصلینقاشی ا -2
راه زندگی است.  ةیا نقش مانیفست بصري شبیه یک نقاشیاین ماهیت كلی آن یک نقشة فلسفی است. 

و الزاماً بیانگر  شودمی« توضیح داده»اینجا جهان دهد: ویژگی مهم نقاشی این است كه توضیح می
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-لی یعنی طبیعت و صنعت برخورد میانسان اقتصادي نیست. در نقاشی ما به دو جهان اص "تجربة"

 . كنیم
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راست: شهر هنرمندانة او در زندگی است. در سمت  تأمل و طبیعت، هنرمندسمت چپ در تصویر: 
اي قرار دارد. یک دایرة مركزي قرار داده شده است كه قلب نظریه است. دایره تولید و صنعتی، نظم

اي كه او براي زیستن در آن قرار به منزلة چهارپایه دربرگیرندة چهار مؤلفه زندگی انسان اقتصادي كه
مفهومی  یمدلگر كه نمایان است معنا -4و  فناوري -3؛ جامعه -2؛ طبیعت -1 اي كه شاملدایرهدارد. 
. است زمانتنش هم ةدهندنیست بلکه نشان تعادل ةدهندشانن این دایرهاست.  "جهان چندلایه"از 

  . اما نه تعادل نهاییاست  اي تعادلنماد تلاش بر ترازو در مركز
براي گذر از مراحل زندگی با معنا و هدفمند باید مراحل زیر را در نظر داشت: یعنی تبدیل فلسفة 

 اند:در نقاشی نشان داده شده بخش پایینی با مراحل مختلفزندگی به عمل و واقعیت كه در 
هاي خود نه فقط بر زندگی یر انتخابها، نیازها و تأث)شناخت عمیق ارزش خودآگاهیمسیر  -1

 شخصی بلکه بر اطرافیان و جهان پیرامونی(
 ، معنا بر مصرف و رابطه بر تملک()ترجیح كیفیت بر كمیت انتخاب آگاهانهمسیر  -2
 معنادار، اخلاقی، ملی و محلی و پایدار باشد(محور )حمایت از كار و تولیدي كه تولید معنامسیر  -3
 جاي جستجوي كمال(هاي موقتی بهنش )پذیرش تضادها و یافتن معادلمسیر مدیریت ت -4
هاي مند براي تغییرات پایدار از بخشها و نهادهاي هدفمسیر مشاركت جمعی )ساختن شبکه -5

 زیرین(
 )یادگیري، بازنگري و تطبیق مداوم با تغییرات چندلایه( بازنگري مستمرمسیر  -6
 اپایداري جهان و انتخاب مسیر اخلاقی، زیبا و مسئولانه در هر روز()پذیرش ن زیستن معنادارمسیر  -7

در این هفت مسیر، خانوادة اقتصادي براي بهترزیستن تلاش كرده تا به سرانجام مقصود برسد؛ هفت 
 «زندگی ٔ  برنامه»به دنبال نشان دادن یک  "رمانتیسیسماقتصاد "كند مسیر كلیدي كه خاطرنشان می

 اقتصادي است.هاي براي خانواده
 نظریه، انتزاع ي نقاشی:بالام: در خوریاي مهم در بالا و پایین تصویر برمیدر بررسی نقاشی، ما به نکته

اي بین اصله: فگویداین ساختار میحركت.  مسیر و پایین: زندگی، كنشحضور داشته و در  تعریف و
توان گفت كه می "شی اصلینقا"بندي . در جمعباید طی شود كه دانستن و زیستن وجود دارد

مرحله و در تنش با جهان بهباید آگاهانه، مرحله یک چارچوب فکري است كه "اقتصاد رمانتیسیسم"
 طور خلاصه عبارتند از:هاي نقاشی اصلی با نقاشی فرعی وجود دارد كه بهتفاوت. واقعی زیسته شود
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 "نقاشی اصلی"مفاهیم مربوط  "نقاشی فرعی"مفاهیم مربوط به 
 دهندتوضیح می سازندتجربه می
 اندساختاري هستند روایی
 اندجمعی هستند فردي

 مندندمرحله سیال هستند
 ترندعقلانی ترندوجودي

 
نقاشی "ما ؛ ا"چه باید فهمید": گویدمی "نقاشی اصلی"؛ اگر این دو تصویر را كنار هم بگذاریم

و آن عبارت  كنندبا هم یک جمله را كامل میاشی دو نق. این"چگونه باید زیست" گویدمی "فرعی
ندگی بلکه فهمی است كه فقط در مسیر ز نه یک مدل است، "اقتصاد رمانتیسیسم"كه: است از این
نظر  زیر را در براي گذر باید مراحلحال بپردازم به بررسی مفاهیم نظري موضوع؛  .كندمعنا پیدا می

 داشت:
 

در هم شکستن  ،یگام عمل نیاول :327يبعدتک تِیروا پاشیفرو: گذار اول ةمرحل -1-2-31

دارد كه  یتیریمد يهاستمیبر س نیادیدر نقدِ بن شهیمرحله ر نیا .است یصنعت میتفکر غالب بر پارادا
در این  .شناسندیم تیبه رسم تیموفق يریگاندازه يسود( را برا ای يماد ییبُعد )معمولًا كارا کیتنها 

 ر قابل تأمل هستند:  مرحله، ملاحظات زی

 ییكارا يسازنهیبه يصرف برا يگذاركه چگونه هدف نیا یبررس :328مطلق ییكارا»نقد  -الف

 یدر سطح جمع «ییفقر معنا»ناب( منجر به  نیتأم يهارهیو زنج ون،یاتوماس ،یهوش مصنوع قی)از طر
رفاه  يهاو شاخص يوربهره يهاشاخص نیمعکوس ب ی: همبستگیلیتحل يهااز داده ی. )مثالشودیم

است. در اقتصاد  «محض تیواقع»با « امکان» ینیگزیجا يبرا یمطلق، تلاش ییكارا .(یذهن
 :رایز كندیم جادیا «یاخلاق یکیتار» کیمطلق  ییكارا نیا سم،یسیرمانت

 

                                                 
327 - Deconstruction of Monolithic Narrative 
328 - The Tyranny of Efficiency 
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 يهاآزمون يبرا ییفضا چیكه ه شوندیم نهیبه يابه گونه ندهایتمام فرآ تجربه: ةیحذف حاش -1

 یمال یكه بازده ییهاپروژه ایبه تأمل منجر شوند(،  توانندیآگاهانه )كه م يرهایمطمئن، تأخنا
 .ماندینم یباق كنند،یم دیتول یعاطف ةیبلندمدت ندارند اما سرما

 

 ضریب پارامتر شود،یم اریبه تنها مع لیتبد ییكه كارا یهنگام به صفر:ضریب پارامتر  كاهش -2

 يوارد فاز اقتصاد صرفاً ابزار يطور اجباربه ستمیو س كندیم لیم 1سمت به  تیدر تابع مطلوب
 .ردیمیكننده و شهروند ممصرف اقیاست كه شور و اشت ییهمان جا نی. اشودیم

 

اجازه را  نیها اامر به سازمان نیا :329«مولد یناهمخوان»مفهوم  جیترو یراهکار عمل -3

كه  یكنند، به شرط یمال نی( را تأمنییپا ROI) نییپا میمستق یبا بازده ییهاكه عمداً پروژه دهدیم
 را داشته باشند. ییروا ةیسرما شیافزا ایمنسجم  يهاتیروا دیتول لیپتانس

 

اند شده لیبه كالا تبد اتیكه در آن تمام تجرب یستمیس: 330شدهقیرق يدارهیسرما»مبارزه با  -ب

 .نمانده است یباق یامر متعال ایآرمان  يبرا ییفضا چیو ه

 

كامل مقاومند )دانش  يریكه در برابر تکرارپذ یو حفظ منابع ییشناسا :331اصالت افتیباز -پ

 ییروا يهارساختیبه عنوان ز دیموارد با نی(. ايارمعاوضهیغ یروابط اجتماع ،یدست عیصنا ،یبوم
ومت در برابر مقا»بلکه  ،یذات یژگیو کیچارچوب، نه  نیدر ا اصالت .شوند فیتعر دیجد ستمیس

 :است «ینیماش دیبازتول

 

اثر  کیبر بودنِ ساخت )مثلاً زمان دیدر تول ياصالت اغلب با كند :يعنوان كنُدسازاصالت به -1

در محصول فراهم  خیتعهد و تار قیتزر يبرا یفرصت ،يكُندساز نیدارد. ا وندیساز( پدست يهنر
 .كندیم

                                                 
329 - Productive Incongruity 
330 - Diluted Capitalism 
331 - Recycling Authenticity 
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كنند:  تیاز اصالت با دو روش حما دیبا ینظارت يها و نهادهادولت :یتیحما سمیمکان -2

 يفکر تیاز مالک یقانون تیحماآهسته و  دیبر تول یمبتن يوكارهاكسب يبرا یاتیمال يهاتیمعاف

 .یکیزیمحصول ف ای ی، نه صرفاً طراح332داستان

 

مرحله قلب تحول  نیا: 333هامجدد ارزش ساختاردهی: گذار دوم ةمرحل -2-2-31

 يهامدل يسازادهیمربوط به پو  است يریگاندازه يدر ابزارها رییتغ ازمندین است و کیمیپارادا
 :در عمل استشده گفتهپیش یلیتحل

 

 كلیدي هايشاخص با  334KPI عملکرد هاي كلیديشاخص ینیگزیجا -الف
مدت، به بر سود كوتاه یمبتن )KPI (عملکرد يدیكل يهاانتقال تمركز از شاخص ،KVI 335ارزش

 يریگرا اندازه کیو اكولوژ یاجتماع ،ییروا يهاهیكه سرما  (KVI) ارزشی يدیكل يهاشاخص
 رییتغ دیبا یتیریمد يهاتیحفظ شود، اولو ییكارا بخواهیم گرا (.THI با می)ارتباط مستق كنندیم
 يگذارارزش یبه سه بُعد اساس يبه طور مساو دیبا (KVIارزش ) يدیكل يهاشاخص د.نكن

 .یو انسجام اجتماع ییروا تیظرف ،يماد ییابپردازند: كار

در  یمشاركت عموم زانی)بر اساس م «ینرخ جذب داستان در سال مال» :ییروا KVIمثال  -1

 .«یکیزفی ةكلان پس از اتمام پروژ تیروا کیمدت زمان دوام » ای( یعلم/یفرهنگ يهاپروژه

 

صرفاً  یرساختزی ةپروژ کی. اگر است یهیابزار تنب کی نیا :336از حد شیب یبر سادگ اتیمال -2

كه  «یاضاف»حذف تمام عناصر  جهی)و در نت يحداكثر ییكارا شیو افزا نهیبا هدف كاهش هز

                                                 
332 - Story IP 
333 - Re-architecting Value Systems 
334 - Key Practical Indicators KPI 
335 - Key Value Indicators KVI 
336 - Tax on Excessive Simplicity 
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پروژه، شکاف  نیا رایز شود،یم يربالات اتیشود، مشمول مال یباشند( طراح تیمنبع روا توانندیم
 .دهدیم شیافزا يشتریرا با سرعت ب تیآرمان و واقع ةندیآ

 

كه صرفاً  ییهاپروژه يبرا یاتیمال یهیتنب يابزارها «:از حد شیب یسادگ»بر  اتیمال ياجرا -ب

 .كنندیرا حذف م يتنوع ساختار ای تیروا نشیآفر لیمحض متمركز بوده و پتانس ییِبر كارا

 

دارند  فهیكه وظ( «ییروا یمال نیتأم يشورا»)مانند  یینهادها سیتأس :337ابهام يسازنهینهاد -پ

را دارند « تنش سازنده» دیتول لیندارند اما پتانس یكنند كه جواب مشخص یمال نیرا تأم ییهاروژهپ
 ییاجرا شنهاداتیپ نیترکالیاز راد یکیسازي ابهام نهادینه. كارایی ةبا پشتوان ییِبر آرمانگرا دی)تأك

 شده باشند. یحطرا تیعدم قطع رشیپذ يداشته باشد كه عمداً برا یینهادها دیبا ستمیاست: س

 

و  یعلم يهاپارک ایپژوهش  يمشابه شورا ينهاد :338(NFC) ییروا یمال نیتأم يشورا -1

 ییكه در بازار كارا ییهااست. پروژه «یآرمان يریپذهیتوج»آن بر اساس  يگذارهیكه سرما ،يفناور
 تیشورا حما نیاكلان دارند، توسط  ییرواذخایر  تیتقو يبرا ییبالا لیاما پتانس خورندیشکست م

 .شوندیم

 

( شدهینیبشیپ ضریب پارامتر از بودجه )بر اساس یبخش :"يادو مرحله" یمال نیمدل تأم -2

 ری( از مسشدهینیبشیپ ضریب پارامتر)بر اساس  گریو بخش د شده نیتأم ییكارا ریاز مس
 د.شومی نیتأم یدولت/ییروا

 

مرحله  نیا :339ییروا هايشوک برابر در آورتاب اقتصاد: گذار سوم ةمرحل -3-2-31

 فرو ماست، عصر ةكه مشخص ییمعنا دیپس از گذار، در برابر نوسانات شد ستمیكه س كندیم نیتضم
 با درنظرگرفتن ملاحظات زیر: بقا در بلندمدت است يبرا ستمیس يسازییمرحله، نها نیا .زدنری

                                                 
337 - Institutionalizing Ambiguity 
338 - Narrative Funding Council - NFC 
339 - Resilience to Narrative Shocks 
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 ریذخا دیغذا وجود دارد، با ای يانرژ کیاستراتژ ریطور كه ذخاهمان :340ییروا ریذخا جادیا -الف

بزرگ(  يهاشکست يهاخیمنسوخ شده، تار يهادانش ،يهنر يوهای)مانند آرش یخیو تار یفرهنگ
 يبرا یستمی(، سریفراگ يدئولوژیا کی ي)مثلاً نابود ییروا دیشد يهاشود تا در زمان بحران ينگهدار
 شوند. تیریمد دیبا ،یاتیح ةیمواد اولهمانند  ر،یذخا نیا .معنا فراهم باشد يزبازسا

 

 يسازندهیآ يبرا يقدرتمند ییروا ،یخیبزرگ تار يهاشکست :یخیتار يهاشکست تیهما -1

 ،یمل ییدارا کی( به عنوان هايروزی)نه صرفاً پ« شکست قیسوابق دق» جی. حفظ و تروكنندیم جادیا
 .كندیم يریاعتماد در زمان بحران جلوگ یناگهان یاز فروپاش

 

نرم )احساسات، خاطرات،  يهاكه در آن، داده یعموم تالیجید يهاپلتفرم جادای :انباشت ةنحو -2

 عیسر يبه بازساز ازیشوند تا در صورت ن یگانیبزرگ ثبت و با يها( از پروژهیررسمیغ يهاتیروا
 باشد. یمعنا، به آنها دسترس

 

كه قادر به  یارتباط يهارساختیبر ز يگذارهیسرما :341يسازهمزمان يهاتظرفی ةتوسع -ب

 ةتوسع ازمندیكار ن نیهستند. ا 342يریطور همزمان و بدون درگمتضاد به قتِیحق نیچند شینما
بخش به  نیا .كنند تیهمزمان را تقو ةیتجز ییاست كه توانا دیجد یلیو تحل يبصر هايزبان

 :پردازدیدر عمل م اقتصاد رمانتیسیسم یلیتحل يابزارها

 

و  ،یاحساس ،ییكارا لیتحل نیاست كه بتوانند چند ییبه ابزارها ازین :يچندبعد يهازبان -1

امر  نیغالب شود. ا يگریبر د یکیارائه دهند، بدون آنکه  دهیپد کی يرا همزمان بر رو يساختار
 يهامدل ای یچندسطح يهابر گراف یمبتن دی)شا شرفتهیپ يسازيبصر يهامستلزم استفاده از روش

 را نشان دهد. ییرواو ذخایر  ییكارا يرهایمتغ نیب يِساز( است كه بتواند همزمانکیوپولوژت

                                                 
340 - Narrative Reserves 
341 - Synchronization Capabilities 
342 - Conflict 
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است: شکستن  ياسه مرحله ندیفرا کی سمیسیاقتصاد رمانت یاتیعمل ةفلسفچه مشاهده شد، چنان
ر د يآورتاب جادیو ا ؛دیجد يریگاندازه يها با ابزارهامجدد ارزش یساختارده ؛یمیقد يهاتیروا

 ییو كاربرد نها یانتزاع يسازمدل انیم یفصل، پل ارتباط نیا. یانتظارات جمع کیتمیر راتییبرابر تغ
 قیدق یلیبر استفاده از زبان تحل م در بسط مطالبتمركز خواهد بود. ندهیآ يهااستیس یآن در طراح
فصل  يبرا یامعبسط، چارچوب ج نیا بود. «سمیسیاقتصاد رمانت» یاصل میبا مفاه یوستگیو حفظ پ

 سمیسیاقتصاد رمانت ياجرا يبرا ينهاد راهکارهاي ةحاكم تا ارائ میكه از نقد پارادا آوردیفراهم م آتی
 ينظم، پس از اجرا نیبپردازد و نشان دهد كه ا «دینظم جد»به مفهوم  دیبافصل آتی  .دهدرا پوشش 

 مراحل گذار، چگونه ساختار خود را حفظ خواهد كرد.
خواهم فلسفة عملیاتی اقتصاد رمانتیسیسم را توسط یک نقاشی، تصویرسازي این فصل، میدر انتهاي 

 كرده و تحلیل كنم:
. در واقع، اینجا با استصورت زنده به "اقتصاد رمانتیسیسم"از  یدینامیک كاملتحلیل نقاشی زیر، 

 قوتش ةنقط و همین تناقض، كند مدل نیسترو هستیم كه خودش ادعا میروبه« مدل ضمنی»یک 
 :مند تحلیل كنماجازه بدهید دقیق و لایهاست. 

در نقاشی نشان  مهم ةاولین نکت دهد.را نشان می مثابه فرآیند، نه وضعیتاقتصاد به نقاشی، ساختار كلی
مسیر نورانی . در این حركت، چیز در حال حركت استمهو ه ندارد وجود هیچ تعادل ثابتیدهد: می

 كلیدي ةاین دقیقاً همان گزاراست.  گذر از بحران به بازسازيو  یین به بالاحركت از پا، مارپیچ
« حركت دائمی در تنش»ندارد؛ یک « وضعیت بهینه»اقتصاد یک ؛ یعنی است "اقتصاد رمانتیسیسم"

  .است

ی هایویرانهدر  مردي با چکشنشان داده شده است: هاي قدیمی شکستن روایتدر سمت چپ نقاشی، 
. در نگاه نخست ممکن است پنداشته شود كه آسمان طوفانی و صاعقهو  ي كلاسیکهاستون با
 اما چه چیزي در حال شکستن است؟؛ اصلاح با شود، نهشروع می« تخریب»از  "اقتصاد رمانتیسیسم"

اقتصاد "مواردي هستند كه  ظاهر عقلانیهاي بهنظمارزش و  ةشدمفاهیم تثبیت، هاي قطعیروایت
آگاهانه بلکه  این تخریب، كور نیستدرصدد شکستن آنهاست. اما باید توجه داشت كه  "رمانتیسیسم
 .رهایی بدون بحران ممکن نیست یعنی . است و دردناک
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ي از قبیل عناصراست با  بازساخت ارزش )مركز تصویر( بعدي كه در نقاشی تجسم یافته است: ةمرحل
این ترازوي طلایی است.  نور متمركزصنعت با : دیگر ةكفو در  یک كفه: طبیعتدر  ترازوي درخشان
نیست، بلکه « متعادل»ترازو  ظریف این است كه  ةاما نکت. ترین نمادهاي كل بحث استیکی از عمیق

ابزار كه این ترو مهم شودبلکه ساخته می ثابت نیست ارزش دیگر یعنی؛ است« در حال تنظیم»
در زبان  گیري جدیدابزارهاي اندازهعبارت دیگر، است. بهگیري خودش در حال بازتعریف اندازه

 .كندتغییر می تجربه و معنا، پایداري به قیمت معیار ارزش از، اقتصادي

 

آن  عناصردر نقاشی تجسم یافته است.  آوري در برابر انتظارات )سمت راست(تاب بعد، ةمرحلدر 
نماد  این بارشدارند.  نگاه به آیندهد و هستن گروهی زیر چتركه  ها(بارش آتش )یا شهابعبارتند از: 

بازارها با  در اقتصاد مدرن. باید توجه داشت كه است نوسان انتظارات جمعینماد  بحران نیست فقط
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 اقتصاد". در اندو گاه مخرب موجی، ناپایدار، و این انتظارات كنندحركت می« انتظارات»
است.  بودن مقاومتاجتماعیمنظور از جمع، است و  "آوريتاب"، چتر حمایتی همان "رمانتیسیسم

 د. وجود داشته باش« ساختار حمایتی» مقاومت فردي كافی نیست؛ بایدكلیدي این است كه  ةنکت
از ، شوداز تخریب شروع می این مسیر نورانیاست.  پیوند سه مرحله گردر نقاشی نشان مسیر طلایی 

مسیر خطی نیست، بلکه آن است كه  ترین نکتهما مهما رسدآوري میبه تابو  كندبازتعریف عبور می
جهان  ،پایین تصویر. شوندمدام تکرار میبلکه  دهندبار رخ نمیاین سه مرحله یک یعنی. مارپیچ است
فردي نشسته در و  هاكارخانه، شهر صنعتیما شاهد  جااین دردهد. را نشان می (اقتصادي ةواقعی )زمین

دهد، نه بیرون تمام این فرآیند در دل اقتصاد واقعی رخ می دهدلایه نشان میاین و تفکر هستیم.  تأمل
در نقاشی یک تنش  .درگیري با واقعیت استبلکه  فرار نیست "رمانتیسیسماقتصاد " یعنی. از آن

 و بالا معنا، نور: در قسمت استخراج كنم را تنش اصلی ایناگر بخواهم . خوردچشم میمركزي به
 تلاش براي اتصال این دوما شاهد  مسیر. در واقعیت و پایین: صنعت، فشاردر بخش است و  امکان
 .دهداتصال كامل هرگز رخ نمیما اهستیم 

با نقد آغاز  "اقتصاد رمانتیسیسم": یعنی، دهدارائه میرا این نقاشی عملاً یک تز كامل در مجموع، 
. رسدگاه به تعادل نهایی نمیهیچ اما ماندار میآوري پایدبا تابو  یابدبا بازتعریف ادامه می، شودمی
بلکه یادگرفتنِ  كردن بحران نیست،مسئله حل ،"اقتصاد رمانتیسیسم"دهد كه در نشان می نقاشیاین 
 .است« بازسازي و بحران مداوم ةزیستن در چرخ»
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 دهمچهارفصل 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 تکه بودنهي در بطن تکآوراقتصاد تاب
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 مقدمه -1-14

 

كه چگونه  دهدینشان م 344ثبات در مقابل يآورتاب يبه جا 343تکه بودنآور در بطن تکهاد تاباقتص
 سمیسیرمانت اقتصاد .آوردیتاب م یو درون یرونیب يهادر برابر شوک نهیبر تنش به یمبتن ستمیس کی

شوک و  يجذب انرژ ییتوانا یعنیاست؛  345«يریپذيانرژ». هدف، كندیثبات را به عنوان هدف رد م
اقتصاد  (.هی)نه صرفاً بازگشت به حالت اول يتکامل ساختار يمحركه برا يرویآن به ن لیتبد

« هاموجود در برابر شوک تیحفظ وضع» گرید ياقتصاد تیموفقدهد كه رمانتیسیسم توضیح می
به جهان با نگاهی رمانتیک  «و سازگارانه پس از هر شوک عیسر يبازساز ییتوانا»بلکه  ست،ین

بر  دیتأك کیاقتصاد كلاسدر  است.هپیرامونی به منظور انطباق شرایط پیرامونی با سرمایة عاطفی انسان
 346سازگار ییایبر پو سمیقتصاد رمانتسكه در ااست درحالی (ی)مدل تعادل عموم ینیبشیثبات و پ

و  سمیسیقتصاد رمانتا ینگاه با رشد است. شرطشیپ ،یعدم تعادل موقت نکهیا رشیپذ تأكید شده و
 ةفصل نحو نیا، كند تیریرا مد« متضاد قتیحق نیچند»كه بتواند  یاتیساختار عمل کی جادیبه ا ازین

 یبررس كنند،یم دی( را تهدکیرمانت يآن )معنا يمركز تیكه هو ییهادر برابر شوک ستمیس بقاي
 .كندیم

 

348آوردر برابر اقتصاد تاب 347اقتصاد مقاوم -2-41
 

 

كه اقتصاد رمانتیسیسم ؛ درحالیشوندیاغلب اشتباه گرفته م آوراقتصاد مقاوم و اقتصاد تاب ومدو مفه
است كه در برابر  ياقتصاد ،اقتصاد مقاومشود. از منظر اقتصاد رمانتیسیسم، قایل می کیتفک دونیمیان ا

 نی(. ایبتن اروید کی)مانند  كندیو ساختار خود را حفظ م كردهمشخص، مقاومت  یخارج يروهاین
در برابر  اقتصاد مقاوم این است كه نقطه ضعف مناسب است. شدهینیبشیپ يهاشوک يساختار برا

                                                 
343 - Resilience Economy Amidst Fragmentation 
344 - Resilience over Stability 
345 - Energy Acceptance 
346 - Adaptive Dynamics 
347 - Robust Economy 
348 - Resilient Economy 
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اقتصاد  ندارد. يریپذانعطاف رایاست، ز ریپذبیشدت آسبه «اهیس يقو» ای رمنتظرهیغ يهاشوک
 دهدیشکل م رییتغ ،كندیها را جذب ماست كه شوک ياقتصاد از منظر اقتصاد رمانتیسیسم، آورتاب
)مانند  دهدیبه كار خود ادامه م صیاما قابل تشخ دیجد تیهو کی(، و با يساختار يکربندیپ ریی)تغ
پیش از ادامه،  به دنبال آن است. اقتصاد رمانتیسیسماست كه  يزیهمان چ نی(. ایکیولوژیب يهابافت

 كنم:ی زیر نشان داده و تحلیل مینقاش آور را دراقتصاد مقاوم در برابر اقتصاد تاب دو مفهوم

 

اما نه در است  "رآواقتصاد تابو  اقتصاد مقاوم"هاي بصريِ تمایز میان ترین بیاناز دقیق نقاشی بالا
بازخوانی  "اقتصاد رمانتیسیسم"را در چارچوب آنكه  "منطق وجودي"سطح تعریف، بلکه در سطح 

 . نه دو سیاست است و دو منطق پرداخته كه بیاننقاشی  ساختار بنیادین خواهم كرد. ابتدا به 

 قرار را مقابل هم "شناسی اقتصاديهستی"دهد، بلکه دو را نشان نمی« وضعیت»این تصویر صرفاً دو 
به  "تداوم زنده"منطق   ،سمت راستو در  "پایداري سخت"منطق  نقاشی، سمت چپ. در ددهمی
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 بلکه تر است،مسئله این نیست كه كدام قوي، "ماقتصاد رمانتیسیس"در تصویر كشیده شده است. 
عناصر مدنظر است كه  "مثابه دفاعثبات به" ،اقتصاد مقاوم . دراست« ترزنده»این است كه كدام  منطق
و  (تیره ة)پرند« قوي سیاه»برخورد ؛ صاعقه و طوفان؛ خوردهدیوار بتنی ترکآن عبارتند از:  كلیدي
جهان قابل "است:  این اقتصاد بر یک فرض بنا شده. تر، پناه(هایی در وضعیت دفاعی )چانسان
واكنش ؛ ساختار سختاي آن عبارتند از: هویژگی ".بینی است، پس باید در برابر آن مستحکم شدپیش

: چنین اما در چارچوب رمانتیسیسم، نقد اصلی این است؛ حفظ فرم موجودو  شدههاي شناختهبه شوک
با اولین شوک غیرقابل . درنتیجه، "فرصت بازتعریف"نه و  بیندمی "تغییر را تهدید"ي ساختار
. حال بپردازم به تحلیل نمادهاي مورد ریزد )نه فقط عملکرد(كل معنا و ساختار فرو می بینی،پیش

 استفاده در نقاشی:

 رهتی ةحضور پرنددر ژانر رمانتیسیسم است.  فشاي محدودیت عقلانیتا ةلحظ گرنمایان قوي سیاه -1
اشاره  هاي خطی و عقلانیشکست مدلو  بینینماد رخدادهاي غیرقابل پیشدر نقاشی به  (سیاه قوي)

. بخشی از بافت واقعیت استبلکه  نیست؛« استثنا»قوي سیاه یک ، در اقتصاد رمانتیسیسمدارد. 
 .خوردشکست می هادر برابر واقعیتاست،  بینی ساخته شدهفقط براي پیش قتصادي كهبنابراین، ا

و  هایی در حالت تأمل و ارتباطانسان؛ نور گرم و جریان آب؛ هاي گستردهدرخت زنده با ریشه -2
مثابه حیات به" هستند كه تأكید بر آن دارد: آوراقتصاد تاباز عناصر كلیدي  پیوند با طبیعت و اجتماع

 هان ناپایدار است، پس بایدج"است: یعنی،  این اقتصاد بر فرضی كاملاً متفاوت بنا شده است. "تحول
توانایی تغییر ؛ پذیري ساختاريانعطافي چنین فرضی عبارتند از: هاویژگی ".همراه آن تغییر كرد

 .حفظ هویت در عین تحولو  شکل
با  ترین عناصر تصویرندهاي درخت از مهمریشهاند. اقتصادي عمیق ةاستعار گركه بیان هاریشه -3

، در اقتصاد رمانتیسیسم. در تعامل با محیطو  گسترده و در حال تغذیه؛ یاتیپنهان اما حهاي: ویژگی
ها این ریشه. باید دانست كه دشومیپدیدار « عمق رابطه»از  بلکه آیدنمی« سطح»پایداري واقعی از 

 اند.تاریخی ةو حافظ؛ معنا؛ اجتماعی و سرمایة اعتماد؛ فرهنگ نمادِ
آور و اقتصاد تاب"دو  فاوتبپردازم به ترد استفاده در نقاشی، با توجه دقیق در نمادهاي موحال 
 سازد:ها را عیان میطور خلاصه این تفاوت. جدول زیر بهدر مواجهه با بحران "مقاوم
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 اقتصاد مقاوم آوراقتصاد تاب
 مقاومت در برابر شوک جذب شوک
 حفظ ساختار تغییر ساختار

 ناشناخته شکننده در برابر سازگار با ناشناخته
 ایستا پویا

 شدهمهندسی زیستی

 
عمیق و غیرقابل عبور : بخش دو میان ةدراست.  مرز دو جهان گرنمایش شکاف مركزي تصویر -4

دو منطق قابل جمع ساده ، دهداین شکاف نشان میاست.  با جریان آب و نور در پایینو  مستقیم
 .ندهست« گذار پارادایمی»بلکه نیازمند  نیستند

منفعل نسبت به و  انسان در حال دفاعنقاشی،  در سمت چپ. نقش انسان: از كنترل به همراهی -5
این تفاوت بسیار مهم است.  حضور و ارتباط ،انسان در حال مشاهده، در سمت راستست؛ و نیروها
گیرد د میآور، انسان یادر اقتصاد تابو  "كنترل كند"خواهد در اقتصاد مقاوم، انسان میزیرا  است

 ."همراه شود"

 حفاظتو اجرا ،بینیپیش، قابل زمان خطینقاشی،  سمت چپ. در زمان: خطی در برابر ریتمیک -6
، در اقتصاد رمانتیسیسماست.  زنده و اي، تطبیقیچرخه، زمان ریتمیک، سمت راستشده است. در 
 .است« زیستن»اما قابل  بینی نیست،آینده قابل پیش

 ةمسئلكند: كه یبان می یک ادعاي بسیار قوي دارد: نقاشی ی )خوانش رمانتیک(بندي نهایجمع -7
و این  است« دگرگون شدن بدون نابودي»بلکه توانایی  بر بحران نیست،برا در مقاومت اقتصاد، اصلی

بلکه در طرف  "ثبات سخت"نه در طرف : ایستددقیقاً همان جایی است كه اقتصاد رمانتیسیسم می
آموزد می "آوراقتصاد تاب" ؛"ثابت نگه دارد"كوشد جهان را می "اقتصاد مقاوم". "تداوم زنده"

 .باقی بماند« خود»چگونه در جهانی كه دائماً در حال تغییر است، همچنان 
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 349«تکه بودنتکه» تیریمد -1-2-41

 

 لیتبد سکیر عیتوز يبرا يبلکه به ابزار رود،ینم نیاز ب 350تکه بودنتکه ،اقتصاد رمانتیسیسم در
 كنیم:برخورد می 351گراگرا و بروننوع اقتصاد درون جا به دودر این .شودیم

 يهاهیاز اقتصاد كه توسط سرما ییهابخش از منظر اقتصاد رمانتیسیسم، :352گرادروناقتصاد  -الف

 يهادر برابر شوک و شوندیم هی( تغذ، احساسات و ترجیحات انسانی)فرهنگ، جامعه یداخل ییروا
 (Cr سرمایه رمانتیک ةگرا )حوزاقتصاد درون .شودگرا نامیده می، اقتصاد درونمقاومند یمال یرونیب

صورت ( قرار دارد و بهییروا یمال نیتأم ي)شورا NFC تی، تحت حمادر اقتصاد رمانتیسیسم
. شودیم دیتول یداخل يارزش آن از معنا رایمقاوم است، ز یرونیب یمتیق يهادر برابر شوک یستمیس
 است. ستمیس ییبخش، لنگر معنا نیا

و انتظارات كلان  یجهان نیتأم يهارهیكه به شدت به زنج ییهابخش :353گرابروناقتصاد  -ب

 يهاشوک كهيطوردو است؛ به نیا نیب« حائل يفضا» کی ازمندین دینظم جد وابسته هستند. یرونیب
 است THI طلایی ةمنطقفضا حائل، همان  نیوده كنند. اگرا را آلدرون يهاهیگرا نتوانند تمام لابرون

 (Ce سرمایه كارآیی ة)حوز در اقتصاد رمانتیسیسم اقتصاد برونگرا .اش سخن گفتمكه پیشتر در باره
از حد و  شیشود تا از تمركز ب میاز حد( تنظ شیب یبر سادگ اتی)مال یاتیمال يهااستیبا س دیبا
 ود.ش يریجلوگ ستمیكل س يریپذبیآس

 

 :یلیتحل هیتوج يبرا يبصر ةشیبه ر بازگشت -2-2-14

 

اما  شود،یم هیتجز آثار رمانتیکیدر  ءیش کیاست.  آوريتاب ةاستعار ةبمثابه آثار رمانتیک درواقع
 نی( در عءی)ش نیادیبن تیحفظ هو يبه معنا نیدهد. ا صیرا تشخ ءیآن ش تواندیهمچنان م نندهیب
 ةری)مثلاً زنج ییساختار كارا تواندیبحران م کی، در اقتصاد ( است.هی)تجز یكامل ساختار ادراك رییتغ

                                                 
349 - Managing Fragmentation 
350 - Fragmentation 
351 - Endogenous vs. Exogenous Economics 
352 - Endogenous Economics 
353 - Exogenous Economics 
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 تید، هونباش يقو و احساسات رمانتیکی یاخلاق ،ییروا ةی( را در هم بشکند، اما اگر سرمانیتأم
 نیدر ا اقتصاد رمانتیسیسم مفهوم .شودیتر مآسان يو بازساز ماندیم یباق« قابل اعتماد ةدكنندیتول»
مدل  یاصل گاههینه تک رد،یمورد استفاده قرار گ يبصر /یلتحلی ةصرفاً به عنوان استعار دیرچوب باچا

 میتعم« همزمان چند بُعد ارزش ةیتجز»است كه ما آن را به  ءیبه ش رمانتیکیدر واقع، نگاه . ياقتصاد
 یدر حالاست  تیحفظ هو يبرا ستمیس ییهمان توانا در ژانر رمانتیسیسم يآورتاب.  (KVI) میداد

 ةتوسع» يدر راستا و تفاوت آن با مقاومت يآورتاب. شکسته شده است اشیكه ساختار ادراك
كار « متضاد قتین حقیچند»است كه بتواند با  یاتیعمل ستمیس کی جادیو ا «يسازهمزمان يهاتیرفظ

 حیرا توض بلیهاي قفصل يهادستورالعمل يپس از اجرا ستمیعملکرد س یفصل، چگونگ نیكند. ا
  .كاملاً سازگار است «سمیسیاقتصاد رمانت»و با چارچوب  دهدیم

 

 ییكارا ةیاز سرما کیرمانت ةیسرما کیتفک -3-2-14

 

 :میقائل شو کیتفک هاییدو دسته از دارا نیب دیبا ،يآوردرک تاب يبرا

 يریگاندازه یكه در اقتصاد سنتهستند  ییهمان پارامترها : 354eC ییكارا يهاهیسرما -الف

 هستند. 355شکنندهو  (ییسود، كارا د،یتولمثل ) شوندیم

و  «تیروا دیتول تیظرف»با  ماًیكه مستق هستند ییهاییدارا :356rC کیرمانت يهاهیسرما -ب

 آور هستند.تاببوده و  ها( در ارتباطKVI) «یانسجام اجتماع»

)سرمایه  Ceوزن  یجیتدر ینیگزیبه سمت جا حركت، «سمیسیاقتصاد رمانت»در  یراهکار عمل 
؛ یا به عبارت دیگر، سرمایه كلان حركت كند تیدر توابع مطلوب( رمانتیک)سرمایه  Crبا ( كارایی

 .رمانتیک در تابع مطلوبیت به جاي سرمایه كارایی بنشیند

 

 معنا دیو بازتول ییروا ری: ذخايآورتاب يهاسمیمکان -4-2-14

 

                                                 
354 - Efficiency Capital (Ce) 
355 - Fragile 
356 - Romantic Capital (Cr) 
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هاي اطلاعاتی یا هاي مختلف در حوزة ذخایر یا شوکپس از شوک اقتصاد یاببازی ةبخش به نحو نیا
 :پردازدیم مالی به قرار زیر

از  ياشدهرفتهپذی و مکتوب ةمجموع»نه پول، بلکه  ریذخا نیا :357Rn ییروا ریذخا -الف

-می اقتصاد رمانتیسیسم است. «یجمع تیموفق يهاو داستان ن،یادیبن يهاسازنده، ارزش يهاشکست

 ریذخا نیبه ا ،یفروپاش يجابه ستمیس دهد،یرخ م یمال ای یشوک اطلاعات کیكه  یهنگام: گوید
 مقابل ةنقط قاًیدق نی. اكندیم دیتول« سازگار نِیگزیجا تیروا» کیرجوع كرده و با سرعت بالا، 

 .دانندیم يناهنجار کیاست كه شکست را  کیكلاس يآمار يهاعتوزی

 ریكه اجازه دهند متغ ییبه ابزارها ازیبر ن دیتأك :یلیتحل يزارهاو اب يسازهمزمان تیظرف -ب

 دیابزارها با نیلزوماً در تعادل باشند. ا نکهیداده شوند، بدون ا شیهمزمان نما ییو روا ییكاراذخایر 
 كرد. جادیا ییروا ذخایر جهش در کی، ییكاراذخایر ركود  يدر فازها توانینشان دهند كه چگونه م

و  يداریپا دییتأ ي. برامیكرد يزیرهیرا پاآن يبقا سمیو مکان یاتیعمل ستمیس کیختار، ما سا نیا اب
 یشناسییایپو يبه ابزارها ازین گر،یدر بلندمدت و در برابر كنشگران د ستمیس نیرفتار ا ینیبشیپ
 .میدار شرفتهیپ

 كنم:نشان داده و تحلیل میدر انتهاي این فصل، مفاهیم بالا را در یک نقاشی در ژانر رمانتیسیسم 
نقشه »بسیار غنی است، زیرا تصویر عملاً یک  "اقتصاد رمانتیسیسم"در چارچوب  زیر تحلیل نقاشی

سرمایه رمانتیک، سرمایه كارایی و  دهد:از تفکیک سه نوع سرمایه را نشان می« مفهومی بصري
مند و صورت نظامر ادامه، تحلیل را بهد آوري از طریق ذخایر روایی و بازتولید معنا.هاي تابمکانیسم

 كنم.مفهومی ارائه می
 بنديتركیب از نظر .نقاشی با یک میانجی دهدرا نشان می قطبی یک اقتصاد دو نقاشیساختار كلی  -1

 كه عبارتند از: به سه حوزه تقسیم شده است نقاشی
 است. ایه رمانتیکنماد سرم كه ها، قلعه، نور طلاییطبیعت، عشق، كتاب الف( سمت چپ:
 است. نماد سرمایه كارایی كه كارخانه، دود، كارگران، ابزار ب( سمت راست:
 هاينماد مکانیسم كه عدالت، ساعت شنی، كتاب گشوده، درخت ةفرشت زمینه:ج( مركز و پیش

 ست.آوري و بازتولید معناتاب

                                                 
357 - Narrative Reserves (Rn) 
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بلکه  اقتصاد فقط تولید نیست؛ ؛ یعنی،سازگار است "اقتصاد رمانتیسیسم"با منطق بندي بالا تركیب
 تداوم معنا در برابر فرسایش كارایی است.

قلعه ؛ نور گرم و طلایی؛ زوج عاشق در طبیعتاز قرار:  عناصر بصري مرتبطبا  358کسرمایه رمانتی -2
، سرمایه رمانتیک عبارت "اقتصاد رمانتیسیسم"در . فرشتگان كوچکو  ها و طومارهاكتاب؛ در افق
مصرف  این سرمایه. روایت مشترکو  امید؛ زیبایی؛ حافظه فرهنگی؛ وفاداري؛ اداعتم است از:

 نیست؛ «واحد تولید اقتصادي»زوج عاشق در این تصویر یک . شودانباشته و منتقل می بلکه شودنمی
 سرمایه رمانتیک ،دهندها روي زمین نشان میكتابافزون بر این،  بلکه یک واحد تولید معناست.

 است. شدهرهحافظه ذخی
 

 
 

 
كه از  نظم صنعتیو  ابزارهاي مکانیکی؛ كارگران؛ دود؛ كارخانه عناصر بصري:با  359سرمایه كارایی -3

و  تکرار؛ استانداردسازي؛ وريبهره؛ سرعت سرمایه كارایی بر پایه:دهد: نشان می تفسیر اقتصاديمنظر 

                                                 
358 - Romantic Capital 
359 - Efficiency Capital 
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 كاراییكه به معناي آن است كه  یره استو افق ت اندكارگران خم شده، در نقاشی است. استوار كنترل
اما خودكفا  ، این سرمایه ضروري است"اقتصاد رمانتیسیسم"در است.  فرسایش انسانیو  بدون معنا
 نیست.

 ،آبشار در مركز تصویردهد. نشان می "كوتاه"ي آبشار را توسط شکاف میان دو جهاننقاشی،  -4
آن  اقتصاديتعبیر  بلکه یک مرز معرفتی است. این فقط طبیعت نیست؛ بسیار مهم است. يعنصر

اقتصاد " . از منظرتولید كارآمدو  زندگی معنادار بین گسستبرابر است با  آبشارعبارت است از: 
 پاشد.سیستم فرو می، اگر این شکاف پر نشود "رمانتیسیسم

آن عبارتند  عناصر بصري است. نقاشیترین لایه نظري این بخش مهم: 360آوريهاي تابمکانیسم -5
اقتصاد "این نمادها از منظر . پرندگانو  درخت؛ كتاب باز؛ ساعت شنی؛ فرشته با ترازواز: 

 كه مفاهیم زیر را در بر دارند:  هستند« زیرساخت نامرئی اقتصاد»، "رمانتیسیسم
است.  در اقتصاد تنظیمو نظم و  تعادل، عدالت نمادبوده و  تعادل كنندة تنظیمكه  الف( ترازو

 است. میان معنا و كارایی توانایی حفظ تعادل، یعنی جااین آوريابت
و معناست. از منظر  صبر، چرخه، فرسایش نمادرا نشان داده و  زمان اجتماعیكه  ب( ساعت شنی

 بلکهكه مهم است،   فقط جریان پول نیست دهند كه ، این نمادها نشان می"رمانتیسیسم اقتصاد"
 .اهمیت استكه حائز  جریان زمان است

 روایت یعنی "كتاب باز" است. نقاشیترین عنصر نظري مهمبوده كه  ذخایر روایینماد  ج( كتاب باز
 هاو بازگویی آن هاذخیره داستان آوري از طریقتاب "اقتصاد رمانتیسیسم"در  هنوز ادامه دارد.

 دهد.رخ می
ي است كه بذر، كتاب دقیق است. ايستعارها ،درختی كه كنار كتاب رشد كرده: 361بازتولید معنا -6

. شودتکثیر می، وقتی روایت شود معنا، این یعنیآورد. را پدید می فرهنگاست و  درختپدیدآورندة 
 تر از تولید كالا است.بازتولید معنا مهم، "اقتصاد رمانتیسیسم"از منظر 

یک فرد یا یک بازار ، این شخصیت یک دولت نیستاست.  كنندهنهاد تنظیم كه قش فرشته مركزين -7
دربرگیرندة  تواند، این نهاد می"اقتصاد رمانتیسیسم"از منظر  یک نهاد نمادین است. بلکه؛ هم نیست

                                                 
360 - Resilience Mechanisms 
361 - Reproduction of Meaning 
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ها این مؤلفهوظیفه كه  ادبیاتو  دانشگاه؛ وجدان جمعی؛ سنت؛ فرهنگ؛ اخلاق باشد:هاي زیر مؤلفه
 ست.فروپاشی معنا اقتصاد وجلوگیري از سلطه كامل 

 صورت یک معادله ساده نوشت:بهنقاشی را كلی اقتصاد در این  منطق -8
 . روایی ذخایر+سرمایه رمانتیک+كارایی = اقتصاد پایدار

 شود.سیستم شکننده می، حذف شود از متغیرها اگر یکی
یک  اقتصاد. فقط عشق هم نیست؛ اقتصاد فقط كارخانه نیستچنین است:  پیام نظري نقاشی -9

 آید.می هاروایتاز  آیداز ماشین نمی آوري اقتصاديتاب ست.اكوسیستم معنایی ا
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 دیكنشگران در نظم جداقتصاد رمانتیسیسم و 
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 مقدمه -1-15
 
است كه اقتصاد را با  يارشتهنیب یموضوع، "دیكنشگران در نظم جداقتصاد رمانتیسیسم و "
تا نقش كنشگران را  زدیآمی( در هم مینه لزوماً احساس ،یو ادب یفلسف ي)به معنا کینترما يهادگاهید

قبل  كند. لی( تحلتالیجید ای ي)معمولاً پسافرتدر دینظم جد کیپس از گذار به  يدر تحولات اقتصاد
 نم:كنشان داده و تحلیل میاز ورود به موضوع، نکات بالا را توسط یک نقاشی در ژانر رمانتیسیسم 

 

، چون دیگر فقط درباره ماترین آثاري است كه تا الان ساختهاز نظر مفهومی یکی از پیچیده نقاشی بالا
را دقیق ندر ادامه، آ .است كنشگران در دل یک گذار تمدنی نیست، بلکه درباره« اقتصاد رمانتیسیسم»



303                                                                                             اقتصاد رمانتیسیسم

 

با یک دهد و را نشان می ذارجهانِ در حال گ نقاشی، ساختار كلیخواهم كرد. و در چند لایه تحلیل 
نیروهاي  ي تصویر،بالا، در كنشگران انسانی نقاشی، پایین. در بخش مواجهیم زمانچندلایه و هم جهان

 چپو سرانجام در قسمت  شهر دیجیتال و نظم جدید ،راست، در بخش نمادین )الهام، معنا، تخیل(
اقتصاد دیگر یک اهم توسط نقاشی بگویم: خومیابتدا اند. ترسیم شده بقایاي جهان كلاسیک نقاشی،

 .است« سطوح مختلف واقعیت»بلکه میدان تعامل  سیستم بسته نیست؛
ت در چهار شخصیسازند. را می قلب اقتصاد رمانتیک انسانی بپردازم كه كنشگراندر آغاز به  -1 

دهد؛ را نشان می خیدانش تاری كهیکی كتاب دارد  -هاي: الفد با ویژگیپایین تصویر، كلید فهم اثرن
؛ و فناوري درپییکی ابزار دیجیتال دارد  -پگري؛ آگاهی و جستجو به دنبال یکی چراغ دارد -ب
در . این تركیب تصادفی نیستكند. می تأمل كه در جهان تفکر ویکی در حال مشاهده است  -ت
؛ معنا؛ حافظه: ازبلکه تركیبی  نیست،« عقل حسابگر»كنشگر اقتصادي فقط ، "اقتصاد رمانتیسیسم"

 .و تکنولوژي است؛ تخیل

، نور گرمبا  چراغی كه یکی از افراد در دست دارداست.  بسیار مهم ينماد، چراغ در دست انسان -2
در نظم : گویداین تضاد می. نور دیجیتال شهر )سرد، گسترده، انتزاعی( در مقابل؛ اما انسانی محدود

 ."كدام نور، معنا دارد"بلکه این است كه  ت،جدید، مسئله این نیست كه نور بیشتر اس

از كنشگران شروع  نورانی مارپیچ يمسیرست. هااتصال جهان گردر نقاشی نمایان جریان طلایی -3
ترین مفهوم این مسیر مهم. شودها( متصل میو به سطح نمادین )الهه رودبه شهر دیجیتال می، شودمی

 .اندوصل هم به بازخوردي ةتکنولوژي و معنا در یک چرخكنش انسانی، گوید: كه می تصویر است
، هاي درخشانساختمان، در سمت راستدهد. را بازتاب می نظم جدید اقتصاديكه  شهر دیجیتال -4

؛ است دیجیتال/پسافوردي اقتصاد ةنمایند این شهروجود دارند.  هاي نورانیشبکهو  گونهالگوهاي داده
 و پایین )كنشگران( از بالا )الهام( بلکه نیست« خودبسنده»ین شهر اجاست كه این ظریف ةاما نکت

 د.شوتغذیه می
هاي نماد نظمكه  هاي شکستهستوندهد با را نشان می هاي كلاسیکویرانه نقاشی سمت چپ -5

و  اندكاملاً نابود نشده اما؛ است یا حتی عقلانیت سخت مدرن اقتصادهاي صنعتی كلاسیک، قدیمی
 .انباشت و بازتفسیر استبلکه  گذار، حذف نیست؛، یعنی. دارند هنوز حضور
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و  یکی با كتاب زنانه ٔ  دو چهره: در بالاي تصویردهند. را نشان می بازگشت معنا به اقتصاد هاالهه -6
؛ یعنی تفاوت است میان الهة نور و الهة كتاب به انداین دو، بسیار مهمهستند كه  یکی با نور دیجیتال

 ل زیر:قرار جدو
 

 نور ةاله كتاب ةاله

 نوآوري سنت

 داده معنا

 الگوریتم روایت

 
 اندبلکه با همان جریان طلایی به هم متصل ؛ نیستند هم در تقابلدو الهه باید دانست كه این

بلکه  اقتصاد دیگر فقط تولید كالا نیست؛: اگر بخواهم كل تصویر را در یک مفهوم خلاصه كنم -7
 .هستند« هاي معناواسطه»بلکه  كننده نیستندمصرف و كنشگران است« معنا»ید تولید و بازتول

؛ تکنولوژي )راست(؛ معنا )بالا(توان خلاصه كرد: بین موارد بالا را چنین می تنش اصلی تصویر -8
و هركدام وظیفه  كدام غالب نیستندهیچ. باید درنظر داشت كه كنش انسانی )پایین(و  تاریخ )چپ(

هاي مدیریت تنش میان لایه: است "اقتصاد رمانتیسیسم"این دقیقاً تعریف دهند كه انجام میخود را 
 . مختلف واقعیت

داده كافی ، در نظم جدید اقتصادي: ی بسیار مهم داردیاین نقاشی ادعاتوانم بگویم طور خلاصه میبه
ه است، توانایی كنندآنچه تعیین بلکه؛ حتی نوآوري هم كافی نیستو  كارآیی كافی نیست؛ نیست

، كنشگر موفق كسی نیست كه "اقتصاد رمانتیسیسم"در . است «هاجهان میان معنا ةترجم»كنشگران در 
تواند میان حافظه، تخیل و تکنولوژي پلی زنده بلکه كسی است كه می بیشترین اطلاعات را دارد،

 .بسازد
كنشگر از  -2، "يكنشگر اقتصادو « ارزش» فیتعر" رییتغ -1 هايادامه، بحث را در محور در

 -4و "«یتمینظم الگور»در برابر  «يفرد يآزاد» یدوگانگ" -3، 362كنندهمصرفكننده به خالقمصرف
 :دهمیمادامه  "مثابه مهندسی اصالتالگوریتم به"

                                                 
362 - Prosumer 
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 يو كنشگر اقتصاد« ارزش» فیتعر رییتغ -2-15

 

ارزش كار(  هیكار انجام شده )نظر ،یابیماز ك یارزش عمدتاً تابع ک،یو نئوكلاس کیاقتصاد كلاس در
به  فرد وبه بر اصالت، امر منحصر دیبا تاك ياقتصاد سمیسی( است. رمانتي)سودمند یینها تیمطلوب ای

 :كشدیبه چالش م قرار زیربه را فیتعر نیابوده كه   امعهج  363ی در كالبدروح عبارتی

 

بلکه از  ،يانبوه و كار تکرار دیتول قیطر ارزش نه فقط از د،یدر نظم جد :"كنشگر خالق" -الف

 یحت ایمانند هنرمند، طراح،  يامر، كنشگر نی. اردیگیشکل م 365تجربهو  364لیخلق اص قیطر
 .كندیم لیبه محور تبد كندیخلق م يفردبه كه محصول منحصررا  يافزاردهنده نرمتوسعه

 يقو تیكه روا ییبرندها ای هانفلوئنسریمانند ا د،یكنشگران جد :ییو روا نیارزش نماد -ب

كه فراتر از كاركرد صرف  كنندیخلق م روایی ییسرانمادها و داستان قیدارند، ارزش را از طر
 ياقتصادمدل  نیدارد كه در ا دیتأك نیو نماد يرمادیامر غ تیبر اهم سمیسیمحصول است. رمانت

  كرده است. داینمود پ دیجد
در نحوه  نیادیبن رییاست و سه تغ دیبا نظم جد سمیسیرمانتاقتصاد  یتلاق یبخش هسته اصل نیا

 :كه عبارتند از كندیم جادیا يفرد فعال اقتصاد فیو تعر يگذارارزش

 

 ،یاقتصاد سنت در: 366«محض تیخلاق»و « اصالت»بر  یارزش مبتن -1-2-51

 يسودمند اساسبر  ای شده (ی)ساعت كار، مواد مصرف يریگكار قابل اندازه قیارزش عمدتاً از طر
و خلاق، كنشگران ارزش را از  تالیجیدر اقتصاد د ژهیبه و د،ی. در نظم جددوشیم فیتعر 367میمستق
 دارد: «نابغه»و « هنر»به  کیرمانت دگاهیدر د شهیكه ر نندیآفریم ریعوامل ز قیطر

                                                 
363 - Geist 
364 - Originality 
365 - Experience 
366 - Aesthetic Value 
367 - Functionality 
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 ياثر هنر کی ای NFT)368 (مانند  یتالیجید تمیآ کیارزش  :یعیطب ای یمصنوع یابیمك -الف

 ياقتصاد يگذاربا ارزش نیخالق است. ا ينشان دادن امضا ای يریمنحصر به فرد، در عدم تکرارپذ
 در تضاد است. دیتول نهیصرف بر اساس هز

از دست رفتن  ،یکیمکان دیخود از هنر در عصر بازتول لیدر تحل 370نیامیوالتر بن 369:«روح اثر» -ب

هاله را از  نیا كنندیتلاش م قاًیكنشگران دق د،یجد . در نظمگفتیسخن م «يروح اثر هنر» ای« هاله»
 ست،یانبوه بازگردانند. ارزش در كاركرد ن حصولات، به م371خلق ندیفرآ شیو نما ییسراداستان قیطر

 و منشأ آن است. خچهیبلکه در تار
 

صرفاً  گرید ارزش: 372یاساس ياقتصاد يبه عنوان كالا« تجربه»ظهور  -2-2-51

است كه نه  یكس يكنشگر اقتصاد. بلکه در تجربه حاصل از آن است ست،ین ءیش کی تیدر مالک
لوكس ارزش خود را نه از  یفروشقهوه کی. مثلاً، فروشدیم« تجربه كامل» کیمحصول، بلکه  کی

جا در این .ردیگیبه آن مکان م و احساس تعلق ،یقیموس ،یداخل یطراح ،يدانه قهوه، بلکه از فضاساز
 نی. اقتصاد تجربه ااست یو متعال دیبه دنبال حالات شد سمیسیرمانت چیست؟ کیعنصر رمانتنقش 

 يبندبسته دی( را در قالب خدمات و محصولات قابل خريآرامش انحصار جان،یحالات )شوق، ه
 تا احساس كند. دهدیكننده پول ممصرف ؛ یعنی،كندیم

 

كنشگر  :373هتوج )اقتصاد( داده و دكنندهیكنشگر به عنوان تول -3-2-51

 :كندیخلق مبه قرار زیر را  یاما اساس رملموسیغ يهاییاست كه دارا یكس د،یدر نظم جد ياقتصاد

                                                 
368 - NFT (Fungible Token-Non( شود و یک سند مالکیت دیجیتالی است كه روي بلاک چین ثبت و ذخیره می

غیرقابل  يهاتوكنها آنبه كند. مالکیت یک دارایی دیجیتال خاص مانند آثار هنري، عکس، موسیقی یا ویدیو را تایید می
  گویند.تعویض یا توكن غیرمثلی هم می

369 - The Aura 
370 - Walter Bendix Schönflies Benjamin 
371 - Behind the Scenes 
372 - Experiential Economy 
373 - Attention Economy 
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 توانندیكه م یكالا است. كنشگران نیترابیاشباع اطلاعات، توجه كم يایدر دن 374:توجه -الف

 ای زیانگبرجذاب، چالش يمحتوا دیتول قیجذب كنند )از طر یمدت طولان يتوجه مخاطب را برا
 یاجرا كننده دائم کیامر، فرد را به  نی. اآورندیرا به دست م ياقتصاد ییدارا نی(، ارزشمندترقیعم
 .كندیم لیتبد

مدل، كنشگر نه  نی. در اشودیم لیها به داده تبدهر تعامل كنشگر با پلتفرم :يرفتار يهاداده -ب

 يبرا اشییاست. ارزش او در توانا دینظم جد نیا« ماده خام» زیبلکه خود ن كند،یم دیتول يزیتنها چ
بر اساس آن  هاتمیاست كه الگور هفرد( نهفتمنحصربه قهی)مانند نظر صادقانه، سل لیاص يهاداده دیتول

 داریخر کی ایكارگر  کیصرفاً  گرید يكه كنشگر اقتصاد دهدینشان م راتییتغ نیا .نندیبیآموزش م
و خلق  375ابراز وجود قیرا از طر ياست كه ارزش اقتصاد منبع دادهو  يهنرمند، راو کیاو  ست؛ین

 .آوردیفرد به دست مموارد منحصربه

 

376«كنندهمصرفخالق»كننده به مصرفكنشگر از  -3-51
 

 

 محو كرده است:با توجه به ملاحظات زیر كننده را و مصرف دكنندهیتول نیمرز ب د،یجد نظم

 د،یفعال و خلاق است. در نظم جد يانسان موجود ک،ینتدر اقتصاد رما مشاركت فعال: -الف

 دیتول یو حت 378يسازی، سفارش377یاو در طراح ست؛یمنفعل ن كنندهافتیصرفاً در گریكنشگر د
 .كندیها مشاركت مپلتفرم يمحتوا

با استفاده از  توانندیكه در آن افراد م كنندیفراهم م يها بسترپلتفرم 379:یاقتصاد پلتفرم -ب

 توسط كاربرشده  دیتول يمحتوا دیتول : براي مثال:خلق كنند يآماده، ارزش اقتصاد يهاابزار

                                                 
374 - Attention 
375 - Self-Expression 
376 - Prosumer 
377 - Crowdsourcing 
378 - Customization 
379 - Platform Economy 
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380)UGC(. محور كنشگر  .كندیم بیترك دیبازار جد يرا با سازوكارها کیرمانت ییامر، فردگرا نیا

كه  یكسان نیب یسنت يكه چگونه مرزها دهدیم حیتوض 381«كنندهمصرفخالق»كننده به از مصرف
محو  دیجد يدر نظم اقتصاد كنند،یم دیها را تولكه آن یو كسان كنندیو خدمات را مصرف مكالاها 

 ست،یمنفعل ن رندهیگ کیصرفاً  گریكننده ددارد كه مصرف دهیا نیدر ا شهیمفهوم ر نیشده است. ا
 .كندیم فایا ینقش فعال ینیآفرارزش ندیبلکه در فرآ

 

بار توسط  نیاول« كنندهمصرفخالق» صطلاحا :یمفهوم يهاشهیو ر فیتعر -15-3-1

به اوج  به قرار زیر یو اقتصاد پلتفرم تالیجیمطرح شد، اما در عصر د 1980در دهه  382الوین تافلر
 است: دهیخود رس

 یبخش ،ییمونتاژ محصول نها ای يسازیشخص ،يسازیكننده با سفارشمصرف مصرف فعال: -الف

 به مونتاژ دارد(. ازیمبلمان آماده كه ن دی)مثلاً خر دهدیرا انجام م دیتول ندیاز فرآ

ارزش،  رهیاز زنج یخود به بخش لیكنشگر با تبد نیا افزوده در نقطه مصرف:ارزش -ب

 يازهایتر با نمتناسب یكاهش داده و همزمان، محصول دكنندهیتول يرا برا یابیو بازار دیتول يهانهیهز
 .كندیم افتیخود در

 

از امور ساده  دهیپد نیا د،ینظم جد در می:در اقتصاد پلتفر ينشگرابعاد ك -2-3-15

 :اندشده نهینهادبه قرار زیر  تالیجید يفراتر رفته و در ساختارها

)مانند  یاجتماع يهاكاربران شبکه (UGC): شده توسط كاربر دیتول يمحتوا دیتول -الف

كه  كنندیم دیرزشمند )محتوا و توجه( تولا اریو بس گانیرا ییها( كالاتاککیت وب،یوتی نستاگرام،یا

                                                 
380 - UGC )Generated Content-User( هاي تبلیغاتی تولیدي غیرپولی منتشرشده توسط افراد در پست یامحتواي ه ب

گونه تعریف محتواي تولید كاربر اینشود. گفته می هاي دیگر در فضاي اینترنت كاربرانهاي اجتماعی و بخششبکه
صوتی و تصویري،  هايها، فایلهاي گروهی، پستها، بحثها ویکیهر شکلی از محتوا شامل مطالب وبلاگ»شود: می

لب از طریق وب غشود و اتصاویر دیجیتالی و سایر اشکال رسانه كه توسط كاربران یک سیستم آنلاین ایجاد می
 .گیردهاي اجتماعی در دسترس قرار میسایت

381 - Prosumer 
382 - Alvin Toffler 
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 گرانید يكننده محتوانجا هم مصرفی. كنشگر اكنندیاز آن كسب درآمد م غاتیتبل قیها از طرپلتفرم
 .كنندیمصرف م گرانیكه خود و د ییمحتوا دكنندهیاست و هم تول

 ییهادر پلتفرم یسرگرم ای یتخصص يمحتوا دیتول قیكه از طر يفرادا 383:اقتصاد سازندگان -ب

موفق هستند.  يهاكنندهمصرف بارز خالق يهانمونه كنند،یكسب درآمد م وبیوتی ای 384مانند پاترئون
همان  تیتعامل و حما زانیبه م ماًیمستقاما درآمدشان  كنند،یم دیمخاطبان خود تول يها براآن

 مخاطبان وابسته است.

 يهایژگیو شنهادیو پ 385گزارش خطا ق،یدقارائه بازخورد  :یبازخورد به عنوان طراح -پ

مشاركت فعال در توسعه محصول است.  کیبلکه  ست،ین يبخش خدمات مشتر فهیوظ گرید د،یجد
 دارند. شآن نق ينسخه بعد يریگافزار هستند و هم در شکلكننده نرمكنشگران، هم مصرف نیا

 

 :سمیسیرمانتاقتصاد با  وندیپ -15-4

 کیرمانت هیبا روح ر عصر جدید به خود گرفته و با توجه به توضیحات بالاي كه اقتصاد ددینقش جد
 :رایسازگار است ز

خود را در  قهیو سل تیتا هو دهدیمشاركت فعال، به كنشگر اجازه م نیا ابراز وجود: -الف

 او باشد. تیاز فرد یجهان بازتاب نکهیبر ا یمبن کیرمانت قیخواسته عم کیبگنجاند؛  ییمحصول نها

 مدل خالقِ كرد،یم ریكننده را تحقمصرف یكه اقتصاد صنعتیدر حال :يبه توانمند ادیاز انق -ب

طور خلاصه، به .دهدیتر را مبزرگ يندهایبر فرآ يرگذاریو تأث يكننده به فرد احساس توانمندمصرف
 نیدر ح د،یفراهم شده توسط نظم جد ياست كه با استفاده از ابزارها يكننده، كنشگرمصرفخالق

به آن اضافه  نینماد يهاارزش ای كندیم دیتول بخشد،یخدمت، آن را بهبود م ایكالا  کیاستفاده از 
 .كندیم

 

 :«یتمینظم الگور»در برابر  «يفرد يآزاد» یدوگانگ -5-15

                                                 
383 - Creator Economy 
384 - Patreon 
385 - Bug Reporting 
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 يتعامل با ساختارها د،یكنشگر در نظم جد يچالش برا نیبزرگتراند كه مشاهدات نشان داده
 است: ه قرار زیرب یرشخصیغ
 

 يو اصالت فرد یدرون يصدا تیبر اهم هاکیرمانت 386:و اصالت انیب يآزاد -1-5-51

اغلب  دیشدن و كسب درآمد، با دهید ي( براتالیجید يدر فضا ژهیو)به يند. كنشگران امروزردا دیتأك
تلاش  ؛ یعنیستا کیتنش رمانت کی جادیا نیو ترندها قرار دهند. ا هاتمیخود را در چارچوب الگور

 .يسازنهیبر تکرار و به یمبتن ستمیس کیحفظ اصالت در  يبرا
 انیب ياو برا ییو توانا انسانفرد به ارزش را در جوهر منحصر م،داشت دیكه بر آن تأك ک،یرمانت دگاهید

 :دهدیم به قرار زیر اتشیصادقانه درون

خود عمل  یبر اساس الهامات درون ،یرونیبتواند بدون فشار ب دیكنشگر با :387يخودمختار -الف

 است. یو خلق، اصل اساس يریگمیتصم ان،یب يكند. آزاد

كوركورانه از  يروینه از پ زد،یخیاز درون فرد برم تیموفق م،یپارادا نیدر ا نابغه خودساخته: -ب

 .یرونیقواعد ب

 

و  ياقتصاد دیجد نظم ی:تمی: سلطه نظم الگوردینظم جد تیواقع -15-5-2

را  يآزاد نیا به قرار زیر بنا شده است كه يسازنهیها و بهداده ها،تمیالگور هیشدت بر پابه یاجتماع
 :كندیمحدود م

 شیرا نما ییحفظ توجه كاربر، محتوا يبرا 389گرهیتوص يهاتمیالگور :388هاحباب لتریف -الف

 یشناخت "حباب" کیكنشگر در  شودیكار باعث م نیاو سازگار است. ا یقبل قیكه با علا دهندیم
 يسازنهیبه به ،انتخاب يِآزادجا در اینبماند.  ممتفاوت محرو ای دیجد يهادگاهیمحبوس شده و از د
 .شودیانتخاب محدود م

                                                 
386 - Authenticity 
387 - Autonomy 
388 - Filter Bubbles 
389 - Recommendation Engines 
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ساعت  هاتمیاسنپ(، الگور ای)مانند اوبر  یدر اقتصاد پلتفرم ارشد: ریبه عنوان مد تمیالگور -ب

آزاد  نیكارآفر کیحالت، راننده )كنشگر( از  نی. در اكنندیم کتهیرا د رهایو مس يگذارمتیق ،يكار
قرار  یستمیس ییكارا ادر تقابل ب يفرد ي. آزادشودیم لیتبد تمیكارگر تحت نظارت الگور کیبه 
 .ردیگیم

 يمحتوا دیكننده، فرد بامصرفبه عنوان خالق تیموفق يبرا شدن: دهید يبرا يسازنهیبه -پ

نرخ تعامل( آن را  يبرا نستاگرامیا نیپلتفرم )مانند قوان يهاتمیكه الگور كند میتنظ يخود را طور
 گریکدیبه  هیبهمه مجبورند ش یعنی شود؛یم لیاص يمحتوا يسازامر منجر به همسان نیكنند. ا جیترو

 شوند. دهیعمل كنند تا د

 

  390از اقتصاد ییزداانسان -6-51

ها و هوش دادهبا اتکا به كلان دیدارد، نظم جد دید تأكبر روح و فر سمیسیكه اقتصاد رمانتیدر حال
چگونه  اموزدیب دی. كنشگر باكندیخارج م یرا از بُعد انسان يریگمیتصم يندهایفرآ ،یمصنوع
خدمات خود را حفظ كند  ایمحصول  «تیانسان»حال،  نیو در ع هكرد ریرا تفس یتمیالگور ماتیتصم

 باشد. زیمتما شدهنهیكاملاً به يتا در برابر كالاها

( ییاصالت و فردگرا ت،ی)خلاق کیرمانت آلدهیاز ا یبیترك «دیكنشگران در نظم جد»طور خلاصه، به
عمل كنند تا ارزش خلق  دیجد یو پلتفرم یتمیالگور يساختار يهاهستند كه مجبورند در قالب

كه كنشگر  یش و تضاد اساسبه تن ««یتمینظم الگور»در برابر  «يفرد يآزاد» یدوگانگ»محور  .ندینما
در عصر  تیفرد يقلب مسئله بقا یدوگانگ نی. اپردازدیبا آن مواجه است، م دیدر نظم جد کیرمانت
 است. يمحورو داده ونیاتوماس

 

: نجاستیا یاصل تنش: مجدد( يسازانسان يتنش و راهکار )تلاش برا -15-6-1

قابل » دیدر بازار با تیبقا و موفق ي(، اما براکیباشد )آرمان رمانت «لیخلاق و اص» خواهدیكنشگر م
 يسازانسان" يتلاش برا ،یدوگانگ نیراهکار در ا (.یتمیباشد )الزام الگور «شدهنهیو به ینیبشیپ

 است:به قرار زیر  ستمیس "مجدد

                                                 
390 - Dehumanization 
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 دهید يبرا هاتمیچگونه از الگور آموزندیهستند كه م یكنشگران موفق كسان شکافتن حباب: -الف

كنند كه هسته  یخود را طراح يمحتوا يحال، طور نیخود استفاده كنند، اما در ع يمحتوا شدن
 بماند. ینخورده باقآن دست لیو اص کیرمانت

 هاتمیاست كه كنشگر درباره نحوه عملکرد الگور نیمحور مستلزم ا نیا و مقاومت: تیشفاف -ب

بسته و  يهاجامعه جادیا قیاز طر دیند، شاها مقاومت ككامل به آن ادیو در برابر انق ابدی یآگاه
 ستندیآن ن ملهنوز قادر به سنجش كا هاتمیكه الگور یانسان يهاتمركز بر ارزش ای یتمیرالگوریغ

حفظ  يبرا يكنشگر امروز یدر واقع، مبارزه دائم ،یدوگانگ نیا (.یتعهد اخلاق ای ی)مانند عمق عاطف
 است. یتمیالگور رحمانهیب يساختار اقتصاد کیخود در  یجوهر انسان

 

 :«تمیالگور»و  تبل اصالتقا -7-15
 نیاست. ا ، تقابل میان اصالت و الگوریتمسمیسیچالش كنشگر در اقتصاد رمانت یهسته اصلدرواقع 
و  يریگقابل اندازه ياقتصاد يبه كالاها «تیفرد»و « تجربه»شدن  لیتبد میمستق جهیتقابل، نت

 .است نیشده توسط ماش يسازنهیبه

 کیصرفاً  گریبستر، اصالت د نیا در: کیرمانت یینها ياصالت به مثابه كالا -1-7-15

هاي با ویژگی تواندیاست كه كنشگر م ییكالا نیو ارزشمندتر نیترابیبلکه كم ست،ین یفیك یژگیو
 د.عرضه كن زیر

 رقابلیغ خچهیاصالت، تار زانیبا م ماً یمحتوا مستق ایمحصول  کیارزش  :391أارزشِ منش -الف

در  یاصالت، دفاعد. كه اشاره ش NFT همانندت؛ مرتبط اس يتلاش خلاقانه فرد زانیتکرار آن و م
 ت.انبوه اس دیبرابر تکرار و تول

از  دیشود، اما نه به خاطر تقل دهید خواهدیم کیكنشگر رمانت :لیشدن اص دهیبه د ازین -ب

 ش.منحصر به فرد يترندها، بلکه به خاطر صدا
ش از توضیحات بیشتر این بخش، اجازه دهید نقابل اصالت و الگوریتم را توسط یک نقاشی در ژانر پی

 رمانتیسیسم نشان داده و تفسیر كنم:

                                                 
391 - Provenance Value 
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ین بار تنش مركزي نخستراي را به تصویر كشیده و ب« اقتصاد رمانتیسیسم»هاي بصريِ بیان نقاشی بالا
. مفهوم اصالت در دهدنشان می طب .جودی کاملاً مجزاد. قصورت صورت پراكنده، بلکه بهرا نه به

پرنور و ، عمیق، این درهنشان داده شده است.  طرف دو بین «آتشین ةدر»یک برابر الگوریتم توسط 
بلکه  تدریجی نیست؛ یتقابل اصالت و الگوریتم، تفاوت، یعنیاست.  و غیرقابل عبور آسان خطرناک

 .است گسست ساختاريیک 
ي مردشده عبارتند از: تجربه است. عناصر استفاده  سازيكالایی ةكنشگر در آستانی، سمت چپ نقاش
هنوز به  این كنشگر. شده(نورانی )تقریباً مصنوعی/دیجیتال یگلو  در دست یكتاب، با لباس كلاسیک

، گل. است شده به شیءتبدیل ایربهتجرد، اما چیزي كه در دست دا متصل است« دانش و روایت»
 انسانی ةتجربدهد. یعنی، را نشان می بحرانی ةنقط دقیقاًكه  اما طبیعی نیست درخشان است؛ تزیباس
از بوده كه  رمانتیک كالاي ةاستعار ،گل نورانی . است «عرضه قابل كالاي» به شدن تبدیل حال در
قابل و  ئهقابل ارا، درخشانبودن،  فردمنحصر بهي هاویژگی. گل از ترین نمادهاي كل تصویر استمهم

شود، دیگر زیسته نمی "اصالت"، یعنیاست.  جدا شده اشاز بستر طبیعی امابوده برخوردار  نمایش
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اي معنا به ارزش مبادله اي است كهاین همان لحظه، "اقتصاد رمانتیسیسم"در . شودمی "ارائه"بلکه 
 .شودتبدیل می

با استفاده از  است "زیستثابه درونماصالت به" دنبال تصویرسازي مفهومنقاشی به سمت راست 
؛ چیزي در دست ندارد. زن آرام و درونی یحالتو  از قلب ينور؛ با چشمان بسته یزنزیر:  عناصر

وضعیت »بلکه  اصالت هنوز كالایی نشده؛ ینجا. ااست« در حال بودن»بلکه ؛ دهدچیزي نمایش نمی
و  نامتمركز، گرم نور از قلبِاست.  یريگارزش غیرقابل اندازه گرنمایش نور قلب. است« وجودي

است. در  قابل ارائه و متمركز، شیءوار كه نور سمت چپ در مقابلِشود؛ ساطع می غیرقابل كنترل
 خوریم:بر می "اصالت كالایی و زیسته"جا ما به تضاد دو این
 

 اصالت زیسته اصالت كالایی
 درونی بیرونی
 سیال شدهتثبیت

 گیرياندازهغیرقابل  قابل سنجش
 

هایی با ساختمان، فضایی با زمینهدر پسدهد. را نشان می شهر الگوریتمی ي نقاشیسمت راست بالا
اقتصاد » ي ازمادشود كه ندیده می دست رباتیک در حال گسترشو  هانمودارها، داده، هاآیکون

ین ، اتراما مهم؛ سازيبهینهو  بینیپیش، گیرياندازهعبارتند از:  این فضاهاي . ویژگیاست« الگوریتمی
به سمت  این دستاست.  تنش اوج ةنقط ،ست رباتیک. داست، نه صرفاً حضور« نفوذ»فضا در حال 

خواهد الگوریتم میدهد: كه نشان می است« تعریف كردن»یا « گرفتن»در حال و  مركز دراز شده
محل  در نقاشی، آتشین ةدر. تر استاکو این خطرنو البته  كند« سازيمدل»بلکه  اصالت را نه نابود،

اما بوده  انرژيمظهر  آتش. است «تبدیل ةمنطق»یک بلکه  فقط فاصله نیست این شکافاست.  تبدیل
تبدیل  متریک بهمعنا و  پروفایل بهفردیت ؛ داده بهتجربه  اینجا جایی است كهباشد.  مخربتواند می
 .شودمی

تواند آیا اصالت میتوانم خلاصه كنم: نقاشی را به قرار زیر میي اقتصاد رمانتیسیسم در این تنش مركز
اهمیت نقاشی آنجاست  كه ماهیت خود را از دست بدهد؟بدون آن، وارد اقتصاد شود« كالا»عنوان به
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و  "داشتن اصالت"بین  كنشگر: دهداین نقاشی نشان میبه این پرسش نمی دهد.  ايپاسخ سادهكه 
در اقتصاد رمانتیسیسم، . یکی و قابل جمع كامل نیستند این دو البته و ه استگیر كرد "اصالت ةارائ"

در خطر از دست  شود،اي كه اصالت به كالا تبدیل میاما در لحظه ترین سرمایه اصالت است؛بزرگ
 .گیرددادن خود قرار می

 

به  ياهستند كه بر ییابزارها هاتمیالگور :اصالت یمثابه مهندسبه تمیالگور -2-7-15

 د:ریگیشکل م به قرار زیر تقابل نجا،یاند. در اشده یطراح 392حداكثر رساندن تعامل

و اصالت را به  یانسان دهیچیاحساسات پ دیكار كردن، با يبرا هاتمیالگور 393ی:یگرالیتقل -الف

 نیشتریب یشد؟ چه كلمات کیتماشا شد؟ چند بار لا هیدهند: چند ثان لیتقل يریگقابل اندازه يهاداده
 را داشتند؟ کیكل

 نیشتریدارند كه ب شیگرا ییسمت محتوابه یطور ذاتبه هاتمیالگور :نیانگیم يبرا يسازنهیبه -ب

 کیرمانت تیبا ماه ماًیامر مستق نیو پرطرفدار(. ا نیانگیم يمحتوا یعنیكند ) ریتعداد افراد را درگ
 ت.، در تضاد اسجذاب است هاتیاقل يو برا رمتعارفیاصالت كه غالباً غ

خود را  لیاص يصدا یا -1تا  ردیگیتحت فشار قرار م کیكنشگر رمانت فشار بر كنشگر: -پ

داشته باشد )فدا كردن اصالت  یشدن همخوان دهیكسب د يبرا یتمیكند تا با فرمول الگور لیتعد
است اما  لیاص كه ظاهراً محتوایی یعنی «یتمیاصالت الگور»تلاش كند با خلق  ای -2سی(؛ دستر يبرا

 د.كن جادیو خلاقانه ا یاخلاق یدوراه کی است، شده یطراح تمیالگور بیفر يدر واقع برا

 

 یوقتد؛ یعنی شویبحران اعتبار م کیتقابل منجر به  نیا :394تبار: تزلزل اعجهینت -3-7-51

است، باورشان به حداكثر رساندن سود  يبرا تمیدخالت الگور جهینت نندیبیكه م ییمردم بدانند محتوا
 فیكننده تضعو تجربه كسب شده توسط مصرف نیارزش نماد جه،ی. در نتشودیبه اصالت آن كاسته م

 ای نیاصالت )مانند بلاكچ دییتأ يبرا ییهاسمیمکان جادیبا ا كندیتلاش م سمیسیاقتصاد رمانتد. شویم

                                                 
392 - Engagement 
393 - Reductionism 
394 - Credibility Crisis 
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 تمیند و اثرات محدودكننده الگورارزش بازگردا رهیسازنده(، اعتماد را به زنج تیهو دییتأ يهایگواه
 است. تالیجید يدر فضا 395هاله یابیباز يتلاش برا نیكند. ا یرا خنث

 

 :شودیارائه م ریجدول ز سم،یسیمورد بحث با توجه به اقتصاد رمانت يمحورها يبندجمع يبرا

 

 سمیسیارتباط با اقتصاد رمانت محور حیتوض محور
و « ارزش» فیتعر" رییتغ -1

 "يقتصادكنشگر ا
ارزش صرفاً به  ن،یدر اقتصاد نو

محدود  یمبادله پول ای يسود ماد
 يهابلکه شامل ارزش شود،ینم
 ییخلاقانه و معنا ،یتجرب ،یفیك
 زین ي. كنشگر اقتصادگرددیم زین

به  ییعامل صرفاً عقلا کیاز 
و  تردهیچیپ يهازهیبا انگ يموجود
 .رودیفراتر م یانسان طفعوا

 يهابه ارزش سمیسیاقتصاد رمانت
 یو احساس يمعنو ،يهنر ،یدرون
بها  يصرفاً ماد يهااز ارزش شیب
ارزش را  فینگاه، تعر نی. ادهدیم

صرف برده و  ییگرافراتر از منفعت
 يرا موجود يكنشگر اقتصاد

 يو جستجو تیشور، خلاق يدارا
 يبرا ینینه صرفاً ماش داند،یمعنا م
 و مصرف. دیتول

كننده به رفز مصكنشگر ا -2
  (Prosumer) كنندهمصرف قِخال

تنها  گریكننده دمصرف
كالا و خدمات  كنندهافتیدر
 د،یبلکه فعالانه در تول ست،ین

 يسازیسفارش ای یطراح
. مرز كندیمحصولات مشاركت م

كننده محو و مصرف دكنندهیتول نیب
 شده و افراد به خالق

 .شوندیم لیكنندگان تبدمصرف

بر  سمیسیرمانت دیبا تاك رییتغ نیا
و مشاركت فعال  تیخلاق ت،یفرد

دارد.  یهمخوان نشیآفر ندیدر فرا
كننده بودن، امکان مصرفقِ خال
 يزیخود و دخالت در خلق چ انیب

 يكه برا دهدیمنحصر به فرد را م
 لیو اص یذات یارزش هاکیرمانت

انبوه و  دیدارد، برخلاف تول
 .یصنعت تیهویب

در  «يفرد يآزاد» یدوگانگ" -3
 "«یتمینظم الگور»برابر 

با  هاتمیالگور تال،یجیدر عصر د
 ینیبشیها، رفتارها را پداده لیتحل

 يبه شدت بر آزاد سمیسیرمانت
استقلال و اصالت تجربه  ،يفرد

                                                 
395 - Aura 
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به از  تواندیكه م كنندیم تیو هدا
عمل و انتخاب  يدست رفتن آزاد

حال،  نیمنجر شود. در ع يفرد
 ییهايآزاد توانندیم هاتمیالگور

اطلاعات و  به یمانند دسترس
فراهم  زیرا ن دیجد يهاصتفر

 آورند.

مطرح شده،  یدارد. دوگانگ دیتأك
به  کیرمانت لیم نیتضاد ب
از  زیو گر یختگیخودانگ

)نظم  یلیتحم يهاچارچوب
. دهدی( را نشان میتمیالگور
شدن  یاز صنعت هاکیرمانت ینگران
 نجایدر ا ،ین زندگشد یکیو مکان
 "شدن یتمیالگور"از  یبه نگران
 .شودیترجمه م يفرد يآزاد

 مهندسی مثابهبه تمیالگور" -4
 "اصالت

با  توانندیم هاتمیالگور
و محتوا،  اتیتجرب يسازیشخص
فرد و منحصر به "اصالت"حس 

كنند،  جادیكاربران ا يبودن را برا
اصالت توسط  نیاگر ا یحت

شده  یمهندس یسینوبرنامه يكدها
در  ییهامسئله چالش نیباشد. ا
به  "اصالت" یواقع فیمورد تعر
 .آوردیوجود م

 اتیاصالت را در تجرب سمیسیرمانت
 انیعواطف خالص و ب ،یواقع
. كندیجستجو م يفرد واسطهیب

توسط  "اصالت یمهندس"مفهوم 
 نیا يبرا قیعم یچالش ها،تمیالگور

به آنچه كه  رایاست؛ ز دگاهید
و  "منحصر به فرد"ظاهر 

ممکن  رسد،یبه نظر م "لیاص"
 ستمیس کی ولاست در واقع محص

باشد كه از  ریو تکرارپذ ینیماش
 قتیفاقد روح و حق هاکیرمانت دید

 است. یدرون
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 دهمانزشفصل 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 رنج و نجاتاقتصاد 
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 مقدمه -1-16
 
به  شناسانهیمعنا و نگاه هست يلگوا یبلکه نوع ،یواقع ينظام اقتصاد کینه  "سمیسیاقتصاد رمانت"

 دیبستر با نیدر ا« نجات»و « رنج» میمفاه حیتوض يهاست. براو ارزش ،يگریروابط انسان با جهان، د
 یكلیکبار دیگر به معناي  دارد. ياستعار ای يمجاز يمعنا نجایدر ا« اقتصاد»كه  مابتدا روشن كن

اروپا(، جهان به  19و  18قرن  اتیدر فلسفه و ادب ژهیو)به سمیسیرمانت درزم: بپردا «سمیسیاقتصاد رمانت»
انسان نه صرفاً  دگاه،ید نیا در .شودیم دهید يو معنو یاخلاق ،یاز تبادلات عاطف يامثابه شبکه

 است. ییبایز ایدنبال معنا، شور، و وحدت گمشده با امر مطلق بلکه به ،يماد دهیفا ایدنبال سود به
چه  یعنیها؛ ها و نجاتاحساسات، رنج ةو مبادل عیناظر است به نحوه توز نجایدر ا« اقتصاد» اصطلاح

و  تیعشق، خلاق ،یدرون يدر سطح تجربه كندیم افتیدر يزیو چه چ دهدیم يزیچه چ یكس
كه  ییرنج و نجات است، جا انیم کِیتراژ یدهسامان ینوع سمیسیاقتصاد رمانت :نیبنابرا .يفداكار

 اتیاز ادب ییهابا مثال توانممی را میمفاه نیا نجات دارد. ایمعنا  افتیبه در دیانسان با دادن رنج، ام
چطور اقتصاد  نمیكنم تا بب یبررس یقیتطب طوربه (مایحافظ، ن رون،یبا ر،یو غرب )مثل شکسپ رانیا

 است.  افتهیدر شعر و عشق بازتاب  سمیسیرمانت
 

 یسمرمانتیس اقتصاد ی دوباره ازخوانش ؛نجاتاقتصاد رنج و  -2-16
 

 یانسان ةتجرب يِادیبن ةیبلکه سرما ست؛یصرف ن یمنف تیوضع کی سمیسیدر اقتصاد رمانت« رنج»مفهوم 
 به .بردیبه عمق وجدان، عشق و هنر م یاست كه انسان را از سطح روزمرگ يزیهمان چ رنج است.
وحدت  ياز فقدان معنا كه انسان را به جستجو يااست؛ نشانه امر مطلق یِخال يرنج، ا :تریفلسف ریتعب

زاده  ییبای: از رنج شاعر، زكندیم دیتول یرنج ارزش سم،یسیدر اقتصاد رمانت .داردیموا یبا كل هست
 كردنهیهز» یرنج نوع ن،یبنابرا .رسدیم یو عرفان یاز رنج عاشق، عشق به اقتدار اخلاق شود؛یم

در براي مثال:  یادب يهانمونهدر  .شودینجات حاصل م ایاشراق  ایآن، معنا  ياست؛ در ازا «یروح
رنج شاعرانه  تس،یو ك رونیباآثار در  است. یرشد روح ةسرچشمرنج عاشقانه  لر،یش ای تهیآثار گو
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رنج »: شودیم دهیالگو د نیهم زین یدر عرفان فارس هنر است. قیاز طر یجاودانگ يبه سو یراه
 ام:نوشته "جواهري در كلام من"در كتاب  .انجامدیم «المحبوبیفنا ف» ای« وصل»به  كه« عاشقانه

 
 انسان تا هست، رنج و سختی و غم در كنارش هست"

 اندخمیرِ وجودي انسان را در رنج پخته
 انداما همراه رنج، لطفِ صبر را به او هدیه داده

  گیري رنج،هنگام اوجبه ام كهگرفته ادی
 را بر جسمِ خسته ارزانی كنم صبر لطفِ

  روحم را آواز دهم كه باید:

 گذشت و گذاشت و عبور كرد د،یبخش
 اي در دل نداشته باشماز رنج، كینه

 از او بگذرم و دردش را واگذارم و از كنارش عبور كنم

 ی، رنج در مقابل صبر كوتاه بیایددر فرصت دیشاتا 
 كندجام رنج را خسته میدانم كه صبر سراناگر هم كوتاه نیاید، می

 و تن خسته را لختی آسوده خواهد گذاشت
 دانم؛ طاقت صبر زیاد استمی

 "و آسودگی تن هرچند كوتاه، دردِ رنج را از یادش خواهد برد!
 

صفات و سجایا در معركة "كند: اضافه میگل فیلسوف آلمانی ویل دورانت در تاریخ فلسفه از قول ه
شوند و شخص فقط از راه رنج و مسؤلیت و اضطرار تکمیل و تکوین میهرج و مرج و اغتشاش عالم 

زندگی براي  ...استحیات و محرک اصلاح علامت  ورنج هم امري معقول  رسد.به اوج علو خود می
اعتقااد دارم  "سعادت نیست، بلکه براي تکامل است. تاریخ جهان صحنه سعادت و خوشبختی نیست.

اسات كاه  یفلسف یپرسش كه البته این موضوع است يه رنج و درد ابددر مجموع محکوم بكه انسان 
؛ كباد یلقد خلقنا الانسان ف: دیفرماین كه مآاند. قرنداده هیآن ارا يبرا يپاسخ واحد شمندانیاكثر اند
اناد ها در رنج و عذاباست كه انسان نیهم اعتقاد بر ا تیحی. در مسمیدیدر رنج آفر ار انسان مایعنی 
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خدا واحد اسات، و میاان خادا و ": ها از رنج، خود را فدا كرده استآن ییرها يبرا حیمس یسیو ع
تا با این كار، خدا  کاردتمام بشریت  خود را فدایكه جان  مسیحمردم، انسانی وجود دارد به نام عیسی 

د تاا كنایفراهم ما شیبرا یانسان فرصت دنیبودا، رنج كش نییدر آ ".را با یکدیگر آشتی دهد انسا و 
رناج سراسار  سام،یهندوئ نییدارد و در آ دنیبه رنج كش ازین ياریهش يشود؛ پس انسان برا ارتریهش
اما چون انسان پس از مرگ، محکاوم  است؛یبشر را در برگرفته است و مرگ، نجات از رنج دن یزندگ

 گارید یات فلسافقصه در تفکر نیو البته ا ابدییدوباره است، رنجش لاجرم ادامه م یبه تولد و زندگ
راناد و یاز آن، به طارف جلاو ما ییرها يرنج است كه انسان را برا نیهم هم دیشا ادامه دارد... زین
باود،  شیدر آساا شهیاگر انسان هم ،یعنیآورد. یمختلف به ارمغان م يهاتیفرصت ها و موفق شیبرا

 یزنادگ ایبلکه در دن ست،یشت نافتاد. انسان در بهشت بود. اما انسان در بهیم یجلو از معنحركت به
حركات باه  يهافرصت ا،یاجتناب دن رقابلیغ يهاكه از رنج اموزندیب دیها بانظر من انسان به. ندكیم

 . چه بخواهیم یا نخواهیم با انسان همراه است رنج آرامش را خلق كنند. يسو
 

 سمیسیدر اقتصاد رمانت« نجات»مفهوم  -1-2-16

 
 يصرف )رستگار ینیبازگشت معنا در برابر رنج است، اما نه در سطح د ایاش نظام، پاد نیدر ا نجات
انسان  انیرفته موحدت از دست یابیباز :یعنی نجات .يو وجود یباشناختی(، بلکه در سطح زياخرو

ارتباط هركس  نحوة رنج، نه فرار از آن. قیتحقق معنا از طر انسان و خودش. ایو جهان، انسان و خدا، 
قابل  بخش .میگویم "صفحة معاشرت"شود كه من به آن  یثبت و ضبط م يادر صفحه انیبا اطراف
ها، جملات و پارگراف میتنظ یبه چگونگ یو سرور افراد بستگ ياز درد و آلام و البته شاد یتوجه

-كه در همین راستا، انسان دارد "صفحة معاشرت" يانشا يو قواعد دستور يگذارخلاصه نحوة نقطه

توانند هم سبب یاز موارد بالا م هركدام .كننداجتماعی با یکدیگر را تنظیم می -ملات اقتصاديها تعا
ها، اگر پارگراف ،یعنی .يشوند و هم موجب سرور و شاد گریکدیرنج و درد در ارتباط افراد با 

صورت گرفته  ییکویصفحة معاشرت به ن يدر انشا يجملات، حروف اضافه و قواعد نقطه گذار
اگر  برعکس، آورد.یهمراه مبهجت و سرور و آرامش به نیطرف يبرا گرانید، ارتباط با دباش

سر و ته باشند؛ حروف  یخودشان قرار نگرفته باشند؛ جملات نامفهوم و گنگ و ب يها در جاپارگراف
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د، نشده باشن تیرعا حیطور صحبه يمورد استفاده شده باشند و قواعد نقطه گذاریو ب یاضافه، اضاف
دورماندن از درد و  يبرا دیشابه اعتقاد من،  شود.یارتباط افراد با هم سبب رنج و سلب آرامش م

 نینخست ا راه فقط دو راه حل وجود داشته باشد: شود،یحاصل م انیكه از ارتباط ما با اطراف یرنج
 شیخو ییتنهاو خود را در زندان  ردهقطع ك یطور كلاست كه هرگونه ارتباطمان را با افراد به

. انسان ستین یكه كار هركس دیاست، اما باور كن ياكار ساده نیرسد اینظر م. هرچند بهمینكمحصور 
 دارد. فرهنگی و... با دیگران را -اجتماعی -ة اقتصاديبه رابط ازیسالم و فرح بخش ن اتیادامة ح يبرا
تمام  ،یعنیمعاشرت است.  در صفحة حیصح يدوم كه سخت تر از راه اول است، نوشتن انشا راه
هم نیها زمزمه كند. ارا در گوش یداشته باشند و خواندنش، آهنگ خوش يانشاء با هم سازگار ياجزا

 رتصفحة معاش ياز نگارش انشا یتواند نمرة قبولیم یطور معمول، كمتر كسو به ستین یكار هركس
هم در نگارش  گرانیو د ردیگیطرفه صورت نمکیصفحة معاشرت  يكسب كند؛ چراكه نگارش انشا

صفحة معاشرت شما نقش  يها بلکه صدها نفر در نگارش انشاطور كه دههمان ،یعنیآن نقش دارند! 
 حال د؛ینقش دار گرانیصفحة معاشرت د يدر نگارش انشا دیمؤثر دارند، شما هم متقابلاً بدون ترد

كه به اندازة  دیریدرنظر بگ الح .رگولیو کیفقط  ایبلند باشد  یخواهد در حد و اندازة پارگرافیم
امر، نه تنها  نیصفحات معاشرت وجود دارند كه هم ن،یها و جوامع مختلف در كرة زمتعداد انسان

این  جوامع است. يساز جنگ و صلح برانهیزند، بلکه زمیها رقم متک تک انسان يرنج و سرور را برا
با تصحیح صفحه معاشرت افراد، اوضاع  یعنی شود؛گر میجاست كه اقتصاد رمانتیسیسم جلوه

از انسان ها در  ياریبس ای یكه صفحة معاشرت برخ نیا كند.سامان میاجتماعی آنان را به -اقتصادي
با كشورهاي  بودن صفحة معاشرت كشورشان یخط خط لشیاست، دل یجوامع ناخوانا و خط خط

كه از  ییام، كشورهاجربه كردهت. گیردمیخواهی صورت كه صرفاً بر اساس منطق زیاده است دیگر
و احساسات رقیق انسانی را جایگزین عقلایی بودن زیاده  برخوردارند یصفحة معاشرت منظم

كنند. یم یدر كنار هم زندگ يدر صلح و آرامش و شاد زی، مردمشان ناندهاي اقتصادي كردهخواهی
اكثر جوامع و در ادامه، افراد آن جوامع،  و صفحة معاشرت ستین ریگموضوع همه نیاما متأسفانه ا

 نیا در برند.یافراد در رنج و تألم به سر م وجوامع  ل،یدل نیمغشوش و نابسامان بوده و به هم
به  ای ییبای، به زیرنج به آگاه لیبلکه حاصل تبد د؛یكه بتوان آن را خر ستین یی، نجات كالا«اقتصاد»

نبوده است؛  هودهیرنجش ب ابدییاست كه انسان درم ياحظهنجات همان ل :گرید انیب بهعشق است. 
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در اقتصاد رمانتیسیسم در  رنج و نجات انینسبت م . از معنا مستقر كرده است یبلکه او را در نظام
. در آن، انسان يشهراست، نه آرمان کینظام تراژ کی سمیسیرمانت است؛ یعنی کیتراژ يساختار قالب
نجات  ةچون تجرب ست؛یبدون رنج ممکن ن نجات، نجات در نوسان است. دو قطب رنج و انیم شهیهم

 هر؛ رودیهدر نم یرنج چیه «سمیسیاقتصاد رمانت»در  ل،یدل نیهم به. شودیاز دل درد و فقدان زاده م
 يامعادله ياقتصاد دارا نیا م بگویم كهتوانیم بخش است.رزش نجاتا یبالقوه حامل نوع رنجی
 است: رقرار زیبه يمعنو

 نجات ⟶خلاقیت⟶آگاهی⟶رنج

بهتر است در این  دست آورد.نجات را به ةیتا سرما پردازدیرنج را م ةنیانسان هز ند،یفرا نیا در
 قسمت، رنج و نجات را توسط یک نقاشی در ژانر رمانتیسیسم، تصویرپردازي كنم:
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باشد. در  «اقتصاد رمانتیسیسم» از از موضوع رنج و نجات تجسمی تواندمیاز نظر مفهومی  نقاشیاین 
را در مركز  عنوان منبع ارزشرنج بهبلکه  بار، نه فقط تولید، مصرف یا كنشگربراي اولیناین نقاشی، 

عمودي و  یحركتكل تصویر است.  از تاریکی به نور )اما نه ساده( نقاشی ساختار كلی .دهدقرار می
 و نور، تعالی، بالادهد؛ در را نشان می فرسودگی و تاریکی، رنج ،و چپ یپایین: در بخش دارد قطري

 ٔ  اما نکتهتجسم پیدا كرده است.  معنا و تبدیل، آفرینشحاكم است و در بخش میانی،  نوعی رهایی
 .است« پرپیچ، پرهزینه و جمعی»مسیر خطی و ساده نیست؛ بلکه  است كه ینا مهم

زمین ، كارگران فرسودهبا عناصر  اولیه ايمایهبلکه سر نشان داده نشده بحران مثابهبهرنج در نقاشی، 
را نشان « فقر»فقط به تصویر كشیده شده است. این موارد  هاي خستهچهرهو  هاي خمیدهبدن، سوخته
« منبع وجودي»بلکه یک  نیست،« وضعیت اقتصادي»رنج، یک ، ر خوانش رمانتیک، بلکه ددهندنمی
 .است هنوز به معنا تبدیل نشدهبوده و  «خام»این رنج هنوز كه این ترو مهم  است

در  يافراد، رودمسیر نورانی كه از دل تاریکی بالا میست. تبدیل رنج به معنا در نقاشی، مسیر طلایی
؛ یعنی، است تصویر ةترین ایداین مسیر مهمروند كه پیش می به سمت نورو  گامبهگام، حال حركت
 ، مركز تصویر .شود، نه از وضعیت اولیهتولید می« ند تبدیلفرآی»، از "اقتصاد رمانتیسیسم"ارزش در 

 یک( بگذاریم كنار را هانوشته اگر حتی) مركزي ةدایر دهد.را نشان می (نظري قلب) مفهومی ةچرخ
این یک زنجیره . نجاتو  هنر، عشق، وجدان/خودشناسی، رنجكه عبارتند از:  دارد واضح ساختار
 و دوباره بازگشت تعالی → آفرینش →معنا  →رنج چرخة  ییعنت. اس چرخهیک ، بلکه نیست

 . درحال تکرار شدن هستند
دهند عبارتند را تشکیل میهستند. عناصري كه آن رمانتیک معناي ةكارخان د،شاعر و هنرمندر نقاشی، 

در اقتصاد . دارند در تصویر كلیدي هاينقشكه  كندفردي كه نقاشی میو  نویسدفردي كه میاز: 
، اصلی ةتولیدكنند، در اقتصاد رمانتیسیسم؛ اما و محل تولید كارخانه برابر است باتولیدكننده ، سیکكلا
در بخش راست است.  تبدیل رنج به رابطه گربیان عشق. كندكه رنج را به معنا تبدیل می است كسی
فرار از ، ن صحنهای. كنندبخشی را سپري می، لحظات آرامشنور نرمیکدیگر با  زوجی در آغوش، بالا

« اقتدار اخلاقی»به  گیرد،رنج وقتی در رابطه قرار می، یعنی؛ است« دگرگونی رنج»بلکه  رنج نیست
 .شودتبدیل می
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فردي ، در بخش پایین راستاست.  وضعیتیک ، بلکه راه نیست پایان ،نجاتدهد كه تصویر نشان می
این ، در پی نجات است. نه سلطهو  كمکت و در وضعی از بالا ينور، با گیردكه دست دیگري را می

نجات ، در اقتصاد رمانتیسیسماست.  دست آمدهاز درون مسیر بهبلکه  از بیرون تحمیل نشده« نجات»
 .است «وجودي گذاريسرمایه» یک ةبلکه نتیج نیست،« محصول»یک 

نه كاملاً و  نورانیاي چهرهنقاشی،  در بالاترین بخشست. امر مطلق یا افق معنا به منزلة نور بالا
كامل قابل  اما؛ "افق وحدت"یا  "امر مطلق"هویداست؛ یعنی،  كاملاً قابل دسترسو  مشخص

 عبارت است از: كهوجود دارد  كلیدي يتضاد جا اما در این .دهدفقط جهت میو  دستیابی نیست
 محاسبهو  انباشت، ودهاي سنشانهنقاشی،  چپ و در سمت در پایین. اقتصاد سود در برابر اقتصاد معنا

 ةسود در این اقتصاد، نقط یعنی؛ هستند« ترین سطحپایین»ها این، در كل تصویرخورد كه چشم میبه
 .نه هدفو  است شروع

 بهاگر بخواهیم این تصویر را دهد. را نشان می معنا تولید ةعنوان هزینرنج به تصویر، مفهوم مركزي
و  ارزش افزوده برابر است با  معنا/هنر/عشق؛ هزینهر است با براب رنج: زبان اقتصادي ترجمه كنیم

هزینه، مادي نیست؛  وجود دارد: این اما یک تفاوت اساسی. بازده وجودي برابر است با نجات
 .است« كیفی»و این بازده، كمی نیست؛  است« روحی»

 كندرنج را حذف نمی، یسماقتصاد رمانتیس :دهداین نقاشی یک تز بسیار قدرتمند ارائه میطوركلی، به 
نه ، از رنج، معنا تولید كند انسانِ رمانتیک كسی است كه بتواند و كندمی« گذاريسرمایه»بلکه آن را 

 ست كه كمتر رنج كشیده،نیكسی  ،در این اقتصاد، ثروتمندترین انسان. فقط از منابع

 .ل كرده استتر به معنا، عشق و آفرینش تبدیبلکه كسی است كه رنج خود را عمیق

 

 با اقتصاد مدرن سهیمقارنج و نجات در  -2-2-16

 
در ادامه، مفهوم رنج و نجات را در چارچوب مقایسه میان اقتصاد رمانتیسیسم و اقتصاد مدرن در 

 كنم:جدول زیر بررسی می
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 يدارهیاقتصاد سرما سمیسیاقتصاد رمانت وجه
 پول و سود معنا و تجربه واحد ارزش

 هیفقدان سرما قدان معناف منبع فقر
 كار و رقابت رنج و عشق ابزار رشد
 يانباشت ماد يوحدت معنو اینجات  ییهدف نها

 
وان تمی جدول بالا موضوع رنج و نجات را در دو اقتصاد مرسوم و اقتصاد رمانتیسیسم به روشنی در

هفته نرقابت  كار، سرمایه وداري، پول، ثروت، مشاهده كرد. در اقتصاد مرسوم یا همان اقتصاد سرمایه
نا اصل مع وسازي نیستند كدام از این موارد ملاک تصمیمكه در اقتصاد رمانتیسیسم، هیچاست درحالی

 يروین نهما رنج ،«سمیسیاقتصاد رمانت» و احساسات فردي تعیین كننده روابط افراد در جامعه است.
به  كندینگاه ما را دعوت م نیا نسان.نجات همان تحقق آن معنا در سطح روح ا و مولد معناست

 ییابیز ةآن به تجرب لیدبلکه در عبور از درد و تب ش،یها نه در آساارزش كه یاز زندگ يوجود یفهم
 اند.نهفته

 

 خوانش اقتصادي بینوایان ویکتور هوگو ؛اقتصاد رنج و نجات  -3-16

 

 شوریدگی هوگو -16-3-1
 
او فرانسه دیده به جهان گشود.  "بزانسون"فوریه در  26ر د( 1802-8518) «396هوگو ماري ویکتور»
در جوانی سبک ولتر بود. شدت تحت نفوذ مادرش قرار داشت كه از هواخواهان آزادي بهبه

آكادمی فرانسه  عضو 1841در . خواهانه شدسیاسی جمهوري مسایلدرگیر  ولی بعدها كار بود،محافظه
هوگو را همراه با  1851پس از انقلاب، ناپلئون سوم در درآمد. فرانسه  مجلس گینمایندبه 1848در  و

به  ، دوبارهپس از پایان حکومت ناپلئون سوم و 1870ولی در سپتامبر  به تبعید فرستاد شمخالفان

                                                 
396 - Victor Marie Hugo 
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هنگام عنوان بزرگترین قهرمان ملی قرن نوزدهم فرانسه بهبهمردم فرانسه هوگو را بازگشت.  فرانسه
قرن نوزدهم فرانسه و به  "رمانتیسیسم" ترین ادیبان وابسته به مکتباز بزرگاو شناختند. میمرگ 

بوده كه این هولوگرام اندیشه،  "مکتب امتزاج تعقل و تخیل"گذاران اعتقاد بسیاري، یکی از بنیان
هاي اقتصادي داشته است و درواقع اعتقاد دارم كه بسیاري از تأثیرات شگرفی را در پیدایی نحله

 ي اقتصادي مدیون افکار ویکتور هوگو هستند. هانحله
جاي مانده است. نویسی برنویسی و رماننویسی، درامداستان، هاي شعرشماري در حوزهاز وي آثار بی

هاي برگ" ،"هاشرقی" ،"اودها و قصاید" ،"اودهاي جدید"عناوین برخی از اشعار وي عبارتند از: 
 ،"سیروسیاحت" ،"كیفرها" ،"هاپرتوها و سایه" ،"صداهاي درونی" ،"نغمات شفق" ،"خزان

شفقت " ،"پاپ" ،"فن پدربزرگی" ،"سال مخوف" ،"هاها و بیشهغزلیات كوچه" ،"هاافسانة قرن"
 ،"مکتوبات جنگ" ،"عاقبت شیطان" ،"ریاح چهارگانة روح" ،"خر" ،"ادیان و دین" ،"عالی

آمی " ،"مولاكر" هاي هوگو:نمایشنامه . عناوین"دستة گل آخرین" و "هاي شومسال" ،"خدا"
 ،"ماري تودور" ،"لوكرس بورژیا" ،"كندشاه تفریح می" ،"ماریون دلورم" ،"ارنانی" ،"روبسار

تئاتر در هواي " ،"توركه مادا" ،"یورگراوها" ،"توامان" ،"روي بلاس" ،"اسمرالدا" ،"آنژلو"
 ،"هان ایسلندي" ،"بوگژارگال" ،"كاستروآینه دو" :عبارتند از هاي هوگورمان؛ و عناوین "آزاد

 ،"بینوایان" ،"كلود گدا" ،"نتردام دوپاري یا گوژپشت نتردام" ،"آخرین روز یک محکوم"
انسان »اي از گر نمونه. آثار وي نمایان"نود و سه" و "خنددمردي كه می" ،"كارگران دریا"

هاي عظیم انقلاب صنعی در یر چرخكشیده و محروم است كه پیکر نحیفش عنقریب، زرنج« اقتصادي
 1827را در و مقدمة مفصل آن "397كرامول"درام شود. هوگو، خرد می «سالارهاي سرمایهنظام»

 معروف است: "رمانتیسیسم"مکتب  "میلادي نوشت كه این مقدمه به مرامنامة
 

 است؛نوع جامعه نداشتهع تمدن و یکنو......بشر در طول حیات خود، پیوسته یک"
بلوغ  ها، بزرگ شده، بالیده، بهبشریت مانند هر یک از واحدهاي خود، یعنی انسان

 د رسیده است. گاه به پیري پر عظمت خورسیده و آن

                                                 
397 - Cromwell 
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اي بوده كه عهد افسانه خواند، دورهپیش از عهدي كه جامعة امروز عهد عتیق می
شعر، آینة  شده كه بهتر بود عصر آغازین خوانده شود و در آنجا كهخوانده می

هاي آدمی است، شعر نیز این سه دورة: عهد آغازین، عهد عتیق و عهد اندیشه
است. اشعار غنایی، زاییدة عهد آغازین است و خاستگاه اشعار جدید را طی كرده

حماسی، عهد عتیق و درام، پروردة عهد جدید است. نغمه و غنا، ابدیت را ساز 
عی بودن؛ خصوصیت دومی حماسه كند. خصوصیت نخست ماهیت غنا، طبیمی

 سادگی و صفت سومی درام حقیقی بودن است. 
 قهرمانان اشعار غنایی اشخاص داستانی بزرگی چون: آدم و قابیل و نوح بودند، 

صفتی چون: آشیل، هركول، آژاكس، پرومته و ها، پهلوانان غولقهرمانان حماسه
 آگاممنون بودند و 

دي كس دیگري نیستند، كسانی چون هاملت، هاي عاقهرمانان درام جز انسان
 "مکبث، اتلو و.....

 
 

را نشان داه و شعر را دستمایة « انسان اقتصادي»هوگو در عبارات بالا، سیر تحول و تکوین 
آورد كه در كسوت اشخاص داستانی، حساب میشناسی تلاش وي براي بیان رفتار و اندیشه بهزیبایی

 شود. هاي مختلف ظاهر میاي عادي در دورههصفت و انسانپهلوانان غول
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دگان اش مکان ملاقات علاقمندان و نویسندر زمان حیاتش دوستداران زیادي داشت و خانه "هوگو"
نت سچارلز آگوستین »و « آلفرد داویگنی»توان به بود كه در این میان می "رمانتیسیسم"پیرو مکتب 

ان حیاتش نگاشته شدند. او در زم 1843تا  1829الهاي اشاره كرد. بیشترین كارهاي هوگو طی س« بوو
، مورد خواهانه و سوسیالیستی و حمایت از اقشار محروم جامعهاندیشة آزادي سبب برخورداري ازبه

وگو رغم اعمال سانسور بر آثارش و تهدید و تبعید به نقاط دور دست، هخشم حاكمیت بود و علی
ي آن علیه داري و ساز و كارهااي از نظام سرمایهنقد منصفانه عقایدش را رها نساخت. وي در آثارش،

 كند. طور ضمنی، نظام اقتصاد سوسیالیستی را پیشنهاد میطبقة محروم جامعه ارایه داده و به
 

 
 

سبب انتقادهایش به بروكسل و سپس به جزیرة جرزي و جزیرة گریزین تبعید كرد را به« هوگو»دولت، 
اش ادامه نیز با نگارش مطالب آتشین علیه حاكمیت مستبد فرانسه، به مبارزهولی هوگو در تبعید 

 هايو  كتاب "هاافسانة قرن"را باعنوان  ایشداد. در این دوران بود كه نخستین اشعار حماسهمی
 گوید: ( می1862) "398بینوایان"را نوشت. دربارة  "ناپلئون صغیر"و  "بینوایان"

 "ام.خواهان جهان نوشتهة آزاديمن این كتاب را براي هم"

                                                 
398 - Les Misérables 
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 اظهار داشت: در بررسی قانون اساسی 1851ژوئیه  18 در تاریخی یدر نطق
 ایم،چون زمانی ناپلئون كبیر داشته"

  "باشیم؟ داشته هم (حقیرصغیر )باید ناپلئون 
 

  ته است!اي كه دربارة شاه ایران گفبدیل مختلفی برجاي مانده است، ازجمله قطعهاز او قطعات بی

 شاه ایران
 دارد آلود، سکونتشاه ایران، نگران و هراس

 زمستان در اصفهان، تابستان در تفلیس
 سرخ در باغ، یک بهشت واقعی غرق گل

 شود كه گاه برايو همین باعث می بین گروهی مردان مسلح، از ترس بستگانش

 تخیل بیرون رود
 همراه داشت:  ي كه پسرش راچوپان پیر؛ او یک بامداد، در دشت، یک چوپان دید

 از او پرسید: اسمت چیست پیرمرد؟ پسر زیباي جوان
 :خواند، آوازش را قطع كرد و گفترفت و میهایش میمیان بزغاله پیرمرد كه در
ام پاي یک تخته سنگ معلق زیر یک بام است كه از نی خانه؛ است اسمم كرم
 امساخته
دارد و به همین دلیل است كه آواز می كنم كه دوستمبا پسرم زندگی می وآنجا
 خوانممی

  خواندخواند و حالا سعدي میطور كه سابقاً حافظ میهمان
 كندزنجره در ساعت ظهر جیرجیر می طور كهو همان
 ، دلنشین آلود وحجب ةهنگام، جوانک با چهردر آن

 دست پدر نغمه سرایش را بوسید و او باز به خواندن پرداخت
 ....خواندطور كه سابقاً حافظ میخواند، همانحالا سعدي می كهطور همان

 زبانان طرفداران بسیاري دارد قطعة دلنشین دیگري سروده كه در میان فارسی "ویکتور هوگو"
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  و اگر هستی، كسی هم به تو عشق بورزد،؛ اول از همه برایت آرزومندم كه عاشق شوي
  اشد؛ و پس از تنهائیت، نفرت از كسی نیابی.گونه نیست، تنهائیت كوتاه بو اگر این

 گونه پیش نیاید، اما اگر پیش آمد،آرزومندم كه این
 بدانی چگونه به دور از ناامیدي زندگی كنی.

 برایت همچنان آرزو دارم دوستانی داشته باشی،
  از جمله دوستان بد و ناپایدار؛ برخی نادوست، و برخی دوستدار

  تردید مورد اعتمادت باشد.ان، بیكم یکی در میانشكه دست
 و چون زندگی بدین گونه است؛ برایت آرزومندم كه دشمن نیز داشته باشی،

 تا گاهی باورهایت را مورد پرسش قرار دهد؛ نه كم و نه زیاد، درست به اندازه،
  تا كه زیاده به خودت غره نشوي. ها اعتراضش به حق باشد،كه دستکم یکی از آن 

 مندم مفیدِ فایده باشی؛ نه خیلی غیرضروري،و نیز آرزو
 تا در لحظات سخت، وقتی دیگر چیزي باقی نمانده است

  دارد.همین مفید بودن كافی باشد تا تو را سرِ پا نگه

 همچنین، برایت آرزومندم صبور باشی
 اي است،كنند، چون این كارِ سادهنه با كسانی كه اشتباهات كوچک می

 كنندشتباهات بزرگ و جبران ناپذیر میبلکه با كسانی كه ا
  ات براي دیگران نمونه شوي.و با كاربردِ درست صبوري

 و امیدوام اگر جوان هستی؛ خیلی به تعجیل، رسیده نشوي
 نمائی اصرار نورزياي، به جوانو اگر رسیده

 و اگر پیري، تسلیم ناامیدي نشوي
 چرا كه هر سنی خوشی و ناخوشی خودش را دارد

 . یابند زم است بگذاریم در ما جریانو لا

 اي دانه بدهی، امیدوارم سگی را نوازش كنی؛ به پرنده
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 دهد. و به آواز یک سَهره گوش كنی؛ وقتی كه آواي سحرگاهیش را سر می
 چرا كه به این طریق، احساس زیبائی خواهی یافت، به رایگان.

 بوده باشد؛ و با روئیدنش همراه شوياي هم بر خاک بفشانی؛ هرچند خُرد امیدوارم كه دانه
 تا دریابی چقدر زندگی در یک درخت وجود دارد. 

 علاوه، آرزومندم پول داشته باشی؛ زیرا در عمل به آن نیازمنديبه
 كه سالی یک بار، پولت را جلو رویت بگذاري و بگوئی: این مالِ من استو براي این

 یگري است! فقط براي اینکه روشن كنی كدامتان اربابِ د

 آرزومندم زن خوبی داشته باشی و در پایان، اگر مرد باشی،
 فردا شادمانو اگر زنی، شوهر خوبی داشته باشی، كه اگر فردا خسته باشید، یا پس

 اي كنیدباز هم از عشق حرف برانید تا از نو شروع تازه

 ها كه گفتم فراهم شداگر همة این
 دیگر چیزي ندارم برایت آرزو كنم 

 
 را "ساه نود و"، كتاب اعتنا ماندبی "هاناتورالیست"به نقدهاي تاریخی كه میلادي همچنان 1874 در

رشاتة تحریار زیباایی باهبه را "زرگ بودنبهنر پدر" در هفتاد و پنج سالگی، كتاب دلنشیننوشت و 
هاي سته به فعالیتدرآورد. دوران پیري، او را از سیاست و انتقادهاي اقتصادي جدا نکرد و همچنان دلب

 مناسابتباه 1881در فوریاه  سال بعد، یعنای 5شد و  سنا مجلسنمایندة  1876در سیاسی بود؛ پس 
برپاا  شافتخاار بهاز سوي اقشار مختلف جامعه  ، مراسم با شکوهیاشهشتاد سالگیبزرگداشت تولد 

 .دش
  اي! محو تو امري است محالرا فریفته اما تو، اي عشق، تو كه ما 

 ، شویم آشفته حالمی گاه كهآن؛ درخشییی كه، گاه مشعل و گاه شعله، میتو
 گردي؛ها چیره میو همواره در اشک ها،تو ما را در شادي

 روزگار پیري تویی سزاوار نفرین در شباب جوانی، و لایق ستایش در
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 "م اقتصاديانتیسیسرم -سوسیال" با استفاده از شهود هنري و ابزار عقلانیت، هولوگرام ویکتور هوگو
 «انسان اقتصادي»و روحیة سوسیالیستی داشت. افزون براین، ا« انسان اقتصادي» را پدیدار كرد، چراكه

اندیشید می« اتوپیاي اقتصادي»در رفتار و اندیشة اقتصادي به  گرا بود،آرمان "ترمانتیسیس"هوگو كه 
را در سر « ایالات متحدة اروپا»د كه آرزوي داد. بارها از او شنیده شو شعار یکپارچگی اروپا را می

مداران تواند در آینده، مورد استفادة سیاستدانست كه افکار اقتصادیش چگونه میپروراند. او نمیمی
اي كه ما امروزه شاهد یکپارچگی بخشی از كشورهاي گونهپردازان اقتصادي قرار گیرد؛ بهو نظریه

، بانک مركزي اروپایی و مجلس «یورو»ول واحد اروپایی باعنوان ، پ«منطقة شینگن»اروپایی باعنوان 
در پاریس منعقد شد،  1849اوت  21در نخستین كنفرانس صلح كه در گذاري اروپا هستیم. قانون

اي را كه ریشه در گرایانهصراحت صحبت از وحدت اروپا كرد و البته چنین ایدة آرمانهوگو به
 "400لوگانو"در  1872و  "399لوسان"در  1869ریت دارد، بعدها در ي دیرینة بش"هولوگرام آرزوها"

آمریکایی  -نخستین كنفرانس صلح كه با تجمع اقتصاددانان، متفکران و انقلابیون اروپایی تکرار نمود.
مکتب "( از پیروان 1804 -1865) "401ریچارد كوبدن"تشکیل شده بود، با ابتکار اقتصاددان انگلیسی 

آزاد معتقد بود و تحت تأثیر هوگو قرار داشت، همراه با سایر انقلابیون  كه به تجارت "منچستر
اروپایی به بررسی چگونگی اتحاد ایتالیا و سایر ملل اروپایی پرداختند. هوگو هرچند از لحاظ بینش 

حال اقتصاد لیبرالسم و تجارت آزاد را اقتصادي به هولوگرام سوسیالیسم گرایش داشت، ولی درعین
شد كه برگزاركنندگان كنفرانس كه اكثراً از نگر او باعث دید جهان اد و به همین دلیل،نهارج می

عنوان سخنران اول كنفرانس دعوت كنند؛ چرا كه كلاسیک بودند، از وي به -اقتصاددانان لیبرال
لل دنبال یکپارچگی و وحدت ممعتقد بود كه اقتصاد لیبرالیسم و تجارت آزاد به« هوگو»مثل « كوبدن»

، دولت انگلیس در 1846باعث شد كه در « هوگو»هاي همراه با حمایت« كوبدن»هاي است. تلاش
دنبال عمل آورد. البته هوگو تنها بهگرایانة اقتصادي خود تجدیدنظر اساسی بههاي حمایتسیاست

مخالف  خواهی و استعمار كشورهاوحدت اقتصادي كشورهاي اروپایی نبود، بلکه او با هرگونه زیاده
كرد و شعار نیز تحت تأثیر هوگو، با استعمار ملل مخالفت می« كوبدن»كرد. بود و با آن مبارزه می

 داد. و محو مرزهاي اقتصادي میرا از راه تجارت آزاد  "جمهوري جهانی"

                                                 
399 - Lausanne 
400 - Lugano 
401 - Richard Cobden 
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 هوگو در بستر اقتصاد رمانتیسیسمبینوایان  -16-3-2
 

رویدادها نیست، بلکه نبض داستان را در  ةزمینش در پستنها یک بستر خامواقتصاد  بینوایاندر دنیاي 
بافد. ویکتور هوگو می سازد و سرنوشتكند، متحول میسازد، ویران میها را میشخصیت. اختیار دارد

هاي نویسد كه رنج انسانی در آن از ریشهتحولات اقتصادي فرانسه پس از انقلاب داستانی می ةدر میان
خیزد. اگر به تحلیل بوردیو از سرمایه فرهنگی بیندیشیم یا به قتصادي برمیمعیوب در ساختارهاي ا

فقط یک روایت اخلاقی، بلکه  نه بینوایانیابیم كه هاي ماركسیستی نگاهی بیندازیم، درمیچارچوب
 .یک سند اقتصاد اجتماعی نیز هست

از دل اقتصاد  بینوایانچگونه  بررسی خواهم كرد كهمفاهیم اقتصاد رمانتیسیسم ر این فصل با تکیه بر د
فقط در  هایی چون ژان والژان، ژاور، كوزت، تناردیه و حتی فانتین، نهجوشد؛ چگونه شخصیتمی

 .شونداي از فشارهاي اقتصادي بازنمایی میساحت اخلاق بلکه در ساختار پیچیده

 

تصویر ژان والژان با  بینوایانداستان : قیمت نیروي كارژان والژان: كالاي بی -1-2-3-16

شود. اما فراتر از ها زندان محکوم میخاطر دزدیدن یک قرص نان به سال مردي كه به. شودآغاز می
قانونی و رسمی اقتصاد طرد شده است.  ةنماد نیر.ی کاری است که از چرخوالژان  ،جرم شخصی

فردی است  رمانتیسیسم، . قدری فراتر از آ ، از منظر اقتصاد نئوکلاسیکدر ساحت اقتصاد  والژان
كشی از نیروي كار خود براي بقاست. و لذا ناچار به بهره اولیه و دسترسی به منابع تولید ةفاقد سرمای

والژان   .است زنیجا هنر در خدمت نمایش ناتوانی بازار در حمایت از انسان فاقد قدرت چانهدر این
مطلق دارد. فقر او محصول یک نظام  قدرت ،قربانی یک نظم اقتصادي است كه در آن مالکیت

مثابه یک كالاي منفی در بازار نیروي  به« برچسب مجرم بودن»محور است. حتی پس از آزادي مالک
جاست كه بین هنر و اقتصاد كند. این دقیقا همانكند: هیچ كارفرمایی او را استخدام نمیكار عمل می
اجتماعی و اطلاعات نامتقارن را  ةسرماي ةوم ناعادلانر.ایتی انسانی مفه با دهد: هوگوتلاقی رخ می
 .كشدبه تصویر می
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ژاور بازرس : ژاور: تجسم نظم طبقاتی و اقتدار قانون برآمده از سرمایه -2-2-3-16

 ةبافت اقتصادي داستان او نمایندمحور، در نگاه اول ضدقهرمان داستان است؛ اما در گیر و قانونسخت
توزیع منابع است. او قانون را بدون درنظرگرفتن  ةكه حافظ ساختار ناعادلانت است ایدئولوژي دول

كند بازار و میگراي اقتصادي است كه فرض كند. درواقع ژاور همان نظممنشأ طبقاتی آن اجرا می
طور پنهان در خدمت حفظ گرایی ژاور بهدهد قانوننشان می بینوایاندر حالی كه  ؛اندطرفقانون بی
 .و قدرت طبقات بالاست مالکیت

ست كه در اقتصاد لیبرال در نگاه ژاور فقر محصول گناه فردي است نه ساختار. این نگاه همان چیزي
نیز وجود دارد: تاكید بر انتخاب فردي و نادیده گرفتن شرایط ساختاري. دكتر رحیمی بروجردي در 

نامد و معتقد است هنر زمانی نیرومند می« زدایی از فقراخلاق»تحلیل آثار هنري چنین رویکردي را 
 .شود كه این اخفا را افشا كندمی

 

براي حمایت از  فقطكه فانتین مادري : سازي فقر و اقتصاد بدنفانتین: زنانه -3-2-3-16

اقتصاد »نوع خاصی از  ةدهد، نمایندنهایت بدن خود می دخترش تن به فروش مو، دندان و در
شود. شود كه در بازار بقا معامله میاین داستان به كالایی تبدیل می است. بدن زنانه در« جنسیتی

ست كه مشاركت زنان در بازار كار رسمی را محدود كرده و آنان را در فضاي فانتین قربانی نظامی
 .زندانی كرده است ودوز تا فحشااز دوخت اي اقتصاديحاشیه

به تحلیل نابرابري جنسیتی در اقتصاد بپردازد. تواند آن است كه چگونه هنر می ةزند ةانتین نمونف
به عمق ساختارهاي اجتماعی « شناسیزیبایی ةپردپشت»وظیفه دارد از  جارمانتیسیسم در ایناقتصاد 

ترین كند: زیبایی، فداكاري و مادرانگی در خدمت بیان ناعادلانهبنگرد. داستان فانتین دقیقاً چنین می
 .است سازوكار اقتصادي

 

دختر كوچک فانتین در سراسر  كوزت :ايمثابه كالاي مبادلهكوزت: كودک به -4-2-3-16

عنوان موضوع معامله میان والدین، سرپرستان و نهادها عمل عنوان انسان بلکه بهبه فقطداستان نه
نشده شرط پرداخت پول، اما با او همچون كالایی مصرفپذیرد بهكند. تناردیه این كودک را میمی
قدرت است: سازي انسان، بخشی از نگاه اقتصاد كلاسیک به افراد بیكند. این دیدگاه كالاییفتار میر
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كه در اقتصاد رمانتیسیسم به اوج  اند براي كسب سود دیگرانهاي فاقد سرمایه، در نهایت ابزاريانسان
 .رسدشناسانه میزیبایی

تواند شکوفا شود و درست در تار اقتصادي میست كه تنها در صورت تغییر ساخايكوزت نماد آینده
گذاري روي آموزش او تا دهد، كنش اقتصادي والژان از سرمایهاي كه والژان او را نجات مینقطه

كند. والژان برخلاف گذاري انسانی عمل میمثابه شکلی از سرمایهبه اشمراقبت از سلامت روانی
 .فقط زیبایی كودک، بلکه ظرفیت انسانی اوستنهبیند و این ارزش می« ارزش»جامعه در او 

 

اقتصاد  ست كه با هر فصل خودداستانی بینوایان :بازگشت اقتصاد در قالب انسان -5-2-3-16

گرداند. اقتصاد در این داستان صرفاً كشد و به انسان بازمیاش بیرون میرا از شکل عددي و آماري
 بینوایان .اخلاق، معنا، قدرت، رنج و رهایی است ةه درباربلک، تولید، مصرف و سرمایه نیست ةدربار

جاست كه ادبیات نه سازد. اینپذیر میهنري است كه تحلیل اقتصادي را ملموس، انسانی و روایت
 .شودي توضیح سازوكارهاي عمیق اقتصادي میصرفاً ابزاري براي سرگرمی، بلکه زبان پیچیده

 

از نخستین نویسندگانی بود  ویکتور هوگو: بازاریابی نمادین و ةشهرت، سرمای -6-2-3-16

آثارش، بلکه با  ةواسطتنها بهكه برند شخصی را به ابزاري براي موفقیت اقتصادي بدل كرد. او نه
 جاست كهاینداشت. اي خود را در میدان توجه نگه میاش و حضور رسانهها، تبعید سیاسیسخنرانی

دانست و هوشمندانه از آن هوگو این را می ؛شودكالاي فرهنگی می هنرمند، خود تبدیل به بخشی از
و حتی  ، جلسات رونمایی، نقدهاي موافق و مخالفبینوایاننشر  ةتبلیغات گسترد .استفاده كرد
 جاهمه به افزایش فروش آن كمک كردند. این ،هایی كه در برخی كشورها بر اثر وضع شدممنوعیت

اي كه در آن دیده شدن خود تبدیل ایم: پدیدهمواجه اش سخن گفتم( درباره)كه قبلاً اقتصاد توجهما با 
 .شودبه سرمایه می

 

 لرد بایرون خوانش اقتصادي ؛اقتصاد رنج و نجات -4-16
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ث آن )كه بح ریو غرب مثل شکسپ رانیا اتیاز ادب متعددي يهابا مثال توانمی را رنج و نجات میمفاه
 گونهچ ددیده شوتا  ردك یبررس یقیتطب طوربه ماین و حافظ رون،یبا لرد ،هاي پیشین آمد(در بخش

ر سه ه ماین وحافظ  رون،یباابتدا اشاره كنم كه است.  افتهیدر شعر و عشق بازتاب  سمیسیاقتصاد رمانت
سخن  یآگاه ایعشق  قِیرنجِ معنا و نجاتِ از طر تِیكه در سه سنت متفاوت، اما با محور اندیشاعران
 یدر چارچوب را« نجات»و « رنج»سه، عناصر  نیاز ا کیكه چگونه هر  دهمیادامه، نشان م در اند.گفته

 .ندریگیكار مبه سمیسیاز اقتصاد رمانت

به دلیل ابتلا به سالگی  37و در  شد متولد لندن در 1788 ةژانوی 22در  402گوردون لرد بایرونجورج 
، بایرون جان سروان پدرش .چشم از جهان فرو می بندد روز عید پاک 1824 اپریل 19مالاریا در تب 

جک دیوانه از اولین ازدواج خود با بانو كارمارتن "بود.  معروفبه جک دیوانه  سلطنتی افسر ارتش
صاحب فرزندي دختر به نام اوگاستا شد كه بعدها نقش پررنگی در زندگی بایرون ایفا كرد. از ازدواج 

ردون اسکاتلندي، لرد بایرون متولد شد. یک سال پس از تولد بایرون، دوم جان بایرون با كاترین گو
مادرش به همراه وي به ابردین، در شمال شرقی اسکاتلند نقل مکان كردند. دو سال بعد هم پدر 
بایرون در حالی كه غرق در قرض و بدهی بود از دنیا رفت. بایرون از همان بدو تولد با نوعی كج 

داشت. وقتی ده ساله  وي ٔ  به رو بود، مشکلی كه تأثیر بسیاري بر زندگی آیندهعضوي در ناحیه پا رو 
شد، بایرون به یکباره وارث عنوان و ملکی از جانب عموي بزرگ خویش، ویلیام، بارون پنجم شد. 
بدین ترتیب بایرون مبدل به بارون ششم و صاحب عنوان لرد بایرون شد. او همچنین وارث عمارتی 

 در ترینیتی ةشد. در سن هفده سالگی لرد بایرون وارد دانشکد Newstead Abbey نام  متروک بهنیمه
خوشگذرانی كمبریج شد، جایی كه به جاي درس و تحصیل بیشتر وقت خود را صرف عیاشی و 

  را در آثارش نمایان كرد.بایرون از همان طفولیت رنج فراوانی را متحمل شد كه آن "رد.كمی
 

                                                 
402 - George Gordon Byron 
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( مشهور به گردن بایرون از شعراي رمانتیک انگلستان علاقه خاصی 1788-1824یرون )جرج گردن با"

رسد كه بایرون با ایران و داشت. به نظر می ویژه آئین زرتشتیبه به شرق بخصوص به ایران باستان
 كردهسو پادشاه ایرانی، نادر را خونریز و جلاد معرفی از یک ؛ یعنیكندتفکر ایرانی دوگانه برخورد می

كند. گاهی او از آیین زرتشت به عنوان آیین و از سوي دیگر از حافظ شاعر بزرگ ایرانی نقل قول می
نامد. بایرون براي توجیه آشفتگی قهرمانان اشعار كردار میكند و گاهی زرتشت را نیکشیطانی یاد می

ن ایرانی به حدي است كه برد. شیفتگی بایرون به ایران و آییخود از دوگانگی آیین زرتشت بهره می
  ".كندحس منفی او را نسبت به شرق و آنچه یونانی نیست كمرنگ می

دهد. نشان می الیستانسیاگز ةسرمای مثابهبه را رنج گوید،در آثارش از رنج سخن می كهزمانی رونیبا
در  ده،یها، شورتن یانسان ؛ یعنیاست "یرونیقهرمان با" ةو چهر یسیانگل سمیسینماد رمانتن رویلرد با

عمق  كه به انسان يزچی ؛است "یارز روح" یرنج نوع رون،یجهان با در .شتنیجنگ با جامعه و خو
پر از تناقض است و  یهست ؛ یعنی در نگاه او،نگردیم کیبه جهان با نگاه تراژ رونیبا .دهدیو اعتبار م

 ندیبیدردناک م ياصورت تجربهاو عشق را هم به .شودیآشکار م یتنها در رنج است كه صدقِ زندگ
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او، نجات نه در صلح  یِستیسیدر نظام رمانت .رساندیبالاتر از خود م یانسان را به شناخت تیكه در نها
 نه فرار از آن. ابد،ییرنج م رشیپذ قیاست؛ شاعر نجات را از طر نمایان شور و درد ةبلکه در شعل

ن ژوان است كه با مرگ وي ناتمام ماند. از دیگر آثار مشهورترین اثر وي شعر روایی بلندي به نام دو
  .كرد اشاره مانفرد خوانشی ةتوان به شعر بلند سفر زیارتی چایلد هارولد و نمایشناممهم بایرون می

 رنج ةتجرب قیاز طر یخودآگاه برابر است با نجاتاست؛ یعنی  اصالت وجود ،رنجدر نگاه بایرون، 
: هر ندیبیم نیرا چن« اقتصاد روح» رونیواقع، با درمانتیسیسم نشان دادم. را در اقتصاد ركه پیشتر آن

 1980این قطعه تا سال شود گفته می فهم همان نجات است. نیو ا یفهمیم شتریب ،يرنج ببر شتریچه ب
 . انتشار نیافت بایروندر مجموعه آثار منظوم 

آفریدن، این "سراید: میه از قول زرتشت اشاره شد كه بایرون با تعلیمات زرتشت آشنایی داشت. نیچ
راستی طلبد. بهشدن دگرگونی و رنج بسیار میاست رهایی از رنج و نورانی شدن زندگی؛ اما آفریننده

تان رخ دهد...... هر چیز كه احساس داشته باشد، در هاي تلخ در زندگیاي آفرینندگان، چه بسیار مرگ
اي كه پیرامون ین است كه بایرون باري دیگر به معادلهو چن "كشد و در حبس است.من رنج می

 نجات ⟶خلاقیت⟶آگاهی⟶رنجبخشد: اقتصاد رمانتیسیسم نوشتم، معنایی دوباره می

 دست آورد.نجات را به ةیتا سرما پردازدیرنج را م ةنیانسان هز ند،یفرا نیا دركه 
 
نسلان الشعراي همعنوان ملکرا به خود، «هاي یهودينغمه»عنوان باایرون با سرودن قطعه شعري ب

هاي بایرون آكنده از اندوه و حسرت آثار و سروده طوركه اشاره كردمهمان دهد.نشان می دیزرائیلی
شعر آمیخته شده برخوردار است.  با زیبائی و سرشار از تخیل و تازگی كه اي نافذاندیشه. او از است
رود تاكنون بارها به عبري ترجمه شده و بیت به شمر می هاي یهودي كه زیباترین سروده بایروننغمه

 :زیر از این قطعه، از شهرت بسیاري برخوردار است
 

 دارد ايلانه خود براي نیز روباه و        اي كبوتر وحشی از براي خود آشیانه

 ندارناد هیاچ گور، جز یهودیان و        هاا باراي خاود میاهنای دارناد انسان
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ركه اشاره شد، بایرون تحت تأثیر اشعار حافظ قرار داشت و او چون او شاعري رمانتیک بود، همانطو
در پاسخ به شعر حافظ كه كرد. براي مثال: بایرون اشعار حافظ را نیز در قالب رمانتیسیسم جستجو می

 سراید:می

 
  اگر آن ترک شیرازي به دست آرد دل ما را

 را رابه خال هندویش بخشم سمرقند و بخا
 كردار، دلبرک شیرین»سراید: می

 اگر رواق منظر چشم مرا بیارایی
 و بازوانم را بر گردنت حلقه كنی

 آن عذار گلگون و آن دستان سیمگون
 مرا صدها بار خوشتر از زرهاي گزاف بخارا

  «و گوهرهاي درخشان سمرقند

 
 

 حافظ خوانش اقتصادي ؛رنج و نجاتاقتصاد  -5-16
 

 و رنج راه نیست كه او را شاعري رمانتیک خطاب كنم. اوزند و بیار حافظ موج میاحساسات در اشع
و  كامل یلتمثی؛ است« بازار عشق» کی، جهان شنگاه دربیند و می جمال و عشق قالب در را نجات
رنج در  معنا قرار دارند. یرنج و نجات در گردش دائم زین نجایا. یعرفان سمیسیاز اقتصاد رمانت گویا
 متِ یق»بلکه  ست؛ین یرنج، عنصر منف نیاما ا؛ ر حافظ، رنجِ عاشقِ جداافتاده از معشوق استشع

 ياز درد، بلکه در فهمِ معنا ییصورت رهانه به ،ینجات در نظام حافظ است.« نجات يِبها»و « وصال
حافظ،  عشقِ كه در آن عشق و رنج همزمان نباشند.سراغ داریم از حافظ  یتیكمتر ب است. نهفته درد
 .بردیم قتیو حق ییبایرنج انسان را از سطح تعلقات به وحدت ز نیزاست، اما همرنج

از  یینمادها كه همگی جمالِ معشوق است ایخرابات،  ،یم یِاو، عاشق در پ يهااز غزل ياریبس در
رنج  ةنیهز یعنی ؛شکستنو توبه ستنیمگر با سوختن، گر ستیها ممکن نبه آن دنیرس یول؛ اندنجات
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. حافظ همچون نیما دكشیم ریتصوبهرا  سمیسیاقتصاد رمانت ةچهر یخوببه حافظ نجات روح. يدر ازا
دست به شیكه هر كس نجات را به قدر رنج خو بیندمی يهمچون بازار را جهانیوشیج، شاعر متأخر، 

 .آوردیم

 

 نیما یوشیج خوانش اقتصادي ؛رنج و نجاتاقتصاد  -6-16
 

 درداند. ممکن می یو درون یاجتماع یآگاه قیاز طر را جاتناعري رمانتیک است. او ش جیوشی ماین
صورت رنجِ انسانِ معاصر و بهبلکه  ست؛یعاشقانه ن ای یفقط شخص گریرنج د ما،یمدرنِ ن سمیسیرمانت
 .است« جهانِ مدرن يسرد»و « تکرار»و  «ییمعنایب»رنج از  ما،یرنج در شعر ن .دیآیزده درمجامعه

 همان؛ یعنی انسان و عشق، و انسان و خودش است عت،یانسان و طب انیم ییشاعرِ احساسِ جدا ما،ین
 نشیو آفر یآگاه شینه در وصال معشوق، بلکه در زا مای. نجات در شعر نسمیسرمانتی بزرگ بحران
نجات  يبرا تسيانهیرنج او هز یعنی كند؛یم داریشاعر با رنجِ خود جامعه را ب است. نهفته شعر نو
 :توان باز آفرینی كردصورت زیر میرا به مایننگاه نسبت رنج و نجات در  .یجمع

  فرهنگی نجات⟶خلاقیت⟶شناختیاجتماعی و زیبایی آگاهی⟶شاعر رنج
 شاعر؛ یعنی شودیم یمتجل یخیو تار یبه شکل اجتماع مایدر ن سمیسیمعنا، اقتصاد رمانت نیا در
 يبندجمع جدول زیر در ادامه این بحث .كندیم لیبه نجات جمع تبد نج رار ،ينجات فرد يجابه
دهد تا خوانندة بهتر بتواند با افکار رمانتیستی آنان آشنا از نگاه بایرون، حافظ و نیما ارایه می یقیتطب
 شود.
 

اقتصاد  يالگو نوع نجات نوع رنج شاعر
 سمیسیرمانت

 =مق، نجات ع =رنج  يفرد یخودآگاه یدرون ،يوجود رونیبا
 فهم

كشف جمال  ایوصال  یعاشقانه، عرفان حافظ
 یاله

عشق،  يبها =رنج 
 وحدت =نجات 
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و  یجمع یآگاه یخیتار ،یاجتماع ماین
 ینینوآفر

 ،یابزار دگرگون =رنج 
 تحول =نجات 

 

« نجات»و  كندیم دیرا تول یزندگ ياست كه معنا هیاول يانرژ« رنج»هر سه نگاه،  دربنابراین، 
هاست؛ هر رنج ةمبادل ةجهان عرص سم،یسیاقتصاد رمانت در جامعه. ایگشت آن معنا به سطح روح باز

را  "سمیسیاقتصاد رمانت" ییساختار رواكه  ندیافریب ییروشنا یتا اندك سوزاندیاز خود م يزیكس چ
 كند.می میترس نجات → دگرگونی → آگاهی →رنج  ةچرخ همچون
را توسط نقاشی زیر در ژانر رمانتیسیسم  نجات → دگرگونی → آگاهی →رنج  ةچرخدر ادامة 

 كنم:نقاشی كرده و سپس تحلیل و تفسیر می

 

 جااین كه است این مهم ة. نکتاست« ساختار روایی اقتصاد رمانتیسیسم»دادن نقاشی بالا درصدد نشان
 ،در ادامهمواجهیم.  هبازتولیدشوند وجوديِ ةچرخ رو نیستیم، بلکه با یکروبه« داستان خطی» یک با

بندي كل تركیببوده و  مثابه روایتدایره به در نقاشی، فرم كلیكنم: میاین چرخه را بازخوانی 
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با  مجزا كهة چهار صحن. در نقاشی ما با سازمان یافته است ايمارپیچ/دایره یچرخشصورت به
مواجه هستیم. ابتدا اشاره كنم كه قرار زیر به ؛یک مركز درخشاننیز هم و به هاي نورانی متصلپیکان
 شود:می تولید «هاوضعیت میان حركت» در بلکه پایان، ةتصاد رمانتیسیسم، معنا نه در نقطدر اق

بدن هاي این مرحله عبارتند از: نشانه. (ناحیه ترینتیره/  چپ پایینِ ) رنج: اول ةمرحل -1

صرفاً فقر یا كمبود  این رنج. خاكستري هاي تیره ورنگو  زمین خشک و ویران، دست بر سر، خمیده
جا هنوز هیچ این. خلأ امر مطلق برابر است بارنج عبارت دیگر، . بهاست« گسست از معنا»بلکه  نیست

پیکان رسیم. . در گذر اول، از رنج به آگاهی میرنج در وضعیت خام استو  تولید نشده« ارزشی»
 ةگاهی، نتیج. یعنی، نه انفجاري تدریجی است ین پیکانا. كندنورانی از این صحنه به بالا حركت می

  .آن از فرار نه است، رنج در تأمل

با  فرد نشسته زیر درخت هاي این مرحله عبارتند از:نشانه .(راست بالا) آگاهی: دوم ةرحلم -2

رنج  ؛ یعنی،دهدكلیدي رخ می یاتفاقجا تابد. در ایناش مینور خورشید بر چهرهكه  در دست یكتاب
رنج از  اي است كهین همان لحظه. اشودبه روایت تبدیل میو  آیدبه زبان درمی، شودمی« درک»

به ارزش اقتصادي )در معناي رمانتیک( تبدیل  اما هنوز شودمی تبدیل «شناختی ةسرمای»به  خام ةتجرب
دي به سمت پایین پیکان بعرسیم. این مرحله، از آگاهی به دگرگونی میدر گذر دوم از  است. نشده

 .دشوعمل آغاز میجایی كه ؛ یعنی رودراست می

هنرمند در حال هاي این مرحله عبارتند از: نشانه .(راست پایین) دگرگونی: سوم ةمرحل -3

ترین تبدیل رخ جا مهماین. هاي گرم و فعالرنگو  از بوم یا درون تصویر ينوراست با  نقاشی
در اقتصاد رمانتیسیسم « كار»ن این هماانجامد. به آفرینش می "اهیرنج به اضافة آگ"؛ یعنی دهدمی
ارزش »رنج به ، در این لحظه. بلکه تولید معناست تولید كالا نیست به معناي این كار امات؛ اس

جا رسیم. ایندر گذر سوم از این مرحله، از دگرگونی به نجات می .شودتبدیل می« شناختیزیبایی
  .كندبالا )بخش نورانی( حركت می ایین چپ/پیکان آخر به سمت پ

هاي این مرحله نشانه .(گرفتندست صحنة/  روشن چپ پایین) نجات: چهارم ةرحلم

را تداعی  حالت كمک و ارتباطكه  فراگیر ينوردر  گیردفردي كه دست دیگري را میعبارتند از: 
معنا وقتی ت؛ یعنی، نکته بسیار مهم اس این. است« ايرابطه»بلکه  فردي نیست، نجات در اینجاكند. می
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 ةجرببه ت فردي ةتجربو  شودهنر به رابطه تبدیل می. بنابراین، به دیگري منتقل شود»شود كه كامل می
دهند ها نشان میپیکان. نجات نیست ، به معناي پایانبازگشت به چرخهباید توجه داشت كه  .مشترک

رنج بعدي، همان  اما)بازتابی از تفکر هندوئیسم(  گرددبازمی دوباره به رنجو  این چرخه بسته است كه
 .كندتر از معنا تولید میهر چرخه، سطحی عمیق، این یعنی. نیسترنج قبلی 

 ةشبیه كهکشان یا چشم فشرده ينور، در مركز تصویراست.  رازآلود ةنقط ،مركز مارپیچدر نقاشی، 
منبع دائمی امکان "تفسیر كنم: گونه را اینآن مانتومی این مركز چیست؟خورد. چشم میبه انرژي
از طریق چرخه فقط  دسترسی مستقیم به آن ممکن نیست اما؛ "افق وحدت"یا  "امر مطلق" یا "معنا

م، جدول زیر را بازتاب این روایت را به زبان اقتصادي برگردانم. اگر بخواهم شویبه آن نزدیک می
 دهم:می
 

 نتیکمعادل اقتصادي رما مرحله
 هزینة وجودي رنج

 سرمایة شناختی آگاهی
 تولید معنا دگرگونی
 بازده وجودي/اجتماعی نجات

 

این چرخه قابل جاست كه و اقتصاد مرسوم آن با اقتصاد كلاسیک این چرخه تفاوت اساسی
طور به. در تصویر تنشی پنهان وجود دارد كه پذیر نیستحذف« رنج»چون ؛ سازي كامل نیستبهینه

 ،اگر آگاهی سطحی باشد -؛ بشکندچرخه می ،اگر رنج حذف شود -الف :گویدغیرمستقیم می
این چرخه ، یعنی. شودنجات جعلی می ،اگر دگرگونی نمایشی شود -؛ و پشوددگرگونی سطحی می
رة اقتصاد رمانتیسیسم نه دربا: دارد دیگري نیز این نقاشی یک ادعاي بسیار عمیق. بسیار شکننده است

در این اقتصاد، . است «معنابخش ةچرخ یک در انسانی ةتجرب گردش» ةبلکه دربار منابع، صیصتخ
  .كندبلکه براي تبدیل مداوم آن به آگاهی، آفرینش و نجات معنا پیدا می زندگی نه براي حذف رنج،
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 دهمهففصل 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 خویشاوندياقتصاد 
 



346                                                                                             اقتصاد رمانتیسیسم

 

 مقدمه -17 -1
 

گویم، از اقتصاد رمانتیسیسم ارائه دهم: وقتی از اقتصاد رمانتیسیسم سخن میاي ابتدا تعریف دوباره
بلکه شبکة  ست.یشود( ن)كه شامل پول، بازار، سود و.... می "اقتصاد به معناي كلاسیکش"منظورم 
هایی مثل عشق، وفاداري، ایثار، الهام و تعلق و هاي عاطفی، اخلاقی و نمادین است. ارزشمبادله

گیرند كه داري مدرن یا همان علم اقتصاد مرسوم قرار میعاطفی كه در برابر اقتصاد سرمایهوابستگی 
ها معتقد بودند كه جهان مدرن، روابط انسانی را كننده و.... است. رمانتیکسودمحور، فردگرا، كالایی

 كالایی و سودمحور تقلیل داده است. "معامله"به 
 

403خویشاوندي -2-71
 

 

ن جایگزی شود؛ بلکه به یک الگويرمانتیسیسم فقط به پیوند خونی محدود نمیقتصاد خویشاوندي در ا
 ي یعنی:دگذاري اشاره دارد. در این فضا، خویشاونرابطه و ارزش

 اي كه بر اساس نفع اقتصادي تعریف نشده باشد؛رابطه --
 ي است؛رگذاپیوندي كه غیرقابل قیمت --
 است، نه مالی و كالایی "بستان اخلاقی و عاطفیبده"نوعی  --

 در ارد.دگیرم؟ قرار دهم و در مقابل چه میكه چه می "رابطة بازاري"ریف بالا در برابر: اكه تع
 پرسد: به چه كسی تعلق دارم؟ مسئول چه كسی هستم؟كه رابطة خویشاوندي میحالی

، ه، قبیلهانوادخشة رمانتیک: مثابه ضدِ بازار است. یعنی، در اندیدر اقتصاد رمانتیسیسم، خویشاوندي به
 هاي خویشاوندي تخیلی یا اخلاقی، به شکل شبکه"سرنوشتهاي همروح"ملت، طبیعت و حتی 

در  يدویشاونشوند. بنابراین، خها جایگزین قرارداد اجتماعی لیبرال میشوند. این شبکهبازسازي می
ش؛ مبتنی ارزمهر بخشایش است، نه مبادلة اقتصاد رمانتیسیسم مبتنی بر تعهد است، نه قرارداد؛ مبتنی ب

 بر زمان طولانی است نه سود فوري.

                                                 
403 - Kinship 
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عنی یشود؛ انسان تلقی می "خویشاوندهم"از نکات مهم اقتصاد رمانتیسیسم این است كه: طبیعت 
 هك "اندشخویشان خامو"شوند بلکه مثابه كالا درنظر گرفته نمیكوه، جنگل، رودخانه و امثالهم به

ا نعتی رداري صمحیطی و نقد رمانتیکِ سرمایهند. چنین نگاهی بعدها توانست اخلاق زیستحرمت دار
 گذاري كند.پایه

اقتصاد شدت به منطق اما رابطة خویشاوندي با هدیه و بدهی اخلاقی چیست؟ اقتصاد رمانتیسیسم به
د؛ اما بدهی اخلاقی نزدیک است. در اقتصاد رمانتیسیسم، هدیه الزاماً بازپرداخت فوري ندار 404هدیه

جا، خویشاوندي در این شود.اي كه با عشق، وفاداري یا فداكاري پاسخ داده میكند. بدهیایجاد می
 هاي اخلاقی نانوشته.اي از بدهیبرابر است با شبکه

 روابط دهیاي از سازماناگر بخواهم خیلی خلاصه بگویم: خویشاوندي در اقتصاد رمانتیسیسم شیوه
 ساس تعلق، تعهد وها نه بر اساس سود، بلکه بر اطبیعی( است كه در آن، ارزش -)انسانیو انسانی 

باشیم،  گرعاملهكه مگوید: ما پیش از آنتر، اقتصاد رمانتیسیسم میشوند. به زبان سادهمعنا تعریف می
حلیل تده و شیتصویر ك. در ادامه، این مفاهیم را توسط یک نقاشی در ژانر رمانتیسیسم بهخویشاوندیم

 كنم:می
و دبیت هر كیفیت نور و جذاتضاد فقط در محتوا نیست، بلکه در ابتدا اشاره كنم كه در نقاشی زیر، 

، اما «كنندكار می»گوید هر دو یبلکه م؛ گوید یکی خوب و یکی بد استهم هست. تصویر نمی جهان
؛ به كشدتصویر میهان را بهجدر یک  . ساختار كلی در نقاشی، دو اقتصادهاي كاملاً متفاوتبا منطق

 كه راستو نیمة  وندياقتصاد خویشا: نیمة چپ كه وضوح دو نیمه داردتصویر بهعبارت دیگر، 
؛ یستندنهان كاملًا جدا این دو ج، هاي سادهاما برخلاف دوگانهگذارند. را به نمایش می اقتصاد بازاري
، نه ف بازار استاقتصاد رمانتیسیسم نه حذ، این یعنی. دانبه هم متصل مسیر مركزي نورانیبلکه با یک 

 .است« زیستن در تنش میان این دو»بلکه  بازگشت ساده به سنت؛

نشان داده شده است كه عناصر كلیدي آن  مثابه اقتصاد معناخویشاوندي بهنقاشی،  سمت چپدر 
؛ و عنوان كالا(ز )اما نه بهروي می يغذا؛ لمس، نگاه، لبخند؛ جمع خانوادگی چندنسلی عبارتند از:
بدون و  بدون حساب، بدون قیمت وجود دارد، اما« مبادله»جا . در ایننور طلاییبا  طبیعت باز

چیزي « مالک»كس هیچجا، است. در این بستان اخلاقی و عاطفی بدهكه به معناي  سازي دقیقمعادل

                                                 
404 - Gift Economy 



348                                                                                             اقتصاد رمانتیسیسم

 

شود، نه تولید می« رابطه»ارزش در ، یعنی در زبان اقتصاد رمانتیسیسمكه  هستند« سهیم»اما همه  نیست
اما خرید و فروش  شودمصرف می، این غذااست.  بسیار مهم ينماد ،روي میز يغذا. در شیء

آن كه  پایان نه است، رابطه ةصرف در اینجا، ادام، میعنی. "شودبه اشتراک گذاشته می"بلکه  شودنمی
است.  كیفیت متفاوت ارزش گرنمایان سمت چپنور  است. بازار اقتصاد در مصرف مقابل ةدقیقاً نقط

كند، بلکه قابل گیري نمیارزش را قابل اندازه، این نوع نوراست.  غیرمتمركزو  شدهپخش، گرم ؛نور
 .كندمی« احساس»

 

 
 بین دو جهاندر  درخشان یقلب، در مركز. قرار دارد ترین عنصر(نورانی )مهم یقلب ،ركز تصویردر م

واحد سنجش " ، بلکهاست نه فقط نماد عشق این قلب. كندمسیر كه از آن عبور مییک هست كه 
 . دهداما جهت می قابل شمارش نیستكه  اقتصاد رمانتیسیسم است "نامرئی
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باریک زیر قلب دیده  یپلباشد. یعنی،  خطرناک يگذار قرار داده شده كه شاید كوچک یدر نقاشی پل
نشان  چراكه العاده مهم استاین صحنه فوقاست.  در حال عبور یفردي با كودككه روي آن  شودمی
گر ننمایا كودکآنکه،  ترو مهم هزینه نیستانتقال از یک منطق به منطق دیگر، ساده و بی دهد:می
 .است، نه فردي« نسلی»گذار است كه به منزلة  آینده
ی با مردانعناصر ان عبارتند از: است كه  گیريمثابه نظم اندازهاقتصاد بازاري به ،سمت راست در 
قابل  چیزاینجا همه. در ماشین حسابو  مستقیم ةمعامل، پول، ترازو، طلا، رسمی ها و رفتارلباس
 ؟گیرمدهم؟ چه میچه می: همان منطق كلاسیک استاست كه  قابل مبادلهو  قابل مقایسه، گیرياندازه

نماد ، ترازو در این سمتالبته  یا تقلیل؟ ستا عدالت جا نماددر این ترازوجاست كه پرسش این
این ، در نگاه رمانتیک. دهدتقلیل می« كمیت»چیز را به همه اما در عین حال عدالت اقتصادي است

 .اما تمام آن نیست، استعدالت، بخشی از واقعیت 

ی در گروه، درون یک گويدهد؟ را نشان می زندانی شدن رابطه ،اي )پایین راست(وي شیشهآیا گ
حتی روابط انسانی در ، یعنی. ترین نمادهاستاین یکی از ظریفكه  اما محصورهستند  حال تعامل
مرد متفکر با ماشین . حال بپردازم به شوندتبدیل می« سیستم بسته و قابل مشاهده»به  اقتصاد بازار

اما با  اسبهمردي در حال محنقاشی،  راستسمت در پایین دارد.  درونی یبحران كه ظاهراً  حساب
؛ "كافی هم نیست"اما  خورده نیستاو شکستچون  این شخصیت مهم استقرار دارد.  حالت تردید

 .ماندحتی در دل اقتصاد كارا، یک خلأ وجودي باقی می، یعنی

آیا : اگر بخواهم كل تصویر را در یک سؤال خلاصه كنم. تصویر در تنش مركزيحال بپردازم به 
اما ، دهدپاسخ نمیالبته نقاشی  ؟كه هم معنا داشته باشد و هم قابل مبادله باشد اي داشتتوان رابطهمی

 ،اگر كاملاً در خویشاوندي بمانیم؛ و شودرابطه تهی می ،اگر كاملاً به بازار برویمكه  دهدنشان می
اً در این تصویر دقیقنقاشی، اضافه كنم كه  خوانش رمانتیک نهاییبراي  .رودپذیري از دست میمقیاس

بلکه یک  براي بازار نیست،« جایگزین كامل»خویشاوندي، یک : گویدچارچوب اقتصاد رمانتیسیسم می
ترین سؤال این در اقتصاد رمانتیسیسم، مهم. شودمیاست كه بازار باید با آن سنجیده « افق معنایی»

ماند یا اي باقی میابطهدر دل این مبادله، چه ر"بلکه این است كه  شود،نیست كه چه چیزي مبادله می
 ".روداز بین می
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 ابر بازارخویشاوندي در بر -3-17

 
 كنم: یعنی:این بخش را در سه محور بررسی می

 آدام اسمیت → رمانتیسیسم → ماركس
 

 آدام اسمیت -1-3-17
است.  كنندهتعیین ارهمدلی هست، اما بازپرداز مفهوم نظریهتوان ابتدا اشاره كرد كه آدام اسمیت: می

كه كتاب شود؛ درحالیمعرفی و دانسته می "نفع شخصی"پرداز اسمیت معمولاً به اشتباه فقط نظریه
 .405( اسمیت، حکایت از مفهوم مهمی دارد باعنوان همدلی1759) "نظریة عواطف اخلاقی"

یابد. میخویشاوندي طبیعی نزد اسمیت )خانواده( جایگاه اخلاقی دارد اما جامعة مدرن با بازار سامان 
مشروع است به عبارت دیگر، همدلی: اصلاح كنندة بازار است نه جایگزین آن. در نتیجه، بازار به

بینانه خوش بیش از حد "شرط اخلاقی"ها، این را مهار كند. از نگاه رمانتیکآن كه اخلاقشرط آن
است؛ بنابراین، شدن طوركه پیشتر گفتم: اقتصاد رمانتیسیسم: خویشاوندي علیه كالایی بود. همان

جدول زیر  اسمیت. آدام "شرط اخلاقی"اقتصاد رمانتیسیسم دقیقاً واكنشی است به همین دیدگاه و 
 گر تفاوت بنیادین این دو دیدگاه است:بیان
 

 اقتصاد رمانتیسیسم اقتصاد آدام اسمیت
 خویشاوندي محورمعنا بازار محور نظم اجتماعی

 هدفرد وابسته و متع فرد اقتصادي
 اخلاق جایگزین منطق بازار اخلاق مکمل بازار

 
گذاري شود، همدلی هم به زبانی ساده، اقتصاد رمانتیسیسم معتقد است كه وقتی همه چیز قابل قیمت

گیرد. شاعر، ملت، طبیعت، گذشته و شود و خویشاوندي رمانتیک را نادیده میتبدیل می "كارگر"به 

                                                 
405 - sympathy 
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اند. خویشاوندي رمانتیک ها در جوامعنا خانوادة معنوي انسانخاطرات و عواطف رقیق انسانی هما
 ،"وردزورث"دربرگیرندة اقتصادِ هدیه، ایثار، الهام و ضدِ قرارداد و ضد محاسبه است. همانطوركه 

 كند.روستا را نه واحد تولید، بلکه بدن زندة خویشاوندي معرفی می
 

 كارل ماركس -2-3-17

از دست رفته است اما تاریخی. ماركس  فت كه ماركس: خویشاونديِتوان گدر یک عبارت ساده می
ها. از رمانتیسیسم تأثیر گرفته بود اما نوستالژیک نماند. حال بپردازم به نقطة مشترک ماركس با رمانتیک

داري، داري برابر است باگسست خویشاوندي. به اعتقاد او در نظام سرمایهبه اعتقاد ماركس: سرمایه
است. اما تفاوت اساسی ماركس  406آن بیگانگی انی به روابط كالایی تقلیل یافته كه حاصلروابط انس
 سازد:ها را آشکار میها در كجاست؟ جدول زیر، بخشی از تفاوتبا رمانتیک

 
 اقتصاد ماركسیسم اقتصاد رمانتیسیسم

 داريعبور تاریخی از سرمایه بازگشت به پیوندهاي ازلی
 ساختاري -مادي یختشنازیبایی -اخلاقی

 طبقه ملت/ طبیعت
 

 رد.را به شکل كالایی درآوداري خویشاوندي را نابود نکرد بلکه آنگوید: سرمایهماركس می
 

شود وارد می "مارسل موس"جا این شناختی:و هدیه: پل انسان خویشاوندي -1-2-3-17

 → داريجوامع پیشاسرمایهد: در گویبیستم( و او به نوعی داور این نزاع است. مارسل موس می )قرن
اقتصاد هدیه حاكم بود. به اعتقاد وي، هدیه برابر است با: پیوند خویشاوندي + بدهی اخلاقی. 

خورد. اما اهمیت دیدگاه موس در كجاست؟ قطع این چرخه به چشم می → كه در بازار مدرندرحالی

                                                 
406 - Alienation 
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بود، بلکه حافظة تاریخیِ یک نظام پردازي محض ندهد كه: رمانتیسیسم خیالمارسل موس نشان می
 سازد:ها را به شیوة دیگري آشکار میواقعی بود. جدول زیر، تفاوت

 
 اقتصاد ماركسیسم اقتصاد رمانتیسیسم اقتصاد آدام اسمیت

خویشاوندي، اخلاق بازار را 
 كندانسانی می

خویشاوندي، قربانی تاریخ  خویشاوندي، بدیل بازار است
باید به داري است و سرمایه

 شکلی نو بازساخته شود
 كندكن میماركس ریشه كندرمانتیسیسم اعتراض می كنداسمیت: اصلاح می

   

 شود؟چرا خویشاوندي، اقتصادي می -4-17
 

كنم شکل روایتی تحلیلی لایه به لایه ارائه میاي فشرده، بلکه بهصورت مقایسهاین بخش را نه صرفاً به
را به پنج عنوان متنی علمی و چارچوبی نظري ارائه دهم. به این سبب، آنبهرا طوري كه بتوانم آن

 كنم:بخش پیوسته تقسیم می
 شود؟اصلاً اقتصادي می "يدخویشاون"بندي مسئله: چرا صورت -الف
 آدام اسمیت: اقتصاد مدرن با اخلاقِ حداقلی -ب
 مثابه اقتصاد بدلرمانتیسیسم: خویشاوندي به -پ
 شدن خویشاوندي و امکان بازسازي تاریخیلاییماركس: كا -ت
 "رابطه"بندي نظري: سه منطق متفاوت از جمع -ث
 

در جهان  شود؟ي وارد اقتصاد میدبندي مسئله: چرا خویشاونصورت -1-4-17

سنت و تولید درهم تنیده بودند. اما با  خانواده، دین، اي مستقل نبود.حوزه "علم اقتصاد"پیشامدرن، 
قرارداد  رابطه گر شد؛ وفرد محاسبه انسان  اي مستقل و خودمختار شد؛حوزه اقتصاد درنیته:پیدایی م
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شود؛ زیرا خویشاوندي یادآور به مسئله تبدیل میجاست كه خویشاوندي و درست همین تعریف شد.
 ت.تعهد مقدم بر انتخاب شد و ارزش مقدم بر قیمنظمی است كه در آن: رابطه مقدم بر مبادله بود؛ 

 

اسمیت، نقطة عزیمت مدرنیتة  آدام اسمیت: جدایی اقتصاد از خویشاوندي: -17-4-2

نظریة گذارد كه عبارتند از: اقتصادي است. او دو كتاب با دو منطق و دو اثر بنیادین از خود برجاي می
-اقتصادي را تعریف میانسان  → ثروت مللگیرد؛ و انسان اخلاقی را نشانه می → عواطف اخلاقی

آشتی دهد. اما جایگاه  "انسان اقتصادي"را با  "انسان اخلاقی"كوشد كه كند. او در این دو اثر می
خویشاوندي نزد اسمیت كجاست؟ هرچند او معتقد است كه خویشاوندي )خانواده، همدلی طبیعی( 

 بازار است.تواند پایة نظم اجتماعی مدرن باشد؛ یعنی جامعة بزرگ نیازمند واقعی و مهم است اما نمی
سازد. البته طور غیرمستقیم خیر عمومی میبازار از نظر اسمیت، ناشی از نفع شخصی است اما به

 خورند كه عبارتند از:چشم میهایی در نگاه اسمیت بهمحدودیت
 كند؛تبعید می "حوزة خصوصی"اسمیت خویشاوندي را به  -1
 و گذارد؛خویشاوندي را از سیاست و اقتصاد كنار می -2
 دهد.به اخلاقی ناظر تقلیل می -3

 دهنده ندارد.ماند اما دیگر قدرت سازمانبه زبانی تندتر: هرچند خویشاوندي در اسمیت زنده می
 

: رمانتیسیسم واكنشی احساسی صرف رمانتیسیسم: بازگشت خویشاوندي به مركز -17-4-3

گویند: بازار فقط ها میرمانتیکها چیست؟ نیست؛ بلکه یک نقد تمدنی است. مسئلة اصلی رمانتیک
ریشه. در اقتصاد سازد: انسانی گسسته، تنها و بیسازد؛ بلکه نوع خاصی از انسان میكالا نمی

برآمده  → پیشینی است؛ فرد → رابطهمثابه ضدِ اقتصاد است كه در آن: رمانتیسیسم، خویشاوندي به
جا ساختار عاطفی جامعه است؛ این كیفی است نه كمی. خویشاوندي → ارزشاز پیوند است؛ و 

 طبیعتشود؛ خانودة بزرگ محسوب می → ملتحافظة تاریخی است؛ و بنیاد معناست. به همین دلیل: 
 .واسطة خویشاوندي است → مادر / خویشاوند است و شاعر →

 هاي زیر باور دارد:طور ضمنی به اقتصاد هدیه با ویژگیرمانتیسیسم به
 اسبه باشد؛هدیه باید بدون مح --
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 بدهی اخلاقی معتبر است نه بدهی مالی؛ و --
 شود نه بازگشت فوري.اقتصاد هدیه شامل زمان طولانی می --
 چرخد.، بلکه با وفاداري می"تعادل"جا دیگر اقتصاد نه با این
 

در یک كلام باید بگویم كه  مثابه رابطة از خود بیگانه:ماركس: خویشاوندي به -17-4-4

داري حول سه محور طور خلاصه نقد ماركس به سرمایهنتیک است اما نه نوستالژیک. بهماركس رما
رابطة شیءوار است.  → رابطهتنها نیروي كار است؛ و  → انسانآفریند؛ كالا می → چرخد: كارمی

ا هآید. اما تفاوت ماركس با رمانتیکشکل كالایی درمیرود بلکه بهاین یعنی؛ خویشاوندي از بین نمی
كند و آینده را كه ماركس تحلیل میكنند؛ درحالیها، گذشته را آرمان میدر كجاست؟ رمانتیک

داري ویرانگر است گوید: خویشاوندي سنتی: محدود و نابرابر است؛ و سرمایهبیند. او میتاریخی می
و اما مولد. هدف ماركس: نه بازگشت، بلکه بازآفرینی خویشاوندي در شکلی غیرخانوادگی 

گیرد و پیوند خون، جاي خویشاوندي طبیعی قرار میشده است. از نگاه ماركس، طبقه بهغیرطبیعی
 گوید: همبستگی طبقاتی همان خویشاوندي تاریخی است.دهد. او میجاي خود را به پیوند مادي می

 

صورت سه توانم این سه رویکرد را بهحال می بندي نظري: سه منطق رابطه:جمع -17-4-5

 بندي كنم:در جدول زیر خلاصه و جمع "منطق رابطه"
 

 منطق اقتصاد ماركسیسم منطق اقتصاد رمانتیسیسم منطق اقتصاد اسمیت
 قرارداد =رابطه 
 تنظیم كننده =اخلاق

 خصوصی =خویشاوندي

 تعلق =رابطه 
 نمادین /اخلاق =اقتصاد 

 بنیاد جامعه =خویشاوندي

 مادي -تاریخی= رابطه 
 نزاع میدان =اقتصاد

 خویشاوندي= قابل بازسازي سیاسی

 برد؟چه كسی از این معامله سود می اصلاً چرا معامله باید اصل باشد؟ بیایید عادلانه معامله كنیم

 
 ماند.هاي بالا، معیار سنجش انسان بودن اقتصاد باقی میو هنوز خویشاوندي در مركز پرسش

 



355                                                                                             اقتصاد رمانتیسیسم

 

 خویشاوندي در اقتصاد رمانتیسیسم -5-17 

 
خواهم نشان دهم كه منطق خویشاوندي در اقتصاد رمانتیسیسم چگونه امروز هم زنده این بخش می در

 كننده كه عبارتند از:ویژه در سه میدان تعییناست؛ به
 داري متأخر و فروپاشی پیوندهاسرمایه -الف
 مثابه بحران خویشاونديزیست بهبحران محیط -ب
 هاي معاصرظریهبازگشت پنهان منطق رمانتیک در ن -پ

 برم:در ادامه، بررسی را صرفاً از منظر تاریخی بلکه از وجه تشخیصی جلو می
 

داري دهند در سرمایهشواهد قویاً نشان می داري متأخر و فروپاشی پیوندها:سرمایه -1-5-17

كالا دیگر  در عصر دیجیتالداري متأخر همه چیز رابطه است اما هیچ چیز خویشاوندي نیست. سرمایه
هاي اجتماعی؛ اقتصاد پلتفرمی؛ برند شخصی؛ و كند توسط شبکهكند بلکه رابطه تولید میتولید نمی
 هایی دارند؟اما این روابط چه ویژگی هاي اجتماعی.سرمایه

داري پذیري توسط طرفین است؛ چراكه سرمایهكه چنین روابطی بدون تعهد و مسئولیتنخست آن -1
ا فراهم كرده كه رابطه قابل قطع فوري است و طرفین هر زمان كه بخواهند در عصر جدید شرایطی ر

توانند همدیگر را نادیده و اصطلاحاً بلاک كنند. درثانی، ایجاد تعهد مستلزم هزینة اضافی است كه می
هاي اند كه وفاداري حاوي ریسکروند و از همه مهمتر، طرفین یاد گرفتهطرفین زیر بار آن نمی

كند. این موارد دقیقاً نقطة مقابل خویشاوندي وفادارانه را زایل می است كه روابط بلندمدتِفراوانی 
را توان آنراحتی نمیها معتقدند كه رابطه یعنی اتفاق مهمی در زندگی كه بهرمانتیک است. رمانتیک
ی اتفاق زودگذري هاي اجتماعی، رابطه یعنداري عصر جدید و با ایجاد پلتفرمترک كرد؛ اما در سرمایه

  را دارند.كه هر لحظه طرفین آمادگی ترک آن
جاست كه خانواده تناقض مهم این مفهوم خانواده اما بدون ایجاد خویشاوندي چگونه میسر است؟ -2

 -هنوز وجود دارد؛ اگر نرخ ازدواج و حتی زاد و ولد در عصر جدید به سبب شرایط اجتماعی
ا خانواده هنوز وجود دارد؛ هرچند منطق خویشاوندي فرسوده شده اقتصادي كاهش پیدا كرده است ام
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مثابه واحد مدیریت بوده و فرزندآوري یک پروژه است. كه در عصر جدید، خانواده بهاست. نخست آن
بندي شده است. در در این شرایط روابط زوجین حاصل مذاكره بوده و مراقبت از فرزندان وظیفة زمان

شود و به مهارت شناسی میشود، روانگیري مید، حتی عاطفه هم اندازهداري عصر جدیسرمایه
كردند؛ یعنی وقتی اقتصاد بینی میها پیشیابد؛ و این همان چیزي است كه رمانتیکارتباطی تقلیل می

  كند.غالب شود، حتی عشق هم زبان حسابداري پیدا می
 

اگرچه جین آستین را  :"اقتصاد خویشاوندي" مفهوم و 407"جین آستین" -1-1-5-71

 منظر از )مخصوصاًشناسند، خوانش دقیق آثار او هاي عاشقانه میرمان ةعنوان نویسندمعمولاً به
 اجتماعی روابط در پنهان اقتصادي هاينظام ناظران تریندقیق از یکی او كه دهدمی نشان اقتصادي(

 كه هستند اقتصادي معادلاتی بلکه سانی،ان عواطفی فقط نه ازدواج و عشق او هايرمان در. است بوده
از مفاهیم كلیدي طور كه پیشتر اشاره كردم اند. همانآن میدان در بازي از ناگزیر( زنان ویژهبه و) افراد

 داري عصرجدید،است. در اقتصاد سرمایه« اقتصاد نمادین ازدواج» و خویشاونديدر اقتصاد فرهنگی 
بیت، بلکه بر اساس دارایی، ارث، طبقه و قابلیت بقا در ساختار جذا ةانتخاب همسر نه تنها بر پای

 "خانواده بنت"یم. هستم مواجه یهادقیقاً با همین مف در آثار جین آستین كه هاستاقتصادي خانواده
در غرور و تعصب، نه ثروتی عظیم دارد و نه پسري براي به ارث بردن املاک، بنابراین دخترانش باید 

 .اج كنند تا ثبات اقتصادي خانواده حفظ شودازدو« درستیبه»

هاي آستین، بازاري ازدواج در رمان: ي محدود و تقاضاي رقابتیازدواج: بازاري با عرضه -1

عنوان كالاي لوكس این بازار نه تنها ثروتمند و جذاب است، بلکه جایگاه به "دارسی"رقابتی است. 
فردي و هوش بالا از لحاظ با وجود جذابیت  "بت بنتالیزا"اش نیز بالاست. از سوي دیگر اجتماعی
نه  "الیزابت"زنی تري قرار دارد. در این بازار قدرت چانهاقتصادي و اجتماعی در سطح پایین ةسرمای

                                                 
اي انگلیسی بود كه عمدتاً به خاطر نویسنده؛ ، در استیونتون، بریتانیا1775دسامبر  16متولد:  Jane Austen جین آستن - 407

دار انگلیسی در پایان قرن تفسیر اشراف زمین و طور ضمنی به تفسیر، نقدهایی كه بهشود، رمانشش رمانش شناخته می
هاي داستانی آستن اغلب به بررسی اقتصاد خویشاوندي، وابستگی زنان به ازدواج براي دستیابی پردازند. طرحهجدهم می

نیا سال(، وینچستر، بریتا 41) 1817یه ژوئ 18 پردازند. وي سرانجام دربه جایگاه اجتماعی مطلوب و امنیت اقتصادي می
 دارفانی را وداع گفت.
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ي فرهنگی )به اش است كه خود نوعی سرمایهاز طریق ثروت، بلکه از طریق شخصیت و كنش عقلانی
نمادین  ةاند، این سرمایات حاملان ارزشجوامعی كه هنر و ادبیدر  .شودتعبیر بوردیو( محسوب می
پذیر ظاهر شود، هرچند با نرخی ناپایدار و تواند در حکم ارزشی مبادله)شخصیت، منش، خرد( می

در این است كه این مبادله را در سطحی انسانی و زبانی روایت  "آستینجین "قابل مذاكره. هنر 
 .سازداش پنهان نمیا در نظم اقتصادي زمانههاي آن ركند، اما ریشهمی

نبود  "آستینجین "هاي تکرارشونده در آثار از تم :میراث، مالکیت و ناامنی اقتصادي زنان -2

دلیل قوانین وراثت به املاک پدر خانواده "غرور و تعصبكتاب "حق مالکیت براي زنان است. در 
خانمانی بالقوه قرار دارد. در معرض بی "بنت"ي انوادههمین خاطر خو به گیردفقط به پسران تعلق می

زند و تبدیل به عنصري از این موضوع وضعیت اقتصادي زنان را به تصمیمات مردان پیوند می
 و نرم ظاهري در كهاین خشونت پنهان  .استاز اقتصاد سلطه  نماديشود كه می« خشونت نمادین»

 این در. آوردمی وارد زنان بر شدیدي اقتصادي فشار واقع كند، درمی جلوه اجتماعی آداب بر مبتنی
 هم و "الیزابت" صریح و تند هايدیالوگ در هم را تنش این خاص مهارتی با "آستین جین" زمینه
 براي كه كسی دهد.می نشان "لوكاس شارلوت" مثل دیگر هايشخصیت معنادار هايسکوت در

 دهد.می تن عشق فاقد ازدواجی به اقتصادي امنیت

هایش هرگز از مفاهیم اقتصادي در رمان "جین آستین" :ظرافت در روایت، دقت در اقتصاد -3

یابد كه هر كنش، هر تصمیم و حتی هر نگاه در دقیق درمی ةاما خوانند ،زندطور مستقیم حرف نمیبه
نتخاب لباس، از نوع ها گرفته تا ابرگزاري مهمانی ةكند. از شیوصادي معنا پیدا میبستر مناسبات اقت

 آن در كه هستند وضعیتی نمایانگر همگیزنی در گفتگوها هاي چانههاي مادر خانواده تا روشنگرانی
 دارد. قرار روایت مركز در اجتماعی گذاريسرمایه و بقا علم مثابهبه  بلکه علم پول، مثابه به نه اقتصاد

هایی قابل ساختارهاي ناپیداي اقتصادي به روایت اقتصاد هنر تبدیل ةهاي برجستاز ویژگیبنابراین، 
شود كه خواننده گاه این تبدیل با چنان مهارتی انجام می "آستین"دلی است. در آثار درک و هم
 را هاداده يهمه ناخودآگاه، اما ،كند در حال خواندن گزارشی از بازار كار و ازدواج استفراموش می

 كند. می دریافت
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د ترین پیوناید عمیقاین موضوع ش مثابه بحران خویشاوندي:زیست بهن محیطبحرا -2-5-17

ان در ست؛ انسامثابه خویشاوند ها، طبیعت بهرا با اقتصاد رمانتیسیسم برقرار كند. در نگاه رمانتیک
 اراییداز منظر اقتصاد رمانتیسیسم: طبیعت منبع نیست،  طبیعت نیست بلکه انسان از طبیعت است.

ت؟ داي در عصر جدید در مورد طبیعت چیسلکه خویشاوندي خاموش است. اما موضع سرمایهنیست ب
گر احتی  آنان معتقدند كه زمین منبع استخراج است و باید بتواند از هر طریق ممکن خلق ثروت كند

ممکن د اید تا حهاي بالقوه هستند كه بها و مراتع همگی سرمایهها، دشتبه نابودي آن بیانجامد. جنگل
هرآنچه  د و ازشومثابه واحد آب تلقی میاز آنان استفاده شود تا خلق درآمد و ثروت كنند. رودخانه به

ر ن و بشعمل آید. بنابراین بحران محیط زیست از مصایب زمیدر آن هست، حداكثر استفاده باید به
بحران محیط عصر جدید شده است؛ چراكه طبیعت از خویشاوندي به مالکیت سقوط كرده است. 

 زیست در این معنا، نه بحران معنا بلکه بحران رابطه است.
 

مشاهده شده است كه در : هاي معاصربازگشت پنهان منطق رمانتیک در نظریه -3-5-17

كه نامش را ببرند. نکتة جالب این آنهاي معاصر، بازگشتی خاموش از رمانتیسیسم وجود دارد بینظریه
به وجوه رمانتیسیسم باز  اقتصادي و حتی سیاسی -هاي مهم علوم اجتماعیاست كه بسیاري از نظریه

 آنان اصرار دارند همان منطق خویشاوندي را احیا كنند.كه رمانتیک نامیده شوند؛ دقیقاً آناند بیگشته
شناسی چرا )نویسنده كتاب انسان "تیم اینگلد"شناسی نو در آثار متفکرانی مثل براي نمونه: انسان

ما هرگز مدرن و  زندگی آزمایشگاهیهاي )نویسنده كتاب "برونو لاتور"و  408میت دارد؟(اه

                                                 
( انسان شناس انگلیسی و رئیس انسان شناسی اجتماعی در 1948نوامبر  1، )متولد  Tim Ingold تیموتی اینگلد" -408

انگلستان تحصیل كرد و پدرش سکیل ترنس اینگلد، قارچ  ردینگ در پارک لیتون مدرسه در اینگلد دانشگاه ابردین است.
د اما به داتحصیل  ادامه در رشته علوم طبیعی سپسوي در كالج چرچیل، كمبریج تحصیل و شناس مشهور در جهان بود. 

 Skolt (. كار دكتراي او با1976، دكتراي  1970سمت انسان شناسی رفت )كارشناسی در انسان شناسی اجتماعی 

Saami  هاي قومی آنها را ستهاي اكولوژیکی، سازمان اجتماعی و سیاو سازگاري انجام شددر شمال شرقی فنلاند
 1990( و سپس در دانشگاه منچستر به تدریس پرداخت و در سال 1973-74مطالعه كرد. اینگلد در دانشگاه هلسینکی )

آلمان( )دكتراي افتخاري را از دانشگاه لوپانا در لونبورگ 2015استاد مکس گلوكمن شد. در سال  1995استاد و در سال 
 ".ارددریافت كرد. او چهار فرزند د
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طور خلاصه، آنان در آثارشان انسان را به اند.گشته به منطق خویشاوندي رمانتیسیسم باز 409(ایمنبوده
راي اند كه رابطه مقدم بر فرد است. همچنین، باي از شبکة پیوندها توصیف و اذعان كردهمجموعه

در این  شدة اقتصاد رمانتیسیسم است.اند كه این موارد دقیقاً زبان مدرنطبیعت، كنشگري قایل شده
با عناوین  ، جهاد سبز و...هاي حامیان محیط زیستهاي مختلفی مثل جمعیتها و جنبشراستا، نهضت

حساب یسم بهرمانتیس اي ازپدیدار شدند كه همگی شاخه 410"فمنیسم مراقبت"مختلف و حتی جنبش 
وابستگی ضعف نیست؛ مراقبت كار نامرئی نیست و "طور خلاصه آنان معتقدند كه به آیند.می

 شود. تعریف میجا اقتصاد نه با تولید بلکه با مراقبت . اینتواند جاي قرارداد را بگیردخویشاوندي می
كتاب براي نمونه: ) "لتفرمیداري پسرمایه"اند كه به نقد افزون بر این موارد گروهی هم پیدا شده

اند. این گروه در نقدهاي معاصر از اقتصاد پرداخته 412اثر نیک سرنیچک( 411سرمایه داري پلتفرمی
اشاره كرده و همه به یک  "تنهایی ساختاري"و  "فرسودگی رابطه"، "بیگانگی"دیجیتال به موارد 

از یکدیگر دوریم و  همهداریم اما اینهمه ارتباط چرا این"اند كه: تأكید كرده رسیده و بر آن پرسش
 "خویشاوندیم؟بی

                                                 
پرداز فرانسوي در زمینه علم، فناوري، در بون، كوت دور ، نظریه 1947ژوئن  22متولد  Bruno Latourبرونو لاتور " -409

ه بر و علاوو سیاست، در خط مقدم توسعه و بسط نظریه شبکه كنش و ظهور مطالعات علم و فناوري در اروپاست. آثار ا
اي و است و بسیاري از مفاهیم مورد استفاده او، كاربردهاي فرارشتهودهاروپا، در آمریکاي شمالی هم تأثیرگذار ب

است. پو بودهاستاد سیانس 2006استاد مدرسه عالی معدن پاریس و سپس از  2006تا  1982است. وي از اي یافتهرشتهمیان
ما »، «شگاهیزندگی آزمای»هاي . شهرت وي براي كتاباستوي همچنین استاد فلسفه قاره اي در مدرسه اقتصاد لندن 

شد و از مبدعان نظریه نظریه باشد. وي زمانی جزو برساخت گرایان محسوب میمی« علم در عمل»و « ایمهرگز مدرن نبوده
  ".استباشد. او از كسانی كه در فلسفه معاصر از رویکرد سوبژه اوبژه عدول كردهشبکه كنش می

410 - Alienation 
411 - Platform Capitalism 

( نویسنده و دانشگاهی كانادایی است. وي در حال حاضر مدرس اقتصاد 1982)متولد  Nick Srnicekنیک سِرِنیچک  - 412
د پس از اقتصا ودیجیتال در گروه علوم انسانی دیجیتال، كالج كینگ لندن است. سِرِنیچک با تئوري سیاسی تسریع گرایی 

رشته  دو در  2007سی ارشد در دانشگاه غربی انتاریو در سال ارشناك اتمام از قبل سِرِنیچک .معروف شدكمبود 
را در  مه خودو پایان نا تحصیل داددر مقطع دكترا در دانشکده اقتصاد لندن ادامه  سپس و لیسانس روانشناسی و فلسفه

در  یهمانماستاد وي به عنوان  به اتمام رساند. "نمایش پیچیدگی: ساختار مادي سیاست جهانی"با عنوان  2013سال 
 ست.ه ااختدبه تدریس پرسیتی و وست مینستر  هايدانشگاه
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آید. در شمار میمثابه معیار نقد تمدن عصر جدید بهرسد كه خویشاوندي بهدرمجموع، به نظر می
فقط نوستالژي "نیست؛  "شناختیخویشاوندي فقط مفهوم انسان"مطالعات اخیر تأكید شده است كه: 

هرجا رابطه  است. "اوندي شاخص سلامت یک نظم اجتماعیخویش"و در واقع،  "رمانتیک نیست
توانم ادعا كنم جایگزین تعهد شد، انتخاب جایگزین مسئولیت و قیمت جایگزین معنا شد. متأسفانه می

اگر دیده  هرجا اما ، خویشاوندي را بلعیده است؛داريسرمایهویژه اقتصادِ با نگاه اقتصاد كه اقتصاد به
چه چیزي قابل " و "ام؟در برابر چه كسی مسئول"، "ه كسی تعلق دارم؟به چ"شود:  پرسیده و

 ترین معنایش زنده است.جا اقتصاد رمانتیسیسم در عمیقآن "گذاري نیست؟قیمت
 

 گرایی رمانتیکملت -6-17

 
هاي گذشته )ازجمله، هاي مورد بحث در بخشگرایی رمانتیک جایی است كه همة رشتهملت

كند. در این بخش من ساختار مطالعه هم وصل می، اخلاق، طبیعت، تاریخ( را بهخویشاوندي، اقتصاد
 چینم:قرار زیر میرا در شش بخش پیوسته به

 گرایی ناگهان به مسئلة خویشاوندي تبدیل شد؟چرا ملت -الف
 چیست؟ "خانوادة اخلاقی"مثابه منظور از ملت به -ب
 اقتصاد رمانتیکِ ملت -پ
 گرایی مدرنی رمانتیک با ملیگرایتفاوت ملت -ت
 هاي درونیخطرها و تناقض -ث
 شود.بندي: ملت، وقتی اقتصاد میجمع -ج

 پردازم:هاي بالا میدر ادامه، به توضیح هركدام از سرفصل
 

  گرایی ناگهان به مسئلة خویشاوندي تبدیل شد؟چرا ملت -1-6-17
 ت بودند از:و شد كه عباررزمان روبه، اروپا با سه گسست هم19و  18در قرون 

 فروپاشی نظم دینیِ مشترک -1
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 داريگسترش بازار سرمایه -2
 پیدایش دولت بوروكراتیک -3

در نتیجه این سه گسست، انسان مدرن اصطلاحاً آزاد شد؛ آزاد از تمامی قید بندهاي گذشه كه طی 
دست و پایش پیچیده هاي كلیسا و فرهنگ تحمیل شدة كلیسایی بر قرون متمادي حاصل از دخالت

توانست انسان را به قیودات انسانی و دار بود؟ میدست آمده ریشهشده بودند؛ اما آزادي به
اش را قبول داشته باشد و نه آیندة خویشاوندي بازگرداند؟ سخت است براي انسانی كه نه گذشته

ي دارد و نه تصویر رو داشته باشد. چنین انسانی كه دیگر نه خویشاوندداري پیشروشن و ریشه
هاي زیادي ذهنش رود و پرسشروشنی از آینده، در تار عنکبوت الیناسیون یا ازخودبیگانگی فرو می

هایی كه ذهن بسیاري از اندیشمندان را نیز درگیر كرده و برایش مطالعات كند؛ پرسشرا درگیر می
ب براي گذر از مرحلة الینه شدن انسان پیدا هاي مناسحلبتوانند راهاند تا احتمالاً اي انجام دادهگسترده
رو را هاي پیشتواند پاسخ مناسبی باشد به این وضعیت كه گذر از سختیگرایی رمانتیک میملت .كنند

 ساز باشد.نه الزاماً با قانون و با قرارداد بلکه با احساس تعلق و خویشاوندي چاره
 

 مثابه خانوادة اخلاقیملت به -2-6-17
 

هاي گرایی و قومیت وجود دارند كه برخی از تعاریف در كتابمختلفی براي ملت، ملی تعاریف
ام كه نیازي به تکرار آورده "اقتصاد اخلاقی"و  "شناسی علم اقتصادزیبایی"مختلفم ازجمله كتاب 

سم، به اعتقاد مکتب رمانتیسی كنند؟ها ملت را چگونه تعریف میبینم. اما رمانتیکجا نمیآن در این
براي ملت و هاي متعددي رمانتیسیسم، استعارهملت جمع افراد نیست بلکه پیوند زندة تاریخی است. 

، "پدران وطن"گرایی رمانتیک پر است از مفاهیمی از قبیل: آورد و زبان ملتمفهوم خویشاوندي می
بلکه كاركرد كه این تعابیر صرفاً شاعرانه نیستند  "خاک اجدادي"و  "خون مشترک"، "مادر وطن"

كه از رمانتیسیسم هاي جدید بدون آنپیشتر ادعا كردم كه بسیاري از نظریه اخلاقی دارند. -اقتصادي
طور كه كنند و همانطور خاموش از مفاهیم رمانتیسیسم استفاده مینامی به میان آورند، به كرات به

دازان دیگر مورد استفاده قرار گرفته پرها مدام از سوي نظریهگرایی رمانتیکشود زبان ملتملاحظه می
 اند.ها را شرح و بسط دادهو آن
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اخلاقی دارند؟ زیرا در نگاه اقتصاد  -اما چرا مفاهیم خویشاوندي رمانتیسیسم كاركرد اقتصادي
دار و بلندمدت بوده و ملت مطالبة فداكاري است قید و شرط، ادامهرمانتیسیسم، خویشاوندي تعهد بی

 كند.هدایت می "اقتصاد رمانتیکِ ملت"داد كه ما را به بخش بعدي یعنی نه صرفاً قرار
 

 اقتصاد رمانتیکِ ملت -3-6-17

 
خواهم به جا فقط میام اما در اینهاي كتاب در مورد اقتصاد رمانتیسیسم سخن گفتهدر اكثر فصل

رمانتیسیسم، اقتصاد  گرایی اقتصادملترابطه میان ملت و اقتصاد رمانتیسیسم اشاراتی داشته باشم. 
 زیر: هايداراست با ویژگی خاص خودش را

خواهد خود را در بازار جهانی غرق كند چراكه معتقد است نمی كه اقتصاد رمانتیکنخست آن
 به دوم؛ اقتصاد رمانتیکِ ملتاي آشناست. چهره است درحالیکه ملت داراي چهرهبازارجهانی بی
 در "مركانتالیسم"معتقد است؛ مفهومی كه با پیدایی مکتب  "يگرایی اقتصادملی" مفهوم با ارزش

)انتشارات  "المللاقتصاد بین"را در كتاب میلادي شکل گرفت كه شرح مفصل آن 17و  16قرون 
 "خانوادة ملی"ها معتقدند بخش اعظمی از مبادلات باید درون رمانتیکبنابراین،  ام.سمت( آورده
اما بر تولید و مصرف ملی تأكید  الملل جدا ندانستها از اقتصاد بین؛ هرچند آنان خود رصورت گیرد
اي اخلاقی مثابه وظیفه، كار بهو اقتصاد رمانتیکِ ملت در نگاه اقتصاد رمانتیسیسم سوم؛ .فراوانی دارند

است. آنان معتقدند كه كار فقط تولید ثروت نیست بلکه خدمت به مادر وطن و بدن ملت است. 
  هاي یک پیکرند.گر، شاعر و تمامی صنوف همگی از اندامنگاه آنان، دهقان، صنعت بنابراین، در

 

 گرایی مدرنگرایی رمانتیک با ملیتتفاوت مل -4-6-17

 
 كنم:را ابتدا در جدول زیر خلاصه میسزایی برخوردار بوده و آناین بخش از اهمیت به
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 گرایی مدرنملی گرایی رمانتیکملت
 اداري -سیاسی قیاخلا –فرهنگی 

 قانون، مرز، ارتش زبان، اسطوره، حافظه
 شهروندي حقوقی خویشاوندي تخیلی

 داريهمزیست با سرمایه نداشتن اتکا به بازار و مفهوم عرضه و تقاضا
 

گرایی رمانتیک بر مفهوم خویشاوندي است و نه صرفاً شود اتکاي ملتطوركه مشاهده میهمان
گرایی رمانتیک اهمیت دارد، چه در ملت. آنداري و قوانین عرضه و تقاضاایهكاربردهاي اقتصاد سرم

گرایی مفاهیم اخلاقی و فرهنگی، اسطوره، احساسات عاطفی، خاطرات و خویشاوندي است كه در ملی
شود. دولتی كه اقتصاد رمانتیسیسم در پی ایجاد آن است مدرن كمترین اهمیتی به این مفاهیم داده می

ساز گرایی رمانتیک، الزاماً دولتتی با توجه به چنین مفاهیمی صورت بگیرد و بنابراین، ملتبایسمی
 سازد. نیست اما احساس ملت بودن را می

 

  هاخطرات و تناقض -5-6-17
 

-اي تاریک نیز داشته باشد و خطرات و تناقضتواند چهرهگرایی رمانتیسیسم میاي، ملتدر نگاه عده

 آورد؛ ازجمله: بارهایی را به

توانند اگر ملت خانواده باشد، بیگانه و شهروندان كشورهاي دیگر نمی :حذف غیرخویشاوند -الف

از نگاه این مکتب تهدید باشند؟ بسیاري از رهبران كشورها )ازجمله ترامپ رئیس جمهور آمریکا(، 
ورند و مهاجران را در آحساب میشهروندان كشورهاي دیگر را براي منافع ملی كشور خود تهدید به

دهند و برایشان این گروه اقلیت، از مسائل عمده اقتصادي قرار می -ترین شرایط اجتماعیسخت
تواند طردكننده جاست كه تکیه افراطی بر زبان خویشاوندي میآید. اینشمار میاجتماعی به -سیاسی

 شود و ممکن است خشونت اخلاقی تولید كند.
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مثابه ،آنوقت تاریخ ملت بهتلقی شود "طبیعی"وقتی مفهوم ملت : ريسازي نابرابطبیعی -ب

شود و سرنوشت ملت تلقی شده و هر فرهنگ و تاریخ دیگري، مهاجم و غیرطبیعی و مهاجم تلقی می
به حساب  "مقدس"یاد شود. نظم اجتماعی ملت  "تهاجم فرهنگی"بعضاً حتی ممکن است از آن به 

 تلقی كرده و با آن مبارزه شود. این دقیقاً همان "نامقدس"و  رطبیعیهاي بیگانه را غیآمده و نظم
 تواند به ایدئولوژي خطرناک بدل شود.جاست كه رمانتیسیسم می

 

 شودملت وقتی اقتصاد می -6-6-17
 

گرایی رمانتیک اي اصلی این بحث را نشان دهم ابتدا باید اضافه كنم كه در ملتاگر بخواهم هسته
كند. این سازي خویشاوندي در جهانی است كه اقتصاد، همه چیز را انتزاعی میتلاش براي باز
گرایی رمانتیک تواند طرد هم بسازد. به زبانی ساد: ملتسازد اما میآفریند؛ تعهد میبازسازي: معنا می

نتیسیسم، را بگیرد؟ در اقتصاد رماتواند جاي آنپرسد: اگر بازار خانواده را از ما گرفت، آیا ملت میمی
تواند جاي خویشاوندي را بگیرد و بنابراین، هستة اصلی خانواده همچنان محترم و قابل بازار هرگز نمی
 تکریم است.

 

 ورلنسبت خویشاوندي با ادبیات و فولک -7-17

 
. بدون ادبیات و هستند باشد، ادبیات و فولکلور بدن زندة آن داشته "روح"رمانتیک گرایی اگر ملت
شود. در ادامه، این افتد یا به شعار ختم میگرایی رمانتیک یا به ساحت خشک فرو میملتفولکلور، 

 دهم:موضوع را در هفت بخش ادامه می
 

 اهمیت و حیاتی بودن ادبیات و فولکلور از كجاست؟ -1-7-17
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عبارت هكه ملت هنوز وجود عینی نداشت. برو شد؛ یعنی زمانیرمانتیسیسم در ابتدا با یک بحران روبه
شد؛ اما نه با قانون بلکه با احساس كه ها. بنابراین، ملت باید ساخته میها بودند و نه ملتدیگر، دولت

بدنة اصلی اقتصاد رمانتیسیسم است. ابزار ساختن و پدیدآ.ردن ملت عبارتند از: شعر؛ افسانه و رمان؛ 
ز حوصله این ه تفصیل توضیح داد كه اتوان بهاي عامیانه. هركدام از این موارد را میترانه و قصه

اند و در ؛ غیر قرارداديانددارانهتک موارد یادشده پیشاسرمایهبخش خارج است؛ اما باید دانست تک
. واژه فولکلور هرچند در ادبیات اروپایی ریشة قوي دارد اما در ادبیات منطق خویشاوندي ریشه دارند

هاي تودة مردم، دانش عامیانه و دانستنیكه برابر شد با . گرددباز می 57ایران به پیش از انقلاب 
به  413"فولک" فولکلور از تركیب:«. فرهنگ مردم»و « فرهنگ توده»، «فرهنگ عامیانه»، «عامهفرهنگ »

 فرهنگ مردماست.  تشکیل شده «فرهنگ و دانش بومی سنتی مردم»معنی هب 414"لور"و « مردم»معنی 
ها، هزلیات، المثلها، موسیقی، تاریخ شفاهی، ضربها، داستانافسانهمردمی دربرگیرنده  هايباورو 

ها و ها، شیوهچشم زخم، لالایی مادران، پایکوبی بومی، آیین ،شگون و بخت، پزشکیدستورات 
 طور معمول در اكثر كشورها رواج دارند.است كه بهها سنتّ
 

 فولکور: حافظة خویشاوندي -2-7-17

طور كه و همان ندكنمی جستجو مردم ةهاي نیاموخته و درس ناخواندبررسی توده فولکلور را بیشتر در
واژه را رواج بیشتري داشت. این  كه شهرنشین نبودندجوامعی  ویژهمیان اقوام قدیمی بهپیشتر گفتم 
 و آداب و مردمی دانش ةاي درباردر مقاله انگلیسی شناسعتیقه 415"ویلیام توماس"نخستین بار 

                                                 
413 - folk 
414 - lore 

 ،یتینیو كالج تر نستریمبود. او در مدرسه وست یسیانگل شناسقهیو عت یروحان کی( 1670-1738توماس ) امیلیو - 415
ان سامرز، بارون اول سامرز، به او دورش، ج شاوندینفوذ خو قیكرد. از طر افتیو از آنجا دو مدرک در لیتحص جیكمبر

 ی. توماس به عنوان بخشگشتدر ووستر  کلاسیسنت ن شیكش عدهاداده شد و ب ریکشایاجازه اقامت در اكسهال در وارو
كه را از جمله كتاب قرمز ووستر  يادیكرد و اسناد ز دیووسترشر بازد يساهایاز تمام كل شناس،قهیاز كارش به عنوان عت

 نگتون،یسفر كرد و در آنجا با سر جان پاك ایتالی، توماس به فرانسه و ا1700در سال  كرد. یسیرونو ،است اكنون گم شده
به ووستر نقل  1721ازدواج كرد. در سال  نگهامشریباك ل،یكارتر از بر زابتیشد. او با ال یمیبارونت، دوست صم نیچهارم

، توماس توسط جان هاف، اسقف ووستر، به 1723سال  در د.فرستا لیتحص يبرا زیكه فرزندانش را ن ییمکان كرد، جا
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هایی بدون مؤلف مشخص، انتقال شفاهی و فولکلور دربرگیرنة داستاناستفاده كرد.  ،كهن يهاآیین
هاست. بنابراین، از این منظر، فولکلور برابر است با تاریخ خویشاوندي و نه تاریخ رسمی پیوند نسل

دایی جوامع كه چنین تعبیري دقیقاً ضد تاریخ پیدایی دولت و بازار است. حافظة خویشاوندي در پی
خویشاوندي جوامع، هاي بومی بخش جدایی ناپذیر از ترانهبراي مثال، فولکلور نقش ویژه اي دارد؛ 

 .اندها خلق نشدههاست كه هیچکدام بر مبناي تقاضاي بازار یا نیاز دولتملتفرهنگ بومی و مردمی 
خاصی  بومک زیستكه در ی مردمانی هستند رنج و شادي ،امید ،یادآور اندوه هاي بومی مللترانه

-ي مادربزرگهاهاي حماسی و حتی عامیانه، قصههاي بومی، داستانافزون بر ترانه گذرانند.روزگار می

ها، لالایی مادران و مواردي از این قبیل، دربرگیرندة رابطه میان فولکلور و خویشاوندي المثلها، ضرب
بخش جداناپذیري از اقتصاد رمانتیسیسم را است كه تولید و مصرف جوامع را تحت تأثیر قرار داده و 

 سازد.می
 

 زبان مادري: خویشاوندي زبانی -3-7-17

شود بلکه زبان: خونِ گرایی رمانتیک، زبان فقط ابزار ارتباط میان مردم و جوامع تلقی نمیدر ملت
 :دیگویم 416"هِردر دیگوتفر وهانی"كنند. فرهنگی مردم هر یک از جوامعی است كه بدآن تکلم می

                                                                                                                                  
به او اعطا شد  اتیاله سانسیمدرک ل 1723كرد. در سال  افتیدر ووستر را در کلاسیسنت ن يسایاقامت كل س،یعنوان رئ

جامع ووستر به خاک سپرده  يسایدرگذشت و در كل 1738 هیژوئ 26گرفت. توماس در  اتیاله يدكترا 1729و در سال 
 .شد

 اي فقیر درخانواده در 1744 آگوست 25در  Johann Gottfried von Herderیوهان گوتفرید فون هردر - 416
به  بر اثر بیماري صفراوي درگذشت و در كلیساي مركزي شهر وایمار 1803دسامبر  18آلمان زاده شد و در مورونگن

و از  بوده  دانشمندان تأثیرگذار عصر روشنگرياز  و شاعر، منتقد ادبی ،شناسزبان ،فیلسوف. او خاک سپرده شد
پس از طی تحصیلات مقدماتی، در آید. وي شمار میبه و فرهنگ زبان، تاریخ ةدر حوز پردازان سده هجدهم اروپانظریه
شد و ضمن آشنایی با ایمانوئل كانت،  (Königsberg) سالگی وارد دانشگاه محلی كونیگزبرگ 18 ةدر آستان 1762سال 
 (1788– 1730) با یوهان گئورگ هامان 1764د كرسی درس فلسفه و تاریخ، در كلاس وي حضور یافت. در سال استا

 با دو آن ةكه رابط، چنانگشتاین آشنایی منشأ تحولات عمیقی در زندگی هردر  شد كهفیلسوف آلمانی آشنا 
 شهر به هامان ةامه داشت. هردر مدتی به توصیاد 1788هاي فلسفی و عاطفی، تا پایان زندگیِ هامان در سال نگارينامه
 و نقد ادبی دین ةفلسف ةروز رفت و در كلیساي مركزي شهر به تدریس و وعظ در دو حوزآن ةدر روسی (Riga) ریگا
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 مثل رسدیارث م بهبلکه  شودینم آموختهكه  يمادر زبان؛ یعنی شدیاندیملت به زبانش م هر
مثال بزنم:  است. «یزبان یخانمانیب» ینوع ک،یاز نگاه رمانت خویشاوندي زبانی نبنابرای. يشاوندیخو

شاعري كه به آن زبان را بدانی، اشعار اگر با زبان ملتی آشنایی نداشته باشی و فقط صورت و ظاهر آن
بخش نیست حتی اگر معناي ظاهریش را بدانی. در اقتصاد رمانتیسیسم نیز سراید، برایت لذتشعر می

اي سازگار باشد؛ مانند كنیم كه باید با زبان خویشاوندي هر جامعهما به همین موضوع برخورد می
ي آن جامعه است. از این سخنگو دِشاونیمثابه خوشاعر بهسراید. چراكه همان شاعري كه كه شعر می

مثابه به نقش شاعرجا . در ایناست یمل ةعضو حساس خانواد بلکه ستین يمنزو ةنابغ شاعرمنظر، 
جامعه  گذشته و حال یانجیم، حافظه ةگردآورندجامعه خویش است. او  مردم يصدا ه و حتیشنوند
 است. 
، 418میگر برادران؛ 417وردزورثویلیام  :کیكلاس ينمونهتوان به می ها فراوانند، ازجملهمثال
اقتصاد  مثابهبه يسازاسطورهاشاره كرد. در كارهاي افراد یادشده  چورمارتش و یهالیم ،419نیپوشک

                                                                                                                                  
رفت و كار  و استراسبورگ و از آنجا به پاریسبندر نانت در فرانسه  از راه دریا، ابتدا به 1769سپس در سال . پرداخت
هاي این سفر است. در خلال این ایام با حاصل نگاشته« 1769 سال در من سفر ةروزنام»دگی را با جدیت ادامه داد؛ نویسن

 1773جوان برجاي گذاشت. در سال  ةملاقات كرد و تأثیر بسیار ژرفی بر اندیشه و علائق گوت یوهان ولفگانگ فون گوته
هایش را ین ازدواج هفت فرزند بود. همسر هردر از او حمایت و نوشتهبا ماریا كارولینه فلاخلند ازدواج كرد كه حاصل ا

و منصب ناظر عالی  به سرپرستی روحانیان لوتري گوته ةبازگشت و به واسط به وایمار 1776در سال . كردویرایش می
 ت.در آن شهر برگزیده شد كه تا پایان عمر وي ادامه داش  هنرهاي نمایشی

 
او از   درگذشت. 1850ریل اپ 23به دنیا آمد و در   1770ریل در اپ illiam WordsworthW ویلیام وُردزوُرث - 417

هاي ترانه»شترک مبا انتشار  "سمئول تیلور كولریج"سرود. او و شعر میآور انگلیسی بود كه به سبک رمانتیک شاعران نام
ترین اثر وردزورث را عموماً مهمندند. به ادبیات انگلیس یاري رسابه شروع دوران رمانتیک  1798در سال « غنایی

نامه وار از دوران جوانیش كه چندین بار توسط شاعر بازبینی و بسط داده شد؛ این اثر دانند، شعري زندگیمی« درآمدپیش»
تا  8431معروف بود. وردزورث از « خطاب به كولریج»عنوان گذاري شد و پیش از آن به شعر بعد از مرگ وي چاپ و 

چاپ رسیده است  توسط ناشران زیادي به ایران ملک الشعراء انگلستان بود. آثار این شاعر پر آوازه در 1850رگش زمان م
ابر آتش صانتشارات فصل پنجم با ترجمه  و 1384ه احمد همتی در سال توان به انتشارات آدم با ترجمكه در این میان می

 .اشاره كرد 1397نظرلو در سال 
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تعبیر دیگر، بخش قابل توجهی از ترجیهات تقاضایی، تولید و قابل مشاهده است. به ملت نینماد
یان سال سینه به سینه میان مردمان جامعه در هایی است كه سالها برگرفته از اسطورهمصرف ملت

كاركرد . شده استفشرده ارزشبلکه  ستین دروغ کیرمانت ییگرادر ملت اسطورهاند. یعنی، جریان
 یبدهو  ندنكیرا مشروع م يفداكار؛ ندنكیم رهیزمان را ذخهاي این است كه اسطوره چنین ياقتصاد
 طلب است. نیاسطوره ابزار انتیسیسم، از نگاه اقتصاد رما كه ندسازیم یاخلاق

 منطق بازار چاپ هیعل اما چاپ استفاده كردند صنعت از هاکیرمانتكه  جاستنیا فیظر از نکات
مدرن در  يتکنولوژ، یعنیاست؛  یمحل زبان یشفاه يمحتوا یچاپ كتاب آگاهانه: یتناقضشوریدند؛ 
به  یوقت خویشاوندي این است كهفولکور و زبان  کیتار ةچهر. شامدرنیپ يشاندیخدمت خو

                                                                                                                                  
 24) و ویلهلم گریم( 1863سپتامبر  20 – 1785ژانویه هاي یاكوب )با نام Die Brüder Grimm یمادران گربر - 418

هاي آلمانی بودند كه به علت گردآوري و انتشار داستان و دانشور پژوهشگرشناس، زبان، (1859دسامبر  16 – 1786فوریه 
در  هاي خانه و خانوادگیقصهاثر خود را به نام  برادران گریم نخستین. مشهور شدند هاي پریانعامیانه و قصه فولکلور
براي زبان  و یک فرهنگ لغات شناسی داشتند، )مانند قانون گریمها مطالعاتی در زمینه زبانمنتشر كردند. آن 1812سال 
 ،اسکیناستیلترامپل، سیندرلا ،راپونزل ،سفید برفی: ها عبارتند ازهاي فولکلور آنترین داستانمعروف. هم نگاشتند آلمانی

براساس این  سازان و كارگردانان مشهوري مانند والت دیزنیفیلم. شاهزاده خانم و قورباغه و شنل قرمزي ،هانسل و گرتل
 .اندهاي زیبا و جذابی ساختهها و كارتونها، فیلمافسانه

از دنیا ژانویه[  29فوریه ] 01 دیده به جهان گشود و در 1799مه[  26ژوئن ] 6در  الکساندر سرگئیویچ پوشکین - 419
و  بسیاري او را بزرگترین شاعر روس. بود عصر خود نویس روسی دوران رمانتیکنویس و رمانشاعر، نمایشنامهرفت. او 

 یروس در مسکو متولد شد. پدرش، سرگئ یاشراف يادر خانواده نیپوشکدانند. همچنین بنیانگذار ادبیات مدرن روسیه می
زاده و اشراف بال،یگان چیاو، آبرام پتروو ياز اجداد مادر یکیتعلق داشت.  یمیقد یاشراف ةبه خانواد ن،یپوشک چیلووو

آزاد شد و  هیتوسط امپراتور روس پسربوده شد، س اشيمادر نیاز سرزم هایبود كه توسط عثمان تبارییقایآفر یژنرال نظام
منتشر  یسالگ 15شعر خود را در سن  نیاول نیالکساندر پوشک د.در خانه دربار امپراتور به عنوان پسرخوانده او بزرگ ش

پس از  نیقرار گرفت. پوشک یادب يسلو، مورد توجه گسترده نهادها هیتزارسکو رستانیاز دب یلیالتحصكرد و در زمان فارغ
او  دیبه تبع نجره مبود ك يشعر نیاز چند یکیرا خواند كه  «يسرود آزاد»خود  یشعر جنجال رستان،یاز دب یلیالتحصفارغ

امپراتور بود و قادر به انتشار  یاسیس سیپل دیكه تحت نظارت شدیدر حال نیتوسط امپراتور الکساندر اول شد. پوشک
 يهاسال نیب «نیاونگ نیوجی»گودونوف، را نوشت. رمان بزرگ او به نام  سیخود، بور شنامهینما نیآثارش نبود، مشهورتر

همسرش )شوهر خواهر همسرش(،  ییبا معشوق ادعا یدر دوئل نیمنتشر شد. پوشک یالیبه صورت سر 1832تا  1825
 هیروس هیكه در هنگ گارد شوال يافسر فرانسو شود،یشناخته م زیگکرن ن-شارل دو هکرن دانتس، كه با نام دانتس-ژرژ

 شد. یزخم يبه طرز مرگبار كرد،یخدمت م
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یعنی،  گرفت. دهیناد شودیبخش را نم نیاشوند كه ، براي جامعه خطرناک میدنشویبدل م يدئولوژیا
-شروع می هاتیاقل حذف آنگاه؛ شودیم یمعرف «یعیطب» ملت، شودیفرض م« خالص» فولکلور یقتو

به  حافظه كه جاستهمان نای .دهدیم رخدر جامعه  بارخشونت يسازاسطورهو  سنت جعلشود و 
 .شودیسلاح بدل م

 احساس بانز :اتیادب؛ باید اضافه كنم كه جمع كنم ریتصو کیرا در  ریمس نیبخواهم ا اگرطوركلی به
 قتصاد تعهدحافظه به ا نیا لتبدیكه  :کیرمانت ییگراملتست؛ يشاندیخو يحافظه: فولکلوراست؛ 
 هك است ییروا ياخانواده بلکهنیست  يقرارداد شهروند ، دیگرامعن نیدر ا ملتشود و بنابراین، می

 ها به هم بدهکارند.با داستان شیاعضا
 

 ياشبکه يهاتیو روا تالیجیعصر د -4-7-17

 
، هم 420نماپارادوكسیکال یا متناقض یشکلبه ،يشاندیاست كه منطق خو ییجا تالیجیعصر د

ادامه  یلیمرحله و تحلبهبحث را مبسوط، مرحله دیازه بده. اجشودیم يسازهیو هم شب گرددیبازم
 وستهیبحث را در هشت بخش پ مندر ادامه  وصل بماند. یقبل يوگوكه كاملاً به گفت يبدهم، طور

 :برمیم شیپ

 يهاتیروا -3؛ تالیجیدر لباس د يشاندیخو بازگشت -2؛ ياشبکه تیبه روا یفولکلور شفاه از -1
 -6؛ شکننده يشاندیموقت و خو يها«ما» -5؛ هاپلتفرم یعاطف اقتصاد -4؛ خاک؟ : ملت بدونياشبکه

-می يبندجمعدرنهایت به  -6و  نیو خشونت نماد يشاندی: جعل خوخطرها؛ تالیجید يسازاسطوره

 است؟ یواقع تالیجید يشاندیخو ایآ پردازم كه
 

 :میاوریب ادیرا به  یسنتفولکلور  اگر :ياشبکه تیبه روا یاز فولکلور شفاه -1-4-7-17

 ها،میامروز )م ياشبکه يهاتروایاست.  ریو متغ تکرارشوندهو  یجمعاست؛  مؤلفیبگفتم كه 
 مدام؛ مشخص ندارند ةسازند؛ یعنی، را دارند هایژگیو نیهم قاًی( دقیروسیو يهاتیها، رواهشتگ

                                                 
420 - paradoxical 
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تفاوت  کیبا  اما؛ فولکلورِ مدرن است تنترنیاكه  معنا نیا به ستندین ریپذتیمالک؛ شوندیم یسیبازنو
 است. "بازار"آن  رساختیز مهم:

 

 تعلق :كوشندیها، افراد مدام مشبکه رد :تالیجیدر لباس د يشاندیبازگشت خو -2-4-7-17

است. یعنی،  یانتخاب جبري نیست بلکه يشاندیخوجا در این .دهند لیتشک «ما»و  شوند دهید؛ بسازند
. براي شودیجلوه داده م «یعیطب»سرعت به اما است یانتخاببلکه  ستین یوروثم تالیجید يشاندیخو

 اند،ییروا يهاخانواده هانیاو امثالهم كه  «تیطرفداران فلان روا ما»، «مهاجرها ما»، «مرهایگ ما»مثال: 
 .یستینه ز

 

 ییاگربا ملت یمیمستق وندیپ نجایا :: ملت بدون خاک؟ياشبکه يهاتیروا -3-4-7-17

 خاک اما هست حافظه، هست اسطوره، مشترک هست زبان ها:شبکه دریعنی،  .شودیبرقرار م کیرمانت
كه  نیسرزمیب ییِملتِ روا برابر است با تالیجید ملت، نبنابرای؛ ستین یرسم خیتار؛ ستین مرز؛ ستین

 "سرمایه"نی است در كشورهاي مختلف است؛ یع "گذاريسرمایه"و  "سرمایه"اي از وضعیت نمونه
 تصور كنند. توانستندینم اما خواستند،یم هاکیاست كه رمانت يزیهمان چ قاًیدق نیوطن ندارد و ا

 

تعلق را  احساس هاپلتفرم است. یبحران ينقطه نجایا :هاپلتفرم یاقتصاد عاطف -4-4-7-17

-شود. مثال بزنم: در پستمیتلقی  مثابه دادهبه يشاندیخوو كنندیآن را استخراج م اما كنندیم تیتقو

 یعنی آنفالودو كاربر با یگدیگر.  وندیپ یعنی فالو. يشاوندیخو دییتأ برابر است با کیلاها، هاي پلتفرم
 فروختهو  شوندیم يگذارمتیق؛ شوندیم يریگاندازهدقیقاً  روابط نیادو كاربر از یکدیگر.  طرد
. دو كاربري كه هیچ در سطح احساس بارنیا اما ودشیم ییدوباره كالا يشاندیو، خیعنی. شوندیم

شان، شوند و روابطخویشاوندي سببی و نسبی با یکدیگر ندارند با هم در فضاي مجازي خویشاوند می
 كند.می ایجاد "بازار"

 
 عیسر؛ است دیشد :تالیجید يشاندیخو :شکننده يشاندیموقت و خو يها«ما» -5-4-7-17

خود  يجاو  زندیریم فرو؛ شوندیم یروسیودر خویشاوندي دیجیتال  هاتیروا. است داریناپا؛ است
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تفاوت بزرگ با  نیا .ردیگیشکل نم داریپا یاخلاق یبده جهینت در؛ دهندیم يبعد تیرا به روا
 است. کیكلاس کیرمانت يشاندیخو
 

؛ است يریتصو؛ است كوتاه در عصر شبکه: اسطوره :تالیجید يسازاسطوره -6-4-7-17

 فیو دشمن تعر قهرمان؛ سازندیو شر م ریخ. یعنی، كنندیكار اسطوره را م هامیمو  است یحساسا
 .یزمان ژرفاي بدون اما كنندیرا فشرده م خیتارو بنابراین،  كنندیم

 

ساخته  عیسر يشاندیخو یوقت :نیو خشونت نماد يشاندیخطرها: جعل خو -7-4-7-17

همان  نیاكه  شودیم يسازطانیش «يگرید»؛ شودیآسان م یعجم ةحمل؛ شودیم عیهم سر طرد، شود
 .یخیتار تیمسئول بدونو  یاخلاق يحافظه بدون اما؛ است کیرمانت ییگرامنطق ملت

 

 به این پرسش چندان پاسخ: است؟ یواقع تالیجید يشاندیخو ای: آيبندجمع -8-4-7-17

 چون اغلب ناقص و شکننده است اما ستا یواقع تالیجید يشاندیخوم بگویم توانیم .ستیساده ن
 کیرمانت لیم تال،یجید عصر. بنابراین، در ندارد داریمشترک پا رنجو  ندارد بدن؛ بلندمدت ندارد تعهد
 است. آن را به منطق بازار سپرده اما را زنده كرده يشاندیبه خو

 

 یتعامل هايتیو روا تالیجید اتیادب -5-7-17

 

ملت،  ،يشاندویاز قبیل: خ ما يهابحث ةاست كه هم يانقطه قاًیدق یعاملت تیو روا تالیجید اتیادب
را مبسوط، منظم و در ادامه این بخش  .رسندیهم منو دوباره به شکلیبه فولکلور، اقتصاد، و شبکه

این  .نشیادیبنروشن بماند و هم تفاوت  سمیسیرمانتاقتصاد با  وندشیهم پتا  دهممیادامه  یلیتحل
 :كه عبارتند از برمیم شیپ وستهیر نه بخش پرا دبخش 

 یتعامل تیروا -3؛ ییروا يشاندیمؤلف واحد به خو از -2؛ (ستی)و چه ن ستیچ تالیجید اتیادب -1
؛ معنا يجا: توجه بهتیروا اقتصاد -5؛ تالیجید تیحضور و فقدان در روا بدن، -4؛ و بازگشت جمع

و در  ییروا يشاندیخو استیس -8 ؟ی: بدون فراموشتالیجید ةحافظ -7؛ یو شاعر جمع میم زبان، -6
 .کیپسارمانت اتیادب عنوان -9پردازم با می یینها يبندجمعنهایت به 
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 صرفاً تالیجید اتیادب باید دانست كه :(ستی)و چه ن ستیچ تالیجید اتیادب -1-5-7-17

به  وابستهو  وجود ندارداست كه بدون شبکه  یمتن بلکه ستیصفحه ن يمتن رو ای یکیالکترون كتاب
همان  نیاو  است ندیفرا بلکه ستین ءیش گرید متن، یعنیاست.  تمیانتخاب، بازخورد، الگور نک،یل
 در حال شدن. و زنده یمتن را داشتند: شیطور مبهم آرزوبه هاکیاست كه رمانت يزیچ
 

 درپ مؤلف، کیكلاس اتیادب در ام كهگفته: ییروا يشاندیاز مؤلف واحد به خو -2-5-7-17

 هم خواننده. یعنی، چندگانه است مؤلفاما،  یتعامل تیروا در. منفعل وارث خوانندهاست و  متن
 نه، تنم نسبتبه  بلکهنیست  يفرد تیمالک؛ یعنی، است يشاندیمنطق خو قاًیدق نایاست و  سندهنوی

 است. ییروا شاوندانیخو ییآمحل گردهم بلکه ییمحصول نها
 

 یبا هر اجرا كم تیروا هر یفولکلور سنت در :و بازگشت جمع یتعامل تیروا -3-5-7-17

، نبنابرای .شودیم دگرگون بازنشر هرو  كامنت هر، کیهر كل بانیز  تالیجید تیرواكند. یم رییتغ
 بالا اریبس سرعتكه  تفاوتاین با  اما تالیجید رساختیز يفولکلورِ دارا برابر است با یتعامل تیروا
 وجود دارد. ردپاها كامل ثبتو 
 

ضعف و قوت  ةنقطحال بپردازم به  :تالیجید تیبدن، حضور و فقدان در روا -4-5-7-17

 درهنرمند را دارد.  شدهلمس عتیطبو  ستهیز رنجحکایت از  شاعر بدن :کیرمانت اتیادب در زمان.هم
 ردیگیشکل م ترعیسر بدون بدن يشاندخوی. است نینماد حضورو  است بیغا بدن :تالیجید تیروا
ها و دهد كه چگونه خویشاوندي. اقتصاد رمانتیسیسم در این وضعیت نشان میتر استشکننده اما

گیرند اما كاملاً شکننده هستند كه در عصر دیجیتال سریع شکل میهاي اقتصادي درحالیسازيتصمیم
 رساند.كه ما را به اقتصاد روایت می

 

 تیروا در .شودیاقتصاد وارد م ست كهنجایا: معنا يجابه : توجهتیاقتصاد روا -5-5-7-17

 تیروا، یعنیاست.  شدندهدی تابع ،معناكه درحالی دهدرا نشان می تعامل زانمی ،متن ارزش: تالیجید
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مواجه هستیم كه عبارت است از:  خطرجا ما با یک . اما در اینزا باشدواكنش دیبقا، با يبرا
 طوركه قبلاً گفتم: كاملاً شکننده هستند.و همان يفور يسازاسطورهو  يسازیقطب؛ يسازساده

 

فرد  )مثل اقتصاد و اقتصاددان( شاعر :تالیجیعصر د در: یو شاعر جمع میزبان، م -6-5-7-17

 ابزارهستند.  یاحساس جمع حاملو  فشرده يهااستعاره :هامیم. شاعر است شبکه، بلکه ستین
داشتن )مثل  پرارجاعو  يریتصوبودن،  كوتاههاي كه ویژگی زباناز:  جا عبراتنددر این يشاندیخو

 است. عیسر يشاندیخو زبان زبان، نیامقالات اقتصادي( را دارد. 
 

 هاتیروادر حافظة دیجیتال، فولکلور برخلاف :؟ی: بدون فراموشتالیجید ةحافظ -7-5-7-17

 :جهنتی. درشوندیهم انباشته م كناربلکه  ندارند یزمان عمق اما شوندیم ویآرشبلکه  شوندیحذف نم
 و خاطرة تاریخی از آن وجود ندارد. خیتار اما هست حافظه

 

و  كند جیبس؛ بسازد یهمبستگ تواندیم یتعامل تیروا :ییروا يشاندیخو استیس -8-5-7-17

ایجاد  نینماد خشونتكرده و  يسازدشمنكند؛  طردتواند هم می زمانهم اما؛ بسازد ییروا يهاملت
 است. ابزار كنترل و ییرها ابزار، ییروا يشاندیخوكه كند. درحالی

 

 تحقق تالیجید اتیادبكه  گفت توانیم یینها يبندجمعدر : ک؟یپسارمانت اتیادب -9-5-7-17

 تالیجید یاحساس وندیپو  یجمع مؤلف، زنده متن خواستندیم هاکیرمانت است. کیرمانت يایناقص رؤ
 اتیادبتوانم بگویم كه . درنهایت مییضمانت اخلاق بدون توجه "بازار"دل  در اما ،نندرا ممکن ك

جا هویدا خطر آن است. سپرده تمیآن را به الگور اما را از خون و خاک جدا كرده يشاندیخو تال،یجید
در ها هاي اقتصادي از جمله روند قیمتكاريها یا حتی دستبینیشود كه از الگوریتم براي پیشمی

خواهد بدون استفاده از چنین رویدادهایی و با بازارهاي مختلف استفاده شود. اقتصاد رمانتیسیسم می
 هاي خویشاوندي روایی، ساختارهاي اقتصادي را از نو بسازد.تکیه بر سیاست

 
ادامه، مفاهیم مورد گفتگو در بالا را توسط یک نقاشی در ژانر رمانتیسیسم نشان داده تا موضوع در 

 بهتر نمایان شود:
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« نظام زنده تولید و بازتولید معنا»یک  گرنمایانتحلیل این نقاشی در چارچوب اقتصاد رمانتیسیسم 
، پیکره مركزي كه كند كهخاطرنشان می در این نقاشی «سرمایه زنده»مثابه گرایی بهملتاست. 

 قرار دارد؛ در حالی كه دو پیکره دیگر كند، در موقعیتی ایستاده و نورانیرا نمایندگی می« گراییملت»
 این رمانتیسیسم، اقتصاد منظر از .اندنشسته خلاق و فعال اما ترپایین سطحی در( فولکلور و ادبیات)

گرایی یک دارایی ایستا نیست، بلکه یک سرمایه زنده است كه از طریق ملت :كه دهدمی نشان تركیب
سرمایه » برابر است باگرایی ملت به بیان اقتصادي: شود.ادبیات و فولکلور تغذیه و بازتولید می

 .«زیرساخت تولید و گردش این سرمایه» برابر است با ادبیات و فولکلورو  «نمادین
كتاب گشوده در دست دهد كه نشان می : بانک حافظه و ذخیره ارزش رواییدر نقاشی نقش ادبیات

مانتیسیسم، این عنصر نقش بانک مركزي معنا را فقط یک شیء نیست؛ در اقتصاد ر« ادبیات»پیکره 
ادبیات ، هاسازي روایتذخیره :نقاشی عبارت است ازكاركردهاي اقتصادي ادبیات در این  دارد.

 كند.ها را قابل انتقال میمانند واحد پول، روایت استانداردسازي معنا كند.حافظه تاریخی را انباشته می
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بنابراین، در اقتصاد  شوند.ها پراكنده و ناپایدار مییات، روایتبدون ادب ایجاد اعتماد فرهنگی
  421.ايسرمایه ذخیره برابر است بارمانتیسیسم:ادبیات 

پارچه، ساز موسیقی و شود با عناصر: نشان داده می گردش و توزیع سرمایه فرهنگی با نقش فولکلور
 فولکلور در این تصویر جریان هستند. دردهنده اقتصاد نشان« فولکلور»عناصر مردمی در دست پیکره 

سرمایه و  كندمعنا را در میان مردم توزیع می؛ كندها را از كتاب به زندگی روزمره منتقل میروایت
شبکه توزیع و گردش سرمایه برابر است با  فولکلور به زبان اقتصادي:. داردفرهنگی را زنده نگه می

 .نمادین
نور طلایی كه از پیکره مركزي است.  شاخص اعتماد و مشروعیت گردر نقاشی نمایان نور مركزي
وقتی ادبیات و فولکلور فعال است.  422ادسرمایه اعتم ادلشود، در اقتصاد رمانتیسیسم معساطع می
نور كم ، وقتی این دو تضعیف شوند. كندگرایی مشروعیت پیدا میملتو  یابدنور افزایش می باشند:
 .شودار تبدیل میگرایی به شعملتو  شودمی

مردمی كه در پشت صحنه حضور دارند، در این ست. معنا و بازار اجتماعی گرنشان زمینهجمعیت پس
 در اقتصاد و حاملان معنا هستند. تولیدكنندگان، كنندگانمصرف هاسیر صرفاً تماشاگر نیستند؛ آنتف

زنجیره  و ساختار عمودي تصویر اي بدون بازار است.ملت بدون مشاركت مردم، سرمایه، رمانتیسیسم
كه عبارتند از:  دهدرا نشان می« زنجیره ارزش»یک چیدمان عمودي عناصر تصویر ، ارزش رمانتیک

زنجیره تولید  توان آن رااین همان چیزي است كه می. هویت جمعیو  گراییملت؛ ادبیاتر؛ فولکلو
 هویت نامید.

 این نقاشی یک مدل اقتصادي ضمنی: قتصاد رمانتیسیسمدر زبان انقاشی  تفسیر نهاییحال بپردازم به 
 زیرا سرمایه نمادین بدون گرایی بدون ادبیات و فولکلور پایدار نیست،ملت. دهدرا نمایش می

 در اقتصاد رمانتیسیسم، بیان فشردهبه تواند بازتولید شود.نمی زیرساخت روایی و شبکه اجتماعی
 گرایی نتیجه این چرخه است.و ملت؛ ن معناستفولکلور جریا؛ ادبیات ذخیره معناست

 

                                                 
421 - Reserve Capital 
422 - Trust Capital 
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 اقتصاد رمانتیسیسم در بستر تاریخصنعت چاپ و 
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 مقدمه: -1-18
 

عنوان مکتبی ادبی یا هنري در نظر گرفت. آنچه به این جریان جان داد، توان صرفاً بهرمانتیسیسم را نمی
جی از تغییرات زیربنایی اقتصادي و فناورانه بود كه در بستر نه فقط تحولات ذهنی و فلسفی، بلکه مو

هاي نو، كه یشناساي از زیباییمثابه مجموعهكوشد رمانتیسیسم را نه صرفاً بهآن زاده شد. این فصل می
داري، صنعت چاپ و اي كه در دل نظام سرمایهپدیده .اقتصادي بررسی كند ةعنوان یک پدیدبه

چه قبلاً هم اشاره كردم، دورة رمانتیسیسم، دورانی چنان .ب رشد كرد و بالیدگیري بازار كتاشکل
پرشور و انقلابی در هنر، ادبیات و اندیشه بود. در این میان، صنعت چاپ نیز شاهد تحولاتی بود كه 

ها و آثار هنري و ادبی صورت آورانه و افزایش تقاضا براي نشر ایدههاي فنعمدتاً به دلیل پیشرفت
كه در بخش بعد بدان اشاره خواهم داشت.  ، كه در اقتصاد كشورها تأثیرات قابل توجهی داشترفتگ
فقط از نظر محتوائی و فنی طوركلی، هنر، ادبیات و همچنین، صنعت چاپ در دورة رمانتیسیسم نهبه

یفا نمود ها، احساسات و سبک هنري این دوره اپیشرفت كرد، بلکه نقش مهمی در ترویج و تثبیت ایده
 تري شد.ساز تحولات فرهنگی و اجتماعی گستردهو زمینه

گویم. تفکر عصر جدید اعم از پس از رنسانس، تفکري زاده شد كه من به آن تفکر عصر جدید می
اجتماعی و  -نام علوم انسانیكه بهچهطوركلی، آنشعر، موسیقی، نقاشی، آداب و معاشرت بوده و به

گذارد و جهت هاي یادشده تأثیر میكه این تفکر در تمامی رشته؛ درحالیرفتاري شناخته شده است
هاي مختلف تفکر عصر جدید در عصر رمانتیسیسم )اواخر قرن سازد. شاخهها را با خود همسو میآن

كه بر رفتار خود گرفت تا جاییاي بههجدهم تا اواسط قرن نوزدهم( چهرة انسانی و احساسی ویژه
اش سخن جمله است كه پیشتر دربارههاي غیرهنري تأثیر گذاشت كه اقتصاد از آنوزهها در حانسان

هاي مختلف هنري كه اكنون بدان از جنبة احساسی و انسانی گفتم. در عصر رمانتیسیسم، شاخه
گرفت و طبقات مختلف اجتماعی مندان قرار میشد، توسط صنعت چاپ در اختیار علاقهنگریسته می
مند شوند. درواقع، صنعت چاپ در این دوره توانست انقلابی انسانی در توانستند بهرهمی از ثمرات آن

هاي مختلف هنري نوبة خود نوظهور بود. سبکهاي هنري و ادبیات ایجاد كند كه در آن عصر بهرشته
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دهد كه ویژه نقاشی و ادبیات با سبک رمانتیسیسم، توانست شور و حال دیگري به دوستدارانش ارایه به
 پذیر شد.همه به مدد پیدایی صنعت چاپ امکانتا به امروز چنین نشاطی همچنان پابرجاست و این

 

 عت چاپ و تأثیرش بر اقتصادپیدایی صن -2-18

  
سزایی در رشد هویژه در قرن هفتم و هشتم هجري )میلادي(، نقش بصنعت چاپ پس از ظهورش، به

صنعت اتش بر تأثیرنشان دادن یعنی تولید، توزیع، و ، اظ آماريلحویژه از به؛ اقتصادي كشورها داشت
-و بنابراین، می داداطلاعات را از دست نمیبزرگی بود كه  آوريفنچاپ، اولین . درواقع، و اقتصاد

خواست اطلاعاتی را انتشار قبل از چاپ، هر كسی كه می توانست اثراتش را بر اقتصاد نمایان سازد.
 چاپ، پیدایی صنعت اما باكه این روش محدود و البته مهیج و گران بود؛  ویسددهد، باید دستی بن

اي كم، صورت جمعی و با هزینهبه سبک رمانتیکویژه در بهو آثار  امکان تکثیر و توزیع اطلاعات
در بیش از هر زمان دیگري،  آثار رمانتیستیادبیات، هنر، و ویژه در به چنین تغییراتی .شدمی فراهم
میان رمانتیسیسم و چاپ  پس از پیدایی صنعت چاپ، ،كردمچه پیشتر اشاره . چنانبود چشمگیر، پاارو
بود كه  فکري و هنري هاينخستین جنبشاي عمیق ایجاد شد و اگر اغراق نباشد این مکتب از رابطه

ت را منتشر چاپ نه فقط اطلاعا م،یسدر رمانتیسحساب آورد. به تأثیرگذارعنوان یک ابزار چاپ را به
 .دداشر مینهاي فردي را نیز و تجربه بلکه احساسات، خیال؛ كردمی

 حسابي تأثیرگذار بهابزارمثابه  چاپ را به، كافکا و گوته، شکسپیرمانند  میسنویسندگان رمانتیس

ها و تصاویر، دسترسی به دانش را و گسترش متن نشر آثار چاپ، با امکان تکرار د چراكهنآوردمی
شد كه نویسندگان، هنرمندان و میداد. این امر باعث میهاي بسیاري گسترش ي جمعیتبرا

تري داشته تري منتشر كنند و مخاطبان گستردهصورت گستردهفکر بتوانند آثار خود را بهتولیدكنندگان 
و سیاسی  فرهنگی یسلاح تبدیل به باشند. در نتیجه، چاپ نه تنها ابزاري براي انتقال افکار بود، بلکه

و  الدین همدانینویسندگان رمانتیک مانند جوستین میلر، جیمز بی. كریستوفر، یا در ایران، شمس .شد
این امر باعث  كه تري منتشر كردندصورت گستردهمیرزا مهدي آقا، با استفاده از چاپ، آثار خود را به
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بتواند گسترش یافته و  دوستینو انسا تأكید بر احساسات، طبیعت، فردیت مانند ،شد افکار رمانتیک
 . از آن منتفع شوندجمعیت بیشتري 

د. این دار میانتشاهاي هنري را نیز ها، و طرحكرد، بلکه تصاویر، نقاشیتنها متن را تکثیر میچاپ نه
-هاي ملی بههاي عاشقانه، یا صحنهمانند طبیعت مهیج، صورت، امر باعث شد كه نمادهاي رمانتیک

ه و از طرف مشتاقان خریداري و براي این آثار در جامعه تري در جامعه دیده شدصورت گسترده
توانند با مخاطبان مستقیماً بنویسندگان رمانتیک  سبب شد تا چاپ تقاضا ایجاد شود. همچنین، صنعت

شد نویسندگان بیشتر از نظر احساسی و فردي تأثیرگذار شوند و میباعث  كه رتباط برقرار كنندا
 اپ. افزون بر این موارد، صنعت چشوند شانن نیز بیشتر از نظر احساسی و فردي درگیر آثارمخاطبا
طوركه در فصول گذشته اشاره كردم ه و همانبا انتشار آثار رمانتیک، تفکر انسان را تغییر داد توانست

شتر به خود و به ها بیانسانرمانتیسیسم نشان داد كه  .بر روندها و رفتار اقتصادي افراد تأثیر بگذارد
بیشتري به زندگی و به جهان اطراف خود توجه  افراد شود تامیباعث  كرده كهتوجه  شاناحساسات
به در نتیجه، چاپ نه تنها یک ابزار فنی بود، بلکه ظهور دهند.  ترعیانو احساسات خود را  كرده
و هنري را به سمت یک م، جهان ادبی یسرمانتیس كمک كه با تبدیل شدی فرهنگی و اجتماعی ینیرو

چاپ كتب، نمودارها، اسناد مالی و آثار رمانتیستی در كنار  چاپهد. جهان احساسی و فردي تغییر د
. گسترش تقاضا بودند پذیرمصرفكه تمامی بیانجامد  كالاهاي اطلاعاتیتوانست به تولید ، یتبلیغات

داران را گذاشت و بسیاري از سرمایهبراي اثار چاپ شدة رمانتیک، بر بودجه سرانه كشورها تأثیر می
فروش برسانند كه همگی ها، آثار را بهها و مزایدهها، نمایشگاهحراجیكرد تا با برگزاري تشویق می

، هاي كارگريهزینه توانستاثر رمانتیک میپ یک كارآفرینی و ارزش اقتصادي داشتند. براي مثال چا

در مقیاس اقتصادي كاهش داده كه درنتیجه، سبب را  هاي نشرنهزیو ه هاي تبلیغهزینه، هاي كاغذهزینه
 شد.هاي كوچک براي نشر این آثار میایجاد كارآفرینی و كارگاه

در قرن هجدهم( چندین )از لحاظ آماري و عددي، فروش آثار رمانتیکی پس از ظهور صنعت چاپ 
تا  1830هاي ویژه در دههیکا( بهبرابر افزایش یافت و در برخی كشورها )مخصوصاً انگلستان و آمر

 :آمارهاي تاریخی بر اساس. ترین ژانرهاي ادبی شدند، یکی از محبوب1860
 ؛عنوان رسید 10000هاي رمانتیک در انگلستان به بیش از ، تعداد نشریات و كتاب1840در سال  -الف
 ؛شدندفروخته می كتاب رمانتیک در سال 500000طور متوسط ، در بریتانیا به1860در سال  -ب
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هاي رمانتیک )مثلاً آثار جیمز اي. جی. ویلیامز یا آنجلیکا ، فروش كتاب1850در آمریکا، در دهه  -پ
 ؛نسخه در سال بود 2500000استیل( بیش از 

 .هاي فروخته شده مربوط به ژانر رمانتیک بودنداز كل كتاب ٪10، 1870در بریتانیا، در سال  -ت
ترین ژانرهاي ، نه تنها محبوبیت یافت، بلکه یکی از مهم19كه رمانتیک در قرن دهند ارقام نشان می

تولید و فروش كتاب در صنعت چاپ شده بود. این روند با گسترش چاپ رنگی، چاپ سریع و 
رمانتیک در آثار هاي علمی یا تاریخی، در مقایسه با كتاب. هاي كتابی در شهرها تقویت شدفروشگاه

. در تر به خوانندگان جوان و زنان محبوبیت خاصی داشتتر و دسترسی سادهت پایینآن زمان با قیم
 :ي صنعتیدر دوره و آمریکا انگلستان هاي رمانتیک فروخته شده درمار كتابپردازم به آادامه، می

 
 (1880–1830) هاي رمانتیک در بریتانیافروش كتاب

هاي رمانتیک تعداد كتاب سال
 ون نسخه(فروخته شده )میلی

 نکات تاریخی

گیر پس از اولین رشد چشم میلیون 1.2 1830
 ظهور چاپ مکانیکی

با چاپ رنگی و تبلیغات جدید،  میلیون 2.5 1840
 تر شدرمانتیک محبوب

ظهور نویسندگان محبوب مثل  میلیون 5.0 1850
 جان اسکات و ادوارد اي. ایلی

نسخه در سال  5000000فروش  میلیون 7.5 1860
 British Library؛ منبع:  در بریتانیا

از كل فروش  ٪10رمانتیک  میلیون 10.0 1870
 دادها را تشکیل میكتاب

پس از ظهور رادیو و سینما،  میلیون 12.5 1880
 ژانري ملی تبدیل شدرمانتیک به
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 (1880–1840آمریکا )هاي رمانتیک در فروش كتاب

هاي رمانتیک فروش كتاب سال

 نسخه()میلیون 

 نکات تاریخی

 میلیون 1.8 1840
با ظهور نویسندگان مانند هنري 

 جی. ویلیامز و آنجلیکا استیل

 میلیون 3.5 1850

 نسخه در سال 2500000فروش 

 American Library:منبع

Association) 

 میلیون 6.0 1860
رمانتیک در مدارس و 
 كلیساهاي جوانان محبوب بود

 میلیون 8.5 1870

هاي رمانتیک در بفروش كتا
از كل فروش  ٪15آمریکا 
 ها بودكتاب

 میلیون 11.0 1880
با ظهور رادیو و سینما، رمانتیک 

 به ژانري ملی تبدیل شد

 
 رمانتیکهاي دهد كه فروش كتاب، نشان می1870در  بریتانیاالمثل در فی مقایسه با ژانرهاي دیگر

 علمی/ تاریخیهاي كه براي كتابداشت درحالیها را در اختیار درصد كل فروش كتاب 10حدود 

درصد بود. 10 هاي سیاسی/ اجتماعیكتابدرصد و  25 هاي كودک/ مذهبیداستان؛ درصد 15
دلیل محتواي احساسی، عشق، تنهایی و ، به1860–1830هاي ویژه در دهه، به19رمانتیک در قرن 

هنري ، آنجلیکا استیل، جیمز اي. جی. ویلیامزد نویسندگانی مانن. مبارزه با سرنوشت، بسیار محبوب بود
در آمریکا محبوبیت زیادي  آنجلیکا استیلو  جی. ویلیامز ا.در انگلستان و  آنگلا اسکوت ،جی. ویلیامز

خوانندگان  براي رمانتیکكه توانستند طرفداران زیادي را براي خرید آثار خود پیدا كنند. آثار  داشتند
گی، چاپ با گسترش چاپ رن. همچنین، ت پایین و دسترسی ساده محبوب بوددلیل قیمبه انجوانو زن 

 .سرعت افزایش یافتبهدراین دوره  یرمانتیکآثار در شهرها، فروش  هاي كتابسریع و فروشگاه
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 صنعت چاپ و دموكراتیزه شدن ادبیات -3-18

 
ادبیات در  ف یا نخبگان بود.اشرا ةه ادبیات عمدتاً در اختیار طبقدسترسی ب تا پیش از انقلاب صنعتی

-گرایی و نظمعصر رمانتیسیسم، دورانی پر از شور، احساس و فردگرایی بود كه در واكنش به عقل

گرایی دوران كلاسیسیسم ظهور كرد. این جنبش كه در اواخر قرن هجدهم در اروپا آغاز شد و تا 
اي داشت. و طبیعت تأكید ویژه اواسط قرن نوزدهم ادامه داشت، بر اهمیت احساسات، تخیل، فردیت

 هاي كلیدي ادبیات رمانتیسیسم عبارتند از:ویژگی
اهمیت احساسات و تخیل: برخلاف دوران كلاسیسیسم كه عقل و منطق در اولویت قرار داشت،  -1

-رمانتیسم بر تجربیات درونی، احساسات عمیق، شور و اشتیاق و دنیاي خیال تأكید داشت كه همه این

گذاشت. آثار این دره سرشار از بیان نمایش میهاي هنري بهدر ادبیات و دیگر شاخه ها هود را
 عواطف انسانی مانند عشق، اندوه، شادي و ترس است.

فرد او اهمیت فردگرایی و اصالت تجربه شخصی: در این دوران، به فرد و دیدگاه منحصر به -2
ال بیان تجربیات زیسته و درونی خود بودند و از دنبشد. هنرمندان و نویسندگان بهفراوانی داده می

 كردند.تقلید صرف آثار گذشتگان پرهیز می
عنوان منبع الهام، بازتابی از اي زیبا، بلکه بهزمینهعنوان پستنها بهگرایش به طبیعت: طبیعت نه -3

رفت. پیوند حالات روحی انسان و مکانی براي گریز از دنیاي صنعتی و ماشینی مورد توجه قرار گ
 عمیق میان انسان و طبیعت یکی از مضامین كلیدي این دوره بود.

ها و ها، اسطورهرمانتیک به دنیاي رویا، افسانهفرار از واقعیت و توجه به گذشته: بسیاري از آثار  -4
نوعی واكنش به مشکلات و بردند. این گرایش بههاي گذشته )مانند قرون وسطی( پناه میدوران
 شد.هاي جامعة صنعتی و مدرن تلقی میتمحدودی

گرا، شورشی، تنها و در جستجوي قهرمان رمانتیک: قهرمانان این دوره اغلب افرادي حساس، آرمان -5
هاي درونی و گرفتند و با درگیريها معمولاً با جامعه در تضاد قرار میمعناي زندگی بودند. آن
 رو بودند.سرنوشتی گاه تراژیک روبه
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ها، عناصر اساطیري، ماوراءالطبیعه و ها به ناشناختهمین ماوراءالطبیعه و مرموز: علاقة رمانتیکمضا -6
 شود.حتی ژانر گوتیک، در بسیاري از آثارشان دیده می

گرایی افراطی عصر روشنگري، تحولات هاي ظهور رمانتیسیسم: این جنبش در واكنش به عقلریشه
هاي سبک كلاسیسیسم شکل سیاسی و همچنین، محدودیت انقلاب صنعتی، تغییرات اجتماعی و

 گرفت.
تأثیر رمانتیسیسم: رمانتیسیسم تأثیر عمیقی بر ادبیات، موسیقی، نقاشی و سایر هنرها گذاشت و راه را 
براي ظهور مکاتب ادبی بعدي مانند رئالیسم و سمبولیسم هموار كرد. این جنبش همچنان بر فرهنگ، 

 ر است.هنر و اقتصاد تأثیرگذا
 هایی از آثار برجستة این دوره:نمونه
 هاي ورتر جوان اثر یوهان گوتهرنج-

 فرانکنشتاین اثر مري شلی -

 سفر چایلد هارولد اثر لرد بایرون -
 بینوایان اثر ویکتور هوگو -
   اثر امیلی برونتههاي بادگیر بلندي -

اد عمومی هنوز گسترش نیافته بود. اما از ها محدود بودند، كاغذ گران بود و سوچاپخانهدر این عصر، 
ویژه در انگلستان و فرانسه، صنعت چاپ دچار تحولی بنیادین شد. كتاب به اواخر قرن هجدهم

كه سبب دگرگونی  تر از همه خواندن به مهارتی عمومی بدل شدتر شد، تیراژها بالا رفتند و مهمارزان
 اي كه هنر را از دست نهادهاي رسمی )كلیسا،ونیدگرگ .وسیعی در توجه به آثار رمانتیک داشت

اي از گیري گونهرا وارد بازار آزاد كرد. این اتفاق در ادبیات به شکلدربار، آكادمی( بیرون آورد و آن
زاده یا یک كشیش را به یک اشراف هنر مردمی منجر شد. اكنون نویسنده دیگر نیازي نداشت كه دل

 ي تولید هنراي كه پیش از آن اصلًا در منظومهخواننده بود. خوانندهاو نیازمند توجه . دست آورد
 .حضور نداشت

 هاي زیر همراه بود:در دورة رمانتیسسم، صنعت چاپ با ویژگی
ر ادبی و هنري فردي و احساسی تأكید اشدت بر خلق آثتکثیر آثار ادبی و هنري: رمانتیسیسم به -1

-ها و نقاشیها و آثار هنري )ماننند حکاكیها، نمایشنامهداستان داشت. چاپ امکان تکثیر انبوه اشعار،
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هاي رمانتیک و دسترسی بیشتر مردم به فرهنگ كمک كرد. این امر به گسترش ایدهها( را فراهم می
 كرد.
قش نها و مجلات به موضوعات روز، روزنامه ها و مجلات: با افزایش سواد و علاقهظهور روزنامه -2

م و ار منظهاي رمانتیک ایفا كردند. صنعت چاپ امکان انتششار اخبار، نقدها و دیدگاهمهمی در انت
 گستردة این نشریات را ممکن ساخت.

آورانه: در این دوره، اختراعات مهمی در صنعت چاپ صورت گرفت. اختراع هاي فنپیشرفت -3
اپ سنگی( كه دقت هاي لیتوگرافی )چو همچنین، پیشرفت در تکنیک 423سیلندربا ماشین چاپ 

طور قابل توجهی افزایش داد. این و كیفیت چاپ را به بالاتري در بازتولید جزئیات داشت، سرعت
 ها و آثار چاپی را فراهم كرد.تر كتابها امکان تولید انبوه و با كیفیتنوآوري

رگی جتماعی بزأثیر بر انتشار افکار سیاسی و اجتماعی: دورة رمانتیسیسم با تحولات سیاسی و ات -4
-ي آزاديهادهمانند انقلاب فرانسه همراه بود. صنعت چاپ ابزار مهمی براي انتشار افکار انقلابی، ای

 خواهی و انتقاد از ساختارهاي سنتی بود.
ا شناسی، تخیل و احساس، تقاضیباییها بر زهاي مصور و نفیس: با تأكید رمانتیکاهمیت كتاب -5

چاپ،  هاي جذاب افزایش یافت. صنعتهاي دقیق و طراحیزیبا، حکاكی هایی با تصاویربراي كتاب
ي تبدیل ثار هنرها را به آهاي جدید، توانست این نیاز را برآورده سازد و كتابگیري از تکنیکبا بهره
 كند.

 

خواننده و  براي آثار رمانتیک تقاضاي جدید ؛تولد بازار كتاب -1-3-18
 اديعنوان كنشگر اقتصرمانتیک به

 
 .ازار كتاب متولد شدباي به نام هاي تولید كتاب ناگهان پدیدهشدن سواد و كاهش هزینه با عمومی

فروشان، بازاري واقعی با عرضه، تقاضا، رقابت، شکست و موفقیت. نویسندگان، ناشران، كتاب
مکتب دیگري از بیش از هر  رمانتیسیسم .ویراستاران و خوانندگان همه به اجزاي این بازار بدل شدند

این بازار بهره برد. آثار رمانتیک با تمركز بر شور، تخیل، فردیت، عشق و رنج، دقیقاً آن چیزي را 

                                                 
423 - cylinder press 
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 مدرن ةهاي اقتصاد هنر در دورز ویژگیاش بودند. در واقع یکی اكردند كه مخاطبان تشنهعرضه می
ها آن .دیگر فضیلت نیستندبرخورد بازاري هنر با احساسات انسانی است. در این دوره احساسات 

اي همچون لرد بایرون، آثار ویکتور هوگو، چارلز دیکنز و حتی نویسنده .كنندارزش اقتصادي پیدا می
دند. خود كتاب دیگر كردند و گاه در سود فروش كتاب شریک بوخود را در تیراژهاي وسیع منتشر می

هاي بازار: تبلیغ، طراحی جلد، مذاكره بر ام ویژگیی بود با تمیانتقال معنا نبود، بلکه كالا ةصرفاً وسیل
ترین دستاورد رمانتیسیسم در این بازار نوظهور تولد شاید مهم طی.سر قیمت و حتی خرید قس

كرد گیرنده بود. او انتخاب میاي كه دیگر فقط مخاطب نبود، بلکه تصمیمخواننده .اي تازه بودخواننده
سرنوشت  محبوبیت اثر محبوبیت یا عدم ةو حتی به واسط كندكه چه بخواند، از چه كسی خرید 

؛ گذار فرهنگی بودلکه نوعی سرمایهفقط عامل مصرف ب در این معنا خواننده نه .زدنویسنده را رقم می
با توجه، خرید،  مخاطب در اقتصاد هنر. گویدطور كه بوردیو از مفهوم سرمایه نمادین سخن میهمان

 .كندگذاري هنري مشاركت میوگو پیرامون اثر در فرآیند ارزشگفت گذاري و حتیاشتراک

 زداش حرف میخواند، دربارهخرید، میمتوسط شهري، كتاب را می ةرمانتیک، این انسان طبق ةخوانند
شد، هیچ كرد. بدون او هیچ هوگویی ستاره نمیهنر را در چرخشی اقتصادي وارد می و بدین ترتیب

رمانتیسیسم در نهایت فرزند همزمان  .شدیافت و هیچ رمانتیسمی زاده نمینمیجین آستینی شهرت 
هاي سیاسی و تحولات بازار بود. شور و احساس اگرچه در ظاهر با عقلانیت بازار در تضاد انقلاب
نمودند، اما در عمل از دل همان بازار زاده شدند و درون همان بازار رشد كردند. به این ترتیب می

اي كه نه بر اساس ترین شکل آشتی بین اقتصاد و هنر بود: آشتینمود عمیق از جهاتی رمانتیک ادبیات
 .منطق سرمایه، كه بر بستر تقاضاي مخاطب و فروش احساسات بنا نهاده شد

اي از تغییرات فکري، م، نتیجهیستولد بازار كتاب در عصر رمانتیستوانم بگویم: در مجموع می
م، با تأكید بر احساس، طبیعت، فردیت و یسود كه در آن زمان رخ داد. رمانتیساحساسی و اجتماعی ب

. اي گذاشتگرایی، یک انقلاب فرهنگی بود كه همچنین در حوزه ادبیات و نشریات تأثیر گستردهانسان
به اوج خود رسید. در این  1880–1830 هاي ویژه طی دههبه تقاضاي جدید براي آثار رمانتیک

هایی با عمق شخصیت، كردندقلب را لمس میهایی بودند كه نندگان به دنبال داستانخوادوران، 
مانند شلر، شیکسپیر  ینویسندگان. كردندهایی كه در طبیعت و احساسات جستجو میداستان، و انسانی

هایی و حافظ )در دوره سپس در ایران، نیما یوشیجم(، كلیمنس، ویکتور هگل، و یس)در دوره رمانتیس
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زیبایی احساسی، تنهایی، عشق، و تکرار رفت( با ایجاد آثاري با م فرهنگی پیش مییسكه رمانتیس
، در طرفی، تنهایی، عشق، و تکرار عشقبی، با تأكید بر محتواي رمانتیک. ، تقاضا را برآوردندعشق

احساسات را  تنهاجذابیت خاصی داشت. این محتوا، نه ویژه زنانبه میان خوانندگان جوان و بزرگسال
هاي سخت و محتواهاي ، در برابر سیاستعنوان یک گزینه فرهنگی و روحیبهكرد، بلکه تحریک می

 ه بود. سیاسی یا دینی، محبوبیت زیادي پیدا كرد

خواننده رمانتیک، در عصر ظهور كرد.  عنوان كنشگر اقتصاديرمانتیک به ة آثارخواننددر این عصر، 
 تبدیل بهبود، بلکه ن ساده براي خواندن یا تماشاي آثار رمانتیکیی مخاطب فقطم، یسرمانتیس
با توانست در بازار اقتصادي تأثیرگذار باشد. او شده بود كه می فرهنگی و اقتصادي ةكنندمصرف

تکرار احساسات، ایجاد ارتباط با دنبال بود، بلکه به سرگرمیدنبال تنها بههاي رمانتیک، نهخرید كتاب
و همین سرگردانی انسان  بود توانستند داشته باشندهایی كه در زندگی خود نمیو تجربهها، شخصیت

 هاي محتواكنندهكنترل، آثار رمانتیک خوانندگان داد.در این دوران خود را در بازار اقتصادي نشان می
ا تحت تأثیر ها رسیستم نشریات و كتابفروشیتوانستند میهاي رمانتیک، با خرید كتاب ؛ چراكهبودند
ها از طبقة بورژوا بودند، یا حتی ، خوانندگان آثار رمانتیکی كه بخشی از آن. افزون بر اینندهقرار د

با انتخاب خاصی از  هاي عاشقانه و تخیلی پیدا كرده بودندزنان بیوه و مطلقه كه علاقة فراوانی به رمان
در نتیجه، . كردندمیرا ایجاد  لید محتواي جدیدنیاز به تو همزمان و دادندمیمحتوا را تغییر ها، كتاب
 انشگركن، كه بخشی از آنان تبدیل به نویسندگان همین آثار شده بودند رمانتیک گان آثارخوانند
و  دادندمی سیستم نشریات را تحت تأثیر قرارهاي رمانتیک، كتاب یا عرضة كه با خرید ندبود اقتصادي

بودند  شده هاي فرهنگی و اقتصاديكنندهمصرفو تبدیل به  دندركمیتولید محتواي جدید را تحریک 
در اختیار خود قرار داده ها را سیستم نشریات و كتابفروشیهاي رمانتیک، كتاب یا عرضة كه با خرید
اي از تغییرات فکري، احساسی و م، نتیجهیستولد بازار كتاب در عصر رمانتیسعبارت دیگر، بودند. به
م، با تأكید بر احساس، طبیعت، فردیت و یسرمانتیس. بود كه در آن زمان رخ دادد عصر خواجتماعی 

اي گذاشت. گرایی، یک انقلاب فرهنگی بود كه همچنین در حوزه ادبیات و نشریات تأثیر گستردهانسان
ز را نی عنوان كنشگر اقتصاديخوانندگان رمانتیک بهو  تقاضاي جدید براي آثار رمانتیکاین تغییرات، 

 كرد.میایجاد 
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 هاي بادگیر اثر امیلی برونتهبلندي -2-3-18

اثر  "هاي بادگیربلندي"مشهور  اي از رمانلاصهخهاي رمانتیکی، در ادامه، براي نشان دادن ذوق رمان
 -هاي اقتصاديآورده تا چالش میسبر گرایش رمانتیک عصر رمانتیس با تأكیدرا  "امیلی برونته"

 آشکار سازم. مفاهیم عشق، تنهایی و فشارهاي خانوادگیر اجتماعی را در كنا

، زیرا افزون بر م استیس، از نمادهاي قوي رمانتیس"امیلی برونته"اثر  "هاي بادگیربلندي" رمان
مقاومت زنان، و تضاد بین دنیاي واقعی و دنیاي  تنهایی، عشق، آن دراجتماعی،  -هاي اقتصاديچالش

است كه با تنهایی و  ی، زن جوان"آنگلا"شخصیت اصلی، هد. دنشان می روحی را به وضوح
 ،تنها در برابر فشارهاي خانوادگی. او نهكنددست و پنجه نرم میاجتماعی  -اقتصاديهاي چالش

دنبال هاي زیادي دارد، بهكه براي زنان محدودیت یایستاده، بلکه در جهان و اقتصادي اجتماعی
عشقی كه در برابر : این رمان یک تماشاي عاطفی استاست.  نتر شدخود و انسانی منديرضایت

ایستاده و یک دنیایی   پرهیاهوكه با تنهایی و تردید در برابر جهانِ یجنگد، زنانتظارات اجتماعی می
، با تضادهایی میان عشق و واقعیت، واقعیت و "اولیا"و  "كلی"، "آرتور"هایی مانند كه با چهره
 . نمایدامید را می

 ملایم لحنی عاطفه وسرشار از هایی بودند كه نه تنها م، خوانندگان به دنبال داستانیسر عصر رمانتیسد
 "هاي بادگیربلندي". تر، تنهایی، و مقاومت را ببینندها احساس انسانیباشند، بلکه بتوانند در آن داشته
 -اقتصاديهاي ودیتیک زن كه با وجود محد كه در آن، دهدرا ارائه می ياي از عصرتجربه

براي  امید یک به تواندمی مقاومت، این نهایت، در وجنگد اجتماعی، با ایمان به خودش و عشقش، می
دنیاي واقعی و  بین تضاد همچنین و زنان، مقاومت و تنهایی، عشق،. در رمان، دیگران نیز تبدیل شود
است، بلکه داستان  ی پرشوران عشقداست شود كه نه فقطنمایش گذاشته میبهدنیاي روحی به وضوح 
هاي اجتماعی شخصیت -هاي اقتصاديبخشی از چالش. در ادامه شدن استتر مقاومت، امید، و انسانی

هاي بلندي»در رمان  دهم تا مفاهیم اصیل رمان آشکارتر شود:میرا نشان  "هاي بادگیربلندي"رمان 
؛ هاي اقتصادي و اجتماعی شدیدي مواجه هستندلشها با چاشخصیتتمامی ، امیلی برونتهاثر  «بادگیر
 . ویژه براي زنان، بسیار ملموس و محدودكننده بودندم، بهیسهایی كه در عصر رمانتیسچالش

 هاي رمان تقریباً از وضعیت مشابهی برخوردارند:تمامی شخصیت
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هاي محدودیت. هاي اجتماعی و اقتصادي ایستاده استی كه در برابر محدودیتجوان زن :آنگلا
تواند بدون اجازه او نمیرسد. ، به اوج میكندمردگرایانه زندگی می ايدر جامعه وي كه اجتماعی
هاي فرهنگی و اجتماعی او را اش از خانه خارج شود، و حتی اگر بخواهد كار كند، محدودیتخانواده

كند. او درآمد ثابت زندگی می بدونو  هاي اقتصادي متعددي مواجه استالبته با چالش آنگلا گیرد.می
فتن وي در چنین ركه قرارگ كندنمیدریافت  اشاز خانواده حمایت اجتماعیو  كمک مالیهیچ 
چالش اخلاقی و ها وي با . افزون بر ایندانكش، او را به یک وضعیت تنهایی و ناامنی میهاییچالش
ن امید و واقعیت زندگی كند. این تضاد، او باید با تضاد بین عشق و واقعیت، و بی .مواجه است روحی

قابل  )زن جوان رمان(همین وضعیت براي كلی  .دانكشاو را به یک وضعیت ناامنی و تنهایی می
 . اجتماعی و روحی مواجه است -هاي اقتصاديبوده و با چالشمشاهده 

با  ند. آنان نیزمردان جوان رمان از جمله آرتور و اولیا نیز از وضعیت كاملاً مشابهی برخوردار
نه از درآمد ثابتی  هستند و همانند آنگلا و كلی روفراوانی روبه هاي اقتصادي و اجتماعیچالش

 فراوانی روحی هايا چالشب برخوردارند و نه موقعیت اجتماعی مناسبی را پیش رو دارند. آنان نیز
 چنین .ندنید و واقعیت زندگی كباید با تضاد بین عشق و واقعیت و بین ام و ندنكدست و پنجه نرم می

 .دانكشرا به یک وضعیت ناامنی و تنهایی می هاآن، يتضاد
، در ژانر رمانتیسیسم، براي خوانندگانش از "هاي بادگیربلندي"هاي رمان فرازها و فرودهاي شخصیت

دي خوبی اوضاع اقتصاجذابیت و كشش بالایی برخوردار است. درواقع، این رمان توانسته است به
تواند در تصویر بکشاند؛ اوضاعی كه در عصرهاي دیگر و در كشورهاي مختلف میزمان خود را به

عبارت دیگر، قدرت مکتب رمانتیسیسم، تشریح اوضاع مردم، هاي مشابهی مشاهده شود. بهوضعیت
دي هاي مجرد اقتصاهایی كه نظریهتوسعه یافتگی یا توسعه نیافتگی در جوامع مختلف است؛ وضعیت

 توانند نشان دهند.هایی مثل توسعه اقتصادي نمیحتی در رشته
را با اقتصاد در انتهاي این فصل، موضوعات بالا را در نقاشی رمانتیک زیر خلاصه كرده و رابطه آن

 رمانتیسیسم نشان خواهم داد:
كه در  يصورت نقلِ مستقیم آثارنه به؛ از روح رمانتیسیسم است« اطلس فشرده»یک  نقاشی زیر،

 ةها. اینجا با چند صحنآنمیا   ذوق مشترکصورت بازسازيِ ، بلکه بههاي قبلی از آن سخن گفتمبخش
هاي مختلف رو هستیم كه در قالبروبه فکري واحد-نظام عاطفیبا یک بلکه  نیستیم؛ طرف پراكنده
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چند  اشی حکایت ازنق بندي كلانتركیب .كند)عشق، رنج، علم، انقلاب، تنهایی( خود را تکرار می
نور با  اندواحدِ پرنور و متلاطم جمع شده یآسمان زیر هاصحنه ةهماست كه  یک آسمان و روایت
 این ةهم. یعنی، هاي جدا(ها )نه قابپیوند بصري میان بخشو  ابرهاي در حال چرخش ،طلایی
در  محور مركزي .لستقم هايداستان نه هستند، «وجودي وضعیت» یک متفاوتِ هايبیان ها،روایت
 ةدر آستان، پشت به ما: نگرددر مركز، انسانی ایستاده و به افق میاست.  انسانِ تنها در برابر افق نقاشی،
محدودیت »اي كه میان سوژه: است رمانتیسیسم ةاین شخصیت، عصار. میان زمین و آسمانو  حركت
یک بلکه ، وز است، نه قربانی صرفاو نه قهرمان پیر. معلق است« نهایتاشتیاق به بی»و « جهان

 .است جستجوگر
 
 

  
 

 ةزوجی در آغوش، بر لب، چپو سمت  در بالااست.  قرارشورِ بی گرنمایان قطب عشقدر نقاشی، 
آرام و خانوادگی ، این عشقنشان داده شده است.  ی در حركتیهالباس با باد در موهاو  خشن طبیعت
عشق در رمانتیسیسم، نیرویی است كه مرزهاي فردیت را . تاس شدید، سركش و خطرناکبلکه  نیست
به تصویر را  تنهایی اندیشمند و قطب رنج درونینقاشی،  .حتی اگر به ویرانی بینجامد، شکندمی
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قرار  كنار او ی دركتابگرفته است و  در دست ش راسركه درحالیجوانی ، در چپِ میانیكشیده است. 
را  "آگاهی بیش از حد"مثابه رنج به، این صحنهكند. خاطرنشان میرا  حالت فروپاشی درونیدارد، 

بار است، نه ، حساسیتو  آور استرنج ،دانستن، یعنیاش سخن گفتم. دهد كه قبلاً دربارهنشان می
 ز.امتیا
 "قطب انقلاب"، "قطب امر متعالی"، "قطب علم تراژیک"ایم: مواجه "قطب"نقاشی ما با چند در 

بدن نقاشی،  در پایین چپاست.  آفرینشِ ناتمام گرنمایان "قطب علمِ تراژیک". "و قطب شفقت
 ةاینجا با یک ایدقرار دارند.  ابزارهاي آزمایشگاهیو  اي كه هم زنده است هم مردهچهره، جاننیمه

این . شوداما با پیامدهاي اخلاقی آن مواجه می، شود« خالق»خواهد انسان می: یمهست مواجه كلیدي
قطب امر " .دارد« مسئولیت تراژیک»هر آفرینش، یک و  پیشرفت علمی خنثی نیست: گویده میصحن
پیکري روشن، در حال ي نقاشی، مركزو بخش  در بالانشان داده شده است.  نورانی یزن با "متعالی

كه  "ستافق معنا"یا  "امر مطلق"تجسم قرار دارد كه  ها و نورمیان كوهو  صعود یا دعوت
 .كند، نه اینکه تسلیم شودفقط دعوت میبلکه  فتنی استنیادست

، مردي با پرچم، بالاو در سمت راست است.  رنجِ جمعی و عدالت گردر نقاشی بیان "قطب انقلاب"
اینجا رمانتیسیسم از فرد به جمع نشان داده شده است.  زمینهدر پس يشهرو  جمعی در حركت

شور غالب است،  اما حتی اینجا هم. ساختاري هم هست کهبل رنج فقط درونی نیست؛؛ یعنی، رسدمی
اشاره دارد.  نجات در رابطهبه  "شفقتقطب ". نه صرف عقلانیت ران است،احساس پیش؛ و نه برنامه
از  اما مهربانی ه استخست، را در آغوش گرفته یكه كودك است مردي، نقاشی راستسمت در پایین 

اگر عشق شور است، اینجا كه  كندایجاد می را این صحنه تعادل نور نرم و زمینیاش هویداست. چهره
هم تواند به اخلاق و مراقبت بلکه می رمانتیسیسم فقط طغیان نیست، یعنی. است« مسئولیت»عشق 
 .برسد

. نبوده است زمینهپسپر كردن  براياصلی است و استفاده از آن  بازیگر منزلةبه طبیعتدر نقاشی، 
 نه هستند و انسان درون ةآین گرنشان هستند، زندهو  متلاطم، عظیمكه همگی  مانآس و ها، دریاكوه
 منزلةبهنور آدمی است و  طوفان درون گرنمایانطوفان بیرون عبارت دیگر، به. او پیرامونی محیط صرفاً

 رهانو خطوط، تمامی، اگر دقت كنیدبرقرار است و  هاصحنه ةنامرئی میان هم يپیوندست. امکان معنا
 علم، انقلاب( رنج، عشق،) هاتجربه این ةهم، این یعنی. گردندبه مركز و افق بازمی هانگاه و
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این كدام است؟  مركزي كل اثرهمه تنش . با اینهستند« جستجوي معنا»ي مختلف هادر نهایت، شکل
محدودیت  ابردر بر نهایتمیل به بی: دهدنشان می قرار زیربه واحد را در چند صورت ینقاشی تنش
 .شوندكدام كامل موفق نمیهیچاما  اندبراي حل این تنش هاییتلاش، هاصحنه یتمامكه  انسانی

مركزیت ، شدت احساس: یعنی« ذوق رمانتیک»دهد كه نشان می توانم بگویم كه نقاشیدرنتیجه می
 براي رسیدن به آرامش،در جهان رمانتیک، انسان نه . هاپاسخ ةهمبودنِ و ناتمام جستجوي معنا، رنج

 .بلکه براي زیستن در كشاكش میان رنج و معنا آفریده شده است
اگر بخواهم صریح بگویم، كدامست؟ با اقتصاد رمانتیسیسم « ذوق رمانتیک»پیوند این پرسش بعدي: 
اقتصاد  زیرساخت روانی و ارزشیِنیست؛ در واقع دارد « بازنمایی ادبیات رمانتیک»این نقاشی فقط 

اجازه بدهید . ریزددهد. یعنی همان چیزي كه اگر نباشد، كل آن اقتصاد فرو میرا نشان می انتیسیسمرم
برابر است با  "ادبیات رمانتیک" خواهد نشان دهد كهمی مركزي ةید. اكنمتر بررسی این پیوند را دقیق

لم، انقلاب، شفقت(، در بینید )عشق، رنج، عهایی كه در نقاشی میتمام صحنه. "معنا تولید ةكارخان"
منابع تولید »ها خودِ این، اما در اقتصاد رمانتیسیسم شوندتلقی می "غیر اقتصادي" اقتصاد كلاسیک

و درنهایت،  "ابزار تولید"منزلة بهتخیل است و  "ماده اولیه"مثابه بهرنج ، یعنی؛ هستند« ارزش
 مثال بزنم: آمده است.دستبه محصول گرنمایانروایت 

 انسانِ و اندوهگین جوانِ  ةصحنكه با  اولیه ةسرمایمثابه به ویکتور هوگو بینوایاندر  رنجهوم مف

اما نه سرمایه مالی،  سرمایه برابر است بارنج ، در اقتصاد رمانتیسیسمنمایش داده شده است.  كشیدهرنج
رمانتیسیسم امثال شاعران سبک  این همان چیزي است كه. "انرژي خام معنا"یا  وجودي ةسرمای بلکه

. ویکتور كندتبدیل می« همدلی و اخلاق»به را و جامعه آن كندرا به شعر تبدیل میآنویکتور هوگو 
در اقتصاد معنا كرده است.  "رنج به ساختار تبدیلِ"انقلاب را با نشان دادن صحنة شورش، هوگو 

، یعنی. انجامداسی/ساختاري میبه كنش سی ،وقتی رنج فردي به روایت جمعی تبدیل شود، رمانتیسیسم
ست. بازتولید معناشود. شفقت در رمان بینوایان، تبدیل می تغییر اجتماعیو آگاهی به  آگاهیبه  ادبیات
 ةرابط»بلکه  نیست،« كالا»محصول نهایی اقتصاد رمانتیسیسم ، دهدنشان می كودک از مراقبت ةصحن

شود. شخصیت تبدیل می بازتولیدي ةیک چرخ و تولید معنا به مصرف معنا، یعنی. است «اخلاقی
در  ین شخصیتااست.  كنشگر رمانتیک گر، بیانكندفردي كه به افق نگاه میدر رمان توسط  مركزي

تبدیل  اشوظیفهكه  "ستمعنا ةواسط"، اما اینجا كننده یا تولیدكننده استمصرف، اقتصاد كلاسیک
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 ،طبیعتور كه پیشتر گفتم: در اقتصاد رمانتیسیسم، طهمان است. و روایت به ارزشتجربه به روایت 
منابع مرسوم، در اقتصاد ی به مفهوم اقتصاد مرسوم مد نظر نیست؛ اما كمیاب و است پایانبی یمنبع

بلکه وابسته به عمق ، ترین منبع )تجربه، رنج، تخیل( محدود نیستمهمجا ؛ یعنی در اینمحدودند
 .زیستن است

دادن با نشان است گذاريارزشِ غیرقابل قیمت ،امیلی برونته 424ي بادگیرهايبلنددر رمان  شقع

اما در اقتصاد نماید رخ می عشق بیرون از بازار، در اقتصاد مرسومدر نقاشی.  عاشق زوج ةصحن
. در این است« كالاهاي غیرقابل كالا شدن»ترین و ارزشمندترین عشق یکی از كمیاب، رمانتیسیسم
 .به همین دلیل ارزشمندتر استو گذاري است كمتر قابل قیمت ،شتر واقعی باشدهرچه بی؛ پارادوكس

پرومتة انسان مدرن یا به تعبیر  شود كه از رنج و اخلاق جدا شده و تبدیل بهک میتراژی جانآ معل

اد به اقتص ي استهشدارشود و این  )در رمانی به همین نام( 425فرانکشتاین "مري شلی"

تکنولوژي ، در این چارچوبنشان داده شده كه  آفرینش مصنوعی اي ازحنهصی، در نقاش .تکنولوژیک
اگر تولید از رنج، : دهدشدار میاقتصاد رمانتیسیسم اینجا ه. تولید بدون روح است منزلةبهبدون معنا 

 .شودتبدیل می« هیولا»به  اخلاق و تخیل جدا شود

پیکر نورانی و  افق ارزش، امر متعالیوسط ت 426اثر لرد بایرون "سفر چایلد هارولد"در نقاشی، 

اصلاً « افق معنا»اقتصاد رمانتیسیسم بدون كه  دهداین عنصر نشان مینشان داده شده است.  در آسمان
 .آیندمی« تصور امر والاتر»که از آیند بلها فقط از عرضه و تقاضا نمیارزش، یعنی. قابل تعریف نیست

، جرنعبارتند از:  هاوروديكنیم كه ، مشاهده میصادي تبدیل كنیماگر این نقاشی را به یک مدل اقت
، معناتند از: ها عبارو بازده هاخروجی. آفرینشو  روایت، آگاهی: فرآیند؛ با تجربهو  تنهایی، عشق
فاوت تتوانم یمجا با استفاده از مفاهیم موجود در نقاشی، . در ایندگرگونی اجتماعیو  زیبایی، اخلاق
سط سوم تواقتصاد مر واقتصاد رمانتیسیسم رخی از مفاهیم مورد استفاده در نقاشی را در دو ب نهایی

  جدول زیر آشکار كنم:

                                                 
424 - Wuthering Heights 

425 - Frankenstein  ظاهر  "مري شلی"، در رمان فرانکنشتاین 1818شخصیت تخیلی است كه براي اولین بار در سال
 شود.شد. این موجود همچنین به عنوان مخلوق فرانکنشتاین، آدم، گرگ یا پرومته مدرن نیز نامیده می

426 - George Gordon Byron 
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 اقتصاد مرسوم اقتصاد رمانتیسیسم
 تولید كالا تولید معنا
 پایان =مصرف  بازتولید =مصرف 
 هزینه =رنج  سرمایه =رنج 

 ابزار =تکنولوژي  خطر/امکان =تکنولوژي 
 قیمت =ارزش  اصالت =رزش ا

 
 

بلکه دستگاهی است كه به  نیست؛« داستان»ادبیات رمانتیک، توانم بگویم: بندي نهایی میدر یک جمع
 .و این دقیقاً قلب اقتصاد رمانتیسیسم است دهد چگونه از رنج، ارزش تولید كندانسان یاد می
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 دهمنوزفصل 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 اقتصادهنر رمانتیک در آیینه 
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 مقدمه: -1-19
 

نماید. این مکتب با شعارهایی چون برتري اقتصاد می ةخورددشمن قسم رمانتیسیسم در نخستین نگاه
مفاهیمی كه ظاهراً با جهان پول، بازار و . احساس بر عقل، اصالت خیال و نجابت رنج ظاهر شد

 اقتصاد، حاشیة در نه رمانتیسیسم كه میابی، درمیتري بیفکنیماند. اما اگر نگاه دقیقمحاسبه در تعارض
 شد. شکوفا و آمد پدید مدرن اقتصادي فرآیندهاي دل در بلکه

تنها از طریق دربار، كلیسا یا نهادهاي ایدئولوژیک تأمین ههاي پیشین نادبیات رمانتیک برخلاف سنت
یکنز، لامارتین و شد، بلکه مستقیماً با بازار سروكار داشت. هوگو، آستین، وردزورث، دمالی نمی

اي خواننده .نوشتنداي ناشناس و در عین حال كاملاً واقعی میبسیاري دیگر، آثارشان را براي خواننده
بخشید یا آن را دفن داد و با خرید یا نخریدن، به اثر حیات میاش نظر میخرید، دربارهكه كتاب را می

در این معنا  اش جدا باشد.بستر اقتصاديتواند از در دوران مدرن هیچ هنر مهمی نمی. كردمی
كه  رمانتیسیسم در حکم یک انقلاب دوگانه است: از یک سو انقلابی در فرم و محتواي ادبیات

تولید و مصرف  ةو از سوي دیگر انقلابی در نحو احساسات فردي را به مركز ثقل معنا بدل كرد
بازار كرد. ژان والژان اگرچه قهرمانی  ةروان ادبیات كه این احساسات را در قالب كالایی فرهنگی

بیش  كشیده است، اما در عین حال حامل ارزش اقتصادي احساسات نیز هست. كوزتاخلاقی و رنج
زخمی مخاطب بورژواي قرن  اي از آن كودک درونكه صرفاً دختري مظلوم باشد، نمایندهاز آن

ی كه در كتاب سؤالاز این منظر،  .بپردازد را نوزدهم است كه آماده است تا براي نجاتش بهاي كتابی
تواند هم بازار داشته باشد و هم معنا؟ آیا : آیا ادبیات میبه آن پرداختم، حکایت از آن داشت كه
 انجامد؟كالایی شدن احساسات لزوماً به ابتذال می

ز آثار منفی است. در واقع تاریخ ادبیات نشان داده است كه بسیاري ا پاسخ، برخلاف تصور نخست
كه وارد بازار شدند، توانستند تأثیر اجتماعی و فرهنگی عمیقی بگذارند. این به دلیل آنماندگار دقیقاً 
پوشی از اقتصاد، بلکه با آگاهی از آن خلق ، نه با چشم"غرور و تعصب"یا  "بینوایان"آثار، مانند 
اما نه براي تسلیم، بلکه براي انتقال  .ندجاي فرار از بازار، بازار را میدان بازي خود كردها بهشدند. آن

ترین دستاورد رمانتیسیسم این باشد كه نشان داد میان شاید بزرگ .همان بازار معنا از طریق ابزارهاي
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د، شواحساس و ارزش تعارضی نیست. احساس اگر صادقانه بیان شود و در قالبی هنرمندانه عرضه 
تصادي خلق كند. نویسنده رمانتیک اگرچه سوداي هنر ناب در تواند هم معنا بیافریند و هم ارزش اقمی

 اوست. بقاي راز تناقض این وكند سر دارد، اما در دل بازار تنفس می

 

 هنر رمانتیک و اقتصاد -2-19
 

اي پیچیده و هنر رمانتیک و اقتصاد، در ظاهر به دو دنیاي متفاوت تعلق دارند اما در واقعیت، رابطه
 :امهاز زوایاي مختلفی بررسی كرد در كتابر دارند. این ارتباط را چندوجهی با یکدیگ

 

در تعامل با  دیدگاه رمانتیک هنرمند هنر رمانتیک در برابر بازار و اقتصاد: -1-2-19

در دوران رمانتیسیسم، بسیاري از هنرمندان  بازار از نکات مهمی است كه در كتاب به آن پرداخته شد.
دانستند كه نباید با ها هنر را امري معنوي و خلاقانه میهیم اقتصاد داشتند. آننگاهی با اكراه به مفا

اقتصادي دور بمانند و شد تا هنرمندان از مسائل منطق مادي بازار تقلیل یابد. این دیدگاه باعث می
آثارش پس از  كه "ونسان ونگوگ"گاهی در فقر و گمنامی روزگار بگذرانند، همانند داستان مشهور 

-كالا تقلیل میتوان گفت كه هنر سرانجام به از این منظر می .پیدا كردرگش ارزش اقتصادي شگرفی م

نظام بازار تمایل دارد هنر را به یک محصول قابل معامله تبدیل كند. این موضوع گاهی با روح یابد؟ 
 .گیردر تضاد قرار میدبر اصالت، احساس و بیان عمیق فردي تأكید دارد، هنر رمانتیک كه 

 

 ،بازاركه كند علم اقتصاد خاطرنشان می بینی:اقتصاد هنر و ضرورت واقع -2-2-19

گرایانه، ورود هنر به بازار و دیده شدن آلهاي ایدهبا وجود تمام نگاه است. دیده شدن ي برايبستر
پذیرتر آسیب هاي اقتصادي، هنر و هنرمندكند. بدون توجه به جنبهآن، به بقاي هنر و هنرمند كمک می

اقتصاد ام كه از ام، نشان دادههایی دیگري كه در این حوزه نوشتهدر این كتاب و كتاب خواهند شد.
به عنوان یک رشته علمی مطرح شده كه به  "اقتصاد هنر"امروزه  یاد كرد. "علم" مثابهبه توانمی هنر

م به دنبال ایجاد تعادل بین خلق اثر پردازد. این علبررسی عناصر و روابط اقتصادي در دنیاي هنر می
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حائز اهمیت  ضرورت بینش اقتصادي براي هنرمنداندر این میان،  هنري و ارزش اقتصادي آن است.
در دنیاي امروز، صرف داشتن تخصص هنري كافی نیست. هنرمندان براي موفقیت و بقا نیازمند  است.

 یی با مفاهیم حقوقی و دیجیتال هستند.هاي مدیریتی، بازاریابی و آشنابینش اقتصادي، مهارت
 

در بررسی  هاي اقتصاد هنر با نگاهی به روح رمانتیک:موانع و چالش -3-2-19

 در ویژهبهدر كشورهاي مختلف  فقر داده و نبود شفافیتمکاتب هنري و رابطة آن با اقتصاد به 
ار هنر در ایران با ابهام زیادي باز براي مثال، كنیم.برخورد میازجمله ایران كشورهاي درحال توسعه 

گذاري در این حوزه گذاري و معاملات، سرمایههاي جامع و شفافیت در قیمتروست. نبود دادههروب
براي كالاهاي هنري از دیگر مشکلات  تقاضاكوچک بودن بخش در این میان،  كند.را پرریسک می
شود و در سبد هزینه ضروري تلقی میهنر در جامعه ایران اغلب كالایی لوكس و غیر است؛ چراكه

خانوار جایگاهی ندارد. این موضوع، بازار داخلی را تضعیف كرده و هنرمندان را در رقابت فرسایشی 
 دهد.میبراي جذب تعداد اندک خریدار قرار 

با آن مواجه  "اقتصاد هنر"هایی است كه در بحث از دیگر موانع و چالش بیگانگی هنرمندان با اقتصاد
مراكز آموزشی هنر، اغلب هنرمندان را براي ورود به دنیاي ها و دیگر ها، آكادمیدانشگاه ستیم.ه

. همچنین، یک و هنرمندان از وضعیت بازار آگاهی و شناخت لازم را ندارند كننداقتصاد هنر آماده نمی
هنرمندان از  شودوجود دارد كه باعث می "هنر بازاري"یا  "هنر سفارشی"تابوي فرهنگی مبنی بر 

هنرمند بیش از آنکه  ؛ یعنیهاي اقتصادي اثر خود غافل شوند. این موضوع ریشه تاریخی داردجنبه
الهی تلقی  یموهبتخلاقیت او را در حوزة هنري، ، معرفی شود آثار برجستة هنري "ةتولیدكنند"
ندان در حوزة نند. در كشورهاي درحال توسعه ازجمله ایران، موانع دیگري پیش روي هنرمكمی

اي و صنفی ي حرفهكمبود نهادها هاست.ازجملة آن ضعف نهادهاي صنفیاقتصادي وجود دارد كه 
افزون بر این، بسیاري از  د.كنانداردسازي بازار را دشوار میگري و استهنر، تنظیم ةتوانمند در حوز
وضعیت كلی اقتصاد كشور و  مشکلاتی مانند اند. در ایرانمواجه موانع كلان اقتصادياین كشورها با 

 است. جا گذاشتهراثرات منفی فراوانی بها نیز بر اقتصاد هنر تحریم
 

-بهباید  را هنرام كه در كتاب اشاره كرده نسبت هنر رمانتیک و اقتصاد ملی: -4-2-19
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تواند اقتصاد هنر میخصوص در بخش فرهنگ و خلاقیت، به برشمرد محرک اقتصاد هنر و موتور مثابه
تواند اقتصاد هنر مینگري در مبانی و ژرف د. توسعهشته باشدر اشتغال جهانی دارا سهم قابل توجهی 

 ضرورت نگاه جامعافزون بر این،  به رونق اقتصادي، ایجاد اشتغال و حفظ میراث فرهنگی كمک كند.
ري رسان باشد. تواند در فهم روابط اقتصادي مردم جامعه یابه اقتصاد هنر و ژانرهاي مختلف آن می

در این كتاب، نشان دادم كه بسیاري از رفتار اقتصادي افراد در جوامع مختلف ملهم از اقتصاد 
تواند شامل ترین نوع این رابطه است كه میرابطه هنر با اقتصاد ملی، جامعرمانتیسیسم است. همچنین، 

تواند به اسب در این زمینه میریزي مناقتصاد هنرمند، اقتصاد فردي و اقتصاد عمومی باشد. برنامه
در نهایت، اگرچه هنر رمانتیک بر احساسات و  ترویج هنر و ارتقاي جایگاه آن در جامعه كمک كند.

هاي اقتصادي آن، به ضرر خود هنر و بیان درونی تأكید دارد، اما در دنیاي امروز، نادیده گرفتن جنبه
هاي اقتصادي، چالشی است كه اصیل هنر با واقعیت شود. یافتن راهی براي تلفیق روحهنرمند تمام می
 هاي مناسب، آن را برطرف كرد.سازي، آموزش و ایجاد زیرساختباید با فرهنگ

دهم تا نگاهی زیبایی در ادامه، مفاهیم مورد بررسی را توسط یک نقاشی در ژانر رمانتیسیسم نشان می
 شناسانه به موضوعات حاصل شود.

هاي اقتصاد بنديترین صورتخود، یکی از پیچیده« آرام و روشن»هرِ نسبتاً برخلاف ظانقاشی زیر 
كنار هم قرار داده  در یک میدان واحد تنشدهد؛ چون چهار سطح متفاوت را رمانتیسیسم را نشان می

سیستم زنده و رو نیستیم، بلکه با یک اگانه روبهجد بخش چهار با اینجا كه است این مهم ةاست. نکت
 : را بازخوانی كنمآن مفاهیماجازه بدهید . مواجهیم متعارض
با  نرمندي نشسته، هدر مركزنمایان شده است.  مثابه گره اقتصاد رمانتیکهنرمند به ،كز تصویردر مر
صرف  ةنه تولیدكنند جاهنرمند اینست. چیزي از بالا« گرفتن»در حال ، رو به نورو  در دست ییموقلم
از بالا )الهام/امر متعالی( دریافت  او. است «ارزش به معنا تبدیل ةواسط»لکه ب، كنندهنه مصرفو  است
یکر نورانی پاست.  منبع غیر اقتصادي ارزش هنرمند، سر بالاي ةله. اكندرا به اثر تبدیل میو آنكرده 
كه  دهداین عنصر نشان میكند. را ساطع می بخشالهام یحالت، نور طلاییو  تاج گلعنصر  با در بالا
 .یا امر متعالی است معنا، تخیل بلکه، نیست «بازار» رمانتیسیسم، اقتصاد در ارزش ةسرچشم

ها و با لباسمردان ، در این بخشنشان داده شده است.  هنر در برابر بازار ي نقاشی،بالا در سمت چپ
را حکایت کار آش يتضاد، عنوان كالابه ییتابلوبراي  زنیچانهو  هاسکه، رسمیرفتارهاي اداري و 
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تبدیل « گذاريشیء قابل قیمت»در بازار به  امااست  آمده «درونی ةتجرب»از ، اثر هنري چراكه .كنندمی
را  گاه هنرمند به بازارنكه  گذاري است؟آیا معنا قابل قیمتعبارت است از:  تنش اصلیاست.  شده

بلکه  كندسمت بازار نگاه نمی هنرمند كاملاً بهجاست كه در نقاشی آن ظریف ةنکتدهد. نشان می
 .تواند كاملاً در آن حل شوداما نمی تواند از بازار فرار كند،او نمی، یعنی و این  چرخیده استنیمه

 

 
 

، در این بخشنشان داده شده است.  بینیاقتصاد هنر و ضرورت واقع ي نقاشی،بالا و سمت راست در 
این بخش بسیار مهم است، در جریان است.  ریزينامهبرو  ي عقلانیهاوگوگفت، تحلیل، نمودارها
این و  آوردهنر بدون درک اقتصاد، دوام نمی: گویدبلکه می؛ گوید اقتصاد بد استتصویر نمی چون
 ،در نقاشی پنهانتضاد  .مخاطبو  بازار، هزینهدر دنیاي واقعی است؛ یعنی، توجه به « بینیواقع»همان 

اقتصاددان ، راست سمت درو  هنرمند به نور وصل استنقاشی،  در مركز است. الهام در برابر محاسبه
 ت.و این همان بحران واقعی اس زبان مشترک ندارند اما؛ اندمکمل این دوكه  به نمودار

این بخش از نظر احساسی نشان داده شده است.  موانع و رنج اقتصاد هنرنقاشی،  چپ پایین درسمت
اند. او را احاطه كرده بسته یفضایدر  هاماسکو  زنجیركه  وهگینزن اند: ترین قسمت استسنگین
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كند. یعنی، هنرمند را آشکار می مشکلاتو  كندرمانتیسیسم با واقعیت خشن اقتصاد برخورد می، اینجا
نمایش به جاي "گر بیان هاماسک. كالایی شدن سطحی هنرو  عدم درک اجتماعی، فقر هنرمند

زنجیرها فقط است. اما باید دانست كه  محدودیت ساختاريدهندة اننشزنجیر  هستند. "اصالت
هستند.  یا حتی سیاست فرهنگی بازار محدود، ساختارهاي اقتصادي نمادها ؛ بلکه آنشخصی نیستند

 جمعیت، در این بخشنشان داده شده است.  نسبت هنر و اقتصاد ملی ،راستدر پایین نقاشی سمت 
: دهداین صحنه نشان مینشان داده شده است كه  زن پیشروو  كت جمعیحرملی،  پرچممتراكم همراه 

این جاست كه این مهم ةاما نکت. شود تبدیل «ملی ةسرمای»تواند به میبلکه  هنر فقط فردي نیست؛
ویژه فرهنگ ایرانی( است. )به تجسم فرهنگ ملی ،پیشرو. زن است« هویتی»بلکه  مادي نیست، سرمایه

روح فرهنگی یک »تجسم  اومداوم است.  هم در حركتو  هم باوقارو  باستهم زی، این شخصیت
 .كندیا بازتولید می سازداین روح را می هنرو  است« ملت

كتاب حافظه چراكه  انداین عناصر بسیار مهمقرار دارد.  پایین و مركز در زمین ةكردر نقاشی، كتاب و 
هم  و دار استهنر رمانتیک، هم ریشه، یعنیاست.  ولیشمجهانمنزلة بهكره دهد و را نشان می و دانش
خلاصه استفهامی اگر بخواهم كل نقاشی را در یک جمله چیست؟  مركزي كل تصویر. تنش جهانی
 ينابود به سمت راكه آنرا وارد اقتصاد كرد، بدون آن« معنا»توان چگونه می، این است كه كنم
خطر به منزلة بازار  -1كه عبارتند از:  دوسطح مطرح ش در چهارتواند میاین سؤال بررسی  د؟كشان
 -4هستند؛ و  رنج واقعی همان موانع -3دهد؛ را نشان می ضرورت بقا ،اقتصاد هنر -2است؛  تقلیل

این تصویر دقیقاً نشان : در چارچوب اقتصاد رمانتیسیسمكند. را تداعی می امکان معنا ،سطح ملی
بلکه تلاشی است براي  آن؛ در برابر نه تسلیمو  ه ضد بازار استتصاد رمانتیسیسم ناقكه  دهدمی
و نه در آن  هنرمند نه باید از بازار بگریزد اقتصاد،. در این "حفظ اصالت در دل ضرورت اقتصادي"

 د.ز آن، معنا بدون فروپاشی عبور كنبلکه باید پلی بسازد كه ا حل شود؛

 

ي فرهنگی و هم به اپدیده مثابههتواند هم بک چگونه میادبیات رمانتی -3-19
 ذاري مطرح باشد؟گعنوان كالا، كنش و سرمایه
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هاي ها و دغدغهها، احساسات، آرماندهنده ارزشعنوان یک پدیده فرهنگی، ادبیات رمانتیک بازتاببه
اجتماعی و فردي در دوران خود است. این ادبیات اغلب به موضوعاتی چون عشق، طبیعت، 

اه پردازد و توانسته است تأثیر عمیقی بر دیدگ، شور و احساسات، و گریز از واقعیت میفردگرایی
صیتی ها نسبت به زندگی، هنر و روابط انسانی بگذارد. ادبیات رمانتیک با ارائه الگوهاي شخانسان

ث فرهنگی بشري را تشکیل فرد و مضامین ماندگار، بخشی از میراهاي بیانی منحصر بهخاص، سبک
یگر، داز سوي  دهد كه نسل به نسل منتقل شده و همواره مورد تفسیر و بازآفرینی قرار گرفته است.یم

ها، تابگذاري نیز قابل بررسی است. در دنیاي مدرن، كادبیات رمانتیک به عنوان كالا، كنش و سرمایه
ایجاد  وي تولید ثروت ها، موسیقی و سایر آثار مرتبط با ژانر رمانتیک، ابزارهاي قدرتمندي برافیلم

 هاي اقتصادي هستند.فرصت

هاي هاي پرمخاطب و سریالهاي پرفروش گرفته تا فیلمآثار رمانتیک، از كتاب :427كالا -1-3-19

هاي سازي و شركتشوند. ناشران، استودیوهاي فیلمصورت گسترده تولید و بازاریابی میتلویزیونی، به
كنند كه هدفشان جذب مخاطب و ان محصولاتی فرهنگی عرضه میعنوتولید موسیقی، این آثار را به

شده در حوزه رمانتیک، بندي جذاب، تبلیغات هدفمند و ایجاد برندهاي شناختهكسب سود است. بسته
 كنند.كمک می شود،هایی كه در ژانر رمانتیک تولید می"كالا"همگی به فروش و توزیع 

خود یک كنش است. مخاطبان با خرید كتاب، مصرف آثار رمانتیک نیز  :428كنش -2-3-19

هاي عاشقانه، در این چرخه اقتصادي و تماشاي فیلم، گوش دادن به موسیقی یا دنبال كردن داستان
پنداري با تواند شامل لذت بردن از داستان، همذاتكنند. این كنش میفرهنگی مشاركت می

د. همچنین، تولیدكنندگان محتوا نیز با ها، یا جستجوي الگوهایی براي روابط عاطفی باششخصیت
زنند تا آثاري تولید كنند كه هاي خلاقانه و تجاري میدرک نیازها و علایق بازار، دست به كنش

 را داشته باشد. بیشترین بازدهی

از منظر اقتصادي، ادبیات و محصولات فرهنگی رمانتیک  :429گذاريسرمایه -3-3-19

سازي براي ساخت آثار پرهزینه ري در نظر گرفته شوند. استودیوهاي فیلمگذاعنوان سرمایهتوانند بهمی

                                                 
427 - Commodity 
428 - Action 
429 - Investment 
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كنند، به این امید كه با فروش بلیط سینما، حق پخش و فروش محصولات گذاري میرمانتیک سرمایه
جانبی، بازدهی قابل توجهی كسب كنند. ناشران نیز با انتشار آثار نویسندگان موفق رمانتیک، بر روي 

هاي خاص كنند. حتی برخی افراد با خرید آثار هنري یا نسخهگذاري میها سرمایهالی آنموفقیت احتم
طور به كنند.ها نگاه میگذاري بلندمدت به آنهاي كلاسیک رمانتیک، به عنوان یک سرمایهاز كتاب

 دهی به فرهنگ و درک ما از مفاهیم عاطفیخلاصه، ادبیات رمانتیک همواره نقشی كلیدي در شکل
داري، به یک صنعت پرسود تبدیل شده كه در آن، داشته است و همزمان، با ورود به دنیاي سرمایه

 خلاقیت، احساس و هنر با منطق بازار و سودآوري گره خورده است.

محور و ضداخلاق رغم ظاهر احساسكوشیدم نشان دهم كه رمانتیسیسم علی كتابدر این درمجموع، 
ترین مصادیق خود تأثیر پذیرفت، بلکه به یکی از مهم ةبستر اقتصادي زمانتنها از اش نهسوداگرانه

عنوان فرهنگی و هم به ةعنوان یک پدیدرمانتیک را باید هم به آثار و پیوند میان اقتصاد و هنر بدل شد
ر با تمام شور و طغیانش د یرمانتیک آثار نشان دادم كه چگونه .گذاري تحلیل كردكالا، كنش و سرمایه

در دل  رمانتیسیسم .و توانست سهم قابل توجهی در درآمد ملی كشورها داشته باشد بازار رشد كرد
 شدن و خریداري شود با خواندهو به ما آموخت كه خیال اگرچه در سر زاده می درنفس كتاقتصاد 
 ی تبدیل كنماي استفهامبه جمله در بخش بعد را اخیراجازه بدهید جمله  د.شوتاریخ بدل میشدن به 
 :بندي مطالب كتاب اشاره داشته باشدتواند به بخشی از جمعكه می

 

چرا رمانتیسیسم در دل اقتصاد نفس كشید و به ما آموخت كه خیال اگرچه در  -4-19
 شود؟شدن به تاریخ بدل می شدن و خریداريشود با خوانده سر زاده می

 

 ز تناقضات جالب دوران رمانتیسیسم اشاره دارد.عمیق و دقیق به قلب یکی ا پرسشاین به نظرم 
ترین تحولات فکري و فرهنگی دوران مدرن اشاره دارد: پیوند میان به یکی از مهم همچنین،

 ةریخ. براي پاسخ، باید به چند لایگیري تخیل به عنوان نیرویی مادي در تارمانتیسیسم، اقتصاد و شکل
 :كرد توجه پیوستههمبه
با تمام تأكیدش بر فردیت، طبیعت، احساسات و گاهی گریز از مظاهر صنعتی و رمانتیسیسم،  

كرد، شکوفا شد و به ما درسی عصر خود، در دل همان اقتصادي كه اغلب آن را نقد می گرايمادي
 كنم: طور اجمال بررسیبهاین موضوع را  اجازه بدهید مهم آموخت.
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 وین:نتیسیسم در بستر اقتصاد نتولد رما -1-4-19
 

مطالعه شود. در فصول پیشین اشاره كردم كه  در بستر اقتصاد سیاسی ،زایش رمانتیسیسمبهتر است 
.  گرایی روشنگريعقل رمانتیسیسم در اواخر قرن هجدهم و اوایل قرن نوزدهم دقیقاً در واكنش به

داري رمایهسر برآورد. این جنبش در دل اقتصادي متولد شد كه تازه داشت منطق س انقلاب صنعتی
تأكید  بود. تعبیري اقتصادي شدن انسانانسان و به شدنبه ماشینی یواكنش و دادمدرن را شکل می

گیرد چراكه جا سرچشمه میاز همینهاي ناملموس چون عاطفه، فردیت و تخیل ها بر ارزشرمانتیک
زار، هنر و ادبیات نیز به با گسترش با تبدیل شده است؛ یعنی،شدن كالاییبه دیدند فرهنگ و انسان می

شدند. رمانتیسیسم در اینجا پارادوكسیکال عمل كرد: از یک سو علیه تقلیل انسان به میكالا تبدیل 
انقلاب پیدایی  شورید، از سوي دیگر براي بقا ناچار بود در همین بازار نفس بکشد.« انسان اقتصادي»

. در این مسیر نقش ویژه اي داشتر كرد، تدریج ظهوی كه پس از رنسانس بهمتوسط ةصنعتی و طبق
متوسط شد. این طبقه،  ةراوان، منجر به ظهور و گسترش طبقهاي فانقلاب صنعتی، ضمن ایجاد چالش

كارگر، زمان فراغت و توان مالی بیشتري براي پرداختن به امور فرهنگی و كشاورز و برخلاف طبقات 
مواجه  كتاب چاپ صنعت چاپ و گسترشو توسعة در همین دوران بود كه ما با ظهور  هنري داشت.

اي كمتر در صنعت چاپ، امکان تولید انبوه كتاب را با هزینه ي پیاپیهااختراعات و پیشرفت هستیم.
هاي رمانتیک، در دسترس طیف باعث شد آثار ادبی، از جمله اشعار و داستانكه  كردمیفراهم 
نوظهور بورژوا، ما شاهد فردگرایی و گسترش بازار  با ظهور طبقة قرار گیرد.تري از جامعه وسیع

 430مواجه هستیم.
 "شودشود با خوانده شدن و خریداري شدن به تاریخ بدل میخیال اگرچه در سر زاده می"عبارت 

با  .كنداشاره می تولید انبوه عواطفسو به ؛ یعنی از یکیافتن تخیل اشاره دارددقیقاً به فرایند عینیت
اپ و رشد مخاطبان ادبی، تخیلات خصوصی شاعران و نویسندگان رمانتیک )مانند گسترش صنعت چ

                                                 
هاي متعددم ازجمله سیر تفکر عصر جدید در اروپا )انتشارات بعثت و مباحث مشروح عبارات بالا را در كتاب - 430

 ام.شناسی علم اقتصاد )انتشارات دنیاي اقتصاد( و... به تفصیل آوردهانتشارات علمی(؛ زیبایی
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خواندند. این اشتراکِ هایی تبدیل شدند كه هزاران نفر میوردزورث، گوته یا ویکتور هوگو( به متن
تحقق آثار  عرصة ةمثاببازار بهاز سوي دیگر،  جدیدي ساخت.« حس مشترک»تخیل، به تدریج 
دادند، به تخیل هنگامی كه مردم براي خریدن رمان یا شعر پول می گرفت.قرار می هوجرمانتیک مورد ت
بخشیدند. این دادوستد، خیال را از قلمرو خصوصی سر به درآورد و به نیرویی ارزش مادي می

؛ فقط حاصل كار فیزیکی نیست« ارزش»رمانتیسیسم به ما آموخت كه  اجتماعی و تاریخی تبدیل كرد.
توانند به كالاهاي پرفروش تبدیل شوند )از كتاب و نقاشی تا ها، احساسات و رویاها میایده از طرفی،

 و در اختیار عموم قرار گیرند.  هاي دیجیتال(امروز فیلم و بازي
 

 خیال، كالا و كنش خرید: -2-4-19
 

ر اقتصاد دیده ها با ستایش طبیعت، عشق و آزادي فردي، نیازهایی آفریدند كه پیش از آن درمانتیک
رمانتیسیسم، بر  را بفروشد.« احساس»و « تجربه»شد. به این ترتیب، بازار یادگرفت چگونه نمی

این فردگرایی، كه خود محصول تحولات اقتصادي و  رد وفرد تأكید دا "درونی تجربه"و  "خیال"
عنوان بههنرمند  "بینش منحصر به فرد"و  "ذهن خلاق" كه شد سبببود،  عصر خویشاجتماعی 

رمانتیسیسم بر .امهاي مختلف كتاب آوردهرا در فصلكه مباحث مشروح آن تلقی شود "سرمایه"
رمانتیسیسم، هنرمند  عصردر نهد. را ارج می "خودي"گذاري بر ارزشاهمیت انسان تأكید داشته و 

هاي ر خلق جهانشد. خلاقیت و توانایی او ددیده می "خالق"و  "فردي منحصر بهانابغه"عنوان به
د، وشكه در سر هنرمند زاده می "خیال"د. این وشخیالی و بیان احساسات عمیق، ارزشمند تلقی می

ها و ها، كنکاشظهور رساندن تلاشبراي به د.نكمیرا پیدا  "كالا"پتانسیل تبدیل شدن به یک 
ناشران،  شود.ار میاز اهمیت برخورد نقش ناشران و بازارهاي ذهنی هنرمند رمانتیک، خلاقیت
گذاري بر روي آثار هنرمندان دارها و حامیان مالی، با دیدن این پتانسیل، شروع به سرمایهگالري

ها را به عنوان نوشتهو آثار هنري  داده وها را در معرض دید و استفاده جامعه قرار ه و آنرمانتیک كرد
افزون بر این،  ."بخرند"یا  "بخوانند"ها را توانند آنبمخاطبان  تاند نكمحصولاتی فرهنگی عرضه می

تواند در رشد مثابه كنشگر اقتصادي نه فقط میبهكنندگان مصرف "خریدن"و  "خواندن"كنش 
هاي ذهنی اقتصادي كشورها تأثیرگذار باشد، بلکه در رشد و شکوفایی فرهنگی و اعتلاي فعالیت
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خرید و ی كه شما یک كتاب رمانتیک را میزمان گذارد.كنندگان اثرات عمیقی بر جاي میمصرف
تبدیل شدن آن خیال از ذهن خالق به  "كنش"كنید؛ بلکه در خوانید، فقط یک كالا را مصرف نمیمی

گذاري بر آن خیال و اثر كنید. خریدن، نشانه تأیید و ارزشیک تجربه اشتراكی و ملموس مشاركت می
 است.

 

 از خیال به تاریخ:دیالکتیک  -3-4-19
 

و نقش آن در دیده  "عاملیت جمعی"رمانتیسیسم در راستاي اعتلاي فرهنگی و ذهنی افراد جامعه به 
وقتی یک خیال فردي، از طریق كنش خواندن و  اي دارد. یعنی،شدن آثار هنرمندان رمانتیک توجه ویژه

قرار  شود و در اختیار جمعخریداري شدن توسط جامعه، از دایره خصوصی ذهن خالق خارج می
 ماند. این اثر، در ذهن خوانندگان مختلف، بازتفسیر وباقی نمی "خیال"گیرد، دیگر صرفاً یک می

یک جامعه  "فرهنگ مشترک"و  "خاطره جمعی"شود و به مرور زمان، بخشی از تجربه می تبدیل به
رند. یعنی، دا "ماندگاري در زمان"به همین دلیل آثار هنرمندان رمانتیک  د.شویا حتی بشریت می

هاي بعدي به معناي ماندگاري آن پدیده در گذر زمان و تأثیرگذاري بر نسل "تبدیل شدن به تاریخ"
اقتصادي و فرهنگی، توانستند از مرزهاي زمان خود عبور  ةآثار رمانتیک، به واسطه همین چرخاست. 

ها را به عشق، طبیعت و هنر كنند، مفاهیم جدیدي را به ادبیات و هنر جهان اضافه كنند و نگرش انسان
 "هایی از تاریخبرگه"و  "هاي فرهنگیواقعیت"نبودند، بلکه  "خیال"ها دیگر صرفاً شکل دهند. آن

اقتصادي مناسب و  ةبه بیان دیگر، رمانتیسیسم نشان داد كه چگونه ذهنیت خلاق، با پشتوان شدند.
قلمرو انتزاعی خیال به دنیاي ملموس فرهنگ  تواند ازهایی براي انتشار )مانند صنعت چاپ(، میرسانه

تبدیل شود. اقتصاد، بستري را فراهم و تاریخ راه یابد و خود به موتور محركی براي تحولات بعدي 
 كرد كه خیال، نه فقط در انزوا، بلکه در تعامل با جامعه و بازار، جان بگیرد و جاودانه شود.

تاریخ فقط  ؛شود. یعنیتاریخ بدل می به شدن اريخرید با خیال كه اینجاست در سخن ژرف ةنکت
اي از تخیلات جمعی است كه به رویدادها شکل رویدادهاي عینی نیست: تاریخ همچنین شامل لایه

هایی ها و خیالها و حتی سبک زندگی مدرن، ریشه در روایتهاي اجتماعی، انقلابدهند. جنبشمی
بسیاري از كه نمونة انقلاب فرانسه از مصادیق آن است.  اندتها در ادبیات و هنر شکل گرفدارند كه ابتد
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هاي انقلابی )آزادي، برابري( ابتدا در تخیل رمانتیک و روشنفکري پرورده شدند، سپس با پیوند آرمان
رمانتیسیسم در دل اقتصاد تنفس كشید زیرا تخیل را بنابراین،  به منافع مادي، تاریخ را دگرگون كردند.

هاي دیگران هاي فردي وقتی در بازار با خیالبه ما نشان داد كه خیال و ردولد تبدیل كبه نیروي م
سازد. این همان رازي است كه شوند كه تاریخ را میبدل می« واقعیتی اجتماعی»خورند، به پیوند می

، كه كند: ما نه فقط كالاداري فرهنگی، همچنان كار میامروز نیز در عصر اقتصاد خلاق و سرمایه
 فروشیم.خریم و میها و رویاها را میروایت

 

 

كامل از  یمدلبینیم، بلکه نمی« یک روایت رمانتیک»ست: اینجا دیگر فقط ا بسیار شفافپیام تصویر 
موضوع كنیم. در واقع، این نقاشی پاسخ بصري به را مشاهده می تبدیل خیال به تاریخ در بستر اقتصاد

 نقاشی ساختار كلی. "زنده يفرآیند"صورت اما بهستر اقتصاد است، تبدیل خیال به تاریخ در ب
بسیار دقیق  يمسیرنقاشی برخلاف ظاهر شلوغ، است.  (جدا ةصحن چند نه) تبدیل ةزنجیر گرنمایان
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ترین كلید این مهم. تاریخ → مبادله →خیال  كه معادل است با تراس → مركز →چپ : دارد
 .خواندن تصویر است

شمع و ، جوان ةنویسندبا عناصر زیر هویداست:  اقتصادي(-زایش خیال )پیشا نقاشی، سمت چپدر 
است كه  نشده« كالا»خیال هنوز ، جااین. بخشها و موزهاي الهامالههو  كاغذهاي پراكنده، سکوت
 ي زیر را در بر دارد:هاویژگی

 ؛ فردي است -1
 ؛ وخام است -2
 .نیست« قابل گردش»ارزش هنوز وجود دارد، اما  ت كهاي اساین همان نقطه. واسطه استبی -3
این . ناپذیراما لمس در حال نزول نورانی یموجوداتهستند؛  منبع غیرقابل تملک در نقاشی، هالهها

به تواند آن را فقط می، را تولید كندآن توانداقتصاد نمی. است اقتصاد از بیرون خیال، ةسرچشم، یعنی
نورانی  یجریانكند. را تجسم می پل میان ذهن و بازار ،نورانی . مسیر"دهد گردش"جریان انداخته و 

 ةترین ایدمهم ،این مسیر. هاهمراه با كاغذها و كتاب كنداز ذهن نویسنده به سمت مركز حركت می
، یعنی ".از خود خارج شود"خیال براي تبدیل شدن به تاریخ، باید دهد: كه نشان می است تصویر

 (خیال شدن اقتصادي ةبازار كتاب )لحظ نقاشی، . در مركزوارد رابطه شودو  منتشر شود ،نوشته شود
اینجا یک . هاانبوه نسخهو  دادن )معامله(دست، فروش كتابقرار دارد كه عناصر زیر را داراست: 

ه: جاست كاین ظریف ةاما نکت. شودتبدیل می« كالاي فرهنگی»خیال به ؛ یعنی، افتداتفاق اساسی می
و  میردخیال در ذهن می، بدون این مرحله چون چرا؟. هست نیز« امکان»بلکه  نیست« سقوط»این فقط 

  .رسدبه تاریخ نمی
نشان و سکه قرار دارند كه  ترازونقاشی،  در پایین مركزهستند:  تنش ارزش گربیان هارازو و سکهت

پس ؛ گیري نیستكاملاً قابل اندازه اما .شود وارد منطق سنجش شودارزش معنایی، مجبور می: دهندمی
دهد. سمت را نشان نمیبرابر نبوده و آن معنا هرگز باقیمت  یعنی، ؛شوددائمی ایجاد می یتنشهنوز 
مردم در حال دهد با عناصري از قبیل: را نشان می خوانده شدن )اجتماعی شدن معنا( ،نقاشی راست
؛ شودتبدیل می« از شیء به تجربه»كالا دوباره ، نجاای. هاي كوچکجمعو  مادر و كودک، خواندن
كودک در . شودتبدیل می رابطهو  یادگیري، احساس اما دوباره بهاست  "خریداري شده"كتاب ، یعنی

خیال اكنون ، یعنی؛ ترین جزئیات استاین یکی از مهماست.  انتقال تاریخی گرنمایان حال خواندن
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انقلاب و  نقاشی، راستدر سمت بالا . شودبه نسل دیگر منتقل میاز نسلی  و شده است« زمان»وارد 
خودنمایی  شهرو  حركت جمعی، پرچم، جمعیت، در بالاترین بخشنمایش داده شده است.  تاریخ
: هاایدهشود. بنابراین، میتبدیل « نیروي تاریخی»خیال به ؛ یعنی است نهایی ةاینجا نقطكنند. می

را خاطرنشان  اقتصاد مدرن نقاشی، زمینهها در پسكارخانه. دهندرا تغییر میجامعه و  سازندساختار می
خارج از »رمانتیسیسم دهد: قرار دارند كه نشان می صنعتو  هادودكش، در میان این صحنهكند. می

 . كشدبلکه در دل اقتصاد مدرن نفس می؛ نیست« اقتصاد
آیا : ل نقاشی را در یک سؤال خلاصه كنماگر بخواهم كدر كجاست؟  تنش مركزي كل تصویراما 

ممکن : اما با یک خطر پاسخ نقاشی چنین است: آري؛ بفروشد؟خیال براي ماندگار شدن، باید خود را 
 .یابد« تقلیل»است در این فرآیند 

خیال در ذهن زاده : كندمی بیان نقاشیاین چیست؟  خوانش نهایی در چارچوب اقتصاد رمانتیسیسم
و  خریداري شود، خوانده شود و شود كه وارد اقتصاد گرددمی« واقعی»فقط زمانی اما  شود،می

اقتصاد، كه عبارت است از:  دهدنشان مینیز نقاشی یک پارادوكس عمیق را . همچنین، بازتفسیر شود
در اقتصاد رمانتیسیسم، بازار نه دشمن خیال است و نه . و هم شرط بقاي آن هم تهدید خیال است

 .یابدیا به كالا تقلیل می؛ شودبلکه میدانی است كه در آن، خیال یا به تاریخ تبدیل می آن؛ ةددهننجات
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 مقدمه: -1-20
 

اقتصاد "دانم كه حکایت همچنان باقیست. اضافه كنم كه كتاب به پایان این دفتر مهیج رسیدم ولی می
صرفاً یک كتاب نیست؛ بلکه نوعی چارچوب تفسیري گسترده براي فهم نسبت میان  "رمانتیسیسم

به اثري ماندگار تبدیل شود؛ اثري « اقتصاد رمانتیسیسم»امیدوارم كه  اقتصاد، معنا، تخیل و تاریخ است
ترین سرمایه، خودِ گاهی مهم. وگوهاي تازه باشدبخش گفتفقط خوانده شود، بلکه الهامكه نه
 .هاي جدید بیافریندتواند افقاي است كه مییشهاند

 
 

 اقتصاد رمانتیسیسم: در ستایش انسانی كه رؤیا را به ساختار بدل كرد -2-20

 
اي براي تنظیم منابع محدود در سامانه نمود؛در آغاز، اقتصاد تنها علمِ كمیابی، تولید، مبادله و بقا می

كه انسان هرگز فقط با نان، ابزار و محاسبه زندگی نکرده اما تاریخ مدرن آشکار ساخت . جهانی مادي
و با رؤیا زیست، با عشق معنا یافت، با رنج ژرف شد، و با تخیل، جهان خویش را دوباره . ااست
مثابه یک نیروي بلکه به عنوان یک جنبش ادبی یا هنري صرف،جاست كه رمانتیسیسم نه بهاین. آفرید

تجربه نیز  آفریند،احساس نیز ارزش می نیرویی كه به جهان آموخت؛ دشوبنیادین اقتصادي ظاهر می
 .تواند سرمایه باشدو خیال نیز می قابل مبادله است

 با ظهور آن،. و آن را وارد ساحت معنا كرد رمانتیسیسم، اقتصاد را از قلمرو صرفِ ماده بیرون كشید
عشق دیگر صرفاً امر خصوصی . شد اصالت ةبلکه سرچشم طبیعت دیگر فقط منبع استخراج نبود؛

فردیت دیگر انحراف از نظم جمعی . بلکه به الگویی براي مصرف، آرزو و بازنمایی بدل شد نبود؛
 ذهن خلاق، كه روزگاري سرگردان و. ترین شکل سرمایه فرهنگی تبدیل گشتبلکه به مهم نبود؛

 .ولد تاریخ بدل شدترین نیروهاي ماكنون به یکی از بزرگ شد،غیرمولد پنداشته می
 

 اقتصاد رمانتیسیسم، اقتصاد تولید معناست -3-20
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هنر فقط زینت نیست؛ فناوري . است آگاهی خام ةرنج فقط فقدان نیست؛ ماد در این چارچوب،
و بازار فقط محل  تواند آیین بازآفرینی هویت باشدمصرف فقط پایان نیست؛ می. بازتولید معناست
جا ما با یک . در اینشدن استن دائمی كشاكش میان اصالت و كالاییبلکه میدا مبادله نیست؛

 كه علیه تقلیل انسان به ماشین شورید،رمانتیسیسم در حالیمواجه هستیم.  پارادوكس بزرگ مدرنیته
 :زیرا بازار آموخت؛ داري فرهنگی تبدیل شدترین موتورهاي سرمایهخود به یکی از ژرف

 چگونه خاطره بفروشد، -1
 بندي كند،چگونه هویت بسته -2
 و  ،تبدیل سازد چگونه آزادي را به برند -3
 . سان، رؤیا وارد گردش سرمایه شدبدین. دكن بدل مصرفی ةچگونه احساس را به تجرب -4

زیرا ؛ بلکه پیروزي پیچیده و تراژیک آن بود؛ ین، شکست رمانتیسیسم نبودچیست؟ ا حقیقت نهایی
هیچ نظام . باز هم نشان داد كه انسان فراتر از محاسبه است یی شد،حتی هنگامی كه خیال كالا

 .چشم بپوشد و طلب امر نامتناهی تخیل، رنج، اشتیاق،: تواند كاملاً ازاقتصادي نمی
 

 رمانتیسیسم اقتصاد نهایی ةآموز -4-20

 
و از  است صادياقت ساختارهاي دل در معنا ةبلکه آفرینند كننده نیست؛انسان فقط تولیدكننده و مصرف

 :این منظر

 سرمایه فقط پول نیست؛ -الف
 و ثروت فقط كالا نیست؛ -ب
 به معنا، هویت و افق زیسته ةبلکه توانایی یک جامعه در تبدیل تجرب توسعه فقط رشد نیست؛ -پ

اقتصاد  رود،سازي پیش میسوي الگوریتم، داده و بهینهروز بیشتر بهدر جهانی كه روزبه. تاریخی است
مصرف تهی  شود؛روح میتولید بی اگر انسان رؤیا نداشته باشد، شود كهمانتیسیسم یادآور میر
به  رمانتیسیسم اقتصادي نه بازگشت. بنابراین، افتدو توسعه، به پیشرفتی بدون معنا فرو می شودمی

راي آن . این بدر دل ماشین بلکه تلاشی است براي حفظ روح انسان نه نفی مدرنیته؛ گذشته است،
 .و قابل نجات باقی بماند قابل تخیل ورزیدن،هنوز قابل عشق در عین كارآمدي، جهان،است كه 



412                                                                                             اقتصاد رمانتیسیسم

 

ها را بخواند، بخرد، كه انسان جرئت كرد آن بلکه رؤیاهایی ساختند ها،تاریخ مدرن را نه فقط كارخانه
در انتهاي همین فصل نشان  )این مفاهیم را در یک نقاشی زیبا .ها زندگی كندو سرانجام، با آن فروشدب

 خواهم داد.(
در پایان این ادامه دارد.  از رؤیا تا ساختار "اقتصاد رمانتیسیسم"در نتیجه گیري ابتدا اشاره كنم كه 

شود كه اقتصاد رمانتیسیسم صرفاً تلاشی نظري براي افزودن احساس به اقتصاد مسیر، روشن می
این كتاب نشان داد كه . هاي تمدن مدرن استاننیست؛ بلکه چارچوبی عمیق براي بازفهم بنی

 ساختار تنهانه انسانی، ةرمانتیسیسم، با وارد كردن طبیعت، عشق، فردیت، تخیل و رنج به مركز تجرب
 آنچه از بسیاري. ساخت دگرگون نیز را آن اقتصادي منطق بلکه كرد، متحول را مدرن جهان فرهنگی
 هنر اقتصاد خلاق، صنایع هویتی، مصرف شخصی، برند فرهنگی، ةسرمای تجربه، اقتصاد قالب در امروز

 :در این چارچوب. ان چرخش رمانتیک داردهم در ریشه شناسیم،می اصالت بازار و

 ؛تولید، فقط ساخت كالا نیست؛ بلکه آفرینش معناست -1

 ؛مصرف، صرفاً استفاده نیست؛ بلکه كنشی هویتی و گاه مقاومتی است -2

د به پول و دارایی مادي نیست؛ بلکه شامل تخیل، روایت، اصالت و ظرفیت سرمایه، محدو -3

 ؛شودسازي تجربه نیز میدگرگون

 ؛ وتکنولوژي، هم ابزار گسترش معناست و هم تهدیدي براي تقلیل آن -4

 .تواند خیال را به تاریخ بدل كند و هم آن را به كالایی سطحی فروبکاهدبازار، هم می -5

انسان، تنها موجودي اقتصادي نیست؛ بلکه : كندسیسم بر یک حقیقت بنیادین تأكید میاقتصاد رمانتی
ویژه در این دیدگاه، به. كندموجودي است كه جهان را از طریق معنا، روایت و تجربه بازآفرینی می

 : یابد؛ زمانی كهعصر دیجیتال، اهمیت دوچندان می
 شوند،ها الگوریتمی میهویت -الف
 شوند،بندي میها بستهتجربه -ب
 .دشوترین اشکال سرمایه تبدیل میبو اصالت، خود به یکی از كمیا -پ
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 نیست؛ كمی رشد در صرفاً واقعی، ةشود كه توسعیادآور می "اقتصاد رمانتیسیسم"در چنین جهانی، 
ارچوب، اما این چ. است نهفته اقتصادي ةپیچید ساختارهاي دل در انسانی روح حفظ توانایی در بلکه
 :لوحانه نیست. رمانتیسیسم اقتصادي، خودآگاه است كهساده
 شدن مواجه است؛هر رؤیایی در بازار با خطر كالایی -1
 هر اصالتی ممکن است به برند تبدیل شود؛ -2
 .اي ممکن است در منطق سرمایه جذب گرددو هر تجربه -3

 بلکه اقتصاد، از فرار نه اصلی ةبراین، مسئلبنا. با این حال، همین تنش، میدان اصلی كنش انسانی است
 .معناست كامل واگذاري بدون آن، درون زیستن آموختنِ

نه بازگشت كامل ؛ كندما را به سوي نوعی بلوغ نظري هدایت می "اقتصاد رمانتیسیسم"در افق نهایی، 
میان خیال و مدیریت مستمر تنش  به جهان پیشاصنعتی، نه تسلیم كامل به عقلانیت ابزاري، بلکه
 صرفاً نه جوامع ةاز این منظر، آیند. ساختار، میان اصالت و بازار، و میان آزادي فردي و نظم اقتصادي

. در ها در حفظ و بازتولید معنا بستگی داردی یا رشد مالی، بلکه به ظرفیت آنصنعت تولید میزان به
ن كرد، رمانتیسیسم اقتصادي نشان داري صنعتی، جهان را با ماشین دگرگواگر سرمایهسخن پایانی، 

و  ها و تخیل انسان ساخته شده استها، داستانجهان مدرن، به همان اندازه، با رؤیاها، رنجدهد كه می
فقط تمدن پایدار، تنها زمانی ممکن است كه اقتصاد، نه: ترین درس این كتاب همین باشدشاید بزرگ

ترین سطح، نه فقط تولیدكننده انسان، در عمیق، در نهایت .بدن جامعه، بلکه روح آن را نیز تغذیه كند
ک نقاشی در ژانر رمانتیسیسم در ادامه، با ارایه ی. است تاریخ دل در معنا ةكننده، بلکه آفرینندو مصرف

 كنم:كتاب است، موضوع را تصویرسازي می "هنري هايشاهکار" كه به نظرم از
 

 ممانیفست بصري اقتصاد رمانتیسیس -20 -5
 

اقتصاد هاي كلیدي ؛ زیرا تقریباً تمام مؤلفهمعرفی كردم كتاب« شاهکار نهایی»رو را از این زیرنقاشی 
اینجا دیگر با یک  .جمع كرده استدر خود مند را در یک تركیب واحد، باشکوه و نظام رمانتیسیسم

این اثر . بنابراین، واجهیمم مانیفست بصري اقتصاد رمانتیسیسمرو نیستیم؛ بلکه با نقاشی موضوعی روبه
 . تاب خواندك «نهایی ةنقش»را باید همچون 
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صورت استادانه از سه قلمرو تصویر بهگیرد. را دربر می سه قلمرو در یک منظومه نقاشی، ساختار كلی
 مركزمنعکس شده است. در  الهامو  آزادي، عشق، طبیعت، چپ: در سمت اصلی تشکیل شده است

و  سرمایه، صنعت، بازارتصویر خیال كشیده شده و در سمت راست، به خلقو  لتخی، هنرمندنقاشی، 
 ذهن →طبیعت/احساس  این سه حوزه  بانقاشی شده است. باید دانست كه  كالایی شدن تجربه

 .ستاو این دقیقاً تز اصلی كتاب و  اندعادلم اقتصاد → خلاق

 

با  شخصیت نشسته در مركزمعرفی شده است:  دار نوین رمانتیکسرمایه ،هنرمند مركزيدر نقاشی، 
او نه كارآفرین صنعتی است، نه شاعر است.  میان طبیعت و بازار در حال اندیشیدنو  در دست يدفتر
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، ابزارشاوست؛  تجربه درونی هماناش ماده اولیه، یعنی. است "گذار تخیلسرمایه" او؛ منزوي صرف
بر  هنرمند،جایگاه اوست.  ذهن خلاق ،اشسرمایهو  روایت عبارت است ازمحصولش هنر وي است؛ 

خیال، مقدم بر ، چراكه این جایگاه مهم استاست.  نشسته ،بالاتر از شهر و بازارقرار دارد،  فراز دره
 است. اما در آن غرق نشده، بیندبازار را می او. اما از آن جدا نیست اقتصاد است

، در این بخشتصویر خیال كشیده شده ا ست. در سمت چپ نقاشی، منابع پیشااقتصادي ارزش به
رمانتیسیسم ، دهندنشان میقرار دارند كه  هاكتابو  عشق، بخشزن الهام، طبیعتعناصري از قبیل 
. آزاديو  عشق، فردیت، تجربه، اصالت: مثل؛ شدتر در اقتصاد دیده نمیكه پیش هنیازهایی خلق كرد

، عشقاست. اهمیت این بخش از آن روست كه  "ف تجربهمصر"گر تولد زوج عاشقی در نقاشی، بیان
 خاطره، سفر، موسیقی، رمان، یعنی. شودبه الگویی براي بازار تجربه تبدیل می بلکه، فقط رابطه نیست

 .نوستالژيو 
، طبیعت، عناصري از قبیل، این موجوداتاند. نیروهاي آفرینش گردر نقاشی، بیان هاي بالاییالهه

 در اقتصاد« تقاضاي جدید»گذاران بنیان هاآن. كنندرا نمایندگی می آزادي فردي و تجربه، احساس
 :آموزد كهمیدر اقتصاد مرسوم برخلاف اقتصاد رمانتیسیسم بازار ، یعنیهستند. 

 ؛احساس فروختنی است -1
 و تجربه فروختنی است -2
 .فردیت فروختنی است -3

نور طلایی از سمت كند. را تداعی می یی شدن خیالكالا ،از چپ به راست در نقاشی مسیر طلایی
 سمت راست. شودمی اقتصادي ةتخیل، پس از تولید، وارد چرخ، این یعنی. رودالهام به بازار می

نشان بازآفرینی شده و  صنعتو  خرید، جمعیت، هامغازه: در این بخشاست.  بازار تجربه نقاشی،
صنعت در . فروشدمینیز بلکه احساس، هویت و تجربه  ؛فروشدبازار مدرن فقط كالا نمی: دهدمی
. این عناصر ها و شهردودكشدهد با عناصري از قبیل: را نشان می پیوند با مدرنیته نقاشی، زمینهپس

یکی از نیروهاي درونی حداقل بلکه  ؛ه استرمانتیسیسم ضد اقتصاد نبود: كنندیادآوري می
 اشد. تواند بنیز میداري فرهنگی سرمایه
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 هنرو  دانش، سکه، نوراز قبیل:  است خلاق ةسرمای ، لبالب ازراست در سمت صندوق نورانی پایین
؛ دارایی برابر است باتخیل ، یعنی. سرمایه →ذهن خلاق : استكتاب  ةترین ایدمهماز دقیقاً كه تمامی 
 . مزیت رقابتی برابر است بااصالت و  ارزش برابر است باروایت 

حتی خیال نیز وارد سنجش اقتصادي ، دهدنشان می وجود ترازونقاشی قرار دارد.  ایینترازو در پ
رودخانه از طبیعت به شهر : مركزي ةرودخان. و اما گیري نیستهرگز كاملاً قابل اندازه اما شودمی
 این شاهکاردر صحنه:  تنش نهاییاست.  جریان تبدیل احساس به ساختار اقتصادي، این نماد. رودمی

هم است و رمانتیسیسم، هم منتقد بازار كه عبارت است از:  كندمییک پارادوكس بزرگ را ثبت 
 .تجربه، اصالت و فردیت بازارِ: مدرن بازار شکل ترینپیچیده ةآفرینند

توان چنین نقاشی را می . محتوايفرمول نهایی اقتصاد رمانتیسیسمرسیم به در انتهاي این كتاب می
. عناصر تخیلو  آزادي، عشق، طبیعتعبارتند از:  منابعابع، فرآیند و خروجی. عوامل با من خلاصه كرد

سرمایه ، بازار تجربهشامل:  خروجیهستند و سرانجام،  فردگراییو  روایت، هنر :دربرگیرندة فرآیند
ه كه درون او، یک منبع اقتصادي عظیم نهفت آموزدمیرمانتیسیسم به انسان شود. می تاریخو  فرهنگی
اقتصاد  .و به تاریخ بدل سازد بفروشد، منتشر كند و بازار آموخت چگونه آن را. خیال: است

بلکه با تجاري شدن رؤیاها،  دهد كه مدرنیته فقط با صنعت ساخته نشد؛رمانتیسیسم نشان می
 نه فقط یک تصویر، درستیاین نقاشی، به. در نتیجه، احساسات و فردیت نیز شکل گرفت

 .است «كتاب كل ةخلاص»بلکه 
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